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ETICA DA CORPOREIDADE DIANTE DO
CONSUMISMO, HEDONISMO E
INDIVIDUALISMO

INTRODUCAO

A Pos-Graduacio em Teologia
Moral da Pontificia Faculdade de
Teologia Nossa Senhora da Assun-
¢80 ofereceu uma semana intensiva
de estudos ¢ pesquisas sobre Efica e
Corporeidade, de 10 a 14 de agosto
de 1998.

O primeiro dia de trabalhos coor-
denados pelo Pe. Dr, Marcio Anatole
de Souza Romeiro, abordou a ética e
corporeidade a partir da filosofia, apre-
seitando desde a conduta humana os
caminhos percorridos por diversas
correntes, como Descarte, que gesta
o nascimento da modernidade, che-
gando a Santo Domingo, elencando
as questdes sobre significado teologi-
co-pastoral pelo qual passa o corpo
¢ em que medida o corpo é um desa-

!

Pe. Gilberto Kasper

fio a fidelidade evangélica, perguntan-
do como este pode ser um caminho
de comunhio’.

A corporeidade na liturgia foi apre-
sentada pelo Pe. Dr. Valeriano dos
Santos Costa, no segundo dia da se-
mana. As principais questes aborda-
das partiram desde a afirmagdo de
gue o corpo & visto na perspectiva
da epifania da pessoa, metafora da
sociedade e icone de Deus® até os
principais simbolos do corpo numa
corporeidade gestualistica litirgica.

A pds-graduada Cecilia apresen-
tou a relacio entre corporeidade e
espiritualidade, a partir de sua disserta-
¢do. Busca encontrar na poesia de
Rubem Alves a superagdo do
dualismo entre corpo e espirito’.

! Cf. colocagBes feitas pelo Pe. Dr. Mdrcio Anatole de Souza Romeiro, durante a
exposiciio do tema Etica e Corporeidade a partir da Filosofia, no dia 10 de agosto de
1998, na semana intensiva de Teologia Moral da Pontificia Faculdade de Teologia

Nossa Senhora da Assungiio, Sdo Paulo.

* José Roque JUNGES, Corpo como epifania da Pessoa, metdfora da soeiedade e icone
de Deus. In: Convergéncia 297, 1996, p. 568-580 (Pe. Dr. Valeriano dos Santos Costa
aprofundou o pensamento duranie suas explanagdes no dia Il de agoesto de 1998).
3 Ceciiia ¢ autora da dissertagiio de mestra pela Pontificia Faculdade de Teologia
Nossa {Senhora da Assungfio, em Sdo Paulo, onde trabalhou a corporeidade ¢ a

espiritﬁaiidade em Rubem Alves.
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: No quarto dia da semana, Con. Dr.
" José Adriano apresentou a corpo-
' ralidade nas perspectivas da sexuali-
" dade e familia. Partindo da concep-
¢do de Homem em todas as épocas,
passou pelo significado amplo da se-
xualidade humana chegando a familia
e, sobretudo, 3 atual “familia nucle-

Fundamentou as reflexdes des-
de a concepglio grega, a partir da
Sagrada Escritura, da Patristica, do
Magistério da Igreja, segundo as ci-
éncias, concluindo com a contempla-
¢io da realidade.

A conclusdo da semana coorde-
nada pelo Pe. Dr. José Benedito Si-
méo, tratou da Etica Teologica da
Corporalidade, como ética da vida
humana, a partir do desafio do pre-
sente frente ao futuro. Aprofundou os
aspectos da ética cristd que se preo-
cupa com a corporeidade, enguailo
“toda a ciéncia se preocupa com a
antropologia™ . Abordou a “compre-
ensdo da corporeidade como primeira
base da Bioética, a moralidade da
corporeidade como realizagdo huma-

a”*. Analisou ainda a Biologia do
corpo, que trata dos aspectos orgini-
co, tsolado, fisicista a0 lado da Bioética
que se ocupa com a corporeidade, que

significa a totalidade da pessoa, em

sua experiéncia de vida, sua histéria;

a temporalidade, sua historicidade; a
consciéncia, sua conscientizagio e
Finalizou,
mostrando o valor supremo que o
corpo representa para a revelagfio
sublime ja que, através do corpo hu-
mano, ¢ homem estabelece relagfio
com © mundo, com a sociedade, con-
sigo mesmo, sendo ele proprio o lugar
da realizagiio pessoal e 0 pressuposto

finalmente a unidade’.

da existéncia social®. Nossa reflexiio
estara limitada a aprofundar, com
modéstia, a Etica da corporeidade
diante de trés contravalores que for-
mam, em nossa opinifo, o tripé
condicionante da sociedade atual: o
consumismo, o hedonismo e o indi-
vidualismo.

Tentaremos mostrar no primeiro
capitulo, iluminados pelo consutiisiag,
que a pessoa vale e € reconhecida
por aquilo que tem ou pode adquirir.
Embora pareca “simplista”, a aborda-
gem ¢ ampla e complexa, pois a
corporeidade sofre as conseqiiéncias
de sistemas capitalistas e neo-liberais
que defendem a salvacdo do homem
através da fama, do poder, do dinhei-
ro e do prestigio. -

O segundo capitulo ocupar-se-a
com © hedonismo, que trata do pra-
zer-pelo-prazer. Quanto mais erdtica
for a publicidade, mais o produto ven-
dera. Quanto mais pornograficas fo-
rem 08 programas exibidos pela midia,
mais audiéncia adquirira. A relagio
das pessoas que prostituem o corpo,
mesmo sem serem reconhecidas, ofi-
cialmente, prostitutas na sociedade. O
bedonismo, companheiro inseparavel
do consumismo, bem como do indivi-
dualismo. _

O individualismo, tratado no ter-
ceiro capitulo, provoca uma reflexio
a respeito do comportamento da pes-
soa humana, diante e a partir da pro-
pria corporeidade, em relagdo a si
mesma, em relagdo ao outro e em
relagdo aos produtos que o consu-
mismo & o hedonismo se lhe imp&em,
desenhando a “Familia Nuclear” de
nossos  dias.

A conclusio de nosso trabalhe
procurara, mesmo que ligeiramente,
oferecer algumas pistas de superacio
desse tripé de contravalores, mostran-
do que ha outras indica¢bes de reali-
zagdo plena. E, que “para pecar €
preciso ser humano, mas para ser
humano ndo se precisa pecar™

CariTuLo I: ETICAE
CORPOREIDADE DIANTE
DO CONSUMISMOQ

‘Para abordar a influéncia do pri-
meiro contravalor que rege os cami-
nhos da sociedade atual, o consu-
mismo, torna-se Necessario rever o
homem e seu relacionamento consigo
mesmo, com Deus e com o outro. A
pergunta a respeito da moral precisa
estar presente do inicio ao fim de
nossa reflexdo.

1.1 O Homem - Imagem
de Deus

“Q ser humano, ¢ ontologicamente
uma criatura. Isso significa que ele
ndo ¢é criador de si mesmo. Todo o
seu ser € dom de Deus. Portanto, to-
das as dimensdes de sua pessoa. in-
clusive sua liberdade, autonomia e agir
moral, devem ser compreendidas por
referéneia ao Criador. Além de cri-
atura, o ser humano é também ima-
gem de Deus, ou seja, possui uma
dimensdo transcendente. Nele se
manifesta certa presenga do divino™®.

Por amor, Deus quis 0 homem a
sua imagem € semelhanga'!, a fim de
que pudesse usufruir, diferentemente
das outras criaturas, de tudo que lhe

“No dia 13 de agosto de 1998, Cén. Dr. José Adriano trabalhou com vasta amplitude
os aspectos da Familia, desde sua origem até 3 Familia de nossos dias, assim chamada
“Nuclear”,

*Cf. colocagio do Pe. Dr. José Benedito Simao, durante os trabalhos do dia 14 de
agosto de 1998, enquanto abordava a Etica Teologica da Corporalidade.

* Cf. colocagiio do Pe. Dr. Antdnic Manzdtto na aula-de Cristologia no dia 3 de
novembro de 1998, enquanto abordava o Jesus Hlstorlco em: John: Meier, na Pés -
Graduaggo da Teologia Dogmatica. -

¢ Idem " Beni, ‘dos SANTOS, Veritatis Splendor: Uma Encwhca Necessana e Oportuna. In:
" Ibidem Revista de Cultwra Teoldgica no 8, p. 74.
¥ Ibidem

N Cf G 1,26 - 27,
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- fora reservado Deus, com suas duas
.mdos de oleiro, moldou o homem,
~+ lnico, singular, sem ao menos usar
régua. Cada ser humano ¢ tnico, di-
‘ferente, especial, porque Deus quis
alguém & sua imagem.

 Um dos maiores dons confiados
ao homem, ¢ a sua liberdade.

1.2 O Homem e a Etica

“0O homem ¢ o agente de seus atos
€, enquanto sdo atos da pessoa, sfo
atos de liberdade. Na perspectiva
cristd, em sua liberdade e autonomia,
0 homem se defronta com o designio
de Deus que lhe abre o sentido da
existéncia e da ago. E 2 luz desse
designio que o homem de hoje, viven-
do num mundo auto-suficiente, pode
compreender o sentido de sua exis-
téncia, o sentido da histéria e o sen-
tido de seus préprios atos huma-
nos™'?,

A liberdade, como dom precioso
confiado ao homem, implica no abra-
€0 com a ética, afim de que possa
compreender, que *ndo sé o mundo,
mas o homem foi confiado ao seu

proprio cuidado e responsabilidade”™ ,

1.3 O Homem e a Lei

“O ser humano nfo é o inveritor
da lei moral a partir das variantes
culturais e das circunstincias. Ape-
nas a descobre e proclama.. A lei
natural ¢ pois a lei ditada pela raziio
humana enquanto componente da
natureza do homem, criatura e ima-
gem de Deus. E a “verdade univer-
sal sobre 0 homein, cognoscivel pela
razdo humana’, E a lei inscrita por
Deus no coragio humano™',

1.4 O Homem e a Consciéncia

Mesmo criado a imagem e seme-
lhanga de Deus, 0 homem quis mais.
Parecia pouco o que lhe fora confia-
do. Disse ndo a Deus e imprimiu o
pecado original. Pecar ¢ dizer niio ao
projeto pensade por Deus para o ho-
mem. E “dar as costas para Deus”,
€ querer ser mais, meihor... querendo
ser seu préprio deus.

Huminado pela serpente’, o ho-
mem descobre a desobediéncia, a
soberba, a prepoténcia do “querer ser
mais”, methor, mesmo, as custas de
sacrificios alheios.

Ao ouvir o passo de Deus no jar-
dim'®, o homem descobre sua consci-

éncia. Sente-se ni, desprovido da

'* Cf. colocagio do Con. José Adriano a respeito do tema “Corporalidade, Sexug-
lidade, Famflia”, no dia 13 de agosto de 1998, durante a Semana Intensiva na Pés
- Graduago de Teologia Moral sobre Etica e Corporeidade, promovida pela Pontificia
Faculdade de Teologia Nossa Senhora da Assuncdo em Sdo Paulo.
" Papa JOAQ PAULO 11, Enciclica Veritatis Splendor, n.o 39. :

* Beni dos SANTOS, op. cit., p.75.
"Cf Gn 3,1,
' Cf. Gn 3,8.
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graga e da protecio de Deus, que
ele mesmo dispensoun. Passa a ter
medo e vergonha. A angustia de ter
de dialogar com Deus o leva 4 men-
tira. Eis os sinais do pecado: medo,
vergonha, angistia, falta de paz!

A consciéncia no homem funcio-
na, como um seméforo, antes do pe-
cado. Sdo os f(rés sinais que
condicionam seu cora¢io: o verme-
lho pede que pare, que aguarde, pois
a frente podera implicar em choque e
até em morte; o amarelo, pede que
espeére, que amadureca a decisio,
antes de foma-la; o verde da segu-
ranga de que o caminho € livie e 0
certo ¢ ir em frente.

Porém, a humanidade perdeu a
nogio de pecado. Com a perda da
nogdo de pecado, veste como que um
“macacio de mecinico”, onde uma
manciia de sujeira a mais ndo tara
diferenca. Em outras palavras: um
pecado a mais ou a menos, ji que
todos pecam, nfo alterara em nada
sua vida.

A Teologia Moral chama de cons-
ciéncia o “santuario onde (o homem)
esta a sds com Deus, cuja voz ressoa
no seu intimo™".

1.5 0 Homené diante do
Consumismo

“Consumir” € a lei do homem
mergulhado num sistema capitalista e
neo-liberal. A forca do homem con-
siste em “possuir” para poder consu-

FR

mir e assim, provar a si mesmo e aos
outros, que existe (consumo, logo
existol). .

Nem mesmo a cultura de fome e
miséria escapa dos pardmetros do
consumo. Fala-se em controlar a na-
talidade, evitar mais vidas humanas,
porque a fatia do bolo de consumo ja
ndo ¢ suficiente para os que se
digladiam por ter cada vez mais para
poder consumir.

Contemplar os Shopping Center
de nossas metropoles, nos permite
constatar o valor da pessoa humana,
segundo o consumismo que rege o
competrtamento e a relagio da so-
ciedade. Sdo verdadeiros parques de
CONsSumo.

O controle remoto dos sofas de
nossos brasileiros, que confortavelmen-
te recebem a carga de proposta de
CONSWMO €m Suas ¢asas, proporciona
inadimpléncia galopante numa socie-
dade que condiciona o valor da pes-
soa humana, por aquilo que ela deci-
dir comprar, mesmo sem condigdes.
A oferta do mercado impdem & rela-
¢lo de compra e venda facilidades
que realizam o sonho de cada um,

A “catequista” dos “baixinhos” bra-
sileiros € um dos exemplos bem pro-
ximos, de que o corpo precisa de
consumo: nas vestes que a Xuxa ves-
te e vende, nas musicas que canta,
grava e vende; nos bringuedos que a
Sacha recebe ¢ a Xuxa vende e as-
sim por diante.

7 CE G$ 16
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. Além- da televisfio incentivar o
‘consumo, incentiva também a desleal
" &fria competitividade. Basta analisar

0§ circos do Faustio e Gugu, para
5o elencarmos outros promotores do
consumismo. “O efeito mais positivo
da batalha entre Faustao e Gugu, cuja
ténica comercial ndo passa desper-
cebida até mesmo aos olhares mais
inocentes, foi a explosiio do pretexto
generalizado que, por sua vez, provo-
cou numerosos e diversificados pro-
nunciamentos sobre o assuato. A
proliferagdo de fotos de banheiras e
dos sushis, mais que uma intengéio de
formar os leitores de jornais ¢ revis-
tas, revela oportunismo jornalistico de
evidente conotacgiio sensacionalista e
comercial™!®,

Para confirmar a corrida desses
“elrcos aiienantes” podemos lembrar
a presenga do Pe. Marcelo Rossi,
considerado pela midia o “fendmeno
atual”, em seus programas. Enquan-
to exibido pelo Domingdo do Faustio,
este ultrapassou com enorme vanta-
gem (o equivalente a 950.000
telespectadores), o programa do Do-
mingo Legal do Gugu Liberato. Gugu,
no SBT, para vencer a Globo, conse-
guiu segurar Pe, Rossi por duas horas
e sete minutos em seu programa,
alcangando uma inédita audiéneia de

32 pontos, que significa “2,5 milhSes
de paulistanos dancando no sofa da
casa”. Os meios de comunicagéo;
competindo entre si, encontram em Pe,
Marcelo, “um verdadeiro mercado de
consumo” para resgatar a audiéncia;
que parecia saturada dos programas
dos sabonetes na banheira, das brigas
e traiges falsificadas, dos tapas ¢
ponta-pés, para alcangarem novamen-
te Ibope. A propria Revista Veja o
descreve como “bonito, alto, forte
olhos azuis... canta bem... é ale
are...”t, w _

O dinheiro, 0 consumismo, o po:
der, o prestigio estio sempre presen:
tes nos sonhos, até dos mais despro-
vidos do necessario para nma sobre
vivéncia digna. Enquanto nio for pPOs-
sivel uma conversio do poder em:
servigo, ao dinheiro em partiiha ¢ do
prestigio em humildade, o consu
mismo continuara tendo a Gltima pa
lavra.

Se alguns sdo “gente” porque se-
lhes € permitido ou “exigide” consu-.
mir, se outros - a arrasadora maioria’
dos homens - nfio sdo considerados
por ndo poderem consumir, desd
sofisticadas mercadorias as droga
que também ocupam lugar privilegia
do na sociedade de consumo, é pre:

‘na Enciclica Veritatis Splendor: “Di-
“ante das normas morais que proibem
"0 mal intrinseco, néo existem privilé-
“ gios, nem excegdes para ninguém. Ser
dono do mundo ou o Gltimo ‘mise-
-ravel’ sobre a face da terra, ndo faz
diferen¢a alguma: perante as exigén-
“cias morals, todos somos absolutamen-
‘fe iguais™?o,

CAPITULO H: ETICA K
CORPOREIDADE DIANTE DO
HEDONISMO

Hedonismo ¢ a “doutrina segundo
a qual o prazer individual e imediato é
o tnico bem possivel, principio ¢ fim
da vida moral™. E o prazer-pelo-
prazer, simplesmente.

O hedonismo que tentaremos abor-
dar nesta rveflexfio estd mtimamente
ligado ao consumismo e ao individua-
Jismo. Nio pretendemos perder de
vista o tripé de contravalores que,
segundo nossa posi¢do, regem, con-
duzem e animam a vida da sociedade
deste fim de milénio,

Para “costurarmos” a intima rela-
¢do que existe entre hedonismo,
consumismo ¢ individualismo, preten-
demos refletir antes sobre a sexuali-
‘dade humana, que propde nos dias

atuais a pratica da relagio entre as
pessoas, despidas de ética, dispensan-
do os valores morais em suas deci-
sdes.

2.1 Conceito de Sexualidade

“A sexuvalidade ¢ um dos elemen-
tos mais atingidos pela revolucdo
cultaral dos Gltimos tempos. De uma
situagdo tabuistica onde a sexualida-
de era reprimida de um modo irraci-
onal, passou-se a uma outra de extre-
mo erotismo igualmente obsessiva e
irracional™?

Os tabus na area da sexuvalidade
obrigavam as pessoas a viverem com
reservas, suas relagdes afetivas. Em
nome de reputagio, de bom compor-
tamento “aparente” moral, a socieda-
de exigia, utilizando-se dos bons cos-
tumes, que as pessoas corres-
pondessem a determinadas hierarqui-
as de valores. Na verdade, buscava-
se a pratica da vivéncia dos valores
morais, para alcan¢ar um comporta-
mento Hmpido, que pudesse ser con-
templado por todos, sem nenhuma
vergonha ou hipotese de “pecado”.

A situagio de erotismo obsessiva
e irracional, sugere um relacionamen-
to que costumo chamar de “cachorri-

ciso lembrar o que diz o Santo Padr

2 Papa JOAO PAULO 11, op. cit. n.° 96.

“Aurélio B. H. FERREIRA, Médio Diciondrio Aurélio, p. 892.

# Cf. colocagBes feitas pelo Con. Dr. José Adriano, durante a exposigiio do tema
Corporalidade - Sexualidade - Familia, no. dia 13 de Agosto de 1998, na semana
intensi\{:a sobre Etica e Corporeidade, promovida pela Pds - Graduaciio de Teologia
Moral (:ia Pontificia Faculdade de Teologia Nossa Senhora da Assuncdo, Sio Paulo.

75

'* CNBB: Estudos e Reflexdes, Encarte: “Conjuntura Social e Documentagdo Felesial
N.o 404,
' Ver mais sobre o assunto na Revista Veja N.° 44 de 04 de Novembro de 1998, p
114 - 120, ?
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nho-e cadela”. As pessoas seguem o
““instinto e determinam que o relacio-
. hamento sexual é simplesmente uma
" necessidade bioldgica, e quem ndio o
pratica, aos olhos da sociedade, passa
a.ser considerado anormal. Com tal
determinacio, perdem-se valores como
a castidade, a virgindade, a dignidade
provinda do respeito pelo corpo do
outro, e arrisco afirmar, que também
perde-se a criatividade na relacgo,
principalmente de pessoas que hoje
tentam viver uma vida conjugal.

Precisamos estar atentos, de que
a “sexualidade nio é uma realidade
que interessa somente ao Corpo, mas
interessa ao homem como um todo,
na profundidade do seu ser™?.

A sexualidade, “do ponto de vista
psiquico-somatico, é o carater distin-
tiva do homem e da mulher Consi-
derada no seu aspecto personalistico,
€ a capacidade-tendéncia-necessida-
de do ‘ew’ entrar em relagdo intima
com o ‘tu’ particular, através do dom
de si e do conhecimento do dom do
outro™*.

2.1.1 Sexualidade Genital

Entende-se por sexualidade genital,
“a capacidade que tem ¢ homem e a
mulher de usar as energias fisicas em
ordem a transmissfo da vida e a

manifestacfio reciproca do amor. A:
pessoa humana ndo é s corpo ou sé-
espirito. A atividade espiritual tende a
emergir no nivel corpdreo, através:
de um gesto, de uma atitude, de um-

sorriso, de um olhar... O corpo é, por
assim dizer, a alma que se torna visi

vel. A unido corporea --genital con

tém o maximo de expressividade. Se
trata de fato de um dom total do pro-
prio corpo a uma outra pessoa. Isso
pressupde uwma unido inlerior mais
profunda. Assim, no casamento o ato
conjugal nélo ¢ algo instintivo, mas é a
manifestagio dc? um contetdo interior
de amor e unidade. A sexualidade
genital deve ser inserida no contexto
de toda a personalidade™ .

A sociedade ja ndo aceita este
conceito de sexualidade, desorientada
a verdadeira fungao da genitalidade,
tornando-se assim brutalmente
descompromissada na relagdo recipro-
ca, em se falando de doacio.

2.1.2 Sexualidade Afetiva
e Pessoal

A sexualidade afetiva é entendida
como “uma tendéncia global do ho-
mem verso a mulher e da mulher verso
ao homem. Cada um busca no outro
aquilo que o completa™. Enquanto
que a sexualidade pessoal “nio é

B Tdem

2 Ibidem
 [bidem.
% Ibidem.
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‘simplesmente um jogo de forgas ins-

tintivas ou afetivas, mas é radicada
num ‘ew’ que pode conhecer-se no
outro. O dom de si efetuado no nivel
genital e afetivo é precedido de um
ato consciente, livre e amoroso da
pessoa que decide doar-se e entrar
em comunhdo”™.

O jovem de nossos dias necessita
de uma experiéncia sexual genital,
segundo as exigéncias da prdpria cul-
tura e dos principios sociais, mas que
seja uma experiéncia descomprome-
tida de doagdo. O relacionamento se-
xual vai a procura de uma satisfagiio
pessoal, que haverd de confirmar sua
sexualidade, sem deixar vinculo. Hoje,
os namorados costumam dizer que
“ficam”, por algum tempo juntos, sa-
tisfazendo desejos e adquirindo ex-
peri€éncias meramente prazerosas.
sem projetos de vida a dois. Quantos
jovens mantiveram relagdes sexuais
sem nem ao menos conhecer o par-
ceiro ou seu proprio nome? Tais re-
lagbes sdo freglientes em boates e
discotecas, em cinemas pensados para
isso, e, sem menor freqiiéneia, tam-
bém ja nos ambientes escolares.

2.1.3 A Sexualidade Hoje

Sabemos que a “maturidade se-
xual depende muito da maturidade
afetiva, isto &, daquela capacidade do

homem em dialogar com a realidade
externa, com as ¢oisas, com a socie-
dade, com Deus””® . Mas ¢ dificil
encontrar, nos dias de hoje, maturida-
de sexual nas pessoas. Talvez por isso,
o comportamento seja pautado num
hedonismo cruel e que, com o tempo,
esvazia, escraviza e maltrata psicolo-
gicamente a pessoa humana.

“A moral sexual depende muito
das diversas antropologias. Falar de
sexo e falar da pessoa humana. Uma
antropologia dualista, que divide a
pessoa em espirito e matéria, vé na
sexualidade uma inimiga do espirito e
leva, como conseqii€ncia, a desprezar
o sexo. Uma antropologia vitalista-
hedonista que acredita ter descoberto
no bicldgico ¢ no instinto a verdadei-
ra natureza do homem, exalta a sexu-
alidade fisica isolada e dissociada de
qualquer forma moral”?,

Hoje da-se “maior importincia ao
prazer fisico-bioldgico que aos outros
componentes da sexualidade. Estamos
assistindo hoje na sociedade como 0s
MCS elevam o prazer sexual impes-
soal, separado do amor dialégico, a
um dos valores mais altos do mun-
do™*,

Quanto mais “sex)” for a garota,
que aparece fazendo publicidade, mais
o produto vende. O produto vende por
causa da sexualidade da menina.

7 Ibidém.
% bidgm.
? Ibidem.
» thidem.
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“Quaiito mais pornografica for a ane-
dota; ‘mais gargalhadas arranca de
*seus ‘auditores. Quanto mais erdtica
o for uma musica, um disco ou uma
 danga, mais vendagem alcanga. Ve-
Mos nossas criangas entre 3 e 4 anos
de‘idade, dangando e cantando as
indelicadas musicas dos grupos da
musica brasileira, lancados nos 1lti-
mos anos pelos “carrascos do
consumismo™ via satélite.

O sexo estd impresso na propa-
ganda e¢ determina o mercado de
nossos dias. Mas hé, também, a ques-
tdo da corporeidade, cujo sexo esta a
venda nas telas de televisfio ¢ na
Internet.

2.1.4 A Compra e Venda
do Prazer

Ao abrirmos as paginas de classi-
ficados dos majores aos menores jor-
nais, encontramos aniincios, que ven-
dem por intermédio do corpo, na pra-
tica sexual, momentos de inesqueci-
vel prazer.

Sdo garotas que oferecem seus
servigos de prostituigdo para todos os
tipos de clientes; sdo garotos de pro-
grama que prometem exibir corpos
atléticos e bem modelados para elas,
eles e casais; sdo bissexuais ou
afroditas, do “jeitinho” como a socie-
dade desejar, para deixar de lado o

CAPITULO I1: ETICA E
CORPOREIDADE DIANTE DO
INDIVIDUALISMO

monotonismo e correr a0 encontrg
do que os mesmos anincios chamar
de criatividade sexual,

No més de setembro, a folha d
Séo Paulo publicou uma matéria not
ficando os leitores de uma megao
peracio que tenta reprimir a pedofilia’
na Internet: paises da Europa ¢ Esta-
dos Unidos exibindo imagens de sexo
explicito entre criangas; a maior parte:
da pornografia infantil apreendida;
provinha de empresarios alemaes?

Nos dias de hoje, quem nfo &
informatizado, lpode correr o risco de
ser considerado analfabeto. As cri-
ancas, desde cedo tém acesso &
Internet com todas as suas conseqii--
éncias.

Ha poucos dias, aguardando o
Noticiario do meio-dia de um sabado,
tive o desprazer de assistir propagan-
da de sexo por telefone, onde a cada
minuto a Rede Bandeirantes exibia,
em horario nobre (ganhando rios de
dinheiro para isso) diversos clip’s
anunciando Telesexo, Fone-Erédtico
com as imagens de garotas gemendo
e exibindo-se na tela.

O Hedonismo desenvolve-se am-
plamente e torna-se alimento funda-
mental, na mentalidade de hoje, do

- O individualismo sugere, como
terceiro contravalor do tripé que for-
hamos para a nossa reflexfio, a partir
os nossos conceitos de relagdes que
- sociedade imprime nos individuos que
g compdem.
. Para pensar no individualismo
como tal, torna-se necessaria uma
apalise a respeito da familia. Pois
«_.antes de tomar parte em qualquer
oufra comunidade, o homem perten-
ce a uma familia™?, mesmo que se
comporte diferentemente. Afirmo
“diferentemente”, ja que hoje vive-se
- no contexto da familia, como se vive
numa “pensfo melhorada®™: cada um,
pai, mie e filhos com afazeres diver-
sos em horarios distintos, impossibili-
tando o encontro e o dialogo no seio
do proprio lar. Pensar na televisio
como meio de sobrevivéncia em casa,
nos proporcionaria tema para uma
nova monografia. Mesmo assim, abor-
daremos o assunto.

A familia “€ o lugar de origem da
vida humana, da primeira estruturagfo
historica da pessoa, ao passo que o0s

outros grupos e instituicdes sio desti-
nados a dar sentido & vida ja presente
ou a orienta-la”*,

“Os que se unem para constituir
uma familia, sdo seres projetados no
mundo que procuram, no relaciona-
mento familiar, dar sentido e valor a
propria existéncia. A familia se reve-
la e se apresenta como comunidade
de pessoas. No seio dessa comunida-
de ¢ que cada um desenvolve a per-
sonalidade, toma consciéncia de si
mesmo ¢ se educa. A sociedade mais
ampla une os individuos através de
normas, leis ¢ contratos. A comuni-
dade familiar, mais personalizante,
humaniza mais. Na visio da Igreja
ela serd sempre a escola do mais
rico humanismo™*,

Porém, onde esta esta familia cuja
escola ¢ o rico humanismo? As pes-
soas sfo mndividuos, muitas vezes dis-
tantes umas das outras, no seio da
propria familia. As vezes, “amontoa-
dos” de individuos que se toleram ou
se suportam por alguns anos e, depois
seguem caminhos diversificados.

3.1 Familia Nuclear

“A familia nuclear, ligada ao fen-
meno da explosdo demografica, indus-
trializagéio e urbanizacéo traz consigo

consumismo e incentiva com demasia’

o individualismo. dade, Familia”, no dia 13 de agosto de

% Cf. colocacBio do Con. José Adriano a respeito do tema “Corporalidade, Sexuali-

1998, durante a Semana Intensiva na Poés

- Graduagdo de Teologia Moral sobre Etica e Corporeidade, promovida pela Pontificia
Faculdade de Teologia Nossa Senhora da Assuncio em SHo Paulo,

¥ Idém,

 Ibidem.

*! Ver Jornal - FOLHA DE SAQ PAULO: Abuso infantil, Mundo, de 3 de Setembro |
del998, p. 1/12. '
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- ‘algumas caracterfsticas comuns: livre
. escolha do companheiro, independén-
¢id. econdmica e afetiva do casal,
" decisdo pessoal quanto ao mimero de
" filhos; filho considerado como resulta-
do-do amor, atenuacio da submissio
irrestrita da mulher ao marido, eman-
cipagdo precoce dos filhos menores,
atenuagfo da delegacéio exclusiva das
tarefas educacionais a muther. Nes-
se tipo de familia, a mulher deixou de
ter um destine tragado. Ela pode to-
mar a decisfo de casar, de ser mde,
de exercer uma profisso. O casa-
mento e a maternidade deixaram de
ser para ela uma fatalidade. Com seu
ingresso no mundo do trabalho, um
dos sinais dos tempos, conforme re-
gistra a Mater et Magistra n.° 79,
a mulher contribui, com seu saldrio,
nara o sustento da familia. Mudon
por isso mesmo, a posigdo da impor-
tincia da mulher no sistema da fami-
lia. A familia pré-industrial pertenci-
am também a parentela ¢ os agrega-
dos. A familia moderna é constituida
de casal e filhos menores. Ela é cons-
tituida de individuos, por isso € nucle-
ar ou conjugal. Antes, o nimero era
amigo da familia. Ela se enriquecia
quantos mais filhos tivesse, pois pre-
cisava de bragos para o trabalhe do
campo. Hoje, ela se empobrece na
medida em que aumenta, dai o con-
trole de nascimentos realizados a todo
o custo. Os filhos, por sua vez, bem
cedo escapam 3 tutela paterna.

A livre escoltha do companheiro &
outro trago marcante da transforma-
¢io da familia patriarcal em nuclear,
com o realce que deu ao valor da
muther ¢ a sua ignaldade com o ho-
mem. Isso faz do grupo familiar umg
sociedade de sujeitos, no dizer de
Maldiner. Os valores do casal foram
realcados: amor, intimidade, comuni-
dade. Predomina na relagio conjugal
o aspecto relacional e expressivo. O
matrimonio se tornou, mais que no-
passado, o contexto natural para a.
realizagdo do amor™,

As caracteristicas da familia nu-
clear, que busca identificar as causas:
do acentuado individualismo, como. .
contravalor integrante do tripé que-
analisamos, elenca com muita objeti-
vidade os desafios que esse tipo de -
familia enirenta, possibilliando-nos a
constatagbes concretas e conhecidas -
no mundo real:

“A familia nuclear comporta ris-
cos ¢ desalios quanto ao alcance de
sua soberamia diante do contexto
social: desafio da comunicagdo, ja que
a relacdo interpessoal se transformou
na forca motriz do casal; desafio da
autoridade que passou a ser exercida :
como servigo; desafio das responsa-
bilidades sociais e busca de equilibrio
entre as exigéncias pessoais, familia-
res e sociais; desafio da duracéo da
unifio, tornando o projeto familiar ape-
nas uma etapa do projeto conjugal;

-risco do aborto quando falham os
" anticoncepcionais; sexualismo exacer-
bado; desafio do planejamento famili-
“ar das politicas de controle da natali-
“dade e desafio da separagfio aceita
omo solugio da probabilidade cres-
‘cente de fracasso da unido conju-

' 3.2 Meios de Comunicagdo
e Individualismo

O tripé de contravalores que
estamos abordando, encontram em sua
. grande maioria, respaldo nos meios de
comunicacio. Nesses meios o indivi-
- duo ¢ induzido a consumir e assumir
o hedonismo - como ultima palavra
. para sua realizagdo pessoal - segundo
a ordem da sociedade que se permite
ser conduzida pelo mesmo tripé.

Sabemos que os “meios de comu-
nicagio deveriam ser, como conse-
giiéneia, o trago de unifio entre as
pessoas ¢ o mundo, incentivando a
participagfio da familia na sociedade
pela informagfio e troca de idéias™".

O que justifica nossa afirmagio,
de que os meios de comunicagio
“produzem” o individualismo cada dia
mais acentuado nas relagSes, é que
eles calam a familia, desde a tenra
idade dos filhos, que por vezes, pedin-
do a atengdo dos pais, sio mandados
a dar a voz aos atores da novela das
oito ou as aberragtes do Ratinho.

Além disso, na falta de condiges para
estar o tempo integral com os filhos
e, de contratar uma pessoa que lhes
faga companhia, nfio existe melhor
babd do que a televisio. Por sua vez,
a televisdo oferece a Xuxa, a Angé-
lica e outras artistas que se tornam as
primeiras “catequistas” a induzirem as
criangas a contravalores como o©
consumismo: comprar os produtos da
Xuxa ou da Sacha da status e educa,
na concepsdo de nossa sociedade.
As causas do individualismo séo
ainda: “baixo nivel cultural dos pro-
gramas; exploragio abusiva do sen-
sacionalismo, com predileciio sistema-
tica pelos temas de sexo, violéncia,
crimes e anormalidades; sistema de
propaganda comercial subliminar, in-
duzindo a uma 4nsia aquisitiva que ndo
corresponde & realidade econdmica de
muitas familias; desregramento, abor-
to, divorcio, sexo-livre, mostrados sis-
tematicamente na conduta dos idolos
populares; apelo absorvente e
ininterrupto da televisfio 4 atengfo
visual dos membros da familia, redu-
zindo-0s a uma grande passividade,
em detrimento do didlogo, da convi-
véncia amorosa e até mesmo do cum-.
primento de deveres escolares e tra-
balhos domésticos rotineiros. A esse
respeito, dois polos séo, primordialmen-
te, a meta da propaganda: 0 sexo € a
muther. O homem moderno ¢é erotizado

3 Ibidem.
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wartificialmente. Recebe os estimulos

‘de’uma sexualidade padronizada e

'=-':i;ﬁposta. Pode-se dizer que a publici-

~dade moderna caracteriza-se pela

-onipresenga de imagens que ultrapas-
“sam 4 imaginacfo erdtica do indivi-

duo, colocando diante dele mais ima-
gens do que poderia assimilar ou tirar
de si mesmo. O consumo manipula o
sexo porque ¢ necessario vender e,
em regime de concorréncia, é neces-
sario fazer desejar. Coloca-se toda a
clientela em estado de ere¢io perma-
nente € assim a sexualidade transfor-
ma-se em necessidade de massa. E
imposta de fora para dentro. Quanto
a mulher, nesse tipo de sociedade, é
manipulada ndo s6 como instigadora
do consumo, através do sexo, mas
também como elemento consumidor.
Tudo isso nos coloca frente a uma
sociedade que faz do amor e do sexo
objetos de consumo e, como conse-
qiiéncia, cria um relacionamento su-
perficial e desumanizante. Sujeitas as
pressdes sociais, as pessoas sio mais
vitimas do sistema do que agentes do
seu proprio destino™®,

O individualismo encontra, ainda,
parte de sua origem diante da tela e
do teclado de computador. Este pren-
de a aten¢fio do individuo, dispensan-
do-o de qualquer outro didlogo, a nfio
ser o virtual. O computador, a Internet,
juntamente com a evolucdo da
informética calando a pessoa, promo-

Quanto ao Hedonismo, tentamos
lustrar o quanto € presente ¢
nterrelacionado com o consumismo
‘odemos afirmar com toda seguran-
g&, que o hedonismo, alimentando o
onsumismo, existe tdo somente por

‘alto prego, que tenta comprar a todo
custo, a vida, o prazer ¢ a liberdade
:da pessoa humana.

O individualismo se faz presente
nos dois outros contravalores, enquanto
nossos sistemas capitalistas e néo-li-
berais assim o exigirem. O individuo
atropela, correndo irracionalmente
-atras de melhores condigdes de so-

vem e reforgam nosso tripé (
contravalores que agridem profund
mente a possibilidade de uma ética d:
corporeidade.

Afirmo que agridem a ética
corporeidade, enquanto impedem ¢
encontro com o outro, no calor da
sinceridade. Quanta mentira se escres
ve num relacionamento amistoso oi
amoroso via:Internet? Enquanto g
Informética calar o homem, impedin-
do-o de conversar com o outro, para
promover, unicamente, o didlogo con-
sigo mesmo, Deus e o outro ficardio
esperando poq alguém que se tornoy

extremamente individualista. brevivéncia, deixando crescer em seu
intimo um novo produto deste final de
CONCLUSAO milénio, que chamamos egoismo,

Basta observar o comportamento das
pessoas, no trinsito, ao volante. En-
contra-se ail a maior expressio de
individualismo convertido em egofsmo
da pessoa hwmana.

Existe, porém, uma esperanca, de
que por meio de uma eficaz pastoral
das comunicagdes, se possa mudar a
mentalidade, centrando nossa acfio nos
valores humanos essenciais, como o

Nossa reflexio ndo se esgota com
essas paginas. mas abre-se a novag
pesquisas que possam desenvolver:
com maior propriedade, seja o tema
da ética e a corporeidade, seja o tripé
de contravalores que, segundo nossa ..
modesta visdo, opde-se & verdadeira
realizagio pessoal do homem.

Poderiamos ter abordado, no que
diz respeito ao consumismo, a ques-:
tdo do consumo de drogas que leva
tantos jovens ao mundo irreal, distan
ciando-os de projetos edificantes para
suas vidas. Os traficantes que explo--
ram a corporeidade dos menores para’
facilitar o trafego, produzindo, desse:

amor gratuito, a verdade, a justiga, a
liberdade € a paz, que deveriam ser
as legitimas aspiractes da }")ésso'a
humana, a luz das exigéncias evanggé-
licas™. .

E missio fundamental do tedlogo
moralista possuir uma deontologia
especial®, exercendo sua atividade
com espirito evangelizador®' .

Concluimos, afirmando com o

. Papa Jodo Paulo 1I, que em sua

enciclica Veritatis Splendor nos mos-
tra que a verdadeira “vida moral ndo
consiste numa moral de atos, isto &,
num agir mecénico baseado num elen-
co de coisas permitidas e proibidas”.
Mas que “a auténtica vida moral
engaja a pessoa a partir de seu mun-
do interior. Implica liberdade e res-
ponsabilidade™.

Pe, Gilberto Kasper ¢ pds graduando em
Teologia Moral na Pontificia Faculdade de
Teologia Nessa Senhora da Assungiio, S&o
Paulo.

modo, a criminalidade lncontrolavel de:
nossa sociedade. : 3 Ibide{n
: a0 Beni{dbs SANTOS, op. cit., p. 79.

3 Ibidem.
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