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Resumo Bizzocchi apresenta uma proposta de revisdo do conceito de cultura, diferenciando
a cultura lato sensu, ou “antropocultura”, que corresponde as definicdes derivadas da
antropologia - ou a producao humana em geral, dentro de um plano social -, do con-
ceito de cultura stricto sensu, ou as atividades humanas cujo objetivo fundamental é de
carater heddnico. Sendo assim, o autor elege uma abordagem de estudo sociossemidtico
o qual intitula "semiética do prazer".
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Abstract Bizzocchi presents a proposal of revision of the concept of culture by differentiating
the lato-sensu culture, or anthropoculture, which corresponds to the definitions derived
from the anthropology - or the human production in general, inside of a social plan; and
the concept of stricto sensu culture, or the human activities whose basic objective is
that of a hedonic character. In this way, the author chooses a sociossemiotics approach
to which he entitles "semiotics of the pleasure”.
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Esta Anatomia da cultura € um trabalho ousado e multifacetado. Ousado por
nao se esquivar de temas espinhosos, de tocar em pontos pol€micos e se posicionar a
respeito, as vezes com criticas "apaixonadas”. Multifacetado por estabelecer seu eixo
na discussdo sobre o conceito de cultura e desdobrar sua abordagem por diversos
campos de conhecimento, sem se deixar intimidar pela “camisa-de-forca” em que
muitas vezes se transformam as aplicacoes de modelos cientificos, quando elevados a
categoria de “religifo” (com dogmas intocaveis, em detrimento do desenvolvimento
de seus proprios preceitos). Sobre esse ponto, o autor marca posicdo desde o inicio:

Minha intencdo, como advogarei ao longo do prdprio livro, € que a informacao cientifica seja
acessivel ao maior niimero possivel de pessoas e ndo apenas ao seleto circulo das elites académicas.
Por essa razdo, peco desculpas aos profundos conhecedores do assunto se, por vezes, sacrifico o
rigor da linguagem cientifica em beneficio da clareza e da facilidade de entendimento por um
publico ndo-iniciado (pag. 17).

Esse ¢ um alerta ao leitor que se apresenta em escrita clara e fluente, mas
ainda rigorosa. Nao deixa de ser um bom sinal perceber que tanto o trabalho de
Aldo Bizzocchi, quanto o livro de Luiz Tatit, Andlise semidtica através das letras,
apontam para um esforco mais acentuado de inclusdo dos ndo-iniciados ao universo
da semidtica. A importancia dos estudos da linguagem na compreensao das teias
de significacdo que constituem a cultura contemporanea, ndo somente no ambito
académico, mas também na (in)formagio de cidaddos com maior embasamento
em seu julgamento dos produtos culturais, das estratégias discursivas de seducéo e
persuasao, do conteudo de programas televisivos, da retdrica politica etc. indica um
caminho de expansao da aplicacdo do olhar semiotico extra-universidade.

Através de uma pesquisa semiotica de inspiracdo hjelmsleviana e greimasia-
na, Bizzocchi propde uma nova visdo de semiotica da cultura, uma espécie de
“semidtica do prazer"”, em distincdo aos estudos antropoculturais, como procura
diferenciar, como estudo das praticas discursivas do ser humano em todas as suas
manifestacoes.

A definicdo do conceito de cultura, ou uma redefinicao que engloba preceitos
filosoficos e do “pensamento complexo” (Morin), é o ponto central do livro. Bizzoc-
chi diferencia a cultura lato senso, ou antropocultura cujo sentido é derivado da
antropologia - ou seja, a produgdo humana que esta além da heranca genética e do
instinto bioldgico, suas manifestacdes culturais, seu patrimdnio de conquistas ma-
teriais, de conhecimentos, de "espiritualidade” adquirida e formatada socialmente
- de sua proposta de estudo da cultura stricto sensu - ou as atividades humanas
especificamente vinculadas ao “patrimonio espiritual”, que envolvem o intelecto,
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0 conhecimento e sua constituicdo em linguagem. Na proposta de Bizzocchi, a
antropocultura, ou a cultura lato sensu, engloba todas as praticas humanas so-
ciais, divididas em atividades heddnicas, ou a cultura stricto sensu, em oposicdo as
atividades pragmaticas, que tém um fim utilitario, do dominio da técnica. O que as
diferencia, essencialmente, é sua funcado dentro da sociedade. As atividades hed6-
nicas do dominio da cultura tém por objetivo gerar prazer, atender as necessidades
espirituais do ser humano, seja pela sensibilidade (funcgo estética da arte), seja pela
curiosidade, pela aquisi¢do de conhecimento (funcéo epistémica da ciéncia), seja
pela competitividade (funcéo ludica do esporte), ou ainda pela religiosidade (funcéo
mistica da religido). Dessa maneira, a cultura stricto sensu se refere a arte,  ciéncia,
ao esporte e a religido, os quatro tipos de atividades humanas com um “fim em si
mesmas". Todas as atividades que ndo se incluem nessa classificacdo sdo do dominio
pragmatico - de geracdo de tecnologia, de atendimento as necessidades corporais
- cujo objetivo € evitar o sofrimento. Nessa relacdo entre estimular o prazer e evitar
a dor oscila o conjunto das praticas humanas.

A tese, que surge inicialmente com estranhamento, aos poucos vai sendo dida-
ticamente explicitada pelo autor. A pratica cultural hedonica deve se caracterizar
pelo seu objetivo “puro”, em oposicdo ao objetivo "aplicado”, do dominio da técnica.
Dessa maneira, ndo € qualquer arte que faz parte da cultura, mas a arte em seu
estado puro, como fim em si, sem se confundir com sua aplicagdo como meio (por
exemplo, a arte apropriada pela publicidade, que entéo se torna meio, e ndo fim).
A ciéncia pura vem atender aos anseios de curiosidade do ser humano e trata das
grandes questdes e daquelas sem fim primordialmente utilitario - quem somos? Para
onde vamos? Como o universo se constitui? Diferentemente da ciéncia aplicada,
que visa desenvolver tecnologia, curar doencas, viabilizar o cotidiano das pessoas. O
esporte puro é aquele em que a competicdo tem carater ludico, de disputa com um
fim em si mesmo, e ndo em sua aplicacdo em terapias, em atividades como meios
para outras destinacdes que ndo se resumem a peleja e ao desejo ludico de vencer,
de desafiar os limites, de se divertir. E a religido pura, que se define pela religiosi-
dade prazerosa, pela espiritualidade que promova experiéncias misticas, sensoriais,
que ndo necessariamente estdo vinculadas a pratica dentro de igrejas, das religides
oficiais, que em geral pregariam o medo, ou se ofereceriam com o pragmatismo da
resolucio de problemas cotidianos do homem unicamente (rezar para ser abengoado
pela cura de uma doenca, para arranjar um emprego etc.). A religio pura tem como
sentido a elevacdo espiritual, a vivéncia do sagrado de forma mais profunda, sem
0 peso da queda do paraiso e de outras restricdes e culpas cultivados por grande
parte das concepcoes da igreja tradicional.
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A visdo empregada da cultura stricto sensu procura abarcar as atividades que a
compoem de forma ampla, em uma perspectiva semidtica (em oposicio a juizos de
valor muitas vezes implementados nas andlises), talvez gerando mais polémicas por
incorporar campos de producdo antropocultural tradicionalmente pouco afeitos a
essa classificacdo, como a musica "brega” ou o cinema pornografico, “tecnicamente”
definidos como arte (pag. 99):

Quando afirmo, por exemplo, que a ufologia, as ciéncias humanas, a filosofia e a critica sdo
ciéncias, ou que a literatura, a culinaria e a moda séo artes, ou ainda que o xadrez e os videojogos
sao esportes, tenho consciéncia de estar dizendo uma obviedade, mas, por incrivel que pareca,
ainda ha muita gente que ignora - ou finge ignorar, ou ndo ignora, mas refuta - esses fatos: muitos
profissionais das ciéncias naturais costumam rotular as ciéncias humanas como "cultura”, opondo
assim a cultura a ciéncia; certas analises nao-cientificas ou pseudocientificas das artes costumam
empregar a palavra arte como se ela designasse apenas as artes plasticas; do mesmo modo, cos-
tuma-se associar o esporte estritamente 4 atividade fisica, e assim por diante (pag. 350).

Tanto o sentido das dicotomias hedbnico x pragmatico, puro x aplicado etc.
quanto as conceituacdes e a estrutura modal dos discursos (que tém como ponto
de partida estudos anteriores de Cidmar Teodoro Pais (USP), que Bizzocchi recupera,
amplia e redireciona) partem de uma visio funcional das atividades culturais: a
funcgao ultima dos discursos determina sua classificacdo dentro do espectro global
tracado pelo autor. Porém, ha as devidas ressalvas sobre o carater dindmico e de
interinfluéncia entre os discursos. Assim, uma atividade de cultura pura, como a arte
heddnica, pode ter também um carater pragmatico. Todos os discursos tém uma
combinacio entre as funcdes, mas € aquela primordial, seu devir na sociedade que
prevalece na classificacdo.

Ao classificar as atividades humanas em seu objetivo na sociedade, Bizzocchi
opta por tratar brevemente os discursos em sua interagao social e nas suas interin-
fluéncias. Uma opcdo que pode ser explicada pelo caminho teorico da busca por
categorias universais tdo caracteristica de determinado recorte da semiotica greima-
siana. O que pode gerar alguns campos de discussdo a serem mais bem explorados,
como na dissimulacdo da funcdo dos discursos em estratégias que os legitimam,
principalmente no que se refere a cultura das midias. Tomemos como exemplo o caso
da publicidade, definida como discurso social técnico, de carater indutivo, tendo
como objetivo a acdo do consumidor, estimulando a aquisi¢do de um produto. Sua
funcao utilitaria é voltada para o emissor, tendo como Unico beneficiado o anun-
ciante, de acordo com o livro (pags. 294-5). O autor aponta, com precisio, que a
mensagem publicitaria por vezes utiliza como meio o discurso artistico, aplicando a
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funcédo hedonica para chamar a atenc¢éo do publico. Porém, ao lembrarmos da teoria
das mediagoes de Martin-Barbero (2001), e mesmo de Baudrillard em O sistema
dos objetos (1989), pensamos até que ponto a publicidade pode, em determinados
contextos, ser consumida somente como discurso, como mensagem que tem em-
patia com a visdo de mundo do publico a que se destina, apresentando-se como
entretenimento diante de um consumidor que pode ter desinteresse em adquirir o
produto, mas que vé a publicidade como diversao? Como a proposta do Marketing
experimental (Schmitt: 2000), que estuda a estratégia da experiéncia sensorial para
envolver o cliente, proporcionando momentos em que o convivio com a marca se
torne um evento de comunhéo, de estimulo aos sentidos?

Eventos artisticos como o Prémio Visa de MPB, Heineken Concerts, Free Jazz,
Pdo Music (Pdo de Acucar), Carlton Dance, Hollywood Rock sdo meios para a ex-
pressdo artistica, mas tém a funcdo de promover o envolvimento do publico dos
espetaculos com o universo simbdlico da marca, dissimulando o apelo a aquisicdo
dos produtos. Em diversos "sitios” de Internet, ha a oferta de jogos, informacdes,
dicas, inumeros campos de interesse que sdo unificados em torno do “espirito” das
marcas. Um exemplo interessante é a estratégia da BMWfilms (www.bmwfilms.com),
uma iniciativa da marca de automoveis BMW, que contratou cineastas conhecidos
de producdes hollywoodianas, como Ang Lee, John Woo, Tony Scott e John Frank-
nheimer, para dirigir oito curtas-metragens, com producdo impecavel e milionaria.
Sdo narrativas em que os veiculos da marca BMW aparecem sendo pilotados pelo
personagem principal, que atravessa todos os filmes, mas o produto por vezes se
torna "fundo”, um coadjuvante que se insere em enredos essencialmente cinemato-
graficos. O imbricamento dos discursos faz da estratégia mercadoldgica um motor
assimilador de referéncias culturais, que nem sempre sao percebidas como estimulos
ao consumo. Uma possivel "disfuncao”, resultante de um projeto enunciativo que
ndo necessariamente corresponde a uma adesao por parte do receptor da mensagem.

Vemos como sintoma desse tipo de refracdo do signo publicitario o surgimento
de programas televisivos que apresentam comerciais contemporaneos e histori-
cos, como Na hora do intervalo (canal Multishow, do sistema NET de TV a cabo).
Quando o anuncio se desloca de sua situacdo de enunciacdo original, onde tinha
por funcdo vender um produto, qual seria seu novo lugar? Had quem admire como
arte pura os cartazes publicitarios do artista francés Toulouse-Lautrec do inicio
do século 20. Mas eles ja tiveram no passado a funcdo do estimulo ao consumo.
0 que entendemos dessa discussdo é que talvez o aspecto funcional dos discursos
pudesse ter maior produtividade quando analisado em uma dinamica social, como
competéncia associada a uma performance, no contexto de sua circulacdo. O que
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seria uma complementacdo da abordagem do livro que, como entendemos, ndo
esgota os temas que aborda; também ndo creio que seja essa a intencdo do autor
nem que seja possivel em qualquer trabalho cientifico.

Ao mesmo tempo, o marketing e as estratégias de seduc¢ao da linguagem publi-
citaria sdo vistos por Bizzocchi como meio para viabilizar uma bandeira que defende
de forma eloqiiente: a divulgaco cientifica. Sobre esse assunto, o livro dedica di-
versas paginas, mas € especialmente nos capitulos 14 ("0 elitismo da academia - ou
a ciéncia olhando para o proprio umbigo”) e 15 ("Uma nova revolugio cientifica: a
ciéncia para todos") que sua tese toma forma mais definida - e a critica mais aguda.
Bizzocchi discute sobre os dilemas do academicismo nas universidades publicas,
sobre o isolamento da elite académica e seu demasiado envolvimento em tarefas
burocraticas, utilizando verbas publicas sem se preocupar com a difuséo do conhe-
cimento produzido. O caminho proposto € polémico: a auto-suficiéncia da ciéncia
pela comercializacdo de produtos culturais de divulgacdo cientifica, organizacéo
de eventos, documentarios etc. Ao mesmo tempo em que defende a “ciéncia para
todos", devidamente inserida na sociedade de consumo (exemplos dessa abordagem
sao icones como Carl Sagan, Stephen Hawking, Umberto Eco, dentre outros), o autor
reconhece que ha um publico especifico, leigo, porém avido por conhecimento cien-
tifico, que se identifica como uma elite - um publico culto, ndo necessariamente o
“povo". Esse € o publico da ci€ncia que gera prazer, voltada para os grandes temas da
humanidade, sem fins praticos. Bizzocchi lamenta, no entanto, que essa area do sa-
ber seja a mais negligenciada, em detrimento da ciéncia aplicada, destinada a gerar
tecnologia. Um reflexo disso seria a vinculagdo entre ensino e pesquisa, que restrin-
giria o desenvolvimento e a atuacdo do cientista dedicado a ciéncia pura em detri-
mento do educador, voltado para a ciéncia aplicada e para a burocracia académica.

A ciéncia voltada a alimentar a si propria - que circula somente no meio acadé-
mico - € criticada por Bizzocchi por ndo construir sua legitimag¢ao no uso de recursos
publicos, segundo sua visdo. Talvez devamos ler no alerta - por vezes traduzido em
critica aspera - um estimulo para iniciativas consistentes de divulgacéo cientifica
inseridas em planejamentos globais das universidades publicas, assim como para
a producdo de politicas educacionais que legislem sobre o desenvolvimento de
pesquisas em instituicdes particulares, principalmente aquelas mais caracterizadas
como "“caca-niqueis” do que difusoras de saber e de preparacdo para o trabalho. Mas
deixar a ciéncia ao julgo do mercado para conquistar sua auto-suficiéncia € algo
a ser mais bem estudado, tanto na sua viabilizacdo quanto na precaucdo contra
sua reducdo a temas e formatos adequados a legitimacdo do poder econdmico, de
instituicOes especificas sem maior compromisso com a cultura, excluindo assim o
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campo de pesquisas sérias sobre temas sociais espinhosos € pouco comercializaveis,
mas igualmente necessarios. Assim como a aplicacdo de resultados de pesquisas
académicas na formacéo de atividades pragmaticas que equilibram uma preparacéo
excessivamente técnica e pouco comprometida com aspectos como incluséo social
e causas humanistas. Um trabalho por vezes arduo, mas que nédo deve ser negli-
genciado - uma formacdo unicamente técnica talvez possa ser mais eficazmente
promovida pelo proprio mercado, como tem ocorrido em iniciativas de empresas em
criar suas proprias fundacdes, como o fazem os bancos Citibank e Bankboston, por
exemplo, desenvolvendo cursos extremamente adequados a filosofia da instituicdo e
de seu campo de atuacdo. Ha bons momentos de ponderacdo na analise, em alguns
momentos do livro, quando a "“realidade” cientifica € vista nos diversos aspectos
que a constroem, em suas possibilidades e também limitacdes dentro de um sistema
complexo. O alerta e o convite a acdo sdo validos, exigindo de todos os pesquisado-
res um esforco maior de comunicacdo e envolvimento com a comunidade.

E um trabalho que traz grandes doses erudicio, clareza e polémica, com mo-
mentos instigantes, como a proposta de reaproximagao entre ciéncia e religido de
carater hedonico, unindo curiosidade e espiritualidade na busca de completude do
ser humano (p. 260-263). Bizzocchi sabe que pode gerar reacdes apaixonadas, a
favor ou contra sua teoria, mas ndo se exime da briga e fala com conviccdo sobre
seus principios, emanando, palavra a palavra, a propria crenca no que defende. Eis
uma discussdo fundada no principio do prazer.
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