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Resumo:

Diante dos impactos motivados por um contexto tecnolégico centrado nas mudangas, as praticas de
conexao na rede sdo alteradas em sua relacéo “individuo x espaco x tempo” nas formas de producao,
difusdo e consumo de informacdes. Este artigo tem foco na relagdo entre a teoria da Midia e o
Ciberespaco, por meio de andlises das politicas publicas brasileiras de acesso e regulamentacéo. A
premissa é que seja possivel, por meio de compartilhamento de dados e da cultura da participagao
coletiva, sugerir novas possibilidades de utilizagdo da rede, que resulte em uma formagéo mais critica
dos membros, em um processo de comunicagao e educagao para a midia.
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1. Introducao

Para Vicente Romano o processo de comunicacdo humana nos possibilita a conexéo, a
comunhao, a vinculagdo com os outros. Através da comunicagdo que sao experimentadas
as relagbes sociais, a vivéncia comum, o0s sentimentos de pertencimento a uma
comunidade. Em seu livro Ecologia de la Comunicacion, Romano argumenta que “En esta
vivencia de lo comun, de la comunidad con el mundo propio (Mitwelt), es donde se da la
funcion basica de la comunicacién, segun la tesis ecologista: la comunicacion genera

comunidad, communicatio crea communio”.

Para Norval Baitello Jr,

“A comunicagédo ndo é apenas ferramenta do homem, ou seu
instrumento; a cultura ndo € apenas um entorno de cenografia
ou um pano de fundo decorativo. Tanto os processos
comunicativos quanto os processos culturais se desenvolvem
como ambientes sociais e histéricos complexos que nao
resistem a visdes reducionistas ou simplificadoras”. (BAITELLO
JR., 2005, p. 8).

Tendo tais conceitos como ponto de partida, esse artigo busca analisar a comunicagao
sob o ponto de vista do seu entorno, seu ambiente social, que necessita ser analisado de
forma a contribuir para com o seu equilibrio. E preciso avaliar a forma como se da o
processo de comunicagdo, de vinculacdo. Os meios vinculam ou desvinculam o homem

do seu ambiente.

Comunicagéo e cultura constituem-se, desse modo, em esferas indissociaveis. Impossivel
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pensar a comunicagdo humana sem a vertente histérica dada pela cultura. (...) Se a
comunicagao é construcdo de vinculos, a cultura € o entorno e a trajetéria complexa dos
vinculos, suas raizes, suas histérias, seus sonhos e suas deméncias, seu lastro e sua

leveza, sua determinacao e sua indeterminacdo. (BAITELLO JR., 2005, p. 8).

A competéncia comunicativa compreende, essencialmente, a capacidade de perceber o
entorno natural e social e expressar as necessidades préprias de interacdo com ambos.
Devido aos crescentes avancos tecnolégicos dos meios de comunicacdo, evidencia-se um

fendbmeno de descontextualizagdo espago x tempo da sociedade com o seu entorno.

‘O tempo e 0 espago ndo sao apenas coordenadas da
percepgao, eles também determinam os processos sociais da
comunicacdo. Daqui, a pertinéncia de averiguar como influem
0s meios de comunicagcdo na constituicdo do tempo e do
espaco e qual papel desempenha aqui as novas tecnologias da
informagéo e da comunicagédo”. (ROMANO, 1998, p. 17)

Segundo Pelegrini (2012), a comunicacgao, vista como um ato de sincronizacao social tem
como matéria-prima o tempo. A cultura, por sua vez nos permite criar as temporalidades.

Ela € o ambiente onde criamos os tempos.

‘Ao usarmos a midia para sincronizar o nosso tempo com o da
realidade, ndo fazemos mais do que sincronizarmos nosso
tempo com o da midia. Somos seres de temporalidade
diferente da natureza, ja@ que somos seres de cultura.
Construimos 0 nosso tempo e construimos as maquinas que
inventaram seu préprio tempo. Aqui, a expressao “tempo real”
ja ndo faz sentido para a humanidade, mas apenas para as
maquinas, hoje capazes de operar com tempos infinitamente
grandes (quando dos calculos astronémicos) e infinitamente
pequenos (quando dos processadores  eletronicos)”.
(PELEGRINI, 2012)
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A sincronizagdo coletiviza o imaginario dos individuos, a generalizagdo dos meios
audiovisuais de difusdo oferece a opinido de poucos sobre muitos. O papel da midia &

sincronizar, € o dominio do tempo, apropriacdo do biotempo, a ponto de modificar a

percepcdo de mundo em proporcdes gigantescas.

O entorno comunicacional, necessita ser observado pelo viés da ecologia, da
sustentabilidade, através da forma como se da a comunicacao, a vinculagdo. Nesse
cenario € onde ocorre a troca do presente individual pelo presente coletivo: vivéncias,
producéo de sentidos, que possibilita a compreensao do passado, da historia, e também
estimula a sensibilidade. Vem a tona a importancia de se discutir a democratizacao dos
veiculos midiaticos, frente ao seu poder desproporcional da perda de sentidos, que vem

produzindo em grande escala na sociedade.

2. Ecologia da Comunicacao

A pertinéncia em se estudar a comunicagdo a partir de uma perspectiva ecologica,
defendida por Vicente Romano, estd no desenvolvimento de uma teoria ecolégica da
comunicacao aonde todos 0s aspectos, tanto os quantitativos quanto os qualitativos, e
tudo o mais que venha a afetar a nossa qualidade de vida se tornam relevantes. A
Ecologia da Comunicacao proposta por Romano estabelece uma ponte entre a Teoria da
Comunicacdao e a Ecologia Humana, num cenario onde os seres humanos se véem
obrigados cada vez mais a se adaptar a técnica e ndo mais a natureza, e as intervencoes
técnicas do ser humano nao se limitam mais a biosfera. Elas também afetam a sociosfera

e ao ambiente de comunicagao, ou melhor, ao meio social humano.

Romano incentiva a reflexao da comunicagdo numa perspectiva ecoldgica, ressaltando as
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caracteristicas qualitativas da comunicacdo humana que afetem significativamente a
qualidade de vida. Ele analisa as consequéncias sociais do desenvolvimento tecnologico,
destacando os impactos destas transformacdes em curso na sociedade sobre a

comunicacao primaria, aquela que se processa a partir dos sentidos humanos.

Assim, a proposta de uma ecologia da comunicagdo e da cultura ganha espacos nas
pesquisas contemporaneas das ciéncias da comunicagdo, chamando a atencao para os
desdobramentos e as consequéncias dos processos midiaticos e culturais em curso com
impactos nos ambientes da sociabilidade e dos imaginarios. Uma ecologia comunicacional
estuda a ecologia dos sentidos, tdo descartados nos ambientes tecnoldgicos e possibilita

leituras criticas dos cenarios possiveis a partir dos seus contextos midiaticos.

2.1. A Midia e o Corpo

‘A comunicagdo comega muito antes dos meios de
comunicagdo de massa, muito antes da imprensa, do radio, da
televisdo. Antes mesmo da invencdo da escrita. A primeira
midia, a rigor, € 0 corpo — e por isso chamamos o corpo,
portanto, de midia primaria”. (BAITELLO JR., 2005:31).

Para Harry Pross (1972, p. 127), toda a comunicagdo comec¢a e termina no corpo.
Segundo ele, “Toda comunicagcdo humana comec¢a na midia primaria, na qual os
participantes individuais se encontram cara a cara e imediatamente presentes com seu

corpo; toda comunicacdo humana retornara a este ponto”.

O corpo humano se comunica das mais diversas formas: a voz, o cheiro, os gestos, 0
gosto. Mas para que a comunicacdo primaria aconteca, é preciso que estejamos no

mesmo espago e no mesmo tempo. A midia primaria requer proximidade para funcionar.
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Ela exige o tempo e o espago do aqui e do agora.

‘Quando duas pessoas se encontram existe uma intensa troca de
informacdes, e, portanto um intenso processo de comunicagdo por meio de
inUmeros vinculos, inOmeros canais, inUmeras relagdes, conexdes e
linguagens. Quando dois corpos se encontram existe uma troca de
informacgdes visuais, olfativas, auditivas, tateis, gustativas dependendo do
tipo de encontro”. (BAITELLO JR., 2005, p. 31).

Na midia secundéria, entre um corpo que emite um sinal e outro que recebe o sinal, existe
um objeto, uma midia, para transmitir a informagdo. Esse suporte pode ser de diversos

tipos de materiais. A midia secunddria € constituida para Pross por

(...) aqueles meios de comunicagdo que transportam a mensagem ao
receptor, sem que este necessite um aparato para captar seu significado,
portanto sdo midias secundarias a imagem, a escrita, o impresso, a
gravura, a fotografia, também em seus desdobramentos enquanto carta,
panfleto, livro, revista, jornal (...) (PROSS, 1972, p. 128).

Segundo Baitello Jr.,, ha um evidente avango na relagdo do homem consigo mesmo,
trazido pela midia secundaria, uma evidente expansao das fronteiras do seu imaginario e,
portanto, de sua cultura. A midia priméria é presencial, exige a permanéncia de emissores
e receptores em um mesmo espaco fisico e num mesmo tempo, é, portanto a midia do
tempo presente. A midia secundaria trouxe consigo a possibilidade de permanéncia e a
sobrevida simbdlica ap6s a presenca do corpo. Em contrapartida, tem o limite de sua
transportabilidade. O espaco ainda € um obstaculo. Para que a comunicacao aconteca, é

preciso enfrentar as dificuldades de transportar os suportes de informagao.

Na midia terciaria, segundo Pross (1972, p. 226), “sdo aqueles meios de comunicacao

que nao podem funcionar sem aparelhos tanto do lado do emissor quanto do lado do
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receptor”. Podemos citar o telefone, o telégrafo, o cinema, o radio, a televisdo, e produtos

como discos, fitas de videos, CDs, DVDs, etc.

Com o advento da era da eletricidade, desenvolvem-se sistemas de mediacdo mais
sofisticados utilizando aparatos de emissdo e captacdo das mensagens, desafiando as

barreiras de espaco e tempo.

Dentre os pontos positivos trazidos por essa midia, observa-se a reducéo (e em alguns
casos até mesmo a anulagdo) do espaco e as facilidades no transporte fisico da
mensagem, gragas aos sistemas de eletrificacdo, cabeamentos e redes. Sdo inUmeras as
possibilidades de geracéo, transmissdao e conservacdo de mensagens. Em contrapartida,
observa-se a aceleracdo do tempo e das sincronizacées sociais como problemas graves

gerados pelas midias terciarias.

Outra questdo a ser levada em conta € a possibilidade de reproducao ilimitada e
distribuicao irrestrita de imagens visuais ou acusticas. Segundo Baitello Jr. (2005), tal
possibilidade “(...) tém levado a comunicacdo humana a uma hipertrofia da visdo e da

visibilidade”.

2.2. Colonizacao Midiatica do tempo de vida

Segundo Pelegrini, “o estabelecimento da midia terciaria como principal sistema
comunicativo do século XX indicou, de uma sé vez, a definitiva quebra de barreiras
espaco-temporais e o surgimento de uma importante ruptura no conceito de cotidiano”. O
cotidiano passaria a ser regido por um sistema simbdlico que se consolida na medida em

que se transforma em sincronizador das sociedades ocidentais.
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Pelegrini reafirma a importancia que os veiculos de comunicagdo de massa tiveram na
alteracao dos rumos de sociedades inteiras, contribuindo inclusive na alteragédo do mapa
geopolitico da Europa na primeira metade do século passado. “Durante a primeira metade
do século XX as inovacdes técnicas obrigaram as sociedades ocidentais a enfrentarem

um processo de aceleragdo temporal e de diminuigdo do espaco”.

O jornalista e comunicélogo Dominik Klenk (1998), em seu trabalho sobre a Colonizagéo

Midiatica do tempo de vida, afirma que,

“Nosso tempo de vida € humano, limitado e insubstituivel. Ao
lado do tempo do sono e do tempo laboral resta-nos ainda
aquele que entendemos genericamente como tempo livre. Este
€ também o tempo que dedicamos a nossas relacdes pessoais,
em que experimentamos, no encontro com outras pessoas,
nosso ‘ser pessoa’ e podemos vivenciar o presente”. (KLENK,
1998, p. 59)

Em outros estudos sobre o consumo excessivo da midia televisao, Clay Shirky, em seu
livro “A cultura da participacao”, traz estudos que apontam 0 consumo excessivo das
midias terciarias em resposta ao novo cenario do mundo industrializado. Segundo Shirky,
depois da Segunda Guerra Mundial, 0 mundo industrializado passou a se defrontar com

algo novo: o tempo livre.

“Essa mudanca foi acompanhada por um arrefecimento dos
usos tradicionais desse tempo livre como resultado da
suburbanizacdo — afastamentos das cidades e distanciamento
dos vizinhos — e da periddica das pessoas em fungdo dos
empregos. O tempo livre cumulativo nos Estados Unidos pés-
guerra comecgou a atingir bilhdes de horas coletivas por ano, ao
mesmo tempo em que piqueniques e times de boliche
passavam a fazer parte do passado”. (SHIRKY, 2010, p. 10)
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A exploséo de nosso excedente tempo livre coincidiu com uma gradual redugéo do capital
social. Dentre os principais efeitos negativos da televisao, esta a redugdo da quantidade
de contato humano, o que Jib Folwles chama de sub-rogacdo social. Segundo Folwles’,
ver televisdo veio a tomar o lugar principalmente de (a) outras diversdes, (b) socializacao
e (c) dormir. Segundo célculos projetados por Shirky ?, alguém nascido em 1960 ja viu

algo em torno de 50 mil horas de televisdo e pode ver outras 30 mil antes de morrer.

O conceito de “excedente cognitivo”, cunhado por Clay Shirky, mostra que cada um de
nds tem grande quantidade de conhecimentos acumulados, que nos vem tanto de estudos
como de experiéncia pratica. Compartilhamos apenas uma pequena parte desse
conhecimento acumulado, e utilizamos menos ainda o0 nosso potencial. Somando o capital
cognitivo acumulado em bilhdes de pessoas no mundo, temos ai uma fonte

impressionante de riqueza parada ou subutilizada.

Segundo Shirky, “O direcionamento do nosso excedente cognitivo permite que as pessoas
se comportem de forma cada vez mais generosa, publica e social”. Ele ainda destaca que
a mudanga nao ocorre apenas em fungédo do tempo livre, mas sim, em funcédo das novas
ferramentas, que viabilizam o processo de compartilhamento em escala global a baixos

custos.

3. Comunicacao alternativa em rede

Em seu ensaio, Comunicagéo alternativa em rede e difusdo contra-hegemdnica, Dénis de

Moraes apresenta a proposta de se refletir sobre a emergéncia da comunicacéo

1
“Why Viewers Watch”.
2  Partindo de um numero por volta de vinte horas por semana, alguém que ja cresceu vendo televiséo viu cerca de
mil horas a cada ano de sua vida.
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alternativa como meio de difusdo contra-hegemonica, suas possibilidades e seus limites

atuais. Segundo MORAES (2008, p. 39),

“Isto significa avaliar discursos e dindmicas editoriais que, no ambito da
internet, procuram: 1) romper com crivos e controles da midia
convencional; 2) defender a cidadania, a democratizagdo da vida coletiva e
a liberdade de expresséo e 3) opor-se ao pensamento Unico neoliberal, que
subordina os direitos sociais a razao competitiva dos mercados financeiros,
ocultando as profundas desigualdades geradas pelo modo de producéo
capitalista”.

O autor reafirma a importancia das praticas comunicacionais contra-hegeménicas, que
contestam o neoliberalismo ° e a ideologia mercantilista da globalizacdo, ao mesmo tempo
em que propde e discute alternativas sociopoliticas humanizadoras. Para Moraes (2008,
p. 39), “significa concentrar o olhar em praticas comunicacionais que se encontram na
contramao da midiatizagdo e do consumismo, 0s quais exaltam o exibicionismo e incutem

0 conformismo”.

A premissa de seu ensaio esta na “Comunicagédo Alternativa em Rede” e sua busca em
afirmar oticas interpretativas e desenvolvimento de préaticas cooperativas sintonizadas

com valores éticos.

Ele avalia os meios e as redes virtuais como aparelhos privados de hegemonia *, que

funcionam como lugares de produgédo, com objetivos de construgcdo de uma nova

3 O autor utiliza o conceito de neoliberalismo conforme Octavio lanni, “O neoliberalismo compreende a liberagéo
crescente e generalizada das atividades econémicas, compreendendo a produgéo, distribuigdo, troca e consumo.
(...) O poder estatal é liberado de todo e qualquer empreendimento econémico ou social que possa interessar ao
capital privado nacional e transnacional. Trata-se de criar o Estado minimo, que apenas estabelece e fiscaliza as
regras do jogo econdmico, mas néo joga (...). O que estd em causa é a busca de maior e crescente produtividade,
competitividade e lucratividade, tendo em conta mercados nacionais, regionais e mundiais. (IANNI, 2004, p. 313-
314)

4  Sob a otica de Gramsci, os aparelhos privados de hegemonia “atuam na sociedade como organismos coletivos de
natureza voluntéria, relativamente autbnomos em face do Estado em sentido estrito e gerados pela moderna luta de
classes” (COUTINHO, C. N. 2006, p. 34-37).
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hegemonia, fundada na justica social, partilha de bens e riquezas e na diversidade

cultural.

Nesse contexto, a rede mundial de computadores, para Moraes (2008, p. 40), € vista
como “mais um campo de lutas e conflitos pela hegemonia no interior da sociedade civil”.
Podemos entender a sociedade civil como arena da luta de classes, atravessadas por
conflitos e contrastes, e nela atuam os “aparelhos privados de hegemonia”, que buscam
estabelecer o “consenso como condi¢do indispensavel a manutencédo ou a reversao dos
padrdes de dominag¢ao”. (GRAMSCI, 1999-2002, v. 1 e 3).

A meta dos veiculos alternativos é interferir nos embates contra-hegemoénicos, forjando
espacos de manifestacdo ideolégica que se contraponha a logica do capital. O conceito
de hegemonia de Gramsci ndo se restringe apenas as formas de controle ideolégico-

cultural que exercem a dominac&o, mas engloba também

“Todo um conjuto de praticas e expectativas, sobre a totalidade
da vida: nossos sentidos e distribuicdo de energia, nossa
percepcdo de ndés mesmos e nosso mundo. E um sistema
vivido de significados e valores — constitutivo e constituidor —
que, ao serem experimentados como praticas, parecem
confirmar-se reciprocamente”. (WILLIAMS, 1979, p. 113)

Dentre as caracteristicas da rede, Scherer-Warren aponta trés peculiaridades:
temporalidade, espacialidade (do local ao global) e sociabilidade ou formas de relagdes
sociais em termos de alcance, intencionalidade e conectividade com esferas publicas.
Para Milton Santos (1994, p. 217-220), tais caracteristicas se ajustam a um dos
paradigmas do mundo atual, o da exigéncia de fluidez na circulagdo de ideias,

mensagens, valores, produtos ou dinheiro. O novo sistema tecnoinformacional ndo é mais
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pautado pela sincronia tradicional tempo-espago, e sim por meios de horizontes

geogréficos dispersos.

“A conectividade nas redes institui um tipo de sociabilidade a
distancia, que favorece, em distintas escalas e intensidades,
contatos e reciprocidades entre sujeitos e atores coletivos cujas
identidades va&o se construindo num processo dialégico de
identificagcdes éticas e culturais, intercambios, negociacoes,
resolucdes de conflitos e de resisténcia ao aos movimentos de
exclusdo sistémica na globalizacdo.” (SCHERER-WARREN,
1998, p. 16-29)

4. llusoes e perspectivas: as desiguais condicoes de acesso

'A universalizagdo dos acessos depende, entre outras coisas,
de politicas socioecondémicas inclusivas, do desenvolvimento de
infraestruturas de rede, do barateamento de custos
teleinformaticos e de formacdo educacional condizente. E
essencial combater a infoexclusdo de populacbes de baixa
renda e clamar por politicas publicas que intensifiquem os usos
sociais, culturais, educativos e politicos das tecnologias'.
(MORAES, 2008, p. 56)

Ainda que imerso num contexto de acessibilidade sem precedentes, a comunicagéo e
suas ferramentas sdo inerentes ao ambiente socioeconémico do individuo e, nesse
sentido, observa-se que a participacéo efetiva do estado, como ente promotor de politicas
sociais inclusivas, € fundamental para a disseminagcao cultural e popular do acesso a
informacado, em sua versdao mais franca e imparcial de apresentacdo, com o objetivo de
promover a capacidade do corpo social, através da comunidade, reescrever sua histéria e
cultura.

“Ha obstaculos e dilemas a superar — um dos principais € como
revigorar ideologicamente as arduas batalhas por uma nova
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hegemonia humanizadora. Mas a comunicacdo alternativa em
rede com sentido contra-hegembnico tende a inserir-se,
gradativamente, no rol de iniciativas que visam construir uma
cultura de solidariedade social baseada numa ética de
reciprocidades entre os sujeitos comunicantes”. (MORAES,
2008, p. 61)

Mesmo idealizado como modelo ideal de acesso a informacé&o, qualquer projeto que va ao
encontro desses objetivos encontrara sélidos desafios, no que tange a existéncias de
meios estabelecidos num processo hegemobnico e que se sustenta em alicerces
econdmicos, mantendo sua soberania na formacédo da sociedade. Sendo assim, vale a
analise de uma proposta de seguir os mesmos preceitos, entretanto provocando sutis
percepcdes no, entdo, receptor da informacdo, para que possa ser o formador de sua

propria opinido.

“A préxis virtual pauta-se por especificidades que a distinguem
claramente dos meios convencionais, mas ha uma relacao de
complementaridade com o real. (...) Trata-se de agregar aos
meios tradicionais de difusdo contra-hegemédnica os espacos,
recursos e ferramentas virtuais. Em sintese, aproveitar esse
somatorio de possibilidades de veiculagédo alternativas na longa
e ardua acao politica transformadora”. (MORAES, 2008, p. 62)

A comunicagdo alternativa ainda tende a sofrer resisténcias, uma vez que sua
concorréncia apela para a conducéo ludica da informacgao, entretendo seu consumidor a
ponto de induzi-lo a formacao de conceitos pré-dispostos desde o inicio de todo o
processo de propagacao. Talvez essa linha de atracdo seja o caminho para que opgdes

sejam propostas de forma a serem melhores aceitas pelo publico que se espera atingir.

Como em revolugdes prévias impulsionadas pela tecnologia, o que importa agora ndo sao

as novas capacidades que temos, mas como transformamos essas capacidades, tanto
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técnicas quanto sociais, em oportunidades. A pergunta agora é “o que vamos fazer com
essas oportunidades?” E a resposta esta na cultura dos grupos que formamos e nao na

tecnologia em si.

Essas conexdes nao sao faceis de serem realizadas porque também nés, professores dos
Cursos de Comunicacdao Social, estamos devidamente formados e equipados para o
passado e nao para um futuro que ja se realiza no presente. Mas, afinal, j& sabemos que
“tudo o que é soélido se desmancha no ar”. Ao menos, isso jA um bom comeco...de muito

trabalho, de refac¢des constantes de crengas que ndo se suportam mais como sistemas.
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