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Resumo: Nesse artigo, pretendemos estabelecer uma relacao entre esporte e transformagoes sociais.
Considerando a midia uma das principais instituicoes de divulgacao das aspiracoes sociais,
desenvolvemos uma analise das imagens de corpo presentes nas mensagens midiaticas
que tematizam o esporte. Nas representacdes do corpo do atleta identificamos aspectos do
imaginario de corpo na atualidade que aludem a idéia de superacao dos limites fisicos e
também a de diversidade étnica e cultural.

Palavras-Chave: esporte e cultura; imaginario de corpo; midia

Abstract: The body in media messages involving sports — In this article, we intend to establish possible
approximations between the neo-Baroque and the present time based on Calabrese’s studies.
Broaching two of the characteristics pointed out by the aforementioned author — excess and
complexity — we analyze the body images that are present in mediatic messages involving
sports. We consider that the idea of the athlete’s body surpassing its physical limits and the
notion of ethnic and cultural diversity that constitute such images allude to the imaginary of
the post-organic body. The athlete’s body thus personifies the aspirations of society.
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Corpo como texto de cultura

O corpo constitui um objeto de estudo rico, multifacetado e dinamico. Estuda-lo implica
tomar contato com uma pléiade de recortes epistemologicos, bem como de enfoques diversos
relativos a tematicas e a campos do saber. No que se refere ao campo da comunicagao,
considerar o corpo como texto de cultura, conforme propde luri Lotman (1979), parece-nos
um caminho adequado para aproximar diferentes olhares sem fragmentar em demasia o
objeto pesquisado. Para o semioticista, o texto “nao representa uma simples sucessao de
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signos no intervalo de dois extremos. E propria do texto uma organizagao interna que o
transforma, ao nivel sintagmatico, num todo estrutural” (1978, p. 106). Se o signo & unida-
de minima de comunicagao, o texto — que pressupde a combinagao de signos de modo
a formar um todo de sentidos — & unidade minima da cultura. Para o autor, um mesmo
texto pode fornecer informagoes diferentes para seus varios leitores/consumidores: ou seja,
o texto permite leituras diversas e, portanto, significados diferentes.

Nesse sentido, o corpo pode ser entendido como um texto de cultura, pois a identida-
de cultural — e, em tempos de pos-modernidade, as re-configuragdes identitarias — de um
individuo esta inscrita no corpo que a expressa por meio de gestos, dangas, vestimentas,
musculos, proteses etc. Trata-se de uma compreensao do corpo humano como resultado
dos muitos elementos que conformam a cultura e que, portanto, extrapolam os ambitos
fisico-biologico, psicologico ou socio-antropologico.

O corpo como texto & resultado de praticas culturais: suas representacdes reve-
lam como a sociedade pensa que &, ou como ela gostaria de ser. Em suma, estamos
discutindo o que somos, como vivemos e como, no corpo, registramos o fazer e as
aspiracdes da sociedade.

Nos limites deste artigo, pretendemos estabelecer uma relagao entre esporte e trans-
formagdes sociais. Considerando a midia uma das principais instituicoes de divulgacao
das aspiracdes sociais, delimitamos nossas reflexoes nas imagens de corpo que tematizam
o esporte, a fim de especular a respeito de duas questdes que nos chamam a atencao: a
possibilidade de aprimoramento e superagao dos limites do corpo e também o esporte
como instancia de valorizacao das diferencas étnicas e culturais.

Esses aspectos reveladores do imaginario de corpo na atualidade encontram-se expressos
em diferentes mensagens midiaticas — pegas publicitarias, programas de televisao, maté-
rias jornalisticas, artigos de revistas etc. — que sugerem um modelo de corpo. Ronaldinho
Galcho exemplifica esse tipo de exposicao como imagem modelar, pois, tendo recebido
da FIFA o titulo de melhor jogador de futebol do mundo em 2005, torna-se representante
maior do futebol em 2006, em especial no periodo em que a Copa do Mundo se manteve
como pauta na midia. Muitos outros exemplos poderiam ser citados se considerarmos atletas
cuja imagem ganha relevancia em fungao de sua performance e da cobertura da midia por
ocasiao de importantes campeonatos, torneios ou encontros de atletismo.

As imagens de corpos de atletas veiculadas na midia revelam um imaginario de corpo
como algo passivel de intervencao: a idéia de melhorar a condigcao fisica do atleta enfatiza
a possibilidade de aprimoramento. A habilidade de um atleta em um lance dramatico
de uma competigao; o esforgo fisico para a quebra de um recorde; o lance mais perfor-
matico de um jogo — independente da modalidade esportiva — em que se demonstram
as condicoes fisicas dos competidores sao comumente divulgados como resultado de
uma preparagao fisica que, alem de exercicios de condicionamento, pressupde uso de
medicamentos e intervencdes cirlirgicas.
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O corpo treinado e preparado para o esporte passa por metamorfoses: o treinamento e
as transformagdes reafirmam a superagao dos limites do corpo na divulgacao da avaliagao
fisica do atleta, especialmente ap0s tratamentos ou em fases de alta performance.” O deta-
Ilhe de um miisculo, de uma parte da perna ou do brago, ou ainda de um tornozelo, revela
tratar-se de um corpo modificado, resultado de treinamentos e/ou tratamentos que visam ao
aprimoramento. Note-se que o corpo do atleta exemplifica a superagao dos limites do corpo
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“normal” ou sem preparo/treinamento e alude ao corpo artificial ou corpo-maquina.

Outro aspecto importante presente nas imagens de corpo que tematizam o esporte
reside na valorizacao da diversidade étnica e cultural. As referencias a nacionalidade, por
exemplo, parecem arrefecidas pela performance do atleta nas competicoes, principalmente
nas modalidades esportivas em grupo. Ao apresentar imagens de corpos de etnias e de
culturas distintas em condicao de igualdade, as mensagens midiaticas mostram o dialogo
das diferencas e, de algum modo, estabelecem rupturas nas nogcdes de etnocentrismo
cultural, deslocando as representacdes hegemonicas de seu lugar de centralidade. Da
performance esportiva para a divulgacao da diversidade cultural, observamos a inclusao
de temas anteriormente ausentes da midia.

Ressalte-se que o conceito de sociedades hibridas, de multiculturalismo, muito recor-
rente na midia na atualidade, decorre, em especial, dos imperativos mercadologicos da
globalizagao, embora estivesse presente, ao longo do século passado, nos estudos acerca
da cultura, bem como nas imagens midiaticas que tematizam o esporte.

A luz do conceito de multiculturalismo, a competicao esportiva revela-se uma ins-
tancia complexa, intercultural, capaz de abrigar o novo, o diferente e a transformagao.
As imagens de corpo que tematizam o esporte sao, pois, producdes culturais complexas
e reveladoras do imaginario de corpo na atualidade. Se o corpo é texto de cultura, que

leituras podemos fazer e que sentidos podem ser gerados?

Imaginario e esporte: controle e superacao dos limites do corpo

No imaginario médico, a idéia de imperfeicao encontra-se associada a de doenca:
o corpo doente carece de intervencao para voltar a ser saudavel. Em outros termos, para
a medicina, o corpo & um “vir a ser”, ora porque precisa debelar a doenca, ora porque
pode ser submetido a ciéncia. A superagao esta tanto na perspectiva de cura quanto no
poder transformador da ciéncia: a medicina cientifica tem o corpo como lugar de expe-
rimentagao, pronto para superar os limites impostos pela condicao humana.

Entenda-se por superacao da condicao humana uma transformagao do corpo, ou
seja, uma passagem do organico — humano — para o inorganico — pos-humano ou

T Embora nao seja objeto de estudo neste artigo, o impacto que as transformagoes do corpo do atleta promovem

no publico em geral parece significativo, posto que a publicidade utiliza-se de renomados atletas como “garotos
ou garotas propaganda”, apoiando-se na possibilidade de aprimoramento do corpo.
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corpo-maquina —, dada a possibilidade de intervengao cientifica por meio da tecnologia.
A doenga e o envelhecimento, por exemplo, sao faces da imperfeicao, na medida em que
revelam a fragilidade e temporalidade da carne. Sao representacbes da morte: o corpo
em estado original caminha para o fim, mas o aprimoramento, alcangado por meio da
ciencia e da tecnologia, aponta para eliminagao desse aspecto negativo.

Na tematica do pos-humano ou do transhumano, ha referéncias mitico-religiosas que
apontam para a superacao dos limites corporais: “As fantasias de superagao dos limites
corporais, da ubiquidade das subjetividades tecnologicas ou da digitalizagao do self, entre
outras, apontam para um desejo de escapar do tempo e do espaco” (Felinto, 2003, p. 25).

Em que se fundamenta tal concepgao de corpo? Segundo Lecourt (2003), o imaginario
religioso fundamenta os discursos da inteligéncia artificial, que afeta a compreensao das
relagdes possiveis entre ciéncia e corpo. Nessa perspectiva, a biotecnologia sustenta duas
correntes de interpretacao do pos-humano: 1) a desaparicao do corpo organico a partir
do desenvolvimento de um corpo-maquina; 2) a possibilidade de seu aprimoramento. Na
primeira perspectiva, observa-se um horror ao corpo, nogao difundida pelo imaginario
religioso cristao® e, na segunda, uma redengao do corpo pelo controle e correcao dos
males que o afetam.

Este debate surge profundamente estruturado por duas grandes concepgbdes teologi-
cas cristas acerca da situagao do homem no mundo. (...) Um milenarismo otimista
da grande restauracdo com uma esperanca de redencao opde-se a um milenarismo
apocaliptico que so timidamente deixa perceber uma esperanca de ressurreicao
(LECOURT, 2003, 7 p. 1).

Os imaginarios biologico e tecnocultural que se expressam nas mensagens mi-
diaticas sao alicercados pela idéia, recorrente na cultura ocidental, de que & possivel
superar a condicao humana, alterando as relacdes corpo-tempo e corpo-forma. Trata-se
de uma visao otimista quanto ao uso da biotecnologia como um conhecimento que
pode aperfeicoar o corpo.

A midia, nas imagens de corpos de atletas, reafirma a reversao do tempo. A nogao
de corpo como um “vir a ser”. Dada sua condigao mortal, faz sentido concebé-lo como
algo por fazer, ou seja, algo que pode sofrer intervencdes. Talvez prolongar a vida ou
aprimorar o corpo seja uma tentativa de superar a condicao dos corpos “normais”. Nao se
trata de um “vir a ser” para um fim Unico que, uma vez alcangado, implicaria satisfacao
e termino das intervengbes — como no imaginario religioso que subjuga o corpo para
alcangar o paraiso (LE GOFF & TRUONG, 2006). Nas representacoes de corpo presentes
nas imagens midiaticas que tematizam o esporte, o “vir a ser” aparece como possibilidade
de superagao dos limites fisicos e de construgao de um novo projeto de corpo.

2 Analises a respeito das herangas do imaginario religioso no tecnocultural podem ser encontradas nas ja citadas

obras de Le Goff (1994); de Lecourt (2003); e de Felinto (2003 ).
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A énfase atribuida as imagens — a sociedade contemporanea fundamenta-se no
espetaculo — implica uma outra performance do corpo, adaptada as atuais exigencias
da visualidade e de visibilidade. A proliferacao e a divulgacao de imagens de corpo de
atletas pela midia constituem aspectos a ser considerados na possivel criacao de um
novo paradigma visual. O projeto de um modelo de corpo digitalizado &€ um exemplo
significativo: trata-se de uma re-criacao técnico-médica de um corpo, imagem em terceira
dimensao, que apresenta o corpo humano numa perspectiva jamais vista. Acrescente-se
a este quadro informagcdes da biotecnologia e da genética — chips de DNA e projeto
genoma — que trazem a luz questoes como a clonagem de embriao humano, a cura
de determinadas doengas, dentre outras que afetam nosso olhar e entendimento do
corpo (HOFF, 2005).

Na atualidade, o corpo “natural” parece imperfeito demais. O atual estagio de desen-
volvimento tecnologico e de conhecimento cientifico permite interferéncias radicais no
corpo humano. O saber ou o conhecimento construido pela medicina, juntamente com
o desenvolvimento tecnologico, sugerem um poder quase ilimitado sobre o corpo.

Ao anunciar a necessidade de aprimoramento do corpo, acenando para a possi-
bilidade de intervengao e controle, as mensagens midiaticas tanto divulgam as atuais
representacdes de corpo pos-organico ou transhumano quanto apresentam-nas como
algo factivel. Se o corpo perfeito consiste num projeto a ser alcangado pela medicina,
pela biotecnologia, dentre outras areas do conhecimento, o corpo do atleta caracteriza-se
como um arauto da diluicao das fronteiras entre o organico e a maquina.

O cyborg,® que materializa do homem-maquina na midia, tem origem na possibi-
lidade de aprimoramento e superagao de limites do corpo humano. O termo “cyborg”,
resultado da contragao da expressao “organismo cibernético” — cyb(ernetics) e org(anism)
— responde a necessidade/vontade de “melhorar” o corpo humano a fim de que ele possa
sobreviver em ambientes extraterrestres, evitando problemas fisiologicos e psicologicos
da vida fora da terra (YEHYA, 2001).

A necessidade/vontade de aprimorar a performance do corpo do atleta repousa,
pois, no entendimento do corpo como algo passivel de intervengao e de re-construgao,
de modo que, no ambito do esporte, seja possivel controla-lo e ajusta-lo as aspiracdes de
reconhecimento e sucesso profissional, por exemplo. O atleta vive intensamente a valori-
zagao do corpo: aspiragdes pessoais de ser um vencedor/campeao somadas a exigencias
de mercado tornam obrigatorias as intervengdes.

Nao sao poucos os idolos esportivos que passaram por intervencdes corporais
drasticas para alterar aspectos considerados frageis de sua compleicao fisica. O sucesso

alcancado & um atestado de garantia para tais praticas que se espraiam da esfera do esporte

3 A respeito do “cyborg”, ver HARAWAY, Donna. Simians, Cyborg and Women: The reinvention of nature.

London; Free Association Books, 1991. Ver também NOVAES, Adauto (Org.). Homem-maquina: a ciéncia
manipula o corpo. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2003.
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para a da vida comum. A disseminagao de intervencdes corporais restritas aos atletas para
a populagao atesta a forga do imaginario biologico e tecnocultural em nossa época.

Intervencdes corporais com finalidade de conferir atributos da maquina ao corpo
humano tendem a homogeneizar determinados aspectos fisicos: o “corpo-maquina”sofre
de uma desterritorializacao. Sua construgao obedece, geralmente, a imperativos globais.
O imaginario pos-organico ou pos-humano & supranacional e implica uma desnacionali-
zagao, ja que dilui as fronteiras espago-temporais-formais dos corpos organicos. Trata-se,
pois, de um hibrido.

A desterritorializagao e, por consequiéncia, a desnacionalizagao, caracteristicas do
corpo pos-organico, encontram ressonancias no conceito de hibridismo e sua tradugao
na diversidade ética e cultural. Na relacao de coexistencia das etnias e culturas, as ne-
cessidades de definicao espacial e/ou de nacionalidade se dissolvem, embora os aspectos
identitarios das culturas e etnias nao sejam eliminados.

Nessa perspectiva, os corpos dos atletas de diferentes etnias e culturas que se
unem em torno de um objetivo Uinico — a vitoria em competicdes esportivas — aludem
ao hibridismo cultural ou multiculturalismo.* Tal aspecto, na atualidade, fundamenta
as discussdes a respeito da complexidade da cultura, bem como as tendencias de
mercado e concepgdes de marketing. Discorreremos, no proximo item, a respeito da

complexidade cultural.

Mesticagem e esporte nas mensagens midiaticas

O Brasil tem fortes tracos de complexidade cultural, e uma das razoes reside no
fato de que a formagao da sociedade baseia-se principalmente na policulturalidade. O
encontro de elementos distintos deixa na cultura brasileira seus tragcos de riqueza, e como
resultado, o convivio com a efervescéncia e a permeabilidade as mudangas.

Para Canclini (2000, p. 212), nas sociedades multiculturais predomina uma “hete-
rogeneidade multitemporal” que nao se preocupa em substituir o tradicional e o antigo,
mas em torna-los parte de uma mesma mescla cultural com caracteristica mestica. A
riqueza decorrente desta uniao de varias vertentes culturais — temporais, geograficas,
econdmicas etc. — & o extrato resultante entre o academicismo e o popular (ou hetero-
geneidade sociocultural).

As relagdes ritualizadas, explica Canclini (2000), nao permitem aprendizagens au-
tonomas, nem inovagdes, principalmente porque dificultam o desempenho em situacdes

mutaveis. A flexibilizacao dos espagos culturais vem solicitando ao homem contemporaneo

Neste artigo, empregamos como sinonimos os termos multiculttural, hibridismo, sincretismo e mesticagem
cultural e nao nos atemos a estabelecer diferencas entre tais denominagdes. A respeito da referida terminologia,
ver Hibridismo cultural, de Peter Burke; Sincretismos, de Massimo Canevacci; e O elogio da crioulidade, de
Zila Bernd, in Margens da Cultura.
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a flexibilizacao de aprendizagens e a decorrente criatividade, incitando a producao de
inovacoes e o convivio com as mesmas.

Nessa perspectiva, observa-se o que Morin (2001) denomina “efervescencia” e o
que para Colon (1996) sao as “fissuras das formas culturais hegemonicas”, das quais
nos apropriamos e com as quais negociamos nas diversas instancias culturais. Nota-se
o impacto de tais caracteristicas culturais nas imagens de corpo presentes nas mensa-
gens midiaticas que tematizam o esporte: distintas etnias, diferentes cores de pele e
de cabelo, diversos tipos de compleigao fisica concorrem lado a lado com os modelos
hegemonicos de corpo.

O fendmeno da hibridagao promove, pois, o surgimento de novas idéias ou espagcos
culturais efervescentes, resultantes da introducao em determinadas culturas de elementos
externos, provocando o dialogo e o consequiente nascimento de uma “nova ordem cul-
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tural”, segundo termo utilizado por Peter Burke (2003, p. 17).

Esses encontros culturais encorajam a criatividade; a adaptagao dos elementos cul-
turais estrangeiros a culturas locais resulta num grande furor cultural, numa valorizagao
das diferencas, de modo que elementos de diversas culturas coexistam numa relacao
de tensao, numa perspectiva agonistica, de conflitos, mas nunca numa perspectiva de
anulagao e aniquilimento da alteridade. A hibridagao cria, pois, condicbes de uma
abertura sem preconceitos para a mistura, para a alteridade e para a ressemantizagao
das identidades e das relagcoes sociais.

Sendo a hibridagao resultado de multiplos encontros, verifica-se, nesse processo, a
busca pela sintese, como ferramenta da construcao de novos formatos culturais. O em-
préstimo de papéis pode, por exemplo, ser denominado transculturacao e ocorre, segundo
Burke (2003, p. 47), nao por substituicao, mas por acréscimo. Nao se eliminam elementos
de nenhum dos componentes, mas acrescentam-se caracteristicas umas as outras: nas
mensagens midiaticas que tematizam o esporte, a idéia de complementaridade & uma
constante. Para alcangar a vitoria, & preciso somar as habilidades individuais de uns atletas
as de outros, mantendo-se as diferencas: somente o conjunto de diferentes habilidades
constroi a condicao necessaria para um time vencedor. A analogia com as sociedades
nos parece bastante pertinente quando se trata de pensar as diferencas.

Para Morin, isto se da via “apropriacao”: alguns itens sao apropriados e outros, rejei-
tados. Considerando-se a idéia de apropriacao e selecao, valorizamos o fator criatividade
e 0 “agente humano”, conforme Burke, concordando com a idéia de que tradugao cultural
€ um mecanismo de encontros culturais que gera novas formas, que sao hibridas por prin-
cipio. Alem do ambiente/contexto, o hibridismo confere importancia as subjetividades,
as escolhas individuais. A tradugao, dessa forma, leva em conta a experiéencia individual,
outro fator a ser considerado nos processos de hibridagao.

Em situacdes em que a atitude de um atleta define um lance, um jogo ou um
campeonato, nesses momentos de imprevisibilidade, considera-se sempre a mistura
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de elementos constitutiva da individualidade como um motivo para que a proeza fosse
realizada. Ou seja, o esporte pode tornar mais facilmente compreensivel as nogoes de
diversidade e relagao, de alteridade, de relativizacao, de movimento e de descentralizacao
implicadas no conceito de hibridismo.

As mensagens midiaticas apresentam pouca resistencia a mudanga, dada sua carac-
teristica hibrida. Assim como existem culturas mais ou menos abertas e fechadas, mais ou
menos permeaveis e impermeaveis, existem linguagens, como as da midia e, em especial,
a da publicidade que se fortalecem na permeabilidade e por isso mantem-se favoraveis
a troca cultural.

Neste processo, os espacos interculturais — aqui diferenciados dos espagos multi-
culturais — que tendem a estar contidos em algumas sociedades, entre elas as mestigas,
transformam-se em zonas de nao-exclusao, e algumas destas duplicidades ou multiplici-
dades sao flagrantes nas mensagens midiaticas em geral e, em particular, naquelas que
tematizam o esporte. Exemplifiquemos:

o asdiferentes habilidades dos atletas sao fatores determinantes para a construcao
de um time vencedor;

o as diferengas culturais e étnicas podem resultar em diferentes habilidades nos
esportes;

o asdiferentes estéticas corporais associadas a diferentes etnias podem desaparecer,
porque os esportistas sao idolos incondicionais;

o as diferengas na lingua em geral sao, de alguma forma, superadas;
o as mensagens midiaticas rompem as barreiras dos codigos, tornando-se hibridas;

e arecepgao recria a mensagem a luz de diversos fatores contextualizadores e as
mensagens sao reinterpretadas pela propria mediagao. Assim, recebem leituras
diferentes, senao inovadoras.

No esporte, aspectos que rompem com a logica do controle, da previsao e da centra-
lidade dos acontecimentos podem ser observados no andamento de um jogo ou prova, na
condigao fisica bem como no estado psicologico do(s) atleta(s), nas sugestoes dos teécnicos
no decorrer da competicao, na manifestacao da torcida, no local de realizacao da prova,
dentre tantos outros. Talvez porque a imprevisibilidade esteja fortemente implicada na
experiencia da competicao, tanto a pratica esportiva quanto a midiatizagao das imagens
que a tematizam podem constituir-se num espaco de assimilagao mais rapida, ou num
espaco intercultural em que as multiplicidades nao se excluem.

Lembremo-nos, para fugir de uma possivel parcialidade ingénua, dos “perigos” ou das
“criticas” mais comuns ao conceito de hibridismo. Em Margens da Cultura: mesticagem,
hibridismo e outras misturas, Abdala Junior (2004, p. 18) pondera que nas articulacdes
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do capitalismo planetario, esse conceito favorece a criacao das mais variadas formas de
produtos e de expectativas de consumo: essa “concepgao interessa a ‘cultura do dinheiro’,
que & supranacional”. Para o autor, associada a idéia de que a heterogeneidade pode
servir de “ideologia da globalizacao”, ha uma outra — conforme discorremos nos para-
grafos anteriores — de “articulagbes comunitarias, correlatamente supranacionais, em
que a consideracao do hibrido pode constituir uma forma de democratizacao e respeito
das diferencas” (2004, p. 18).

Zila Bernd, ao discorrer a respeito do conceito de hibridagao nas Américas, aponta
para um outro “perigo”:

talvez também o conceito de hidridagao corresponda a mais uma utopia (da pos-moderni-
dade), que encobriria um certo imperialismo cultural prestes a apropriar-se de elementos
de culturas marginalizadas para reutiliza-las a partir de paradigmas de aceitabilidade das
culturas hegembnicas (2004, p. 100).

De acordo com tais ponderagbes, a hibridacao poderia ser entendida como “um
processo de glamourizacao de objetos culturais”, num movimento de insercao do que
€ originario da cultura popular ou de massa numa “outra esfera do consumo, a da cul-
tura de elite” (2004, p. 100-101). Nessa perspectiva, o esporte faria jus a teoria: o corpo
identificado com as culturas marginalizadas, uma vez valorizado pela diferenga, poderia
integrar-se a cultura de elite pelo aprimoramento fisico e, principalmente, pelo valor de
mercado correspondente de sua performance esportiva.

Consideramos que tais ponderacdes a respeito do conceito de hibridagao nao devem
ser apartadas daquelas que entendem tal processo como uma abertura para a diversidade
e para a criagao de novos lugares para objetos culturais desprestigiados. Novamente vale
citar Zila Bernd:

Se por hibrido queremos nos referir a um processo de ressimbolizacao em que a memoria dos
objetos se conserva e em que a tensao entre elementos dispares gera novos objetos culturais
que correspondam a tentativas de tradugao ou de inscricao subversiva da cultura de origem
em uma outra cultura, entao estamos diante de um processo fertilizador (2004, p. 101).

Consideragcoes finais

As condigdes culturais brasileiras favorecem em grande parte o aparecimento de
efervescencias que por sua vez favorecem as mudangas de todos os tipos. Essas operacdes
podem se dar de diversas formas, sendo uma delas a de inclusao de elementos aos ja
constituintes de uma cultura.

Os corpos de atletas que representam o multiculturalismo nas mensagens midiaticas
que tematizam o esporte sao espetaculares, glamorosos, muito diferentes dos corpos hi-
bridos “normais” que observamos na sociedade brasileira. Se podemos dizer que o corpo
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aprimorado presente em tais mensagens esconde problemas de ordem social, também
podemos considera-los representacbes de nossa vontade de superacao das debilidades
fisicas e socioculturais.

O imaginario de corpo pos-organico atualizado pela midia acena para a possibilida-
de de uma ressimbolizacao identitaria. Hall considera que as identidades nacionais “sao
formadas e transformadas no interior da representacao” (2004, p. 48) e que uma cultura
nacional “& um discurso — um modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto
nossas acoes quanto a concepgao que temos de ndos mesmos” (2004, p. 50).

A cultura nacional funciona, portanto, como um sistema de representacao que pode
ser re-significado conforme os acontecimentos sociais. Que fungao teriam as represen-
tacdes de corpo nas mensagens midiaticas em relacao a identidade cultural nacional?
Conforme Hall (2004, p. 52), elas podem ser concebidas como “narrativas da nagao”, isto
€, uma das varias produgdes culturais — historia, literatura nacional, cultura popular, entre
outras — que fornecem “uma série de estorias, imagens, panoramas, cenarios, eventos
historicos, simbolos e rituais nacionais que simbolizam ou representam as experiencias
partilhadas, as perdas, os triunfos e os desastres que dao sentido a nagcao”.

Embora as “narrativas de nagao” construam uma identidade nacional, nao se pode
acreditar que elas sejam unificadoras e capazes de anular toda a diferenca que uma cultura
comporta. Conforme Hall (2004, p. 61-62): “em vez de pensar as culturas nacionais como
unificadas, deveriamos pensa-las como constituindo um dispositivo discursivo que representa
a diferenga como unidade ou identidade”. Nesse sentido, trata-se de um dispositivo discursivo
que também assume novas representacdes trazidas pelo processo de globalizagao.

As imagens de corpos nas mensagens midiaticas que tematizam o esporte, revesti-
das do conceito de hibridagao, comportam conotacao positiva e aludem a coexistencia
enriquecedora de diversos pontos de vista, interpretacdes, visdes, atitudes, provenientes
de diferentes bagagens culturais. Quando atletas de etnias e culturas distintas se abracam,
sugerem diluicao das fronteiras sociais e étnicas. Tais imagens também sugerem possibilidade
de transformagao social. Entretanto, vale mencionar o alerta de Canevacci (1996, p. 22): o
hibridismo cultural tanto pode promover “modificacdes, justaposicoes e reinterpretacoes”
quanto incluir “contradicdes, anomalias, ambiguidades, paradoxos e erros”.
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