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Resumo: Pretende-se, neste artigo, investigar as representacdes do mundo do trabalho e dos corpos
localizados na esfera produtiva a partir de registros fotograficos e pecas publicitarias, em
recorte historico. Buscamos estudar os movimentos de sentido das representacdes de corpo
associadas ao trabalho, com enfoque nas condicbes de produgcao e nas visoes de mundo
do momento socio-historico em que estao contextualizadas. Delimitamos trés momentos
historicos para a analise: 1) fotografias das primeiras décadas do século XX, quando o corpo
do trabalho & associado as instalacdes industriais e a sociedade da produgcao, decorrente
da Revolugao Industrial; 2) imagens publicitarias de meados do século XX, quando o corpo
do trabalho & incorporado as estratégias de propaganda do socialismo soviético; 3) por fim,
imagens do corpo do trabalhador registradas na publicidade globalizada do inicio do século
XXI, quando o corpo & associado a esfera do consumo.
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' Versao modificada do trabalho apresentado no IV Congresso Internacional de Ciéncias, Artes y Humanidades
“El cuerpo descifrado”, realizado na Universidad Autonoma de Puebla, México, em outubro de 2009.
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Abstract: Images of labor in the 20" and 21+ centuries: Shifts of meaning in the representations of
the body associated with the productive sphere — The purpose of this article is to investigate
the representations of the world of labor and of the bodies located in the productive sphere,
based on a historical sample of photographic records and advertisements. We attempt to
study the shift of meaning of the representations of the body that are associated with labor,
focusing on the conditions of production and on the worldviews of the sociohistorical mo-
ment in which they are contextualized. Our analysis covers three historical moments: 1)
photographs of the early decades of the 20" century, when the working body was associated
to industrial installations and to the society of production that resulted from the Industrial
Revolution; 2) mid-century advertising images, when the working body was incorporated to
the propaganda strategies of soviet socialism; and 3), images of the working body that were
recorded in the global advertising at the beginning of the 21 century, when the body was
associated to the sphere of consumption.

Keywords: communication and consumption; representations of the body; representations of labor;
biopolitics; photographs; advertising

Introducao

O século XX foi prodigo na publicizacao de imagens do trabalho que nao somente
materializaram o imaginario de sua época mas também exerceram o papel de signos
ideologicos que demarcaram posicionamentos politicos e estratégias de visibilidade.
Neste artigo, sinalizamos de maneira breve a forma como os sentidos se deslocam atra-
vés dessas imagens que fazem parte da iconografia do trabalho do século passado, em
comparagao com a publicidade contemporanea. Damos especial atengao a forma como
a corporeidade humana tem centralidade na composicao desses sentidos que permitem
vislumbrar a transformagao das mentalidades em dois tempos.

a) Na modernidade forjada a partir das condicdes tecnologicas de produgao da
Revolugao Industrial no século XIX, que ganham contornos especificos com o
advento da cultura de massa estabelecida na primeira metade do século XX.

b) Na sociedade contemporanea, em que os processos midiaticos e de consumo
ganham destaque na forma como o corpo & tornado visivel e transformado para
melhor expressar as subjetividades instauradas nas superficies da pele e como esse
design do corpo serve as estratégias de divulgacao de mercadorias pela publicidade
comercial.

De acordo com Franga (2006, p. 82), “o ato de publicizar (disponibilizar informagdes,
imagens, narrativas) atualiza um sistema de regras de selecao, de modos de participacao”.
Os publicos demandados pelos processos comunicacionais sao afetados por suas ideias, seus
valores e intencionalidades; porém, nunca de maneira passiva, uma vez que a recepgao € o
lugar de decodificagao e recodificagao, mesmo que essa reformulagao da mensagem inicial-
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mente emitida se confronte com o auditorio social (BAKHTIN, 1997) dos individuos, na forma
como o pensamento esta constituido em tramas dialogicas complexas, inclusive no dialogo de
um ser consigo mesmo. A linguagem & o suporte da formagao das subjetividades ao inserir o
ser humano em redes dialogicas socioculturais, ou seja: os individuos sao atravessados pelos
varios discursos que se entrecruzam nos lugares a partir dos quais ele se situa no mundo.
Nesse sentido, ao percebermos as imagens, identificamos redes de interlocugao possiveis,
em que os sujeitos na comunicagao se inserem em negociacoes simbolicas de acordo com
as intencionalidades, os valores e os modos de ver o mundo dos momentos historicos a que
se referem esses produtos culturais. Como diz Bauman (2008, p. 8): “todas as sociedades sao
fabricas de significados. Até mais do que isso: sao as sementeiras da vida com sentido”.

Imagens da fabrica e dos operarios como signos da modernidade

Ainda de acordo com Bauman (2008, p. 32), a modernidade, forjada no espirito da
Revolugao Industrial, criou uma profusao de monumentos ao poder e a ambigao, ao que se
entendia como progresso, conceito caro aqueles tempos e que ainda hoje transita em nosso
imaginario, como uma forma de transportar o sentido do evolucionismo das espécies ao
modo como o homem se potencializa a partir de suas obras, especialmente a partir das ma-
quinas que desenvolve. A fumaga que sai das chaminés, as pontes e arranha-céus compdem
o cenario de um mundo sonhado na perspectiva da producao. Como podemos perceber
em imagens que mostram a simbiose entre homem e maquina (figura 1), esses monumentos
a produgao materializam a ideia do trabalhador como parte de uma enorme engrenagem.

O imaginario moderno é caracterizado pela ambivaléncia: esse sistema de ideias em
torno do poder do homem e da maquina, do progresso e da domesticagao da natureza,
da formagao de um mundo novo a partir da produgao, traz consigo a sua critica, os seus
paradoxos: “a modernizagcao, ou seja, 0s processos sociais e economicos da modernidade
— deu, desde o inicio, origem ao modernismo, ou seja, a critica cultural da modernidade”
(KUMAR, 1997, p. 104). E nesse contexto que Marx vislumbra a superacao do capitalismo
a partir de seus proprios meios de produgao, reconhecidos como estruturas de poder que
exploram a massa proletaria; o dominio do sistema produtivo pelo proletariado seria capaz
de organizar um novo regime socioecondomico. Nitidamente, o imaginario de um projeto
coletivo de sociedade € o que esta no cerne da modernidade, na sua exaltacao e na sua
critica, em suas formas de adesao e em suas manifestacdes de resistencia. E dessa maneira
que a imagem do ser humano na fabrica serve tanto a apoteose quanto a desconstrugcao
dos valores e praticas dessa sociedade. Podemos perceber isso nas imagens de denlincia
da exploracao do trabalho infantil na industria (figura 2), presentes nas fotografias de
Lewis Hine (1874-1940), socidlogo norte-americano que marcou seu lugar na historia
ao registrar com sua camera cenas que traduzem a forma como o mundo em que viveu
estava atravessado por paradoxos, que se intensificaram na contemporaneidade.
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Figura 1 — Lewis Hine, “Power house mechanic working on steam pump” (1920), imagem de um trabalhador como parte
da engrenagem da produgcao que sustentava o imaginario da modernidade.

Figura 2 — Lewis Hine, “Doffer girl in New England Mill” (1909), retrato da exploracao do trabalho na imagem do
esencantamento e da adultizacao da menina que trabalha na industria textil. Nas duas fotos de Hine, ambivaléencia da
modernidade em torno das significacoes da fabrica.

O corpo do trabalhador como a forca de regimes politicos totalitarios

A era moderna viveu o maior contraponto de seu imaginario em torno da produgao
com o drama das Grandes Guerras Mundiais. Aquelas mesmas condigcoes tecnologicas
que permitiam sonhar com um mundo moldado pelo homem para o bem-estar coletivo
geraram também a destruicao; nos periodos de guerra, as fabricas serviram para abas-
tecer os exércitos de equipamentos de destruicao em larga escala, cujo maior exemplo
€ a bomba atomica langada pela forga aérea norte-americana nas cidades japonesas de
Hiroshima e Nagasaki, que marcaram o fim da Segunda Guerra Mundial. E nesse cenario
de conflitos bélicos que se intensificou o uso da propaganda ideologica para arregimentar
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multidoes a luta e intensificar os sentimentos patrioticos, alimentando fortemente o imagi-
nario de nagao no enfrentamento do outro, do adversario que ameaga a soberania geografica
e também os coracbes e mentes que poderiam destoar do controle totalitario do Estado. Talvez
0 uso mais representativo das imagens e do imaginario da fabrica e do trabalhador como ins-
trumento de propaganda tenha ocorrido no regime soviético dirigido por Stalin. Nas imagens
abaixo (figuras 3 e 4), os cartazes exprimem uma ideia de progresso e de forca que emerge
do “povo”, capitaneado pela mao forte de seus dirigentes; o corpo traduz a solidez de uma
vontade coletiva, nas representacdes que legitimam a estrutura politica que busca harmonizar
a heterogeneidade constituinte das culturas e das sociedades. O trabalho & o unificador dos
significados mobilizados para criar esse imaginario coletivo. A fabrica € o campo ideologico
das lutas do regime e de sua manutengao. Utilizando os mesmos instrumentos de persuasao,
com enfoques e confrontos distintos, tanto o nazismo alemao de Hitler e o fascismo italiano
de Mussolini quanto os governos norte-americano e brasileiro da época utilizaram imagens do
trabalho para construir a mediagao da voz dos governantes em relagao ao povo. O cotidiano
da produgao na qual as massas estavam envolvidas servia de concretude para os argumentos
e para as agoes esperadas no engajamento ambicionado pela propaganda ideologica. Com-
preendemos como propaganda ideologica a divulgacao e a propagacao de sistemas de ideias,
de valores, de visbes de mundo que visam demandar publicos e incita-los a agao — nos casos
aqui tratados, com objetivos de adesao a concepgdes politicas, ao imaginario de nacao e ao
engajamento em causas e batalhas coletivas.
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Figura 4 — Cartaz de 1941 que convoca a
todos para o front de batalha, além do ol-

Figura 3 — Cartaz de 1932 que prega que
“viver de forma civilizada significa trabalhar
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com alta produtividade”. Na expressao do
trabalhador, o olhar determinado vislumbra

o futuro e o seu papel como transcendente,
como transformador, traduzindo o espirito da
revolugao comunista.

har determinado, a composicao do campo
semantico da batalha se da a partir tanto do
tanque, que representa a forca da maquina
na luta contra os adversarios, quanto pela
imagem da fabrica e do trabalhador, como
motores que geram a forca necessaria para
vencer a guerra contra os nazistas.
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A ideia de progresso atravessa as imagens do trabalho moderno, de modo ambivalen-
te. O signo ideologico do progresso & semantizado de acordo com os embates discursivos
travados, derivados dos alinhamentos das visbes de mundo e das concepgbes politicas
que se apropriam desse signo como forma de legitimagao e como estratégia de dialogo
com a realidade concreta dos individuos. De acordo com Bauman (2008, p. 143),

“Progresso” nao representa qualquer atributo da historia, mas sim a autoconfianca do
presente. O mais profundo e talvez o Unico significado do progresso & o sentimento de que
o0 tempo esta ao nosso lado porque somos nos que fazemos as coisas acontecerem.

Esse sentimento de produgao do presente, de construcao do novo de maneira constan-
te, como emancipagao do passado, caracteriza o ethos moderno. O mundo do trabalho &
um elemento-chave para a sustentacao desse imaginario essencialmente coletivo. Bauman
aponta para a crise desses valores, o que vai criar condicdes para a emergéncia de um
espirito contemporaneo em que a individualizagao € sintoma da falencia dos projetos
coletivos da modernidade e da ascensao da sociedade de consumo:

Se a ideia de progresso em sua forma atual parece pouco familiar, a ponto de perguntarmos
se ainda esta conosco — & porque o progresso, como tantos outros parametros da vida
moderna, foi desregulamentado e privatizado. BAUMAN, 2008, p. 146)

Nesse cenario, cabe ao individuo, livre dos entraves das tradicoes, o papel de se
posicionar no mundo levando em consideragao a necessidade de se tornar competitivo,
de assumir para si a tarefa de, como consumidor, produzir a sua diferenca e batalhar por
sua sobrevivencia, guiado por objetivos e ideais escolhidos em um mercado comum.

Essas transformagoes dos sentidos identificadas no transcorrer do século XX podem ser
analisadas como consequéncia da expansao do biopoder, aqui entendido como forma de
poder que governa “nao somente individuos por meio de certo nimero de procedimentos
disciplinares, mas o conjunto dos viventes constituidos em populacao” (REVEL, 2005,
p. 30). Observamos, no periodo estudado, a passagem da sociedade disciplinar para a
sociedade normalizadora, na qual se cruzam a norma da disciplina e a norma da regula-
mentagao, pois somente a norma pode “tanto se aplicar a um corpo que se quer disciplinar
quanto a uma populagao que se quer regulamentar” (MARTINS, 2006, p. 195).

A coexistencia de um governo disciplinar com um governo de controle social revela
caracteristicas de um biopoder heterogéneo, multifacetado, que manifesta sua complexi-
dade ao operar com a disciplina e também com a regulagao. Conforme postula Foucault
(1999, p. 132), o capitalismo pode se desenvolver “a custa da insercao controlada dos
corpos no aparelho de produgao e por meio de um ajustamento dos fenomenos de po-
pulagao aos processos econdomicos”.

Desse modo, o poder disciplinar investe sobre as instancias de produgao e sobre os
espacos fechados que permitem a reparticao e a identificagao dos individuos. E a fabrica
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do inicio do século XX & esse lugar de enclausuramento, onde “os principios de visibilidade
total, de decomposicao das massas em unidades e de reordenagao complexa segundo
uma hierarquia rigorosa permitem submeter cada individuo a uma verdadeira economia
do poder” (REVEL, 2005, p. 36). Note-se que essa anatomopolitica, caracteristica do poder
disciplinar, constroi uma ortopedia social a partir da modelagem de cada individuo, mas ao
mesmo tempo & também um governo da populagao, na medida em que abre a possibilidade
de se instituirem programas de administracao da satde, de crescimento demografico e de
higiene, bem como projetos de urbanismo e de reorganizagao das cidades.

No ambito do imaginario moderno, cujo projeto coletivo de sociedade & aspecto
central, a biopolitica consiste numa “solucao politico-tecnologica dada a um conjunto de
fendbmenos novos: o crescimento da populagdo, sua progressiva concentragao urbana, a
organizagao do processo de trabalho no nascente mundo capitalista” (MARTINS, 2006,
p. 197). Trata-se de uma racionalizagao dos problemas que se apresentam ao governo
e que exigem mecanismos de poder mais adequados e mais rigorosos, de modo que o
biopoder atua no ambito das cidades, espaco das populacdes por exceléencia, e também
no ambito do corpo, locus de individuagao e construgao de subjetividades. O corpo &,
portanto, uma “realidade biopolitica” que sofrera os impactos das “estratégias biopoliticas”
como a medicina, a demografia e o urbanismo.

A seguir, aprofundamos a reflexao sobre as transformagbdes das representacoes da
fabrica e do trabalho na comunicagcao publicitaria contemporanea, tomando como pre-
missa a expansao e a intensificacao do biopoder na pos-modernidade e, nessa perspectiva,
entendendo o consumo como estratégia biopolitica.

Do corpo do trabalho ao corpo trabalhado da publicidade

Considerando a corporeidade humana como aspecto central nas representacoes
da fabrica e do trabalho, podemos afirmar que o corpo do trabalho, caracteristico da
modernidade, cedeu lugar ao corpo trabalhado da pos-modernidade. Ou seja, o projeto
coletivo de sociedade se modifica radicalmente com a emergéncia do eu, com a indivi-
dualizagao que caracteriza a sociedade de consumo, deslocando seu foco da populacao,
da forga do grupo, para a do sujeito, convocado a participar por meio das praticas de
consumo. Note-se que esse deslocamento do social para o individual & consequéncia
da intensificacao do biopoder, que possibilita atuar no ambito do corpo como instancia
biologica e econdmica e a partir dele promover a ampliagao das estratégias biopoliticas
de gestao das populagdes.

A passagem da modernidade para a pos-modernidade exige novos significados para
o trabalho e para o corpo, uma vez que as relagdes de consumo ganham preponderancia
sobre as de produgao. Assim, o trabalho executado na rigida disciplina da fabrica fordista,
por exemplo, perde o sentido de esforgo fisico ritmado ao compasso das maquinas para
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revestir-se da nocao de felicidade e prazer. Na comunicagao publicitaria do inicio do
século XXI, a produgao & envolvida pela nogao de entretenimento, e a fabrica torna-se
um espago ludico, no qual o corpo mais desfruta os prazeres da mercadoria do que se
empenha em produzi-la. Se entendermos o consumo como uma estratégia de biopoliti-
ca compreendemos sua atuagao como um reordenamento da vida, na medida em que
propde novos modos de pertencimento, novos modos de construcao identitaria e novos
modos de existir.

A nogao de entretenimento, aspecto fundante da sociedade contemporanea, liber-
ta o corpo da rotina do trabalho e instaura os prazeres do consumo: na midia, e mais
especificamente na publicidade, jamais se divulgou tanto as nocdes de felicidade e de
cuidado do corpo, denunciando que a regulacao da vida esta sob a responsabilidade do
individuo, ou seja, a gestao da vida esta circunscrita no ambito individual. O sentido do
trabalho como produgao coletiva — da fabrica, do exército, do povo de um pais — dilui-se
na medida em que as praticas de consumo se intensificam. Deste modo, podemos dizer
que o biopoder na pos-modernidade esta alicercado numa gestao da vida por meio da
experiencia do consumo.

Nessa perspectiva, ha também um deslocamento dos sentidos atribuidos ao corpo,
de modo que suas representacdes presentes na midia e na publicidade alardeiam a pos-
sibilidade de superacao dos limites fisicos e de construgao de um novo corpo como uma
necessidade para o progresso — uma heranga do imaginario da modernidade — e para
o governo de si — nogcao que se desenvolve amplamente ao longo do século XX (FOU-
CAULT, 1999). Dessa forma, cabe a cada individuo o cuidado de si a partir das praticas
de consumo, pois consumir esta também associado a gestao do corpo. Ressalte-se que a
ideia de progresso implica ordenagao do mundo, domesticagao da natureza e, em Ultima
instancia, controle e regulagao dos mais variados processos, desde os de producao e de
consumo de mercadorias até aqueles de produgcao de corpos a partir de intervencdes
cirlrgicas ou experimentos cientificos.

A ideia de progresso implicada nas representacoes de corpo da publicidade con-
figura-se como possibilidade de controle, aprimoramento e reinvengao numa flagrante
implicagao de um biopoder. Um exemplo significativo € o projeto de um modelo de corpo
digitalizado, ou seja, um projeto de recriagao técnico-médico de um corpo, imagem em
terceira dimensao do corpo humano. Acrescente-se a esse quadro os desenvolvimentos
da biotecnologia e da genética — chips de DNA e Projeto Genoma —, que trazem a luz
questdoes como a clonagem de embrido humano, o diagnostico de determinadas doengas
para controle ou cura e ainda possibilidades de intervencdes no corpo para fins estéticos
ou para reposicao de orgaos. A descoberta de uma doenga genética também ilustra a
atuagao da biopolitica, uma vez que & possivel identificar uma doenga enquanto ela
ainda nao se manifestou.
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O horizonte da investigacao genética nao &, deste modo, so a cura, mas também o reforgo:
a genética nao vai produzir mais apenas um corpo protegido contra a doenca, mas também
um corpo mais forte, mais belo, mais inteligente.O corpo que se forma assim ja nao é o
corpo de um individuo em luta contra uma enfermidade cuja presenga ele conhece com
certeza. E um corpo coletivo, atravessado por normas de avaliacao e por regularidades
estatisticas: € o corpo da populagao. (KECK; RABINOW, 2008, p. 97)

|//

O corpo “natural” torna-se, a partir do diagnostico genético, imperfeito nao mais no
ambito do individuo, mas no da coletividade. O atual estagio de desenvolvimento tec-
nologico e de conhecimento cientifico permite interferéncias radicais no corpo humano:
a medicina e a tecnologia apresentam-se, nesse contexto, como estratégias biopoliticas.
Considerando-se que o conhecimento médico trouxe a luz as mazelas do corpo coletivo,
e que os governos nao tem condigcdes de atender a todas as demandas da coletividade,
apesar da multiplicidade de mecanismos de racionalizagao, controle e regulacdo como
planos de salide e de seguridade, de ampliacao dos hospitais e de sistemas de satide
publica, uma nova forma de atuagcdo torna-se necessaria, € o individuo & convocado a
fazer gestao do proprio corpo, respondendo como consumidor as ofertas de servico de
um mercado da salde: tratamentos de prevengcao ou de cura da doenga, intervengcdes
cirlrgicas, medicamentos carissimos e de produgcao limitada.

Ao anunciar a necessidade de aprimoramento e a possibilidade de intervencao no
corpo, atribuindo ao individuo a responsabilidade pela “gestao de si”, as mensagens midia-
ticas divulgam as atuais representacdes de corpo pos-organico ou transumano (LECOURT,
2003) como algo factivel, acessivel a populagao. Se o corpo perfeito consiste num projeto
a ser alcangado pela medicina e pela biotecnologia, dentre outras areas do conhecimen-
to, podemos pensar num corpo produzido a partir das nocdes da biopolitica. O cyborg,
que materializa o homem-maquina na midia, tem origem na consciencia do limite e na
possibilidade de aprimoramento e superacao do corpo humano (YEHYA, 2001).

A necessidade/vontade de aprimorar o desempenho do corpo repousa, pois, numa
intensificacao do cuidado de si. O entendimento do corpo como algo passivel de inter-
vengao e de reconstrugao sugere que & possivel controla-lo e ajusta-lo as aspiracoes de
reconhecimento e sucesso profissional, por exemplo, ja que as exigéncias de mercado,
estratégias biopoliticas da pos-modernidade que regulamentam como deve ser o desem-
penho profissional, tornam obrigatorias as intervengdes. Destaque-se ainda que o corpo
do trabalho nao esta circunscrito apenas a esfera da produgao, mas a das praticas de
consumo: daf entender-se que o corpo do trabalho deve ser também um corpo trabalhado
na satde fisica e mental, bem como na beleza.

O comercial da marca Toyota, “Made with a human touch”, produzido em 2008
pela agéencia de publicidade dinamarquesa Wibroe Duckert & Partners, exemplifica as
transformagdes da relacao homem e maquina: o homem deixa de ser engrenagem, torna-se
criador/artesao do automovel. Trata-se de uma narrativa do comeco ou do nascimento,
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como as narrativas miticas que se referem a um acontecimento primordial que traz a vida uma
criatura. Um modelo de automovel Toyota é construido diante do consumidor que assiste as
varias etapas do seu processo de produgao: a montagem, a pintura, o teste e a exposicao.

O processo de produgcao apresentado, apesar da evidente tentativa de humanizagao
do automovel/produto, traz associacdes com a linha de montagem fordista. Homens e
mulheres uniformizados, gestos sincronizados, movimentos repetitivos aludem a disciplina
do corpo do trabalho, no entanto os sentidos sao outros: trata-se de um trabalho-danca
que enfatiza o entretenimento e o prazer no lugar do esforco fisico da produgcao na fa-
brica fordista. Maquina e homem apresentam-se em perfeita harmonia, integrados nessa
referéncia a produgao a partir da dtica do consumo.

A estetizacao da produgao chegou a publicidade contemporanea como um modo de
representar os prazeres comumente associados ao consumo: mogas bonitas e elegantes,
portando maquinas nas costas, alegremente pintam de vermelho um automovel Toyota.
A sensualidade, a beleza e a racionalizagao dos processos enfatizam as semelhangas do
modelo fordista de produgao, no entanto a perspectiva que se apresenta € a da loja, a da
vitrine — da exposicao, da visibilidade. As referéncias a produgao diluem-se na atmosfera
alegre e no aspecto ludico que envolve cada movimento daqueles trabalhadores-danga-
rinos que constroem o automovel.

Figura 5 — Imagem do comercial da Toyota que ilustra como a estetizacao das fabricas evidencia os movimentos de sentido que
dao visibilidade ao ambito da producao na perspectiva do consumo.

Numa outra referencia ao modelo fordista de produgao, homens uniformizados e
em sincronia montam um automovel Toyota: maquina e homem integrados e em har-
monia. Ordem e controle, nocdes caracterizadoras da concepgao de poder disciplinar
e de progresso no inicio do século XX, emergem na publicidade contemporanea como

reminiscéncias de um imaginario de trabalho como esforgo fisico. Entretanto, observa-se
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na estetizacao das fabricas e dos corpos a radicalizagao da ideia de consumo associado
a pureza (BAUMAN, 1998), o que denuncia a expansao e a intensificagao de estratégias
biopoliticas como os programas de higiene publica, de saneamento basico e de pavi-
mentagao e paisagismo: nas fabricas da comunicagao publicitaria ha uma higienizacao
dos aspectos “sujos” do esforgo fisico associado ao corpo que trabalha, nao ha suor, nao
ha cansago. Pela otica do consumo, os corpos estetizados frequentam lojas, ambientes
decorados para a exposicao de mercadorias e para a experimentacao de marcas, numa

alusao a cidade e, por analogia, ao corpo da biopolitica.

Veja-se o problema da cidade ou, mais especificamente, esta disposicao espacial
pensada, concebida, que é a cidade-modelo, a cidade artificial, a cidade de realidade
utopica, tal como nao s6 a sonharam, mas a constituiram no século XIX. (FOUCAULT,
1999, p. 299)

No referido comercial da Toyota, “Made with a human touch”, ha uma cena que
ilustra como os sentidos atribuidos ao corpo e ao consumo na sociedade contemporanea
estao em consonancia com a visao de mundo implicada no biopoder: um operario vestido
de branco aperta um botao e inimeras borboletas invadem o local onde um automovel
branco esta exposto. As borboletas pousam no automovel e o colorem de vermelho numa
flagrante naturalizagao do processo de produgao e esvaziamento da nogao de esforgo fisico

associado ao trabalho.

)

4 ¢
par- 7Y

Figura 5 — Imagem do comercial da Toyota que explicita a positividade dos sentidos atribuidos ao consumo na contemporanei-

dade. Consumir implica entretenimento, prazer e harmonia entre 0 mundo natural e o da producao.

“Made with a human touch” faz parecer que produgao e consumo se assemelham.
Nessa pegca publicitaria, o universo da produgao é representado a partir das caracteristicas
do universo do consumo: higienizagao das impurezas, atemporalidade e felicidade sao
os principais deslocamentos de sentido atribuidos ao corpo e ao trabalho.
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Consideracoes finais

Na sociedade contemporanea, o consumo nao pode ser entendido como polo contrario
ao da produgao, uma vez que produzir e consumir fazem parte do ordenamento socioeco-
nomico que governa a populagao nesse estagio do capitalismo, bem como dos processos de
subjetivacao e de formagao identitaria dos individuos. Desse modo, suas inter-relacbes revelam,
ao longo do periodo aqui estudado, biopoliticas distintas que engendraram alteracdes dos
sentidos num percurso que abrange desde o trabalhador/operario até o consumidor.

No inicio do seculo XX a representacao da fabrica como forca produtiva confundia-se
com as imagens de corpos alinhados, movimentos sincronizados e repetitivos. As disciplinas
do corpo denunciavam a atuagao anatomopolitica do biopoder nesse periodo, de modo
que a logica da produgao impregnava também aquele que produzia. Era preciso construir
e disseminar um regime disciplinar, que deveria incidir sobre os processos de produgao
de bens e também sobre o corpo do trabalhador: as imagens de corpos que se misturam as
engrenagens das maquinas enfatizam o esforgo fisico, a racionalizagao dos movimentos e
a associam o corpo as engrenagens da maquina que regula as atividades de produgao.

Por sua vez as imagens da comunicagao publicitaria em meados do século XX regis-
tram um deslocamento da forca do corpo individual para o social, ja que a massa torna-se
elemento de poder, capaz de promover o progresso e o futuro das nagdes. Evidencia-se a
metonimia da praga publica, em que se manifesta o poder politico-ideologico das massas:
0 mesmo corpo social que expressa o poder de construir o futuro da nagao, ainda que por
meio da guerra, também abriga as relacbes de consumo que ensejam diferentes modos
de convivencia e de exercicio da cidadania na praga/cidade.

Ja no século XXI, dada a preponderancia do sistema de consumo, diluem-se a dis-
ciplina do corpo que produz em associagao com a maquina e também a ideia de massa
como forca nacional: abrem-se, desse modo, brechas para acentuados deslocamentos
nos sentidos do trabalho e do corpo nas mensagens publicitarias. O mundo da produgao,
racionalizado e organizado a partir do projeto coletivo, deu lugar ao consumo, instancia
em que imperam a individualidade e o hedonismo. O consumidor ganha relevancia nessas
relacdes, e a nocao de entretenimento liberta o corpo da rotina do trabalho instaurando os
prazeres das praticas de consumo. Assim, a publicidade interpela o consumidor apontando
para a felicidade, a satisfacao e a seguranga como aspectos constitutivos da vida.

Da corrosao do coletivo a emergencia da individualidade na sociedade do consumo,
reafirmamos o lugar estratégico ocupado pelo corpo, que parece ter emergido como uma
instancia melhor definida de atuacao da biopolitica.
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