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Além da Oferta e da Procura

Nosso objetivo geral ¢ avancar na formulagdo tedrica sobre as
relagdes entre ciéncia, técnica, virtude e vida social no processo de criagido
e destruicdo de moedas e dividas por meios digitais.

O economista, na pele do filésofo, procura como na Antiguidade
ja se procurou um homem honesto, mas diferentemente de Didgenes, o
Cinico, 0 economista ndo procura outra virtude que ndo a do Mercado.
Seus valores sdo aqueles que o Mercado determina livremente, ou seja,
a liberdade ¢ o pressuposto mais fundamental dessa procura que se torna
visivel nos precos.

Com as transformagdes tecnologicas contemporaneas, o cerne do
sistema de capital espetacular e especulativo ¢ atingido em sua constitui-
¢do mais elementar, tornando-se digital. O “bitcoin” € sintoma de uma
profunda mudanga estrutural, que afeta a propria teoria do valor. Ja ndo se
trata apenas de oferta e procura definindo pregos, mas dos codigos numé-
ricos (protocolos, softwares, infra-estruturas e marcos regulatorios) que
organizam as transagdes digitalizadas definindo outras modalidades de
valoragao, valorizagdo, avaliagdo, precificacdo e monetizacao.

Além da oferta e da procura, hd o coédigo cuja inteligéncia arti-
ficial é mais ou menos reflexivamente coletiva, colaborativa, conectiva,
cooperativa e critica.

O economista-filésofo (raramente na pele do Rei-Filosofo) inda-

ga o mundo contemporaneo com um farolete de “led”, em lugar da lampa-
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rina. Surgem e desaparecem mercados feitos totalmente de tecnologia, as
economias de plataforma.

Seria ainda Mercado isso que se configura como “rede social”
digital?

A partir de Stiglitz (2001) tornou-se pertinente suspeitar da emer-
géncia de um novo paradigma na teoria econdmica (assim como em suas
metodologias de pesquisa, mensuragdo, tecnologias e aplicagdes praticas)
centrado no valor da informac¢do. Yochai Benkler ressalta essa economia
pos-industrial em rede a ponto de rivalizar com Adam Smith escrevendo
sobre “A Riqueza das Redes” (2006). Em 2008, o que se afigurava como
inicio de uma nova era ¢ tingido pela desaceleragdo e crise mais grave da
historia capitalista desde 1929.

Atento as relagdes entre expectativas, linguagem e crise do Padrdo
Ouro, Keynes ha quase um século apontava para a dinamica econdmica
caracterizada como um jogo de expectativas, uma linguagem sem limites
(Schwartz, 2000). Ou como processo de destruigdo criadora. A economia
da informagdo digital tornou ainda mais infinitos os horizontes da eco-
nomia como linguagem e como plataforma comunicacional de negdcios,
modelo de producao e compartilhamentos.

Ampliaram-se também os desequilibrios e os ciclos de criacdo e
destruig@o parecem mais curtos, sem que o futuro pareca promissor fora
do aprofundamento ainda mais radical de algumas das tendéncias tecno-
logicas que se firmaram desde a grande guerra. As questdes de ordem

afetiva, politica e institucional que cercam a criagdo social de valores fo-
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ram igualmente abaladas ap6s o colapso de 2008: um ciclo comparavel ao
movimento que em Seattle anunciava o fim do sonho americano alguns
anos antes.

Na economia do software livre, a cadeia de valor € outra, retoma-
-se a leitura de Marcel Mauss, as dimensdes antropologicas da troca ga-
nham visibilidade e os movimentos de economia solidaria, colaborativa
e de inovacdo aberta alteram o sentido, a densidade e a sustentabilidade
daquilo que denominamos “mercado”, atravessado agora por fluxos em
redes de informac¢do e comunicacao audiovisual. Nesse contexto de icones
e literacias, a criacdo monetaria enfrenta tendéncias de desintermediagdo e
desmaterializacdo da propria nocao de valor, afetado pela intangibilidade
e fugacidade dos valores formados em redes.

Nesse ambiente tecnoldgico, social e cultural, destaca-se nos ul-
timos 5 anos a emergéncia das plataformas digitais como realidades eco-
ndmicas que estao além das dicotomias classicas entre mercado X Estado,
publico X privado, individual X coletivo, aberto X fechado, efetivo X
afetivo, existéncia X esséncia (Kenney, Zysman, 2015).

Essa visdo dos desafios para a teoria econdmica no alvorecer do
século 21 ¢ resumida na ideia de uma nova teoria do valor como icone —
uma Iconomia.

Experimentalmente, as relagcdes entre economia, tecnologia e co-
municagdes ganham notéavel relevancia quando o objeto sdo as moedas
digitais, especialmente as moedas sociais ou complementares.

Em nenhum objeto da economia parecem tdo reciprocamente im-
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plicadas as dimensdes da troca, da tecnologia e da cultura.

Quando se trata da emergéncia e difusdo de moedas digitais no
proprio campo da cultura (a exemplo de moedas em games e universos de
fantasia “jogaveis”), o fendmeno ganha ainda mais pertinéncia e parece
funcionar como fonte de inspiragdo ¢ experimentagdo para novas formas
de monetizagdo ludica com impactos afetivos e efetivos tdo poderosos
quanto os ja verificados na criagdo, uso e circulagdo do dinheiro mais
“convencional”.

O que afinal estd além da oferta e da procura? Trata-se de abrir o

codigo pelo qual se traduzem os desejos e afetos em valor de troca.

Iconomia e Literacia

Além da economia criativa, da cultura audiovisual ou do espeta-
culo, a produgdo real e simbolica dessa iconomia indissociavel da emer-
géncia de cidades digitais pressupde que as redes nio apenas produzem
essa reconfiguracdo no comportamento das pessoas inseridas nisso que
nos acostumamos a chamar de “redes sociais” (como se alguma rede ou
tecnologia pudesse existir sem ser social) mas reorganizam o mundo ¢
obrigam a espécie humana a pensar de uma nova forma, atualizando a
critica da racionalidade técnica e instrumental e nos convidando a novos
modelos de resisténcia (e re-existéncia) criativa frente a marcha acelera-
da rumo a automagdo informacional, a precarizagdo do trabalho vivo e

a alienagdo de massa pelo consumo insustentavel realimentado de maus
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infinitos e consciéncias programadas para ser infelizes.

Discutir essa guinada epistemologica — que eu denomino “icOni-
ca”, a fundar uma Iconomia — ¢ condi¢do para promover a convergéncia
dos letramentos midiaticos, informacionais e criativos que reverberam nas
redes digitais e nos convidam a pensar diferente e também a pensar a di-
ferenca, o risco de supressdo da diversidade e o potencial de emancipacao
em novas dimensoes da organizagdo da economia, da ciéncia e da cultura.

A internet tem uma dimensédo técnica, mas tem também uma di-
mensdo audiovisual, iconica. Essa conexdo audiovisual da engenharia ¢é
o que lhe da um novo sentido. Como nés vamos dar sentido aos objetos,
as decisdes, as nossas relagdes, se ndo for por objetos que sdo, a0 mesmo
tempo, tecnologia avangada e afetividade aumentada por inteligéncias co-
nectadas?

A palavra “economia” deriva da jun¢do dos termos gregos oikos
(casa) e nomos (costume, lei), denotando a administracdo da casa, do lar.
A economia doméstica sempre foi a metafora preferida dos economistas:
vocé ndo pode gastar mais do que tem, precisa saber ajustar meios a fins,
etc. Esse ¢ o paradigma classico da equivaléncia cartesiana entre oferta
e demanda, que nos leva a expectativa ou confianga na existéncia de um
prego de equilibrio - tudo muito objetivo, mecénico, determinista.

Na iconomia, entramos num universo sem precedentes: ja ndo es-
tamos nos relacionando apenas a regras de “gestdo da casa” (ou da empre-
sa, das contas publicas, etc.), mas a regras de gestdo de icones. As redes

sociais produzem reputagdo, afetividade, dialogos, aglomeragdes e novas
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territorialidades hibridas, locais e globais. Essas multiplas esferas identi-
tarias que se expressam em icones, a comegar por um icone como o like
no Facebook, sdo o caminho mais rapido para compartilhar conteido em
redes sociais e gerar novas cadeias de valor e monetizagéo.

Assim, mais que preco ou precificagdo, estamos entrando numa
dimensdo de apreco, de aprecia¢do. Na internet, nessa “iconomia”, o no-
mos ¢ definido pelo icone, por algo que € intangivel, que é codigo visual,
imaterial, real e simbolico ao mesmo tempo.

A internet ndo é apenas um artefato de engenharia, ndo é apenas
um instrumento para aumentar a escala de agcdes econdmicas, sociais e
culturais. A pesquisa sobre iconomia terd como resultado um panorama
interdisciplinar voltado a essa emergéncia icondmica contemporanea em
territorios urbanos globalizados e marcados pela errancia periférica de in-
dividuos, comunidades e Na¢des numa rede que ndo tem centro.

Ja numa economia pos-industrial em redes, surgiu com perspec-
tiva microecondmica, comportamental e utopica, a visdo de Yochai Benk-
ler, que ressalta nessa nova economia de informacdo em rede a mesma
mudanga espistemologica indicada por Stiglitz, a ponto de parodiar Adam
Smith escrevendo “A Riqueza das Redes” (2006). Em 2008, o que se afi-
gurava como inicio de uma nova era ¢ tingido pela desaceleracao e crise
mais grave da historia capitalista desde 1929.

Atento as relagdes entre expectativas, linguagem e crise do Pa-
drdo Ouro, Keynes ha quase um século apontava para a dinamica econo-

mica caracterizada como um jogo de expectativas, uma linguagem sem
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limites ou uma economia cujos limites sdo dados pela linguagem, pela
narrativa e pelas convengdes expectacionais (Schwartz, 2000).

A propria disrupgdo linguistica se afigura como processo de des-
truicdo criadora — os protocolos de conexdo, as novas visibilidades e a
emergéncia de um “commons” global sdo promessas que ameacam desde
jé o establishment habituado as regras de intermediacdo anteriores a dis-
seminagdo das infraestruturas de redes digitais.

A economia da informagao digital tornou ainda mais infinitos os
horizontes da economia como linguagem e como plataforma comunica-
cional de negocios, modelo de produgdo e compartilhamentos. Tornam-se
mais complexas as cadeias de valor e, a0 mesmo tempo, as identidades,
memorias e projetos individuais e coletivos ganham nova iconicidade,
efetiva e afetiva, por meio da qual podem abrir-se oportunidades de in-
clusdo, inovagdo e institucionalizagdo (ou visibilidade/audiéncia/escala).

Ampliaram-se também os desequilibrios e ameagas, os ciclos de
criagdo e destrui¢do parecem mais curtos, sem que o futuro parega pro-
missor fora do aprofundamento ainda mais radical de algumas das tendén-
cias tecnologicas que se firmaram desde a grande guerra.

As questdes de ordem afetiva, politica e institucional que cercam
a criacao social de valores foram igualmente abaladas apds o colapso de
2008: um ciclo comparavel ao movimento que em Seattle anunciava o fim
do sonho americano alguns anos antes. A profundidade da crise global ¢é
tamanha que palavras de ordem de cunho mais radical hoje integram o

mainstream nas sociedades democraticas: nos EUA, a pauta ¢ desconstruir
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o sistema bancario; no Reino Unido, a desconexdo voluntaria com relagdo
ao euro coincide com a defesa crescente de sistemas de ajuda social como
arenda de cidadania.

Ao acolher essas questdes centrais do debate econdmico, politico
e tecnologico atual, propomos o aprofundamento do debate tanto do ponto
de vista de historia do pensamento econdmico quanto das aproximagoes e
interdisciplinaridades necessarias com as humanidades em todas as suas
vertentes ideoldgicas, assim como uma aproximagdo entre a perspectiva
teodrica geral da economia e a emergéncia de uma agenda cientifica cole-
tiva que alcanga as engenharias, arquitetura e urbanismo, saude e meio
ambiente, direito, economia, administragdo e contabilidade, desenvolvi-
mento urbano e rural, psicologia social e politica, entre outras areas con-
catenadas pela afetacdo comum aos efeitos da revolucao digital.

Nesse contexto de novos icones e literacias ampliadas, a criagdo
monetaria enfrenta tendéncias de desintermediacdo e desmaterializagdo
da propria nocdo de valor, afetado pela intangibilidade e fugacidade dos
valores formados em redes, pelas expectativas aceleradas por interfaces
de informagdo em tempo real e pelas suas regras de acesso, privacidade e

transparéncia.

Conclusao

991

A partir de 2015 o grupo de pesquisa “Cidade do Conhecimento

1 www.cidade.usp.br
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assume a Curadoria do “Portal da Juventude” da Secretaria Municipal de
Direitos Humanos ¢ Cidadania de Sdo Paulo, projeto que em 2016 con-
vergiu com a promog¢ao pela UNESCO de uma “Youth Agenda” e de uma
campanha mundial (MILCLICS) centrada na experimentagdo com emis-
sdo e circulagdo de moedas complementares em iniciativas de alfabetiza-
¢do midiatica e informacional na periferia de Sdo Paulo e de outras cida-
des?. Finalmente, ainda em 2016 a Catedra Franco-Brasileira no Estado
de Sdo Paulo premiou a “Cidade do Conhecimento” com o projeto “Re.
Ville.Action”, em parceria com o “laboratorio de exceléncia” (labex) “In-
dustrias Culturais e Criag@o Artistica” (ICCA), da Universidade de Paris
13. O “Portal”, a campanha da UNESCO e a Catedra Franco-Brasileira
alinham-se portanto para criar uma excepcional oportunidade de avaliacdo
pratica de tecnologias, metodologias e indicadores de impacto associados
a inclusdo digital.

Seja do ponto de vista da revisdo teorica no campo da economia
monetaria ¢ financeira sob o impacto das novas tecnologias digitais de
informagdo e comunicagdo, seja como oportunidade para modelagem e
experimentagdo empirica, as condi¢cdes parecem muito propicias a um in-
vestimento concentrado em pesquisa, cooperagao internacional, validagdo
empirica e aumento na produtividade académica alavancada pela tematica
“moedas digitais” e “teoria do valor” em suas implicag¢des interdisciplina-
res nas “cidades inteligentes” (“smart cities”).

Tal investimento num programa de pesquisa-acdo com foco em

2 www.sites.usp.br/milclicks/
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moedas inteligentes, sociais e criativas tem sua importancia tanto na area
de economia, finangas e negdcios, como pode alcangar esferas obrigato-
rias em vista da digitalizacdo ubiqua, imersiva ¢ gamificada, tais como
direitos humanos, privacidade, finangcas comportamentais, psicologia so-
cial e politica, modelos de digitalizacdo urbana (“smart cities”) ¢ de modo
mais amplo promover a inser¢do das proprias universidades no conflito
distributivo contemporaneo as economias de plataforma (inclusive no ho-
rizonte dos mercados de educagdo, conhecimento e cultura).

Uma nova economia resulta da acumulacio de algoritmos. Quais
os seus mecanismos de geracao de valor, emprego, renda, capital e expec-
tativas? Quais icones, que literacias € competéncias, quais infraestruturas
determinam e condicionam o desenvolvimento dessas plataformas? Quais
os seus efeitos locais, territoriais, regionais ¢ globais?

Que direitos criam e destroem, que limites sdo superados ou re-
postos do ponto de vista do acesso a conforto material e compartilhamento
de patrimonio imaterial?

Quem sdo seus protagonistas nas esferas empresariais, governa-
mentais, sociais e politicas?

Qual a inser¢do de criangas e jovens como dinamos dessa econo-
mia de icones digitais? Como as novas geracdes se percebem e que futuros
sociais, econdmicos e afetivos estdo em processo de configuragao?

Quais as rupturas sobre a ordem vigente, quais as oportunidades
frente ao caos destrutivo evidente e a massificacdo global da cultura de

massa? Como devem a universidade e a pesquisa acompanhar essas trans-
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formagoes favorecendo a diversidade cultural por meio de uma interferén-
cia no proprio mecanismo de representacdo do valor?

A diversidade cultural ¢ indissociavel da diversidade monetaria.
E fundamental levar a pratica, num momento de crise global dos padrdes
monetarios, financeiros e cambiais, uma guinada conceitual, tecnologica e
de socializagdo da inovacdo na medida em que se aproximam as redes aca-
démicas, setores empresariais, governamentais ¢ da sociedade civil, com a
finalidade de gerar e reconstruir infraestruturas, contetidos e dinamismos
voltados ao desenvolvimento do empreendedorismo criativo pleno de li-

berdade, fraternidade e diversidade.
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