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RESUMO: O objetivo deste trabalho ¢ analisar as transformagdes das linguagens do telejornal Jornal Nacional
da Globo, dos tltimos 50 anos. No transcorrer do tempo, o programa e seus profissionais foram transformando as
marcas do radio. Surgindo assim uma nova identidade na maneira de narrar e apresentar seus conteudos e com isto
o telejornal ressignificou o programa junto ao publico. No entanto, as mudangas de comportamento dos
profissionais levaram a uma pseudo tentativa de estarem mais intimos do publico; pois passaram a estar presentes
nas redes sociais e em cada um destes espacos na tentativa de resinificar o Jornal Nacional.
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ABSTRACT: The objective of this work is to analyze the transformations of the languages of the Jornal Nacional
da Globo television news program, in the last 50 years. Over time, the program and its professionals have been
transforming radio's brands. Thus, a new identity emerged in the way of narrating and presenting its contents, and
with that, the TV news re-signified the program to the public. However, changes in the behavior of professionals
led to a pseudo attempt to be more intimate with the public; because they started to be present on social networks
and in each of these spaces in an attempt to resinify Jornal Nacional.
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1. Introducao
O Jornal Nacional, da Globo, esta entre os principais telejornais brasileiros, uma vez

que, desde 01 de setembro de 1969, emite sinal a todo o pais. E um dos programas de maior
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2 Texto com base no livro Jornal Nacional: A noticia faz historia, 2004 e o site Memoéria Globo <
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/jornal-nacional>
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influéncia da televisdo, em termos comerciais, ¢ também de impacto e credibilidade. No
entanto, com o passar dos anos, ocorreram alteragdes estéticas e comportamentais, além de se
inserirem equipamentos, tecnologias e recursos que impactam os processos de produgao,
reportagem e apresentagao dos programas.

Os telejornais e seus profissionais foram gradativamente se desconstruindo das origens
do radio e assumindo uma identidade propria na maneira de narrar e apresentar seus conteudos.
Dessa forma, os varios grupos empresariais nacionais € internacionais buscaram alternativas
para aproximar-se do publico que o acompanha.

No entanto, o Jornal Nacional mantém os mesmos padrdes de apresentagao dos tltimos
50 anos. O inicio das transmissdes do sinal de televisdo brasileira esteve sob a influéncia do
radio, mas a medida que ia se desenvolvendo sua tecnologia de imagem, mais se aproximava
do cinema. A partir desses processos hibridos de transformacgdes, o Jornal Nacional modificou
suas narrativas com caracteristicas dos textos do radio junto a imagens estaticas, apresentando-
se as noticias, nos dias atuais em multiplas telas.

As emergéncias tecnoldgicas ocorridas nos ultimos 50s anos no Jornal Nacional abrem
espago as vozes que tentam criar didlogos, vinculos e identificagdo com o publico. Dessa
maneira, o telejornal se constréi a medida que o programa traduz os fenomenos em algo, a
principio imaterial e estético, alavancando este, por sua vez, o controle da narrativa verbal, a
imagem, o som ¢ as falas, organizados de forma especifica, que movimentam e propiciam os
significados vivenciados no video.

Assim, os modos de producgdo organizacao e a veiculagdo do telejornal podem produzir
contextos sociais capazes de gerar processos significantes para o telespectador e formas de
identificagdo e reconhecimento com o que ¢ apresentado na tela, além de influencia-lo por
aspectos das emergéncias tecnologicas. Por isso, o programa busca obter credibilidade pela

maneira como os apresentadores se mostram, se comportam e fazem uso das linguagens.

2. Um novo visual para o mesmo padrao
A televisdo, assim como o telejornalismo, ¢ o meio em que se readaptam as

necessidades culturais e sociais. A transi¢do das transmissdes do radio para as multiplas telas e
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contato instantaneo com as noticias fez com que o Jornal Nacional usasse seu prestigio e
financiasse a emergéncia tecnologica, mantendo, dessa forma, sua influéncia e prestigio.

Em 1° de setembro de 1969, o Jornal Nacional tem sua primeira edigao, o que para Heidy
Vargas (2015), o telejornal ocupa um lugar central na sociedade brasileira, como mediador dos
fatos, para a construgdo social da realidade que vivemos. O programa ¢ um lugar de referéncia,
pois a informagdo ¢ uma maneira de conhecimento que pode influenciar as atitudes da
sociedade.

A histéria do Jornal Nacional e da Globo estd interligada por acordos politicos e
econdmicos com o surgimento da Embratel, Empresa Brasileira de Telecomunicagdes. “A
Embratel interliga o Brasil através de linhas basicas de micro-ondas, além de aderir ao
consorcio internacional para utilizacdo de satélites de telecomunicagdes, a Intelsat. Estava
criada, entdo, a estrutura para as redes nacionais de televisao” (PATERNOSTRO, 2006, p. 31).

Com essa parceria, a Globo e o Jornal Nacional, gragas a infraestrutura que liga todo o
pais ganham novo impulso em seu desenvolvimento, e podem disseminar suas ideias; unindo o

pais, a partir do conceito de identidade nacional, caracteristica da ditadura militar.

Jornal Nacional, 1° de setembro de 1969. Willian Bonner e Renata Vasconcello (2015)
Fonte: Reproducao da Internet - memoriaglobo.globo.com

Para Silvia Borelli e Gabriel Priolli (2000), esse momento de mudangas tecnologicas foi
responsavel por um grande investimento financeiro na nova tecnologia, propiciando uma
mudanga estética nos padrdes televisivos. Nos anos 70s por imposi¢cdo, do governo, as

emissoras passaram a transmitir sua programacao colorida para agugar o interesse da populagao.
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O governo importou e adaptou um sistema alemao responsavel por facilitar as modificagdes no
setor.

O modelo empresarial foi amadurecendo e adequando-se as necessidades da Rede Globo
e com isso, trouxe ao fazer televisivo da emissora um “padrdo Globo de qualidade™, dando
énfase a caracteristicas dos produtos televisivos, além de estratégias politicas e econdmicas.
Segundo Itania Gomes (2012) assim, nos anos iniciais do Jornal Nacional, o padrao Globo de
qualidade se traduziu salientando a questdo técnica da produgdo em detrimento do contetido

jornalistico, em razdo dos limites impostos pela censura.

(...) a televisdo brasileira terminava a década cada vez mais alicer¢ada em trés
vertentes dos programas de entretenimento de grande apelo popular: as novelas, os
enlatados (filmes e séries em sua maioria procedente dos Estados Unidos) ¢ os shows
de auditodrio. No telejornalismo, dois fatos assinalam o comec¢o de uma nova fase: a
criagdo do Jornal Nacional, na Rede Globo de Televisdo e o fim do legendario
Reporter Esso, na ja combalida TV Tupi, depois de anos e anos de existéncia, muitos
dos quais como lider de audiéncia na televisao brasileira (REZENDE, 2000, p. 109).

Com isso, o telejornalismo da Globo foi reinventado gracas as possibilidades técnicas
da época, sendo impactado pelos processos de producao e transmissdo, bem como exigindo
maior comprometimento dos seus profissionais. Entre as muitas inovagdes introduzidas pela
emissora e atribuidas, diretamente ou indiretamente a Walter Clark*, implantou-se a telenovela
como ancora da programacao; idealizou-se o Jornal Nacional encaixado entre duas novelas;
consolidou-se uma TV voltada para um sistema em rede de alcance nacional; e subordinaram-
se as estagdes de repeticdo e as emissoras afiliadas a central do Rio de Janeiro (BORELLI;
PRIOLLI, 2000).

Com isso, o novo modelo empresarial da Globo passou a refletir-se na parte comercial
e produtiva, de maneira que o material produzido deveria ser tratado como produto televisivo.

Essa visdo de televisdo importada, implantada, adaptada e aperfeicoada pela equipe da Globo,

3 “Padrdo de qualidade define-se por uma injuncdo de alguns fatores que podem ser historicamente observados.
Trata-se de uma articulagdo entte padrdo de producéo, tecnologia e uma proposta especifica, capaz de criar uma
pesonalidade na produg@o aceita, em um determinado momento, como a melhor entre produtores e receptores. A
tv Globo ¢ a implementadora de um modelo vencedor de padrao de qualidade que, desde os anos 70, vem norteando
todas as demais televisdes brasileiras” (BORELLI; PRIOLLI, 2000).

4 Walter Clark Bueno, diretor geral da Globo de 1965 a 1977
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trouxe ao fazer televisivo maior agilidade e eficacia (BORELLI; PRIOLLI, 2000).

Diante disto o telejornal presta servigo a sociedade, apresentando temas que mantém o
espectador informado. E nesse contexto que a experiéncia dos telejornais na apresentagio de
noticias policiais e politicas e de catdstrofes, entre outros assuntos, encontra espaco para sua
programacao, o que possibilita alavancar a audiéncia. Para Beatriz Becker (2012), a informacao
de fatos “relevantes” ¢ uma importante missao jornalistica e pressupde respeito ao interesse
publico, compromisso com a divulgagdo do que serve para o bem comum.

Nesse perfil, segundo Florentina Souza (2007), o Jornal Nacional chegou a ter mais de
70% de acesso do publico, mas na década de 90 as telenovelas e os telejornais sensacionalistas
ameagaram a sua audiéncia e, em decorréncia disso, o jornal alterou sua linha editorial e horario
de exibi¢ado, subordinados, desde sua inauguracao, ao governo.

O Jornal Nacional ndo ¢ um produto de experimentagao da Rede Globo, pois a fidelidade
da audiéncia a este telejornal ¢ algo que se construiu com o tempo e deve ser conquistado e
reconquistado a cada edi¢do. O telejornal adota um leque de estratégias comunicacionais
variaveis em maior ou menor grau ao longo do tempo, acompanhando e determinando o fluxo
de mudancas no contexto onde esté inserido, na busca de um ponto de equilibrio entre inovagao
e conservadorismo, empenhando-se constantemente para manter sua posicdo hegemonica
(GOMES, 2012).

Porém, em alguns momentos estratégicos, a equipe do Jornal Nacional reformulou
detalhes do programa. Essa nova forma de atuagao profissional, além de mais abrangente, exige
que se estabeleca um novo enfoque sobre o processo de produgdo do Jornal Nacional, que
desafia a constru¢do de novos modelos para o telejornalismo, estimulando a inovagdo na
organiza¢do em seus suportes e formatos.

Porém, em alguns momentos estratégicos, a equipe do Jornal Nacional reformulou
detalhes do programa. Essa nova forma de atuacdo profissional, além de mais abrangente, exige
que se estabeleca um novo enfoque sobre o processo de producdo do Jornal Nacional, que
desafia a constru¢do de novos modelos para o telejornalismo, estimulando a inovagdo na
organizagdo em seus suportes e formatos

Nos ultimos 50 anos, o Jornal Nacional apresentou transformagdes nas linguagens, na
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busca da atual realidade e no direcionamento para situagdes limitrofes e fronteirigas. Esses
pontos mutantes sdo proporcionados tanto por mudangas reais como por pseudo alteragdes
produzindo-se desvios e ruidos no Jornal Nacional ao repaginarem-se as linguagens.

Ao incorporarem a ideia de transformacdes, as mudancgas no programa agem na tentativa
de manter e, a0 mesmo tempo, reformular a imagem de autoridade, hegemonia, padrao que
carrega desde sua primeira edi¢do. Esses processos se inserem na ideia de extremidades, pois o
programa esta no campo limitrofe de ressignificagdo das areas de agdo, ideia a respeito da qual

Mello (2016) escreve.

A ideia de extremidades ¢ embasada enquanto ‘caminho de leitura’, em dire¢do a
articulagdo entre campos ndao oponentes, mas complementares. E utilizada como
atitude de olhar para as bordas, observar as zonas limites, as pontas extremas,
interconectadas em variadas praticas. (MELLO, 2016, p. 124).

Ao interpretar as noticias e os textos audiovisuais, o telejornal revela pontos de
extremidade que tentam desconstruir sua linguagem engessada e formal, historicamente pré-
estabelecida; contaminam os cenarios pela movimentagdo e comportamento dos
apresentadores; e compartilham a tentativa de estar presentes com seu conteido jornalistico nas
multiplas telas.

Consequentemente, as recentes mudangas produzidas pelas emergentes tecnologias de
comunicagdo introduziram diferentes possibilidades de tratamento da imagem e alteracdes
significativas no processo de producdo e consumo de informagdes televisuais. No ato de
“conversar” e usar girias, os apresentadores acionam estratégias hibridas de comunicagdo na
tentativa de estabelecer familiaridade com o publico e obter sua fidelidade.

Dessa forma, a presente pesquisa considera as transformacdes da linguagem do Jornal
Nacional, a partir da configuracdo do perfil de apresentacdo do contetdo jornalistico; além de
identificar as interferéncias produzidas pelos processos de hibridiza¢do na apresentacdo do

telejornal.
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3. O Jornal Nacional: transformagdes estéticas da tv preto e branco para a digital®

O telejornalismo brasileiro, assim como a televisdo, vem passando por
transformagdes® desde sua primeira transmissdo: no plano da oralidade transformou um
programa de rddio em um de televisdo; da transmissdo em preto e branco para as cores; e, por
fim, beneficia-se da emergéncia tecnoldgica como o uso de videotape e de chroma-key.

Nesse contexto historico, buscamos analisar as relagdes dos processos hibridos da
linguagem do Jornal Nacional de setembro de 1969 até 2015, periodo marcado por
transformagodes. Inicialmente no processo de implantacdo até os dias de hoje, muitos
profissionais passaram pela bancada do Jornal Nacional, da Rede Globo. Os primeiros
profissionais foram Cid Moreira e Hilton Gomes, que entraram no ar as 19h45, dizendo “O
Jornal Nacional da Rede Globo, um servigo de noticias integrando o Brasil novo, inaugura-se
neste momento: imagem e som de todo Brasil”, Hilton Gomes complementa a escalada’ e diz:
“Dentro de instantes, para vocés, a grande escalada nacional de noticias”.

Sua apresentacao era marcada pelo perfil radiofonico, na qual se narravam as noticias,
de maneira rigida e engessada, sem opinido, o que, segundo Boris Casoy (1991), o papel era
mais de ator do que de reporter. Esses profissionais marcaram a historia dos telejornais, a
maneira de se expressar, o estilo de roupa dos apresentadores, entre outras caracteristicas
seguindo a linha editorial do programa, o que faz com que os telespectadores se tornem intimos,
fortalecendo a credibilidade das noticias.

Acompanhando os processos de mudangas, o Jornal Nacional também sofre com os
processos hibridos das linguagens a que deve se adequar e com as transformagdes na producao
de conteudo. A relagdo dos jornalistas com o publico, com a inser¢do de profissionais
especificos de uma determinada érea, interfere na identidade e credibilidade do telejornal.

Em 1970, a bancada era composta por Cid Moreira, Hilton Gomes e Jodao Saldanha,

5> Texto com base no livro Jornal Nacional: A noticia faz histéria, 2004 e o site Memdria Globo <
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/jornal-nacional>

¢ O novo formato de publicagio de noticias ¢ caracterizado como uma adequago ao publico televisivo e, assim, o
modo de interagir, participar, colaborar e compartilhar as informagdes com outros usuarios na rede, ¢ o responsavel
por informar o piblico a informagio. (FERREIRA JUNIOR; CAJAZEIRA, 2015)

7 Escalada: frases de impacto sobre os assuntos do telejornal que abrem o programa. Frases curtas com feaser
(PATERNOSTRO, 2006)
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este na funcdo de comentarista esportivo, o qual foi técnico da selecdo brasileira, sendo,
posteriormente substituido por Mario Jorge Lobo Zagallo. Saldanha foi contratado para
comentar o Mundial de Futebol no M¢éxico, no qual a Sele¢do Brasileira alcangou o
tricampeonato. Em seus comentérios, quando ainda era técnico da sele¢cdo, mandou um recado
ao presidente General Emilio Garrastazu Médici: “Eu ndo escalo o seu ministério e o senhor
nao se mete no meu time”, vindo, principalmente por isso a perder o cargo de técnico da selegdo.

Segundo Gomes (2011, p.19), o telejornalismo ¢ caracterizado como “uma construcao
social, no sentido de que se desenvolve numa formagao econdmica, social, cultural particular e
cumpre funcdes fundamentais nessa formagdo”, portanto as transformacdes ocorridas no
telejornalismo “caminham” unidas com as transformagdes sociais e culturais.

Com o passar dos anos, as mudancas da televisao tém sido marcadas por
inimeros fatores, que segundo Becker (2012), foram influenciadas: pela globalizacdo da
industria da midia; pelo comércio de produtos audiovisuais; por politicas publicas; pela
emergéncia de novos centros de produgdo, investimentos e novas Tecnologias. Tais alteragdes
no modo de produgdo do telejornal ampliam as possibilidades, modificam as percepgdes e
redefinem as relagdes com o método de constru¢do do Jornal Nacional, as quais sao
contaminadas pelo processo de hibridagdo das linguagens telejornalisticas.

Um dos marcos foi o processo de fortalecimento do jornalismo esportivo na Rede
Globo com a criagdo da Divisdo de Esportes por Julio De Lamare em 1973, com o objetivo de
cobrir a Formula 1, Boxe, Ténis, entre outras modalidades. Aos sabados, no inicio dos anos
80s, o Jornal Nacional passou a apresentar um bloco inteiro sobre esportes alternando na
bancada Leo Batista e Fernando Vannucci.

Durante toda a histéria do Jornal Nacional, a bancada sempre foi composta por dois
apresentadores, que sdo substituidos periodicamente. No periodo em que Sergio Chapelin
esteve afastado do Jornal Nacional, Celso Freitas esteve na bancada ao lado de Cid Moreira,

em 1983, (Figura 02); aos sabados quem apresentava o telejornal era Marcos Hummel.

FIGURA 02: Apresentadores do telejornal
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Sergio Chapelin na bancada do Jornal Cid Moreira e Celso Freias, bancada do Jornal Nacional,
Nacional, 1979. 1983.
Fonte: Reprodugao da internet - http://memoriaglobo.globo.com

Para garantir o “padrao Globo de qualidade” havia preocupacdo com a formacao dos
profissionais; os reporteres recebiam cuidados de fonoaudidlogos, além de verba extra para
despesas com o figurino. Havia orientagdes sobre as roupas que deveriam usar; recomendava-
se evitar listras, cores contrastantes, roupas estampadas; era proibido usar decotes e blusas com
alca. Ainda deveriam evitar joias ou bijuterias grandes e brilhantes. Os apresentadores nao
poderiam usar paletd nos tons brancos e gelo e também evitar gravatas lisas ou de acetato
(MEMORIA GLOBO, 2004).

O profissionalismo ¢ uma “garantia” corporativa para os jornalistas, uma maneira de
obter “estabilidade” editorial na producdo da cobertura jornalistica. Para Liziane Guazina
(2011), isso ocorre motivado por critérios de noticiabilidade, tais como objetividade,
diversidade, relevancia e impacto como valores que orientam o trabalho dos profissionais do
jornalismo.

Assim, a informagdo, a comunicacdo e a imagem com todas as suas tecnologias vém se
fundindo como um “elemento Gnico” no Jornal Nacional. O “padrao de qualidade” implantado
pela Rede Globo ressalta o prototipo da convergéncia entre os antigos € os novos modelos
profissionais na busca de conhecimento, habilidade e criatividade.

Essas fronteiras entre o antigo € o novo modelo de telejornalismo criam linguagens
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hibridas, pois as novas dindmicas implantadas e consolidadas, com o passar dos anos,
funcionam como mediadoras que fortalecem a credibilidade do telejornal.

Nas décadas de 1970 e 1980, Berto Filho trabalhou na Rede Globo a frente de programas
jornalisticos como o Jornal Nacional, o Fantastico e o Jornal Hoje. No Jornal Nacional foi
apresentador substituto e titular. Em 1989, uma série de mudangas ocorreram, entre as quais a
saida de Celso Freitas e o retorno de Sergio Chapelin. Houve, ao mesmo tempo, alteragdo na
estética do telejornal, com a implantagao de dois novos cenarios, um fixo - mesa de acrilico
com ares futuristas, iluminada por luz néon vermelha - e outro mével - composto de desenhos
“digitais” - para ocupar o fundo do cenario dando um tratamento visual particular para cada
reportagem (MEMORIA GLOBO, 2004).

E ainda com a adogao de um modelo de telejornal hibrido, para a €época; com a inser¢ao
de profissionais especializados em economia, politica, entre outras areas, o que possibilitou
uma tentativa de transformacdo na linguagem telejornalistica, tornando-se ela atrativa aos
telespectadores, pelo empenho dos profissionais na busca da seriedade e da credibilidade.
Também nessa época, o Jornal Nacional implantou a participacdo de comentaristas
especializados como Paulo Henrique Amorim, Joelmir Beting, Paulo Francis, Lilian Witte Fibe
e Alexandre Garcia.

Segundo Machado (2000), a func¢do do apresentador ¢ ser um condutor, que realiza a leitura
das noticias, ao passo que o ancora tem poderes de decidir sobre as vozes que entram e saem, €,
portanto, de dar voz a outros.

(...) o apresentador, em geral impessoal, cuja fungdo principal é ler as noticias
(visivelmente escritas por outros) e abrir passagem para os outros protagonistas. O
enunciado televisual, neste caso, se constroi através de um discurso indireto: o
apresentador chama o repdrter, que por sua vez chama o entrevistado e assim vamos
encaixando uma voz dentro da outra, como no recurso lingiiistico das citagdes. Nao por
acaso, nesse tipo de estrutura, o apresentador nunca usa a primeira pessoa (nunca diz
"eu acho..."), mas recorre sempre ao plural quando precisa designar o agente
enunciador ("nds, do telejornal X, achamos que..."). Mas a verdade ¢ que, nesse
modelo de telejornal, tanto o apresentador quanto os reporteres evitam, sempre que
possivel, dizer o que pensam sobre a noticia (mas ndo ¢ vetado, aos entrevistados e
testemunhas oculares, tomar posi¢ao diante dos acontecimentos e manifestar emogao
ou indignacdo em relacdo a eles). A opinido explicita, quando existente nessa

modalidade enunciativa, jamais cabe ao apresentador ou aos reporteres, mas aos
comentaristas. Ha, portanto, nesse modelo de telejornal, uma clara distingdo entre quem
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colhe e apresenta as noticias (os jornalistas) e, de outro lado, quem as interpreta os
analistas ou especialistas (MACHADO, 2000, p. 108)

Com isso, o telejornal é marcado por uma “voz institucional”, pois os apresentadores
transmitem noticias fragmentadas com o objetivo de despertar curiosidade e gerar lagos com os
telespectadores. A presenca feminina foi marcada inicialmente pela jornalista Valéria Monteiro
que apresentou o telejornal aos sabados e blocos de noticias no periodo da Olimpiada de 1988.

Em 1991, a apresentadora Sandra Annenberg, a primeira figura feminina a aparecer
diariamente no telejornal, foi a responsavel pela apresentacdo da previsao do tempo. Esta ¢
abordada no telejornalismo como servi¢o de interesse publico, como comenta Luiz Beltrao
(1969): “a expansao dos servigos publicos sdo objeto de atencdo constante do jornalista pela
sua representacdo”. Nessa época, os contedos meteoroldgicos eram produzidos nos estidios
de Sao Paulo e enviados para o Rio de Janeiro. A Rede Globo havia sido toda informatizada e
interligada on-line, o que representou ganhos de tempo para o jornalismo.

Em sua apresentacdo, Sandra ndo ficava todo o tempo de frente para o telespectador.
Ela comenta que chegava a dar as costas para o telespectador, durante a previsao do tempo

Eles achavam que assim eu dividiria a aten¢cdo com o mapa. Como o mapa era a grande
estrela, eu tinha que levar o publico até ele e, para isso, eu dava as costas para o
telespectador. Eu falava para os meus chefes: ‘Eu ndo posso dar as costas para o
telespectador. Eu sempre aprendi que vocé tem que falar de frente para as pessoas’.

Mas eles achavam que ndo, que eu tinha que levar o publico até 0 mapa e mostrar
onde estavam as coisas. Entao assim, foi (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 232)

O corpo da apresentadora, segundo Gutmann (2014), pode ser caracterizado como lugar
de destaque, ao qual se impde, como construcio de credibilidade, a tarefa de demonstrar, no
mapa, como estara o clima nas varias regides do Brasil. O uso de elementos expressivos como
0 corpo, a transmissao direta, a imagem e o audio sdo responsaveis por constituir um espaco de
performance e de subjetividade, que contrastam com o discurso da apresentagdo das noticias
“engessadas”.

O poder simbolico sobre o corpo do apresentador busca transmitir cultura, valores e
modismos. Esta ressignificacdo vem ocorrendo ao longo da historia, a partir dos processos
hibridos de articulagdo do corpo com o cenario, com as cdmeras € mesmo com a maneira de

transmissdo dos conteudos jornalisticos. As formas de comunicacdo transformam-se gerando
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associagdes, interacdes, convergéncias e hibridismos de linguagens, compondo novos sentidos
aos meios e a linguagem.

O corpo presente em cena quebrou “regras de conduta”, tradicionalmente estabelecidas,
recodificando-as; assim a transformagdo da performance na apresentacdo da previsao do tempo
encaminha a uma outra visao de aproximagao com o telejornal.

Em margo de 1996, Cid Moreira e Sérgio Chapelin foram substituidos por William
Bonner e Lillian White Fibe no comando do Jornal Nacional, (Figura 08 - A). O objetivo foi
colocar a frente do telejornal jornalistas envolvidos com a producdo das matérias; buscou-se
com isso dar maior credibilidade as noticias e dinamizar as coberturas. O diretor de jornalismo
da época, Evandro Carlos de Andrade®, que afirmava “Nds queremos que os apresentadores
respondam ao maximo possivel sobre os textos que lIéem” e o atual diretor geral da Rede Globo
Carlos Schroder’ complementa argumentando

(...) ter jornalistas como apresentadores da a possibilidade de improvisar, de intervir
no noticidrio no momento em que ele estd no ar. Permite a realizacdo de entrevistas
ao vivo, perguntas a repoérteres, os entrevistados. Permite um arredondamento de
certas matérias. Esse nunca foi o papel dos locutores, a quem apenas cabia ler o que
tinha sido escrito. Por mais competentes que fossem, e eram monstros sagrados da

locugdo, os melhorg:s do pais, eles ndao foram formados para desempenhar o papel de
jornalistas. (MEMORIA GLOBO, 2004, p.288)

Assim, ao longo da histéria do Jornal Nacional, poucos apresentadores estiveram na
bancada; o programa ¢ que gerencia os impactos e as criticas sobre as mudangas, pois o publico
precisa ter empatia com os apresentadores. Segundo Fechine (2008a) “Este perfil de
proximidade” influencia na credibilidade do jornal, que est4 diretamente ligada a confianca que
os espectadores depositam nos apresentadores. E como explicita Letycia Cardoso, Sabrina

Chinelato e Iluska Coutinho (2013)

Estes profissionais possuem um papel fundamental nos telejornais, devido a sua
interagdo com o publico. A forma de se expressar, a aparéncia, o estilo do apresentador
segue a linha editorial do programa e o torna intimo dos telespectadores, fortalecendo
a credibilidade das noticias (CARDOSO, CHINELATO, COUTINHO 2013, p. 3).

8 Evandro Carlos de Andrade: Diretor da Central Globo de Jornalismo, a partir de 1995
% Carlos Henrique Schroder: jornalista, Diretor Geral da Rede Globo
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Centro da cena do telejornal sdo os apresentadores, que exercem uma dupla fungdo; por

um lado, preparam o material que serd publicado e, por outro, se relacionam com o

telespectador. Dessa maneira, a emissora percebe a necessidade de acompanhar as alteragdes

culturais, que ocorrem com o passar do tempo. Além das mudancas de profissionais na bancada,

implantam-se também novos quadros, com a participagdo de comentaristas especializados,

como Galvao Bueno, no esporte; Carlos Magno, na meteorologia. Ja, os cendrios mantiveram

as caracteristicas anteriores, alterando-se, porém, a dinamica do espago, com a possibilidade de
maior movimentacdo das cameras e efeitos de luz. Duarte e Curvello (2008) escrevem

Normalmente, os cenarios dos telejornais colocam os apresentadores em um plato,

isto €, em um estrado mais alto, sentado em uma bancada, tendo como fundo especial

de mapas de globo terrestre, ou telas e teldes. Essa posi¢ao de superioridade ja assinala

de antemao quem, nesse contexto, detém a informagao e, consequentemente, o poder.

O fundo do cendrio aponta para o dominio que a emissora e o programa detém sobre

a informacdo de acontecimentos em nivel planetario. Mais ainda, completando esse

cenario, muitas vezes, ao redor desse platd central, mas em plano mais abaixo, h uma

séric de mesas de trabalho com pessoas, todas em movimento, operando

computadores, algumas até mesmo caminhando apressadamente de um lado para o

outro. Essa complementag@o do cenario com a redagdo em plano mais baixo garante

os efeitos de atualidade do noticiario. E como se a noticia estivesse chegando

quentinha, pronta para entrar no ar, mesmo quando na verdade se tratam das
“requentadas” (DUARTE E CURVELLO, 2008, p. 70)

As transformacdes nos ambientes, nos enquadramentos de cameras, nas formas de
atuacdo e na linguagem tém sido marca desse processo de mudanca. Na sequéncia, em 1997, o
Jornal Nacional passa por mais uma transformacdo, com a inser¢io do sistema closed caption'?,
entre outras. O cendrio continuou com suas linhas sinuosas, porém com caracteristicas mais
dinamicas e com maiores possibilidades para a camera passear no estudio e explorar diferentes
efeitos de luz, mas mantendo a cor azul, marca registrada. Todavia, as principais novidades
foram as logomarcas do Jornal Nacional, que passara a ser suspensas e sustentadas por fios
quase transparentes, dando a ideia de flutuagao.

Em 1998, a jornalista Lillian White Fibe deixou a bancada sendo substituida por Sandra

10 A legenda fechada (Closed caption) ¢ escrita em letras brancas, em caixa alta ou baixa, sobre tarja preta. O
acesso ficard a critério do telespectador através de um decodificador de legenda (tecla Closed caption) localizado
(quando disponivel) no controle remoto do aparelho de televisdao. Essas legendas sdo convertidas em codigos
eletronicos e inseridas na linha 21 do intervalo vertical em branco do sinal da TV. (ARAUJO, 2002)
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Annenberg; no entanto, ainda no mesmo ano Fatima Bernardes passou a apresentar o Jornal

Nacional ao lado de William Bonner, (Figura 08 - B), dando origem ao chamado “casal 20™!!

do telejornal brasileiro. Em 1999, Bonner passa a ser editor-chefe do Jornal Nacional.
A Rede Globo de Televisao, percebendo a maior forga e empatia da imagem do casal
em relagdo a figura dos dois isoladamente, decide uni-los na bancada do principal
telejornal da emissora. Comega ai o processo de sofisticacdo de uma imagem mitica
de perfei¢do que insere o casal no universo mundano das atuais celebridades, ao
mesmo tempo em que resguarda a credibilidade, caracteristica vital para o Jornalismo.
Com isso, Fatima Bernardes ¢ Willian Bonner, apresentadores do Jornal Nacional,
passam a ser percebidos e analisados como noticia, ocupando 0 mesmo universo
simbolico com o qual trabalham e expressam. Deixam de ser o “veiculo” pelo qual as

informagdes sdo transmitidas para se tornarem o proprio “acontecimento” jornalistico,
ja que sao retratados assim pela midia. (HAGEN, 2009, p. 8)

O jornalista do Jornal Nacional tem uma marca dentro do programa; sua imagem passa
a identifica-lo com o telespectador e a corroborar a credibilidade do telejornal que esta ligada a
confianga e a simpatia com os profissionais que ali atuam.

Em 2000 o Jornal Nacional se reformula novamente e o estudio passa a ser constituido
por um mezanino mostrando no fundo do cendrio a redagdo; a bancada ¢ transformada como
area de trabalho com computadores. Durante o telejornal, quando a camera estava na altura dos
olhos dos apresentadores, a redacdo ndo poderia ser vista. Com a mudanca, quando a camera
sobe ¢ revelada, ao fundo, a redagdo com monitores de TV, computadores e os profissionais
envolvidos na realizacdo do telejornal. Todas as mudancas foram acompanhadas pelas
emergéncias tecnologicas, passando: as ilustracdes a ser projetadas por refletores; os selos a ser
sobrepostos, misturando-se ao fundo real da redagdo; e as imagens a ser formadas a medida que
os apresentadores falavam sobre o assunto correspondente (MEMORIA GLOBO, 2004).

Nesse periodo, com a popularizacao da internet e do acesso as redes sociais, foram
facilitadas e dinamizadas as formas de consumir e produzir informacdo, o que fortaleceu
processos hibridos de producdo e transmissdo de conteudos no telejornalismo brasileiro. A
presenca da equipe de producdo, assim como as mudangas no cendrio, tem a fung¢ao de endossar

o trabalho.

! Casal 20: William Bonner e Fatima Bernardes foram casados por 26 anos. A unifo ocorreu em 1990. O casal
engravidou de trig€meos e em 2016 houve a separagao.
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Para Hegan (2009), a busca pelos “padrdes jornalisticos” como imparcialidade e
credibilidade foram modificados com a presenga do casal a frente da bancada do Jornal
Nacional, sua vida passou a ser exposta como pais exemplares e profissionais bem-sucedidos.
Com isso o telejornal passou a assumir uma postura “humanizada” diante da frieza do cenario
e da tecnologia, ao tentar quebrar o distanciamento e cativar ao mesmo tempo que confere ao
apresentador uma posi¢do que o telespectador comum considera quase inatingivel Fatima
Bernardes, ao acompanhar a selegdo brasileira de futebol em 2002, fez inser¢des ao vivo do
Japdo e da Coreia, apresentando os principais momentos; atingindo, ao final da cobertura, o
status “musa da Copa”.

Tais mudancas constituem uma estratégia que possibilita determinar um efeito de
continuidade espacial no telejornal. A participacao de Fatima em lugares diferentes permitiu a
Bonner usar o bordao “Onde estd vocé, Fatima Bernardes?”, e na sequéncia da Copa, Fatima e
William, entrevistam'? o jogador Ronaldo Nazario na bancada do telejornal no intuito de
produzir aproximagdo com o publico.

Em 2011, ela deixa o jornal para produzir e apresentar um programa de entretenimento.
Com isso, a Rede Globo preparou a chegada de Patricia Poeta para firmar lagcos com a
populagdo, uma vez que “as transacdes de discursos e de interagdes entre atores e institui¢des,
redesenham os vinculos sociais que passam a se reger por novas formas de contato” (FAUSTO
NETO, 2008, p.96). Em dezembro de 2011, Poeta estreia na bancada.

Com a saida de Patricia Poeta, em 2014; a jornalista Renata Vasconcellos deixa a
apresentacdo do Fantastico e passa a fazer parte da equipe do Jornal Nacional como editora
executiva e apresentadora titular.

Em abril de 2015, o Jornal Nacional comemora os 50s anos da Rede Globo'?, com uma
retrospectiva em homenagem aos profissionais que fazem e fizeram o telejornalismo da
empresa. No o dia 24 de abril de 2015, sexta-feira, foi marcado pelo encerramento da
retrospectiva. Como participacdo especial, na bancada dos primeiros apresentadores do Jornal

Nacional, estiveram Cid Moreira e Sérgio Chapelin, que apresentaram o ultimo bloco do

12 Entrevista gravada antes do telejornal ir ao ar
13 Fundagdo da rede Globo foi em 26 de abril de 1965.
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telejornal e relembraram o periodo em que comandaram o programa.

O telejornalismo do Jornal Nacional vem buscando, a cada dia, aproximar—se do seu
publico com diferentes mecanismos, adotando estratégias distintas, como a apresentacao da
série em comemoragdo dos 50 anos da Rede Globo e as mudancas de linguagem na
apresentagdo do programa, e buscando criar novos vinculos com o telespectador. Segundo
Fabiane Sgorla e Maria Ivete Fossa (2008), essa é uma atitude de autoreferéncia'?, apresentada
pelo telejornal, para falar de si e explicar as maneiras de agir, recorrendo a estratégias de
linguagens apropriadas.

No telejornalismo, o Jornal Nacional explicita as operacdes e condi¢gdes de producdo,
como foi a comemoracdo dos 50 anos e de inlimeras reportagens e entrevista entre reporteres
que estavam em uma regido atingida por um terremoto, no primeiro dia do novo formato do
telejornal, em 27 de abril de 2015.

O uso da autorreferéncia caracteriza a

(...) fala cada vez mais para o ambito publico de suas proprias operagdes, enquanto

regras privadas de realidade de construgdo do que, necessariamente, da construcéo da
realidade. Ou seja, produz a ‘enunciagdo da enunciagdo (FAUSTO NETO, 2008, p.

).

A autorreferéncia, segundo Caroline Cechin e Carla Torres (2010), vem tornando-se
mais presente no telejornalismo, que busca aproximar o telespectador do produto midiatico.
Com esse objetivo, o Jornal Nacional vem modelando seu formato nas reportagens, séries,
entrevistas e até na apresentacao do telejornal. O uso das tecnologias presentes no programa ¢
imprescindivel para as operacdes autorreferénciais do jornalismo atual.

Ao final das comemoragdes, ocorre uma nova reformulagdo do telejornal. Na segunda-
feira dia 27 de abril de 2015, os apresentadores, Renata Vasconcelos e William Bonner, passam
a levantar-se da bancada, dando, além das alteragdes no cenario com a utilizagdo de diversos
recursos tecnoldgicos, informalidade as conversas com o telespectador € os reporteres e aos

movimentos de cAmeras com diferentes enquadramentos.

14 Autorreferéncia: “O termo autorreferéncia designa um movimento autdénomo de referéncia a si mesmo.
Compreendemos que a publicidade torna-se autorreferencial quando o produto anunciado € o proprio suporte
midiatico do anuncio: a publicidade do jornal veiculada no jornal.” (DEPEXE; AMARAL, 2010)
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Como anota Vargas (2015)

A alteragdo na conduta dos apresentadores destacando as modificagdes na
performance, a bancada ainda ¢ o elemento central, mas o deslocamento com a
redagdo ao fundo, o teldo de alta definigdo em que o reporter aparece em tamanho real
diante dos apresentadores e a interacdo muitas vezes informal com os reporteres
permitem que os mesmos utilizem este espago para comentar as noticias e a situag@o
em que ela ¢ feita. Desta forma, os apresentadores protagonizam uma cena de
intimidade com o publico e o deixam a par do que estd ocorrendo. Essas novas
estratégias de comunicagdo no telejornal mais conservador buscam estabelecer uma
familiaridade e fidelidade com o publico jovem, uma renovacao da audiéncia. O que
se deseja € um ponto de equilibrio entre a inovagao e a forma velha de contar histdrias
na televisdo (VARGAS, 2015, p. 2)

A partir dessas mudancas, os apresentadores passaram a desempenho do corpo e a
incorporar marcas, o que leva Machado (2000) a afirmar: “a noticia ¢ apresentada ao mundo
personalizada e com esta nova maneira de apresenta-las o corpo faz do discurso relacionando-
se, sucedendo-se e/ou contrapondo-se, o que compde a narrativa do telejornal”. Gutmann
(2014) complementa dizendo que essas formas de desempenho da noticia configuram-se como
estratégias de comunicagdo e aponta a importancia de pensar esse formato televisivo ndo apenas
a partir do conteido, mas também de interagdes com o espectador e a cultura.

O novo perfil do telejornal Jornal Nacional tem, como influenciadores, os novos habitos
e costumes dos telespectadores gragas a integracdo globalizada de atitudes, produtos e
conhecimentos. Para Carlos Tourinho (2009, p.21), “o telejornal se reorganiza e revé métodos
diariamente. Ganha uma série de ferramentas que vai garantindo mais agilidade, contato com
multiplas fontes e possibilidades de ser visto por mais espectadores”.

Essas mudangas remetem a ampliagdo da aceitacdo do telespectador. No entanto, elas
buscam manter a seriedade, a confiabilidade e a credibilidade, como comentam Herodoto
Barbeiro e Paulo Lima (2002), os quais dizem que os gestos e roupas dos apresentadores sao
confundidos com a movimentag¢do das cameras. “Esses padrdes estdo sendo gradativamente
rompidos pela descontracdo do estidio/redacdo, para que o telespectador acompanhe um
cenario mais amplo com outros jornalistas em cena e possa receber e decifrar novas mensagens”
(BARBEIRO, LIMA, 2002, p. 78).

Dessa maneira, as comunicagdes buscaram estreitar os lagos com o telespectador e com

isso o telejornal funciona como um instrumento de mediacdo simbdlica na producio,

Revista da APG, S&o Paulo, V. 1 (n. 1), janeirojunho, 2022. Disponivel em:
https://revistas.pucsp.br/index.php/apg/index

142



Revista da

Associagdo de Pos-Graduandos da
Pontificia Universidade Catolica de Sao Paulo

distribuicdo e recepg¢do de conteudos jornalisticos. O Jornal Nacional vem revelando pontos de
extremidade os quais desconstruiram suas linguagens, contaminaram seus cenarios com a

movimentagao dos apresentadores e compartilharam novos formatos de apresentagao.

4. Consideracgoes finais

Os processos de hibridizacdo entre tecnologia e visualidade possibilitam ‘“novas”
alternativas de fazer, argumentar, criar € comunicar, ao produzirem outras linguagens, formas
de expressao, textualidade e escrita. Consequentemente, ¢ possivel observar que a mistura da
tecnologia com a forma de apresentar o Jornal Nacional estrutura cenas de intimidade,
estratégias hibridas de comunicagdo que buscam estabelecer familiaridade e fidelidade com o
publico.

Com a inclusdo da “tecnologia”, no telejornal, transformaram e viabilizaram as
modificagcdes entre midias e linguagens, possibilitando que as informagdes, ao serem
digitalizadas, se transformem em codigos passiveis de ser interpretados, decodificados e
recodificados para serem lidos em qualquer tipo de equipamento e midia.

Com isso as transformagdes do telejornal levaram a modificar a apresentagdo do
conteudo jornalistico e a maneira de transmiti-lo; alterando a linguagem do telejornal e a
presenca dos apresentadores. Nessa nova realidade, os profissionais passaram a ressignificar as
linguagens, como uma estratégia hibrida de construir sentido para o Jornal Nacional que tem
como marca o formato de apresentacao.

Em cada ponto de mudanca, surge uma linguagem mais complexa, na tentativa de
acompanhar as necessidades comerciais e de audiéncia e de manter a credibilidade e
fidedignidade do telejornal, que com todas as mudangas ocorridas em sua histdria estrutural, de
linguagem e formato, mantém as caracteristicas do inicio do programa

As influéncias tecnologicas e as linguagens, na construcdo das narrativas
telejornalisticas, levaram a alteracdo dos formatos e da maneira de elaborar o processo de
produgdo. Os novos modos de exploracao da linguagem telejornalistica, pelo Jornal Nacional,
conduzem a uma transformagdo das fronteiras, nas quais os processos de hibridizacao, que

atuam como propulsores de linguagens, buscam fidelidade e credibilidade a partir da voz e da
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presencga dos apresentadores.

Uma das alteragdes marcadas com as mudangas foram os processos hibridos das
linguagens na transmissdo do conteudo jornalistico pela tentativa de transformar o
comportamento da voz e da presenga dos jornalistas na apresentagdo do jornal e de estimular
as relacdes de confiabilidade e o vinculo com o telespectador.

“A credibilidade do telejornal ¢ influenciada diretamente pela confianca que os
espectadores depositam nos seus apresentadores” (FECHINE, 2008b, p.1). Esses profissionais
fazem com que as informagdes divulgadas, sua aparéncia e suas caracteristicas pessoais,
juntamente com as tecnologias emergentes, exercam um papel sedutor para conquistar a
audiéncia. A tentativa de modificagdo desse esteredtipo busca resgatar e consolidar o prestigio
junto aos receptores.

Como essa estrutura depende da capacidade de criar lagos entre apresentadores e publico
no intuito de trazer para o telejornal estratégias hibridas, a produ¢do de uma linguagem capaz
de transmitir seu discurso, a0 mesmo tempo que cativa a audiéncia dos telespectadores, tem

sido marca do novo formato do Jornal Nacional, a qual buscou transformar a linguagem.
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