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Liderangas Paliticas: entre o nascimento e a fabricagéo
Vera Chaia'

Os momentos atuais presenciam mudancas fundamentais na vida politica. Os
partidos politicos vem perdendo centralidade e as ideologias, embora ainda
presentes, também tém reduzido a sua importancia face ao crescimento do
personalismo na politica.

Agora o que prevalece, em uma nova onda, ¢ a emergéncia de liderancas
politicas que passam a sensibilizar os eleitores, em imagens adequadas e/ou
formadas para agradar da direita a esquerda, ‘gregos e troianos’. Simultaneamente,
o ‘personal style’ e o ‘midia training’” destacam-se, enquanto profissionais que irdo
moldar e/ou orientar os politicos na sua maneira de vestir, de se portar e de se
manifestar politicamente.

A espontaneidade na politica deixou de existit. Tudo ¢ medido e
ponderado para que a lideranca se saia bem em todos os atos de sua vida politica.
Neste sentido a busca da visibilidade ¢ o fundamental e 0 modo como o politico
aparece na midia ¢ um dos itens mais importantes na construcao e manutencao de
uma lideranga politica. Como escreveu Régis Debray, nestes tempos, o politico é

refém da tecnologia/midia.
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Outro aspecto que deve ser ressaltado, relevante na vida politica
contemporanea, ¢ a presenca que as campanhas eleitorais adquiriram: agora a
estruturacio e a montagem da campanha publicitaria sao feitas por equipes de
estrategistas politicos, publicitarios, marqueteiros, técnicos e especialistas em
diferentes areas. Em alguns casos presenciamos a substituicio de programas
partidarios elaborados originariamente pelos partidos politicos, por programas e
politicas publicas pensadas e produzidos por marqueteiros visando atender a
objetivos “eleitoreiros” e criados a partir de necessidades e desejos apresentados
pelos eleitores em sondagens e pesquisas de opinido.

Nesta situagdo geral assiste-se a exaltacdo das caracteristicas pessoais dos
candidatos, prevalecendo uma personalizagdo na politica. A imagem pessoal
construida para os candidatos exalta certos tra¢os individuais, em detrimento dos
partidos politicos, dos programas e das ideias. O personalismo e a énfase na
lideranga politica propicia uma desqualificagdo das organiza¢oes democraticas e
amplia uma concep¢ao antipartidaria, refor¢ando uma cultura politica voltada a
valorizacio e consagracio do individuo.

Nas circunstancias, nas quais predominam a personalidade politica, a
complexa rede de comunicacio de massa e as novas tecnologias, os politicos
passam a depender dos “consultores” ou dos profissionais do marketing politico
para serem conhecidos pelo eleitorado, afinal vive-se uma época em que a imagem
¢ fundamental para conquistar “cora¢oes e mentes”. A oferta do mercado eleitoral
¢ enorme, com candidatos de diferentes matizes e propostas politicas, portanto a
propaganda ¢é essencial. A centralidade da televisio nas campanhas politicas
modernas significa que o pleito eleitoral nio ¢ restrito aos espacos publicos, como
as ruas e pracas publicas, mas se deslocou para o espaco privado, para a casa dos
eleitores. As regras e os objetivos da politica passam a serem as do mercado e o
eleitor torna-se um consumidor.

A simultaneidade do marketing e dos tradicionais mecanismos politicos
coloca as questdes sobre a decisio dos eleitores e os limites da manipulagiao
‘marqueteira’.  Na realidade, quando se analisa os condicionantes do

comportamento politico, deve-se levar em conta que, além do marketing politico,
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o eleitor vota também por motivagdes psicoldgicas, socioldgicas, até motivagoes
regidas pela escolha racional, além da nossa cultura politica e das campanhas
cleitorais. Assim, nesta época mididtica recupera-se “o corpo do rei’, o
“condottiere”, enfim, o lider cuja imagem melhor corresponde as necessidade de
um mercado consumidor que dispensa o debate de ideias. Ao se observar o que
vem ocorrendo apenas no continente latino-americano constata-se a primazia de
liderangas como Hugo Chavez, Rafael Correa, Evo Morales, Cristina Kirchner,
Luiz Inicio lula da Silva e outros mais. Verifica-se o ressurgimento das ideias
bolivarianas, principalmente na significacio dada ao lider unificador, condutor de
um povo por se fazer.

Um estudo das liderancas politicas deve levar em conta as caracteristicas da
cultura politica presente sociedade, como também a compreensio de suas
institui¢oes e organizagdes partidarias, bem como todo o aparato criado na
sociedade contemporanea para contemplar este novo momento de criagdo,

exaltagdo e preservacao das liderangas.
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