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Resumo: O presente trabalho trata da cobertura eleitoral preliminar de 2014,
em relagdo aos presidenciaveis Dilma Rousseff (PT), Aécio Neves (PSDB),
Eduardo Campos & Marina Silva (PSB) na pagina do Facebook de jornais do
Brasil. Os dados foram coletados nos meses de julho e agosto de 2014, por
meio do aplicativo netvizz. O objetivo ¢ identificar a visibilidade atribuida aos
candidatos. A metodologia utilizada ¢ quantitativa e de analise de conteudo. Os
resultados preliminares demonstram que das 17.473 noticias coletadas, apenas
938 postagens (5,37%) sao relacionadas a campanha eleitoral. Fato que indica
uma baixa cobertura eleitoral na #meline da pagina dos portais. Os dados também
indicam que houve visibilidade distinta atribuida aos presidenciaveis, pois Dilma
Rousseff teve 322 publicagoes, enquanto Aécio Neves foi citado em 170 noticias,

Eduardo Campos e Marina Silva foram citados em 572 noticias, todavia
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a cobertura sobre esses candidatos intensificou ap6s a morte de Campos.
Palavras-Chave: Comunicagio Politica; Cobertura eleitoral; Eleicio 2014

Candidatos a presidéncia

Abstract: The present work deals with the preliminary election coverage of 2014,
comparing the possible presidential candidates Dilma Rousseff (PT), Aécio
Neves (PSDB), Eduardo Campos & Marina Silva (PSB) on the Facebook page
of Brazil’s newspapers. The data were collected in July and August of 2014,
through the netizz application. The goal is to identify the visibility given to the
candidates. The methodology is quantitative and content analysis. Preliminary
results show that of 17,473 news collected, only 938 posts (5.37%) are related
to the electoral campaign. This indicates low election coverage on the timeline
page of portals. The data also indicates that there were distinct visibility given to
the presidential candidates, because Dilma Rousseff had 322 publications, while
Aécio Neves was quoted in 170 news, Eduardo Campos and Marina Silva were
cited in 572 news, however the coverage about these candidates intensified after
the death of Campos.
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Introdugéo

Nas democracias, a relagao entre os meios de comunica¢ao de massa e a opiniao
publica é crucial para se entender como se definem as agendas tematicas e as
questoes publicas relevantes (MANIN, 1995).

Para o estudo da comunicacao politica, utiliza-se o termo “wass media”,
que ¢ definido como um conjunto coerente de proposi¢coes, hipoteses de
pesquisa e aquisi¢oes verificadas. Pode também, em outros casos, designar mais
uma tendéncia significativa de reflexio e/ou de pesquisa do que uma teoria
propriamente dita (WOLE, 2000).

Dentro do conceito de mass media, é possivel extrair a noc¢io de
agendamento. A no¢ao de agenda-setting comecou nos anos 70 pelos pesquisadores
americanos McCombs e Shaw com um modelo de pesquisa desenhado para
testar empiricamente os efeitos da comunica¢ao de massa na preferéncia politica
e eleitoral do publico (AZEVEDO, 2004). O modelo da agenda-setting, a exemplo
de outras proposi¢oes analiticas, foi uma das respostas dadas a problematica
dos efeitos, sob as novas exigéncias tedricas impostas pelo ambiente midiatico
contemporaneo (AZEVEDO, 2004).

A propagagao dos meios de comunicagao pode se dar por meio de jornais
impressos, radio, televisao e internet. No ambito politico, esses meios constituem
um instrumento primordial para fomentar o debate politico, mormente no
periodo eleitoral e auxiliar o leitor na escolha de seu candidato.

Destarte, os meios de comunicagao siao tanto o principal canal de
acesso dos cidaddos as informacgoes de que precisam para agir na esfera politica
quanto o principal instrumento dos lideres politicos para a divulgacdo de suas
mensagens, projetos, temas para a agenda publica, em suma, para a batalha
politica crucial, a construcdo de vontades coletivas (ou, dito de outra maneira, a
luta pela hegemonia). Isso coloca a midia numa posicao central na arena politica
das sociedades contemporaneas (MIGUEL, 2000).

Nesse contexto, esta pesquisa tem como objetivo de estudo analisar
a cobertura eleitoral dos jornais no Facebook em 2014. A escolha se justifica,
mormente, em razio das paginas dos jornais no Facebook ganharem cada vez
mais espaco frente aos meios de comunicagdo, de forma que, cada vez mais os
leitores utilizam essa ferramenta para obter o acesso a informagao. Destacando

ainda a possibilidade de interagao entre o meio (no caso a pagina do jornal) e o
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usuario do Facebook.

A problematiza¢ao consiste na formulacao das seguintes perguntas:
Quais os temas que os jornais publicaram no nos meses iniciais de campanha
eleitoral em 20142 Qual o espago ocupado pela cobertura eleitoral nesse periodo?
Qual a visibilidade e a valéncia que os jornais atribuiram aos candidatos? A
hipétese dessa pesquisa é que os portais abordaram de forma minima o tema
relacionado a cobertura eleitoral, dando prioridade a outros temas. Os resultados
preliminares demonstram que das 17.473 noticias postadas pelos jornais em seus
respectivos perfis do Facebook, apenas 938 postagens (5,37%) sao relacionadas ao
tema campanha eleitoral. Fato que indica uma baixa cobertura eleitoral na #meline
da pagina dos portais, pois temas como Variedades/Cultura apresentaram 4.870
postagens (27,87%), enquanto que Esportes tiveram 2.879 postagens (16,48%).
Os dados também indicam que houve visibilidade distinta atribuida aos
presidenciaveis, pois a candidata Dilma Rousseff, atual presidente da Republica,
apareceu em 322 publica¢oes, enquanto Aécio Neves foi citado em 170 noticias,
Eduardo Campos e Marina Silva foram citados em 572 noticias nas postagens no
periodo investigado, todavia a cobertura sobre estes candidatos se intensificou

apo6s a morte de Campos.

A relagdo midia e democracia

A palavra democracia tem sua origem na Grécia Antiga, significando governo
do povo. Ao longo do tempo, a concepg¢ao basica “governo do povo” nao foi
alterada, mas lhe foi agregada nova semantica, novos valores, de acordo com

as mudangas da época e localizagao do grupo social. De acordo com Norberto

Bobbio:
O significado descritivo geral do termo ndo se alterou, embora
se altere, conforme os tempos e as doutrinas, o seu significado
valorativo, segundo o qual o governo do povo pode ser preferfvel ao

governo de um ou de poucos e vice-versa (BOBBIO, 2005, p. 31).
Todavia, a conceituagao da palavra democracia ¢ ainda um desafio a ciéncia,
principalmente em relagdo as expetiéncias individuais de cada pais pelo que se entende
a esse respeito. A no¢ao de democracia adotada neste trabalho ¢ a mesma explicitada
por Cervi, que ¢ a representacao da democracia “como um conjunto de direitos civis,

politicos e sociais, que ultrapassa a esfera institucional” (CERVI, 20006, p. 38).
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Uma caracteristica chave da democracia é a “continua responsividade
do governo as preferéncias de seus cidadaos, considerados como politicamente
iguais” (DAHL, 2012, p. 25). De modo que, para que um governo continue
responsivo, todos os cidadaos devem ter oportunidades plenas de formular
experiéncias, expressar suas preferéncias a seus cidadaos e ao governo por meio
da acdo individual e coletiva e de ter suas preferéncias igualmente consideradas
na conduta do governo, ou seja, consideradas sem discriminagao decorrente do
conteudo ou da fonte de preferéncia (DAHL, 2012, p. 26).

Desse modo, para que haja um governo responsivo e por via de
consequéncia democratica, sao necessarios os seguintes pressupostos: liberdade
de formar e aderir a organizacdes, liberdade de expressao, direito de voto,
elegibilidade para cargos publicos, direito de lideres politicos disputarem
apoio e direito dos lideres politicos disputarem votos, fontes alternativas de
informacao, elei¢oes livres e idoneas e instituicoes para fazer com que as politicas
governamentais dependam de elei¢cdes e de outras manifestacdes de preferéncia
(DALH, 2012, p. 27).

Cervi explica que a midia representa um espaco onde a realidade politica

pode ser ampliada e, por consequéncia, a midia impacta a democracia:
A midia ¢ o espago onde uma versio da realidade, que pode ser
a realidade politica, passa a ser ampliada. Isso tem um impacto
significativo para a democracia, pois na midia alguns temas sio
“iluminados”, enquanto outros, nao abordados, perdem espaco
na arena publica. A informacao e sensibilizacio dos homens, que
geram as possibilidades de mudanca nas preferéncias, dependem
do grau de proximidade das mensagens com a realidade dos
receptores mais interessados nos temas — os lideres de opinido.
Quanto mais distantes ou estranhos forem os conteidos, menor
a capacidade de modelar a consciéncia dos individuos que entram
em contato com as mensagens, seja direta ou indiretamente, no

segundo estigio da comunicacio (CERVI, 2006, p. 49).
Dentro desse contexto, entram os meios de comunicagao, pois
possibilitam a realizagio do debate, ampliando e difundido o acesso as

informagdes, contribuindo para que os agentes facam suas escolhas.
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Breves nogies de agendamento e enquadramento

Os meios de comunica¢ao de massa, ao transmitirem as informagoes, repassam
somente algumas, portanto, realizam uma espécie de selecao e verificam quais
sao os fatos relevantes ou nao para a pauta midiatica. A isso, da-se o nome de
agendamento.

A nocao de agenda-setting, proposta no inicio dos anos 70 pelos
pesquisadores americanos McCombs e Shaw (1972), consistente em uma forma
de identificar e comparar as opinides veiculadas pelos meios de comunicagao
e as opiniodes dos cidaddos, a fim de estabelecer os vinculos entre elas. Antes
do advento da teoria do agendamento, o poder da midia era referenciado por
moldar o comportamento politico, era o como pensar ¢ como agir. Depois com

o agendamento, o poder era indicar sobre o que pensar. Maigret explica que:
Uma agenda ¢ uma hierarquia de prioridades, uma lista de
problemas em jogo classificados por importancia crescente, ¢ que
se pode apreender, por exemplo, enumerando em dado momento
os assuntos tratados na imprensa e a quantidade de tempo no ar
e/ou de linhas que eles geram, ou, para os cidadios, efetuando

sondagens de opinido e entrevistas (MAIGRET, 2010, p. 311).

A midia, além de selecionar e constituir uma linha graduada de
proeminéncia entre os temas, acontecimentos e atores (objetos), adota também
enquadramentos positivos e negativos sobre esses objetos. Ou seja, atribui
significados axiolégicos, conferindo atributos que configuram a imagem do
objeto, ou “enquadramentos”, afetando também como o publico pensa sobre
esses objetos (SAISI, 2011, p. 4).

A respeito da nogao de enquadramento, Entman (1994, p. 294) propos
uma definicao do conceito como sendo aquele que envolve essencialmente
selecdo e saliéncia. Significa selecionar alguns aspectos de uma realidade percebida
e torna-los mais salientes em um texto comunicativo, de forma a promover uma
defini¢ao particular do problema, uma interpretacao causal, uma avaliagao moral
e/ou uma recomendacio de tratamento para o item desctito.

Porto (2004, p. 80) explica que estes “sao entendidos como recursos que
organizam o discurso através de priticas especificas (selegdo, énfase, exclusao) e que acabam
por construir uma determinada interpretagao dos fatos”. O conceito de enquadramento
complementa a nogao de agendamento, porque inclui os aspectos valorativos

que sdo evidenciados no texto comunicativo, ou seja, além de compreender o
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que a midia agenda, é necessario também verificar como se deu a construgao dos
temas agendados pela midia.

Ressalta-se que o foco desta pesquisa ndo recai sobre o agendamento
dos portais, até porque nao seria possivel a mensuragao do agendamento
somente tendo por base o que foi veiculado nos portais (agenda da midia).
Contudo, entender a conceituagao da agenda se faz mister ante a necessidade de
compreender quais temas foram pautados, inclusive ao que concerne a cobertura

eleitoral realizada pelos portais, como sera analisado no capitulo analitico.

Cobertura eleitoral e novas midias

As noticias mais lidas, embora exprimam os gostos e temas mais procurados
pelo publico que acessa a internet, também explicam outras questdes, como a
qualidade do debate sugerido pelos grandes portais de noticia, assim como os
assuntos que a propria midia tem interesse em pautar. Embora os sites tenham
pluralidade de informagdes, abrangendo tanto temas de interesse publico quanto
temas de entretenimento, um dos fatores que interferem na produgio jornalistica
¢ ointeresse do publico. Juntamente com os fatores internos a redagao, o interesse
de quem lé também modifica a rotina de produgao dos veiculos (MASSUCHIN;
CERVI, 2013, p. 8-9).

No rol das vantagens politicas da internet, insiste-se com frequéncia nas
novas possibilidades de expressiao que permitem a um cidadao ou a um grupo da
sociedade civil alcangar, sem maiores mediacdes institucionais, outros cidadaos,
0 que promoveria uma reestruturacao, em larga escala, dos negécios publicos e
conectaria governos e cidadaos. (GOMES, 2005, p. 220).

Nao resta duvida quanto ao fato de a internet proporcionar instrumentos
e alternativas de participagao politica civil. Por outro lado, apenas o acesso
a internet nao ¢é capaz de assegurar o incremento da atividade politica, menos
ainda da atividade politica argumentativa. Pesquisas demonstram, ademais, que as
discussoes politicas on-line, embora permitam ampla participagao, sio dominadas
por uns poucos, do mesmo modo que as discussoes politicas em geral. Em suma,
apesar das enormes vantagens ai contidas, a comunica¢io on-line nio garante
instantaneamente uma esfera de discussao publica justa, representativa, relevante,
efetiva e igualitaria. Na internet ou “fora” dela, livre opinar é s6 opinar. Em suma,

o acesso a informagao politica ndo nos torna automaticamente cidadaos mais
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informados e mais ativos (GOMES, 2005, p. 221).

A internet também produz modificagdes na circulagao de noticias. Ainda
que um jornal possa ser “distribuido” em tecnologias como RSS ou por meio de
assinatura paga, o acesso pode se dar a partir de varias visitagdes ao longo do dia,
a pagina do jornal ou a noticias especificas. Se antes a medida de popularidade
era a quantidade de jornais distribuidos, atualmente novas métricas passam a ser

consideradas, como o acesso as noticias e o tempo de permanéncia no site do

jornal (ZAGO; BASTOS, 2013, p. 117).

Anilise dos dados obtidos na pagina do Facebook dos jornais no inicio do
periodo eleitoral em 2014

A elei¢ao de 2014 ¢ o primeiro pleito pés-manifestagdes de junho que ocorreram
no Brasil em 2013. Nas ruas, a populagao se mobilizou pela reducgao das tarifas
de transporte, melhorias na saude e educacdo e pelo combate a corrup¢ao na
politica brasileira. Os politicos em geral, foram criticados e se instalou no pais
uma insatisfacao com o sistema de representagao politica. A elei¢do é o recurso
em que os cidadaos depositam seu voto e buscam ser representados.

O panorama politico para a elei¢ao presidencial em 2014 esta centralizado
em trés candidatos. Primeiramente, Dilma Rousseff (PT), que busca a reelei¢ao
e a permanéncia do partido trabalhista no governo. A presidenta jamais havia
participado de uma elei¢do como candidata antes de 2010, quando se elegeu
com 56,05% dos votos, contra 43,95% do seu oponente José Serra (PSDB).
O candidato Aécio Neves (PSDB), ex-governador bem avaliado do estado de
Minas Gerais, busca resgatar a heranca da estabilidade economica do governo
FHC e dialogar com a populacao. A terceira candidata que disputa o cargo ¢ a
ex-ministra do meio ambiente Marina Silva (PSB), que assumiu a disputa apos
a morte tragica e repentina, em 13 de agosto de 2014, do candidato do PSB,
Eduardo Campos, ex-governador de Pernambuco, bem avaliado no estado e
o candidato mais forte no embate na regiao nordeste com a presidenta Dilma
Rousseff.

Assim, o presente trabalho trata da cobertura eleitoral preliminar do
ano de 2014, em relagdo aos presidenciaveis Dilma Rousseff (PT), Aécio Neves
(PSDB), Eduardo Campos & Marina Silva (PSB), na pagina do Facebook de alguns

dos principais jornais do Brasil.
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Os dados da cobertura eleitoral foram coletados nos meses de julho
e agosto de 2014, por meio do aplicativo netvizz do Facebook, pelo Nucleo de
Pesquisa em Comunicagao Politica & Opinido Publica, da Universidade Federal
do Parana (CPOP/UFPR). A metodologia utilizada é quantitativa e de analise de
conteudo que reduz a complexidade de uma colecao de textos pela classificacao
sistematica, transformando uma grande quantidade de material em indicadores
(BAUER, 2003, p. 191), que permite identificar o nimero de citagbes dos
candidatos nas matérias e valéncia para a candidatura, podendo esta ser positiva,
negativa, neutra ou equilibrada.

A primeira tabela trata da producdo nesse periodo, que demonstra a
presenca desses jornais na referida plataforma. Percebe-se que, embora os
jornais de alcance nacional (Folha de S.Paulo, Estadao e O Globo) tenham maior
produgao, concorrentes de circulagdo menor como Zero Hora, Diario do Para e
O Povo apresentam nivel de produgao similar, estando, portanto, voltados a essa
plataforma.

Tabela |: Distribuicdo das publica¢des da pagina dos jornais no Facebook em julho

e agosto de 2014 por niamero de frequéncias

s

Tema ‘ Frequéncias ‘ (%)
A Tarde (BA) 494 2,83
Correio Brasiliense (DF) 1137 6,51
Correio do Estado (MS) 842 4,82
Didrio do Para (PA) 1747 10,00
Folha de S. Paulo (SP) 2759 15,79
Gazeta do Povo (PR) 1356 7,76
Jornal da Manh3 (PR) 257 1,47
O Estado de Minas (MG) 979 5,60
O Estado de S. Paulo (SP) 2449 14,02
0 Globo (R)) 1934 11,07
O Povo (CE) 1710 9,79
Zero Hora (RS) 1809 10,35
Total 17473 100,0

Fonte: Nucleo de Pesquisa em Comunicacio Politica & Opinido Publica (CPOP/UFPR)

Na tabela 2, foi analisada a distribuicdo de temas das publicacbes
da pagina dos jornais no Facebook em julho e agosto de 2014 por numero
de frequéncias. Para essa variavel, foram considerados os seguintes temas:
Campanha eleitoral ou partidos politicos, Politico institucional, Economia,
Sadde, Educacio, Atendimento a carentes e minorias, Infraestrutura urbana,
Meio ambiente, Violéncia e Seguranca, Etico-moral, Internacional, Variedades /
Cultura, Esportes, e Outro.

Os resultados preliminares demonstram que das 17.473 noticias postadas

pelos jornais em suas respectivas paginas do Facebook, apenas 938 postagens
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(5,37%) sao relacionadas ao tema campanha eleitoral, fato que indica uma baixa
cobertura eleitoral na #meline da pagina dos portais, pois temas como Variedades/
Cultura apresentaram 4.870 postagens (27,87%), enquanto que Esportes teve

2.879 postagens (16,48%).

Tabela Z: Distribuicao de temas das publicagdes da pagina dos jornais no Facebook

em julho e agosto de 2014 por numero de frequéncias

Tema ‘ Frequéncias ‘ (%)
Campanha eleitoral ou partidos politicos 938 5,37
Politico Institucional 1319 7,55
Economia 893 5:11
Salde 614 3,51
Educacio 320 1,83
Atendimento a carentes e minorias 180 1,03
Infraestrutura urbana 899 5,15
Meio ambiente 309 1,77
Violéncia e Seguranga 1232 7,05
Ftico-moral 271 1,55
Internacional 1034 5,92
Variedades / Cultura 4870 27,87
Esportes 2879 16,48
Qutro 1715 9,82
Total 17473 100,0

FONTE: Nucleo de Pesquisa em Comunicacio Politica & Opinido Publica (CPOP/UFPR)
Contudo, essa distribuicio ndo ¢é equanime a todos jornais, como
podemos averiguar na tabela 3. A tabela a seguir mostra a distribuicao dos
temas “campanha eleitoral” e “politico-institucional” entre os jornais. Como o
objetivo aqui ndo é a comparagao entre todos os temas, omitidos a distribui¢ao

dos demais temas para facilitar a visualizacao de nosso objeto de estudo.
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Tabela 3: Distribuicio dos temas campanha eleitoral e politico-institucional

entre jornais

Jornal Tema Geral
Campanha eleitoral ‘ Politico Institucional
Frequéncia 50 74
ATarde (BA)
% 5,3% 5,6%
P—— i 114
Correio Brasiliense (DF) i it %
o 10,7% 8,6%
. Frequéncia 20 99
C do Estado (MS
orreio do Estado (MS) % 2,1% 7,5%
B ) Frequéncia 21 70
Di PA
idrio do Para (PA) o 2,2% 5,3%
Frequéncia 319 219
Folha de S. Paulo (SP) % 34,0% 16,6%
Frequéncia 68 182
Povo (PR
Gazeta do Povo (PR) % 7,2% 13,8%
Frequéncia 5 30
| M a (PR
Jornal da Manhd (PR) o% 0,5% 2,3%
. Frequéncia 26 23
E M M
O Estado de Minas (MG) % 2,8% 1,7%
Frequéncia 150 177
O Estado de S. Paulo (SP
stado de S. Paulo (SP) % 16,0% 13,4%
Frequéncia 56 122
0 Globo (RJ) o% 6,0% 9,2%
Frequéncia 78 133
P E
O Povo (CE) % 8,3% 10,1%
Frequéncia 45 76
Z H
ero Hora (RS) % 4,8% 5,8%
Frequéncia 938 1319
Total
% 100,0% 100,0%

Fonte: Nucleo de Pesquisa em Comunicacio Politica & Opinido Publica (CPOP/UFPR)

Percebemos, portanto, que a Folha de Sao Paulo é o jornal mais
“politizado” do Brasil, com mais de um ter¢o de suas postagens dedicadas a
campanha eleitoral, seguido, de longe, pelo Estadao. Curiosamente, o jornal de
cunho nacional O Globo trata menos de politica do que concorrentes menores,
como Correio Brasiliense e O Povo.

A seguir, apresentamos a visibilidade obtida por cada candidato,
novamente no total e desagregado em cada jornal e candidato.

Os dados indicam que houve visibilidade distinta atribuida aos
presidenciaveis, pois a candidata Dilma Rousseff, atual presidente da Republica,
apareceu em 322 publica¢oes, enquanto Aécio Neves foi citado em 170 noticias,
Eduardo Campos e Marina Silva foram citados em 572 noticias nas postagens
no periodo investigado, todavia a cobertura sobre estes candidatos intensificou

apo6s a morte de Campos.
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Assim, na tabela 4 é possivel observar que, ha uma preponderancia de uma
visibilidade neutra dos candidatos, porém, analisando a visibilidade positiva e
negativa, denota-se que Eduardo Campos & Marina possuem uma visibilidade
negativa maior, em seguida esta a Dilma, e por ultimo esta o Aécio. Em relacdo a
visibilidade positiva essa sequéncia se mantém com Eduardo Campos & Marina,
em seguida esta a Dilma, e por ultimo estd o Aécio — ressaltando apenas que
Eduardo Campos & Marina apresentam o dobro da visibilidade positiva em
relacdo a Dilma e o triplo em relagao ao Aécio.
Tabela 4 Visibilidade das candidaturas da pagina dos jornais no Facebook em

julho e agosto de 2014 por numero de frequéncias

Candidato Positiva Negativa Neutra Equilibrada | Total
Dilma Rousseff (PT) 37 67 208 10 322
Aécio Neves (PSDB) 21 32 114 3 170
Eduardo Campos & Marina Silva (PSB) | 89 68 412 3 572

Fonte: Nucleo de Pesquisa em Comunicagio Politica & Opinido Publica (CPOP/UFPR)

Na tabela 5, a visibilidade da Dilma é observada em cada jornal,
sendo classificada em positiva, negativa, neutra e equilibrada. Observa-se que
a visibilidade neutra é predominante entre os jornais investigados. Todavia é
possivel verificar que ha uma distin¢ao entre a visibilidade negativa e a positiva
para Dilma entre os jornais. Em especial destacamos os jornais considerados
nacionais Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, e O Globo, que publicaram
posts negativos com maior frequéncia do que os positivos em relacao a visibilidade

de Dilma Rousseff.
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Tabela 3: Visibilidade de Dilma Rousseff na pagina dos jornais no Facebook em

julho e agosto de 2014 por nimero de frequéncias

larnal | Positiva | Negativa | Neutra | Equilibrada | Total

Frequéncia 1 1 16 0 18
A Tarde (BA)

% 5,6% 5,6% H28.9% 0,0% 100,09

Frequéncia 0 5 15 1 21
Correio Brasiliense [DF)

% 0,0% 23 8% 71,4% 4,8%  100,0%

Frequéncia 2 0 5 1] 7
Correio do Estado (MS)

% 28 6% 0,0% 71,4% 0,0%  100,0%

Frequéncia 1 1 3 1] 5
Didrio do Pard [PA)

% 20,0% 20,0% B0, 0% 0,0%  100,0%

Frequéncia 14 28 BS 4 131
Falha de 5. Paulo (5F)

% 10, 7% 21,4% B4, 9% 3,1%  100,0%

Frequéncia 0 5 12 1] 17
Gazeta do Povo (PR)

H 0,0% 29,4% 70,6% 0,0%  100,0%

Frequéncia [v] 1 [1] 1] 1
Jarnal da Manh3 (PR)

H 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%  100,0%

Frequéncia 3 0 3 1] B
0 Estado de Minas (MG)

% 50,09 0,0% 50,09 0,0% 100,09

Frequéncia & 13 43 3 [
0 Estado de 5. Paulo (SP)

% 9,2% 20,0% BB, 2% 4,6%  100,0%

Frequéncia 4 7 13 0 24
0 Glabo (R1)

% 16, 7% 29,2% 54,2% 0,0% 100,09

Frequéncia & 4 10 2 22
0 Pavo (CE)

% 27 3% 18,2% 45,5% 9,1%  100,0%

Frequéncia 0 2 3 1] 5
Zera Hora (RS)

% 0,0% 40,0% 60,09 0,0%  100,0%

Frequéncia a7 B7 208 10 322

Total
% 11,5% 20,8% B4,6% 3,1%  100,0%

Fonte: Nucleo de Pesquisa em Comunicagio Politica & Opinido Publica (CPOP/UFPR)

Na tabela 0, a visibilidade de Aécio ¢ observada em cada jornal sendo
classificada em positiva, negativa, neutra e equilibrada. Com relagao a visibilidade
atribuida a Aécio, também foi observada uma visibilidade neutra predominante.
A visibilidade negativa também prevalece sobre a positiva, como observado no
caso de Dilma Rousseff. Quanto aos jornais nacionais Folha de S. Paulo, O
Estado de S. Paulo, e O Globo, também foi verificada uma maior cobertura de

posts negativos para Aécio.
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Tabela B: Visibilidade de Aécio Neves na pagina dos jornais no Facebook em julho

e agosto de 2014 por nimero de frequéncias

Jornal | Positiva | MNegativa | Neutra | Equilibrada | Total

Frequéncia Li] 1 -] 1] 10
A Tarde (BA)

% 0,0% 10,0% 90,0% 00%  100,0%

Frequéncia 1] 1] 10 1] 10
Correio Brasiliense (DF)

% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 1000

Frequéncia 1] 1 2 1] 3
Correio do Estado [MS)

% 0,0% 33,3% BB, 7% 0,0% 1000

Frequéncia [1] [1] 1 (1] 2 |
Didrio do Pard [PA)

% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0%  100,0%

Frequéncia 14 16 45 2 77
Falha de 5. Paulo (5P)

% 18,2% 20,8% 58,4% 2,6%  100,0%

Frequéncia [1] 1 B [1] T
Gazeta do Povo (PR)

% 0,0% 14,3% 85, 7% 0,0%  100,0%

Frequéncia 1 [1] 3 [1] 4
larnal da Manh3 (PR)

E ] 25,0% 0,0% 75,0% 0,0% 100,00

Frequéncia 5 5 24 1] 34
0 Estada de Minas [MG)

% 14, 7% 14, 7% 70,6% 0,0%  100,0%

Frequéncia 1 3 9 1] 13
0 Estado de 5. Paula [SP)

% 7.7% 23,1% 69, 2% 0,0%  100,0%

Frequéncia Li] 4 5 1 10
0 Glaba (R1)

% 0,0% 40,0% 50,0% 10,0% | 100,0%

Frequéncia 1] 1 1] 1] 1
O Pave [CE)

% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0%  100,0%

Frequéncia 21 32 114 3 170
Tatal

% 12,4% 18,8% 67,1% 18%  100,0%

Fonte: Nucleo de Pesquisa em Comunicacio Politica & Opinido Publica (CPOP/UFPR)

Na tabela 7, a visibilidade de Eduardo Campos & Marina ¢ observada
em cada jornal, sendo classificada em positiva, negativa, neutra e equilibrada.
A visibilidade atribuida pelos jornais em seus posts também manteve um maior
numero de noticias sendo neutras. Todavia, a cobertura atribuida a Eduardo
Campos & Marina Silva nao seguiu o padrio de visibilidade negativa superior
a da positiva, como ocorreu para Dilma e Aécio. No caso da visibilidade de
Eduardo & Marina foi observado o contrario, uma maior visibilidade positiva,
do que negativa. Embora nao tenha sido observado esse comportamento em
todos os jornais no total da soma prevaleceu a visibilidade positiva para Eduardo
Campos & Marina. E importante especificar que, com a morte de Eduardo
Campos em 13 de agosto, o cenario eleitoral foi repentinamente alterado, que

causou mudangas na politica e na cobertura dos veiculos de comunicagao.
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Tabela 7: Visibilidade de Eduardo Campos / Marina Silva na pagina dos jornais

no Facebook em julho e agosto de 2014 por nimero de frequéncias

larnal | Positiva | Negativa | Neutra | Equilibrada | Total

Frequéncia 3 1 30 1] 34
A Tarde (BA)

% 8,8% 2,9% B8.2% 0,0% 100,0%

Frequéncia 12 B 45 0 67
Correio Brasiliense (DF)

E 17.9% 9,0% 73,1% 0,0% 100,0%

Frequéncia 1 5 g 0 11
Correio do Estado (MS)

% 9,1% 45,5% 45,5% 0,0% 100,0%

Frequéncia 1] 1] 10 1] 10
Didrio do Pard [PA)

% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%

Frequéncia 43 22 96 0 161
Falha de S. Paulo (5P)

* 26,7% 13, 7% 58,6% 0,0% 100,0%

Frequéncia 0 1 37 0 38
Gazeta do Povo (PR)

% 0,0% 2,6% 97,4% 0,0% 100,0%

Frequéncia 1] 1] 2 1] 2
Jarnal da Manh3 [PR)

% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%

Frequéncia 0 1] 23 0 23
0 Estado de Minas (MG)

E ] 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%

Frequéncia 16 16 61 1 94
0 Estado de 5. Paulo (5P)

% 17,0% 17,0% B4,9% 1,1% 100,0%

Frequéncia 4 5 25 0 34
0 Glabo (R1)

% 11,8% 14, 7% 73,5% 0,0% 100,0%

Frequéncia 7 10 35 1 57
0 Pave (CE)

% 12,3% 17,5% B8,4% 1,8% 100,0%

Frequéncia 3 2 35 1 41
Zero Hora (RS)

% 7.3% 4,9% 85,4% 2.4% 100,0%

Frequéncia 29 (:3 412 3 572

Total
% 15,6% 11,9% 72,0% 0,5% 100,0%

Fonte: Nicleo de Pesquisa em Comunicagio Politica & Opinido Publica (CPOP/UFPR)

Percebemos, assim, com base nos dados, que a cobertura é desigual, tanto
na visibilidade, quanto no tratamento conferido. Em rela¢ao aos trés jornais
nacionais analisados, a presidente Dilma Rousseff apresentou maior visibilidade
do que Aécio Neves, o que pode ser explicado pela presenga no cargo. A alta
visibilidade de Eduardo Campos e Marina Silva se deve ao acidente que provocou
a mudanga dos candidatos. No tratamento conferido, o viés negativo de Dilma
e Aécio ¢ similar na Folha de Sao Paulo, mas substancialmente maior para o
primeiro em relacdo ao segundo, no Estaddao e no O Globo.

Interessante notar, também, que os jornais de diferentes regides
apresentam comportamento distinto, sendo os jornais do norte e nordeste

mais favoraveis a Dilma, enquanto os do Sul e Sudeste sio mais desfavoraveis.
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Reproduz-se na imprensa, em certa medida, a divisao regional apresentada na

escolha do eleitor, nos resultados do primeiro turno.

Conclusén

Por fim, podemos recapitular o que foi apresentado neste artigo. A hipotese
que guiou esta pesquisa é que os portais abordariam de forma minima o tema
relacionado a cobertura eleitoral, dando prioridade a outros temas. Isso foi
confirmado parcialmente. De toda cobertura eleitoral produzida no Facebook,
somente trés jornais apresentam mais do que 10% destinados ao tema. Importante
notar que isso nao se refere a cobertura eleitoral do jornal, como um todo, mas
das matérias que sao escolhidas para serem publicizadas na referida rede social.
Nesse quesito, a Folha de S. Paulo um grande ox#/ier; dedicando boa parte de sua
cobertura a politica e se destacando de outros concorrentes.

Quanto ao tratamento conferido aos candidatos, a presidente Dilma
Rousseff ¢ a que detém maior visibilidade, explicada por sua presenca como
incumbent, seguida da chapa Eduardo-Marina, o que se explica pela situagao de
troca de candidatos, ocasionada pelo falecimento do primeiro. A Folha de S. Paulo
¢ o jornal que mais se aproxima de um tratamento igual aos candidatos, embora
com alguns vieses. O mesmo nao se repete com os concorrentes nacionais,
com valéncias mais negativas a Dilma. Nota-se uma clara divisao regional, que
reproduz em certa medida a divisao verificada na votagao do primeiro turno das
elei¢oes, com jornais do Norte e Nordeste mais favoraveis e jornais do Sul e
sudeste mais criticos a presidente Dilma.

Esta ¢ uma analise preliminar, do inicio da campanha. O comportamento
desses 6rgaos da imprensa podem, eventualmente, ter mudado durante os demais
meses da campanha, o que sera verificado em estudo posterior. Demonstrou-
se, por ora, que a cobertura eleitoral nao é, salvo para os mencionados outlzers,
assunto prioritario nas postagens nas paginas do Facebook dos jornais. Um eventual
cotejamento entre uma analise das noticias produzidas para os sites e as publicadas
na plataforma podem demonstrar se trata-se, de fato, de baixa aten¢io como um
todo pela tematica ou opgao editorial dos temas a serem publicados no Facebook,

eventualmente mais amenos.
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