Futebol e politica se discutem sim: a internet como espaco de
acéo do #N&oVaiTerCopa

Juliana Laet'

Resumo: O objetivo deste artigo ¢ discutir como a internet € os espacos urbanos
em imbricacio sao constituidos como espago publico de agao politica das
mobilizagdes do #NaoVaiTerCopa. Além de gerar reflexGes sobre o local de
a¢ao, busca também discutir o conteudo dessa agdo, mostrando de que forma
o futebol extrapola o campo do entretenimento e da aventura e aparece, em
diversos momentos da histéria do Brasil, como tema que resulta em agoes
na esfera publica. Com discussdes baseadas em bibliografia sobre os temas e
também em um filme e pesquisas na internet, o artigo caracteriza esses novos

espagos publicos midiaticos e como neles ocorre a agao politica.
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Abstract: This article aims to discuss how internet and urban spaces together are
constituted as public spaces of political action during the mobilization known as
#NaoVaiTerCopa. In addition to these reflections about the places of action, it
seeks also to discuss the content of the action, showing how football goes beyond
the entertainment and adventure fields and appears, at different times in the
history of Brazil, as a subject which results in actions in the public sphere. Based
on discussions found in the bibliography about the subjects cited previously and
also in a film and in internet researches, the article characterize these new media

public spaces and how the political action occurs in them.
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Introdugéo

Existe um dito popular brasileiro que diz: “futebol, politica e religido nao se
discutem”. Ironico que estes trés pontos sejam assim relacionados justamente
num ditado popular. Ditados populares sio criados a partir de costumes e
tradi¢oes de um povo, ou seja, com base em repeti¢oes que perpassam geragoes.
Possivelmente, a sabedoria popular chegou a conclusio de que futebol, politica
e religido nao deveriam ser discutidos por conta dos resultados que conversas
magantes sobre estes temas geraram. Isto quer dizer que, futebol, politica e
religido se discutem sim, e muito. Neste texto, de carater ensaistico, queremos
desafiar o dito popular citado acima relacionando dois destes temas: futebol e
politica e acrescentando mais um tema; meios de comunicagio.

A Copa do Mundo de 2014 se passou em um momento politico
importante para o Brasil, que desde meados do ano de 2013 encontra-se sacudido
por uma série de protestos populares. As obras e acOes governamentais para a
viabilizacdo do campeonato no pafs foram acompanhadas mais de perto pelos/
as brasileiros/as que se manifestavam nas ruas e se organizavam em movimentos
sociais e agoes coletivas. Com a aproximagao do evento e por conta de denuncias
sobre desvio de dinheiro publico, remog¢des em massa, repressio policial a
manifestagoes populares, violagao de direitos humanos, dentre outras questoes,
ativistas se organizaram em torno destes temas para protestar. Um movimento
relacionado a Copa do Mundo, surgido nas ruas, fez-se muito presente na
internet e ficou associado a uma hashtag’ diversas vezes repetida nas redes sociais:
#Nao VaiTerCopa.

Enquanto o futebol representa para os/as brasileiros/as uma saida da
“realidade” e a vivéncia de um sonho, a politica se apresenta como algo delicado
que nos coloca de frente com os problemas que enfrentamos diariamente e que
parecem sempre estar associados com a ma conduta dos politicos brasileiros. No
entanto, por mais que se localizem nestes dois campos que parecem distintos,
tais temas se relacionam de diversas maneiras. Ao falar de futebol falamos de

nds mesmos/as, ji que este esporte é parte constituinte de nossa identidade

% Hashtags sio comumente usadas nas redes sociais virtuais Twitter ¢ Facebook para marcar al-
guma expressiao que faca referéncia ao assunto tratado na publicacio. Sdo formadas com o sinal
“#” seguido da expressdo ou palavra que, juntos, transformam-se em links em que se relacionam
todas as publicacGes que contém aquela bashtag.
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de brasileiros/as (DAMATTA, 20006) e, assim, o relacionamos com nossa
vida e com diversas esferas dela. E dessa maneira que o movimento politico
#NioVaiTerCopa coloca novamente estes dois “times” em campo mostrando
que futebol e politica se discutem. Mas como e onde?

Neste texto, buscamos evidenciar alguns pontos de imbricaciao entre
futebol e politica ressaltando novos elementos desta associagao quando o uso da
internet entra em campo em agoes coletivas e movimentos sociais. Discutimos
como futebol e acao se relacionam resgatando algumas reflexdes sobre a Copa
de 70, momento-chave na politica e no futebol brasileiros. Durante o governo
do general Médici, este esporte foi utilizado pelo Estado a fim de criar uma
imagem positiva do regime junto a sociedade, fato que gerou diversas reacoes
de intelectuais de esquerda em torno do esporte, sendo que algumas dessas
percepeodes permanecem até hoje. A Copa de 70 foi um marco importante para
o futebol brasileiro que conquistou o tricampeonato mundial, feito que até entao
nenhuma sele¢do do mundo havia realizado. Além disso, este foi um periodo
importante para a consolida¢ao da presenca do esporte na televisao, meio de
comunicag¢ao de enorme alcance e o mais utilizado para obtencdo de informacao
e para entretenimento no Brasil até hoje.

Sobre a Copa de 2014, procuramos pensar como futebol e politica
se relacionam na agdo que se constroi e se revela em espagos publicos que se
imbricam e se complementam: as redes virtuais e as ruas das cidades. Para isso,
realizamos uma analise do movimento politico “Se nao tiver direitos, nao vai
ter Copa” surgido nas ruas, no contexto das Jornadas de Junho de 2013, e que
problematiza questdes sociais envolvidas na realizagao do evento futebolistico
aqui no Brasil, tanto por meio de protestos na cidade, quanto através de
manifestacoes em ambientes virtuais.

Desde o final da década de 1990, o uso da internet no Brasil cresceu
e cresce rapidamente. As redes sociais tém inimeros adeptos no pafs. A partir
do final da primeira década dos anos 2000, a internet tem estado associada
a diversas ac¢Oes coletivas e movimentos sociais ocorridos aqui e no mundo.
Desde o Movimento dos Indignados na Espanha aos movimentos Ocupa on
Occupy ocorridos em centenas de cidades no mundo, inclusive em algumas aqui
no Brasil, vemos que a luta politica ancorada na internet se faz cada vez mais

presente (CASTELLS, 2013). Este meio de comunica¢ao nao ¢ descolado dos
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espagos urbanos da cidade, local primordial em que se formam movimentos
sociais, mas se imbrica com ele e é sua extensao. Como coloca Scott McQuire
(2008), o espago urbano hoje é um espaco relacional em que a midia também faz
parte de sua arquitetura e nossa relacao com ele se faz através e a partir dela.
Os efeitos dos protestos do ano de 2013 no Brasil, que também ocorreu
neste ambiente midiatico, ainda estao sendo sentidos por nés. A agao coletiva que
iremos discutir neste texto surgiu no contexto das ruas e das redes pelas quais as
Jornadas de Junho, uma das formas como ficaram conhecidas as manifestacoes
daquele ano, caminharam. Diante disso, propomos uma discussao sobre como,
neste cenario de intensa atividade politica intensificada desde os protestos de
junho de 2013, o futebol esteve associado a agdo politica e que sentidos a internet

assume no contexto dessa acao.

Histdrico

Iniciamos este texto com uma discussao sobre o futebol no Brasil, seu histérico
no pais e de que maneira ele acabou por se tornar parte da identidade brasileira e
de como esteve relacionado com a politica no Brasil. Em seguida, recuperamos
clementos do movimento #NaoVaiTerCopa com a intencio de buscar
compreender o que ele foi, como surgiu e como nele se relacionam o futebol
e acao. Tragamos paralelos entre o periodo atual e a Copa de 70 utilizando,
além de textos bibliograficos, uma obra filmica que trabalha com os pontos
que queremos relacionar aqui de maneira bastante interessante. O periodo de
70 ¢ particularmente conveniente para esta analise na medida em que ali estao
presentes relagdes entre o governo militar e o campeonato de futebol, bem como
a utiliza¢io intensa de um meio de comunica¢io, a televisao.

O arbitro apita pela primeira vez no Brasil no final do século XIX,
quando o futebol ¢é trazido da Inglaterra para ca. Desde entdo, muitas bolas
tém rolado em nossos campos, em nossas varzeas, em nossas quadras. Com o
tempo, o nosso velho costume antropofagico, sobre o qual se manifesta Oswald
de Andrade (1976), fez dele algo nosso e nos tornamos os melhores do mundo

com cinco titulos mundiais ganhos’. E assim o futebol se estabeleceu como

3 E bom ressaltar que este titulo de “melhor do mundo” sofreu sete fortes abalos no jogo contra
a Alemanha na Copa do Mundo de 2014, jogo que queremos esquecer e, se possivel, riscar da
nossa historia.
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um elemento importante presente em nossa identidade de brasileiros/as, ndo s6
para nos internamente, mas também para o mundo.

Neste contexto de amor ao futebol que nos ¢ muito comum, a Copa do
Mundo ¢, obviamente, um evento ansiosamente aguardado. Durante o periodo
em que ela ocorre, nenhuma atividade ¢ tao importante que nao possa esperar
o jogo do Brasil terminar. Este é o momento em que deixamos de lado, sem
culpa, as preocupagdes diarias e nos juntamos para ver a selecao jogar. Como
ressalta DaMatta (2006), a simbologia do futebol para nés é muito forte. E ele
que nos tira momentaneamente das confusoes e problemas diarios. Nao significa
que tudo se resolve, mas a vida cotidiana com todas as suas dificuldades pode
esperar passar aquele momento. Para DaMatta (idem), a vitéria em campo dos
jogadores pode vir a ser uma motivagao para a vitoria pessoal, para a superagao
dos obstaculos do cotidiano.

No Brasil, este esporte permeia nossa vida diaria. Sdo diversos
campeonatos que acompanhamos, inumeras discussdes em mesas de bar,
programas de televisao voltados somente para este tema, piadas, conversas que
fazem referéncia constante ao futebol. Torcer por um time é como fazer parte
de uma nagdo em que os jogadores sao os grandes herdis. A Copa do Mundo,
entdo, se desenha como um momento especial para todos/as os/as amantes
do futebol. O pais para a fim de acompanhar os jogos, as ruas siao pintadas de
verde e amarelo, sio montadas estruturas especificas para a Copa, sao criados
novos ambientes de sociabilidade para que as pessoas possam torcer juntas, e
acabamos revelando “nisso tudo uma notavel capacidade organizadora e um
desejo descomunal de transformar o espago coletivo” (idem, p. 93), de torna-lo
n0sso.

A Copa do Mundo ¢é para nés como uma emocionante aventura. E aqui
nos referimos a aventura nos termos de Georg Simmel (2011)*. A aventura é
algo que ocorre em nossa vida e que esta ligada ao seu centro, mas extrapola seu
contexto. . um todo em si mesma, com inicio, meio e fim. Isto quer dizer que
por mais que ocorra na vida, a aventura ¢ como uma ilha nela, algo que paira
sobre ela. F aquela experiéncia que vivenciamos em momentos especificos da

vida e que fica em nossa meméria como uma lembranca longinqua, como que

* Texto publicado originalmente em SIMMEL, Georg. A aventura. In: SOUZA, Jessé e OELZE,
Berthold (org.). Simmel e a modernidade. Brasilia: UnB. 1998. p. 171-187.
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em sonho. Ela faz parte da nossa vida, mas ¢ como se a vivéssemos descolada
dela, um paréntese no roteiro principal da vida. A Copa do Mundo ¢ para nds
esta aventura. Como DaMatta coloca, o campo de futebol é um “lugar onde a
vida se reproduz de modo controlado, demarcadamente, com um inicio, um
meio e um fim, o que promove um confortavel e apaziguador contraste com o
mundo real.” (20006, p. 15) Os rituais de preparagao para os jogos expressam a
fantasia do momento, “o enfeite que faz com que se tenha consciéncia de viver
o momento fora do normal: o ‘extra-ordinario’ que divide o dia-a-dia sem sal e
o grande momento que faz toda diferenca” (idem, pp. 91-92).

Neste ponto, resgatamos uma obra da filmografia brasileira que relaciona
de maneira interessante o futebol — a fantasia - e a politica — o “real” — e traz um
recorte de um momento histérico que relaciona os trés pontos que trazemos
para esta discussao: o futebol, a politica e os meios de comunicacio. O filme “O
ano em que meus pais safram de férias”, dirigido por Cao Hamburger (2000),
mostra-nos um trecho da vida de um garoto chamado Mauro, que viveu a Copa
de 70. O formato do filme relaciona realidade e sonho de maneira bastante
pertinente ao narrar a experiéncia de Mauro, amante do futebol, com a Copa do
Mundo de 70, a primeira a ser transmitida ao vivo pela televisao, que se passa
num contexto de forte repressio perpetrada pelos militares durante o perfodo
ditatorial brasileiro.

No inicio do filme, Mauro ¢ trazido de Belo Horizonte para Sio Paulo
pelos pais para passar um tempo com o avo. O pai, ao deixar o garoto em frente
ao prédio em que mora o avo, diz-lhe que eles vao sair de férias e que voltam
para ver a Copa com ele. Como a histéria é contada pela perspectiva do menino,
que ndo entende bem o que esta ocorrendo, o/a espectador/a vai deduzindo
com o passar do tempo o que realmente se passou com os pais dele. Ambos sao
militantes de esquerda e estao sendo perseguidos pela policia. Por conta disso,
precisam fugir, mas nao ¢ seguro levar Mauro com eles. Assim, resolvem deixa-lo
com o avo até que a situagao se resolva.

Em 1970, vivia-se no Brasil a ditadura militar sob o comando do general
Emilio Garrastazu Médici, presidente linha-dura, que assumira o mandato no
ano anterior. Seu governo foi considerado o mais repressivo de todos durante
os anos ditatoriais. O periodo ficou conhecido como os “anos de chumbo”

com recrudescimento da repressao e politicas de censura sendo levadas a cabo
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de maneira violenta. Qualquer manifestagao politica era perigosa, ponto que o
longa-metragem deixa claro.

No filme temos dois cenarios desenhados com maestria por seus
realizadores: em primeiro plano, a histéria de Mauro, seu relacionamento com
os moradores do bairro, seu amor pelo futebol e a ansiedade de que a Copa
chegue logo para que ele reveja seus pais e para que se divirta. O diretor deixa
em evidéncia o entusiasmo das personagens com o evento sendo transmitido ao
vivo na TV pela primeira vez, as pessoas se reunindo para assistirem aos jogos,
mas ficam manifestos também os conflitos politicos que parecem, a primeira
vista, serem apenas o pano de fundo da histéria principal, mas que, na verdade,
fazem o contraponto de realidade em rela¢ao ao clima de sonho que se estabelece
durante a Copa do Mundo na vida das personagens.

No contexto de 70 retratado no filme, o futebol fica localizado no
campo da aventura, mas acaba por estar relacionado com a vivéncia politica das
personagens. Como ressalta Livia Magalhdes (2012), este “evento representa um
momento de intensa manifestacao de [...] identidades, e também um espaco de
tensoes politicas” (p. 235), e, a época, apoiar ou nao a Copa poderia significar
apoiar ou nao o governo, mas também poderia significar a possibilidade de
denunciar o autoritarismo e a repressao. Este campeonato especifico se localiza
num momento politico brasileiro em que se percebe uma tentativa do regime
militar de se associar a selegao buscando construir uma imagem positiva do
governo a fim de instigar o patriotismo na populagao. O mote era: “Brasil: ame-o

ou deixe-0. Segundo Livia Magalhies,
durante o evento o presidente [Emilio Garrastazu Médici] fez o
possivel para associar a imagem da sele¢do a do regime e a sua
propria. Médici apareceu na televisio fazendo embaixadinhas,
ligou e mandou telegramas para a delegagao, e no dia da conquista
abriu as portas da residéncia presidencial para comemorar com a

populacio. (MAGALHAES, 2012, p. 238)
A inteng¢ao do governo com estas a¢oes era demonstrar que o sucesso da
sele¢ao no campeonato ia muito além do esporte e estava ligado a boa governanca

do pais pelos militares. Assim, “o discurso futebolistico associado a nacdo foi

> Segundo Guterman (2006) o slogan foi criado por um grupo de empresérios paulistas e nao
pelo governo, mas acabou ganhando repercussio nacional e sendo associada a Agéncia Especial
de Relagoes Publicas (AERP), agéncia criada ap6s um “intenso debate, dentro do governo, sobre
a necessidade de disseminar uma imagem positiva do regime militar.”” (p. 114)
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entido fundamental na retérica presidencial, que tinha como objetivo principal
associar a vitéria na competicao com seu governo e¢ modelo de sociedade.”
(ibidem)

A televisao, desde a década de 70, em muito cooperou para a constru¢ao
dessa imagem. Como mencionado, o campeonato de 1970 foi o primeiro a ser
transmitido ao vivo através deste meio de comunicagdao aqui no Brasil. Antes
disso, as pessoas ouviam a partida pelo radio e tentavam imaginar, a partir do que
falava o locutor, o que estava acontecendo em campo. Neste periodo, reinava
nos meios de comunicagao um clima pessimista em relagao a selecao brasileira,
ainda que o time fosse um dos favoritos ao titulo. No filme de Cao Hamburger
(2000) ¢é possivel captar um pouco dessa falta de fé dos meios de comunicagao
na selegao, apesar de Mauro e seu pai sempre se manterem crentes no sucesso do
Brasil na Copa. O diretor também da certa énfase a este momento importante da
transmissao do futebol com varias cenas das pessoas carregando as televisoes e
convidando umas as outras para assistirem aos jogos juntas, no bar, em casa ou
na faculdade.

Essa associagdo entre o governo e a selecio brasileira de futebol, hn

reforcada pela propaganda politica feita na televisdo, foi um dos motivos que
levou a esquerda a rejeitar o esporte. Em 1970, torcer pelo Brasil ficou associado
a ser camplice do controle do Estado e comemorar a vitéria era como apoiar o
regime. Essa visdo, no entanto, ignora as complexidades envolvidas no esporte.
Além disso, tira a agéncia e trata as pessoas como nao-pensantes, na medida
em que considera que elas ndo conseguem enxergar uma possivel manipulagao
e nao lhes da a possibilidade de poder escolher gostar de futebol e, mesmo
assim, pensar. Guterman, resgatando Arno Vogel, sinaliza que, por mais que
a esquerda quisesse manter essa posi¢ao, quando a selecio se mostrava bem
sucedida, “todos viravam torcedores fanaticos” (VOGEL apud GUTERMAN,
2006, p. 48).

Um trecho do filme de Cao Hamburger representa de maneira comica
esta imagem. A estreia do Brasil na Copa de 1970 seria contra a Thecoslovaquia,
pafs pertencente ao bloco socialista na Guerra Fria. Ttalo, personagem do filme
que era amigo dos pais de Mauro e comunista, antes do jogo, declara: “Se a
Tchecoslovaquia vencer, é uma vitoria do socialismo!” Seus amigos consentem

e o jogo comeca. O primeiro gol da partida ¢ deste time e o grupo comemora
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de maneira timida. O Brasil, porém, marca quatro gols em cima do adversario e
todos vibram exaltados a cada bola na rede.

Mas seria a reagao politica a Copa tdo avessa a magia do futebol? Se a
interpretacdo de que o amor de brasileiros/as pelo futebol é um amor actitico
e que o esporte ¢ utilizado aqui como o “6pio do povo”, DaMatta (2000)
argumenta que esta paixao, na verdade, muito nos ensina sobre politica e sobre
nds mesmos/as. Como Simmel coloca, a aventura é parte de nossa vida por mais
que paire sobre ela. Somos nés que a vivemos € a vivemos com tudo o que somos.
Quando temos a experiéncia da aventura futebolistica da Copa do Mundo, por
mais que temporariamente, durante os jogos, deixemos de nos preocupar com
outras coisas, a vida continua correndo. Assim, se, no contexto de 70, futebol
e politica ja se entrelagam, em 2014, ambos sao novamente justapostos e se
expressam fortemente no grito politico do “Nao vai ter Copa”. Mas como este

grito surgiu, como foi construido e contra que Copa exatamente ele se colocava?

Junho de 2013

Voltemos a junho de 2013 quando milhares de pessoas tomaram as ruas de
diversas cidades do Brasil. A massificacio dos protestos, que foram iniciados
pelo Movimento Passe Livre por conta do aumento da passagem do transporte
coletivo, ocorreu apos violenta repressao policial a manifestantes em Sao Paulo.
Houve, ap6s este episddio, uma reagao nacional a tentativa do governo de impedir
a acao politica, que foi proibida no Brasil por mais de vinte anos. Mesmo apos a
revogacao do aumento das passagens, porém, muitos/as ativistas nao voltaram
as suas casas, mas continuaram nas ruas com diferentes bandeiras politicas.

Com a aproximac¢ao do campeonato mundial de futebol, ficaram ainda
mais visiveis as insatisfacdes de parte da populagio e problemas relacionados a
realiza¢ao da Copa do Mundo no Brasil. Algumas pessoas e grupos passaram se
reunir em torno de temas ligados ao evento e no dia 10 de dezembro de 2013,
Dia Internacional dos Direitos Humanos, foi lancado um Manifesto na internet
com a frase “Se ndo tiver direitos, nao vai ter Copa”. Diversos movimentos
socials assinaram o manifesto: o Movimento Passe Livre, o Férum Popular de
Saude do Estado de Sio Paulo, Coletivo Autonomo dos Trabalhadores Sociais,
Periferia Ativa e o Comité Contra o Genocidio da Populacio Preta (BARROS,
2014).
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A reunido de varios movimentos sociais bem diferentes entre si nos
diz muito sobre a forma das a¢oes coletivas contemporaneas nas quais se ve,
além da formagdo plural ja mencionada, organizagao coletiva, auséncia de
lideres, utilizagao da internet como meio de discussao, divulga¢ao e agao. Como
menciona Castells (2013), esse formato ¢ global e se estabelece em redes que se

formam :
dentro do movimento, com outros movimentos [..], com a
blogosfera da internet, com a midia e com a sociedade em
geral. As tecnologias que possibilitam a constituicio de redes
sao significativas por fornecer a plataforma para essa pratica

continuada e que tende a se expandir, evoluindo com a mudanca
de formato do movimento. (p. 160)

Assim, o texto do manifesto aponta para os grandes gastos com a
construcao das obras para realizagao do mundial e a falta de investimento na
consolidacao de “direitos sociais (saude, educacio, transporte e tantos outros)”
(SE NAO TIVER DIREITOS NAO VAI TER COPA. Manifesto, 2013). E
aponta para a intencao do movimento de “barrar a copa” (idem). Pouco mais
de um meés depois do lancamento do manifesto, o grupo fez a chamada para
o primeiro ato “Se nao tiver direitos, nao vai ter Copa”, que ocorreu dia 25 de
janeiro na cidade de Sao Paulo.

O movimento foi crescendo, o nimero de participantes dos atos na rua
e nas discussoes sobre o “Nao vai ter Copa” aumentou. Outros movimentos
sociais e partidos politicos juntaram-se a ele e grupos de ciberativistas ja mais
conhecidos na rede como o Anonymons também apareceu para apoiar os atos.
A agao ganhou mais espago nas redes sociais Facebook e Twitter e diversos atos
foram organizados em outras cidades além de Sao Paulo. O grito “Nao vai
ter Copa” comecou a tomar contornos diversos, dificil de ser sintetizado no
objetivo de “barrar a Copa”. Houve uma reacido, também na internet, contra
as manifestacOes anticopa e surgiu uma nova hashtag. #vaitercopa que, segundo
Barros (2014), foi criada pelo Partido dos Trabalhadores (PT), em sua pagina
oficial no Facebook.

Vamos imaginar o seguinte cendrio: entram em campo dois times -
#naovaitercopa e o #vaitercopa. Apita o arbitro e a bola come¢a a rolar em
forma de palavras de ordem e discursos politicos diversos. Mas torcer por cada

um destes times tem indmeros sentidos. Nao é somente ser a favor de que se
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realizem os jogos da Copa ou ser contra a realizagao dos jogos. Pode significar:
ser a favor do PT — partido politico da presidenta Dilma Rousseff — ser contra
o PT. Dentre varias possibilidades, a que mais parecia se aproximar do sentido
mais geral do #naovaitercopa era: a Copa vai acontecer, mas o alto preco pago
pela populagao para que ela se torne viavel, ficara explicito e nés estamos aqui
para expo-lo. Estas duas eram as hashtags mais citadas nas redes, mas estavam
relacionadas a diversas outras que expressavam demandas dos participantes
das redes sociais. Lorena Lucas (2014) faz uma analise de hashtags no Twitter
e demonstra que os conflitos sdo bastante complexos e os sentidos que cada
usuario da a sua 7gg sao multiplos.

Se no inicio, para quem criou o movimento, a luta foi construida em
torno de bandeiras caras e classicas a esquerda no Brasil, como saude, educacao,
transporte, moradia (BARROS, 2014), dizer que nao haveria Copa do Mundo
logo no pais do futebol passou a ser uma tentativa de ressignificar o futebol e a
prépria Copa do Mundo. E neste sentido que Ivana Bentes (2014) afirma que o
“Nao vai ter Copa” se tornou uma expressao de ordem de parte da populacao que
estava nas redes e nas ruas para denunciar a violagao de diversos direitos sociais
em prol da realizagdo do evento, para afirmar que haveria Copa sim, mas nio a
Copa ufanista que sempre apareceu como “momento maximo de expressao do
nacionalismo através deste esporte |...] quando as nagdes sdo ratificadas em cada
selecio.” (MAGALHAES, 2012, p. 235).

Assim, a revolta nio era necessariamente contra o futebol, embora
houvesse pessoas avessas ao esporte também inseridas neste meio. Mas
muitos/as continuaram torcendo, assistindo aos jogos em suas casas, nos batres.
Vibrando com as vitérias, chorando e rindo das derrotas. Algumas pessoas
tiveram o dinheiro para pagar os caros ingressos da Copa do Mundo e foram
até os estadios vaiar a selegao ou mesmo torcer por ela. A internet foi um vasto
campo das manifestagoes de amor, de 6dio e também de inumeras piadas. A
troca sempre fez parte da nossa vivéncia futebolistica e nao ficaria por menos
diante da pobre atuagao da selecio na Copa de 2014. A internet, junto com as
ruas, foi o ambiente em que as pessoas expuseram sua insatisfacdo com o futebol

elitizado da Copa do Mundo “padrio FIFA™.

% F interessante notar esta resignificacio dos termos associados ao evento esportivo que foram
surgindo nas conversas e discussoes sobre a Copa. O dizer “Nao vai ter Copa” poderia ser uti-
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Esta agao coletiva, além de ser composta por movimentos sociais ja mais
organizados, foi também formada por pessoas independentes que, de alguma
maneira a eles se aliaram através da utilizagao de uma hbashtag na internet, para
mostrar que estavam insatisfeitas. Este meio de comunicagao, neste sentido, é
utilizado como um espago em que estas narrativas distintas sao colocadas, em que
as pessoas contam suas estorias que passam a ser de todos que ali estio agindo e
discursando (ARENDT, 2011). Como diz Melucci (1997) “movimentos juvenis
tomam a forma de uma rede de diferentes grupos, dispersos, fragmentados,
imersos na vida diaria. Eles sio um laboratério no qual novos modelos culturais,
formas de relacionamento, pontos de vista alternativos sao testados e colocados
em pratica.” (p. 13).

Recorremos a Hannah Arendt e seu conceito de agao (2011). A acgdo
ocorre no espago publico em que a liberdade ¢ indispensavel para sua efetivagao.
Este espago ¢ constituido #a acdo. Quando as pessoas se juntam com a inten¢ao
de agir e discursar e assim o fazem, ali se estabelece o espago publico. Dessa
forma, quando constituimos o espaco publico vamos moldando o que Arendt
(2011) chama de teias de relagoes. As narrativas expostas se entrelacam formando
teias de relacdes humanas. Neste sentido, tomo a internet como um espago
construido na agdo politica através da acdo das pessoas, espaco em que estas
teias se expandem.

Essa ideia conversa com o conceito de esfera publica habermasiano em
alguns aspectos. Sem entrar na discussao sobre a qualidade da racionalidade
do debate politico que se estabelece nas manifestacGes virtuais ligadas ao
#NaoVaiTerCopa, tomo de Habermas (2003) a discussao sobre mediacio na
esfera publica. Para o autor, os meios de comunica¢ao tém um importante
papel na constituicao dessa esfera. No século XVIII, a imprensa, os livros e os
periédicos, fizeram com que as pessoas que se reuniam em publico passassem a

adquirir o habito da leitura e da comunicacao mediada, através da qual discutiam

lizado em situagcbes comuns do dia a dia como, por exemplo, num churrasco em que as pessoas
esquecem de comprar carvao e, assim, fica impossivel fazer de fato o churrasco. Alguém entio
diz: “E, nio vai ter Copal” A expressio “padrio FIFA” também teve essa repercussio. O padrio
de qualidade exigido pela FIFA, realizadora do evento no Brasil, era altissimo e de elevado custo
financeiro sendo realizado para servir as elites somente, ja que a populacio mais pobre nio pode-
ria comparecer a0s jogos devido ao alto custo dos ingressos. Durante os atos do #NaoVaiTer-
Copa, alguns/algumas ativistas escreveram faixas como “Queremos hospitais padrio FIFA”.
Dizer que algo era “padrio FIFA” passou a significar que era de alta qualidade e elitizado.
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sobre si mesmas, ou seja, sobre o publico, buscando autoconhecimento e
autocompreensao. Assim, nessa pratica, a midia se torna o instrumento de
expressao do “sujeito discursivo engajado em praticas politicas” (CARPIGNANO,
1999, p. 180 — traducao prépria)’. Se o futebol é tio parte de nds a ponto de
compor nossa identidade, o #NaoVaiTerCopa e outras discussdes politicas a
respeito do futebol ja mencionadas, como aconteceu em 70, identifica este ponto
e o traz a esfera publica para ser discutido.

Temos, no caso estudado, um duplo papel da internet. Ela aparece tanto
como o meio que ird informar os/as agentes sobre si mesmos para que possam
discutir na esfera publica como também se constitui enquanto o proprio local de
acao, ou seja, como #za esfera publica ou vdrias esferas puablicas. Coloco wma ou
vdrias esferas publicas, pois considero, com base em Fraser (1990), que existem
multiplas esferas publicas com publicos diversos que debatem e deliberam.

Ressaltamos que este espaco publico se constitui em relagio com os
espagos urbanos, local primordial das lutas politicas contemporaneas. Esse ato
de tomar posse das ruas se manifesta constantemente durante as Copas do
Mundo. Como escreve DaMatta (2006), durante o evento, enfeitamos as ruas e
“transformamos cada pedago impessoal de uma cidade que nao governamos e
com a qual geralmente temos um lago de desconfianca e até mesmo de profunda
indiferen¢a” (p. 92). As intencdes das transformagoes na Copa e durante os atos
sao distintas, ¢ claro, mas observa-se uma dinamica semelhante de ocupagao do
espaco publico urbano. O espaco fisico das ruas ¢ transformado durante a Copa
através da decoragdo, as pessoas saem as ruas para comemorar, sociabilizar e
também para agir politicamente. As a¢bes coletivas contemporaneas, portanto,
mantém esta caracteristica mais classica de se mostrar no espaco urbano e ocupa-
lo, tomando posse dele, e incorporam, nesta dinamica, o espago dos fluxos
(CASTELLS, 2013) da internet ou o ritmo dos fluxos (MCQUIRE, 2008).

Como mencionado, estes nao sao espacos distintos, mas se imbricam
constantemente e constituem o que McQuire (2008) chama de espago relacional.
Este espago abre possibilidades de experiéncias que nao estao restritas a sua
ocorréncia no espago fisico, mas sio também vividas em espacos midiaticos

como espagos conjuntos. Através das tecnologias de comunicag¢ao estamos

" Traducio minha para: “[...] the discursive subject engaged in political practices [...]”.

Aurora: revista de arte, midia e politica, Sao Paulo, v.9, n.2a, p. 37-113, fev.-mai.2016

109




FUTEBOL E POLITICA SE DISCUTEM SIM: A INTERNET COMD ESPAGO DE AGAD DO #NACVAITERCOPA I JULIANA LAET

constituindo estes espagos e nossas relacdes com ele, conosco mesmos/as e
com as pessoas que ali estao presentes (HANDLYKKEN, 2011). Os meios nos
colocam em contato com espagos que podemos reconstituir através deles. Vistos
dessa maneira, aparecem como forma material de perceber a realidade, de defini-
la, de pensa-la (CARPIGNANO, 1999), como extensao da pessoa, nos termos
de McLuhan (2011).

Tem-se, portanto, uma relagao complexa entre as pessoas e os meios de
comunicagao. Se, no perfodo utilizado aqui como comparagao com o periodo
atual, os anos 70, a televisio e o radio eram os meios de comunicagdo que
informavam as pessoas sobre o futebol e sobre o governo, a comunicacio de
massa tinha uma dire¢do: um para muitos. Esse que comunica sendo detentor
do poder e da capacidade de comunicar para multidées. A internet abre outras
possibilidades, muito embora as redes de poder ainda se instalem neste meio
(CASTELLS, 2009). A televisao permanece como o meio de comunicagao por
meio do qual iremos assistir a Copa do Mundo, mas nao é o meio no qual iremos
nos posicionar politicamente sobre ela. Daf existe a rua e daf existiu a internet.

Durante as partidas de futebol, as participagdes dos telespectadores se
limitam ao envio de perguntas que sio escolhidas por uma equipe do canal de
TV para serem repassadas aos comentaristas. Nos jogos da Copa de 2014, a
internet nao parava, as pessoas participavam cada uma a sua maneira: fazendo
comentarios sobre os jogos, postando criticas sobre eles ligadas também aos
debates politicos sobre a Copa. Além disso, a rua também estava ocupada pela

acao de manifestantes.
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Algumas reflexiies

Caminhando para o final dessas reflexdes, refacamos brevemente nosso
percurso. Neste texto, procurei relacionar futebol e agdo politica com énfase nos
espagos em que esta agao ocorreu durante a Copa de 2014 no Brasil. Tomando
como referéncia a agao coletiva que ficou conhecida pela frase “Se nao tiver
direitos, ndo vai ter Copa” e também pela hashtag #NaoVaiTerCopa, discuti de
que maneira este movimento utilizou o futebol e o campeonato mundial do
esporte para agir na esfera publica colocando em evidéncia questdes sociais
e politicas. Procuramos demonstrar também como a internet foi constituida
enquanto espago publico para a a¢do. Para isto, busquei fazer um paralelo entre
o campeonato de 2014 e a Copa de 70, levando em conta a relevancia que tem
este periodo na historia e na literatura brasileiras que ressaltam o uso do esporte
pelo governo de Médici para sua autopromogao.

Assim, o movimento #NaoVaiTerCopa se inclui neste contexto hibrido
em diversos sentidos. Ao relacionar dois fatores que parecem estar em planos
distintos: o campo do entretenimento e¢ o campo da politica, isto ¢, o futebol
e a agao politica. E também, ao explorar estes novos locais de luta social em
imbricag¢do com os espagos mais classicos e caros aos movimentos sociais, ou
seja, relaciona e entrelaga os espagos urbanos, a rua, com os espagos virtuais, que
também sdo espagos urbanos.

O crescimento da presenca da internet em agoes coletivas e movimentos
sociais e a incorporac¢io de novos temas a agenda politica dos/das jovens coloca
alguns desafios tanto para quem quer compreender quais os sentidos que este
meio de comunicagdo toma nestes contextos como também para quem quer
construir os movimentos. Se por um lado, o formato da rede virtual em muito
se assemelha com a forma das teias de relagoes humanas de que fala Arendt
(2011), esta descentralizacdo e os novos elementos politicos trazidos por estes
movimentos acaba provocando e possibilitando mudancgas nas formas de a¢oes

coletivas e movimentos sociais com as quais ainda estamos tentando lidar.
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