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Resumo: A presidéncia de Mauricio Macri est cercada de polémica com as medidas
presidenciais tomadas contra a chamada Ley de Medios que regula os meios de
comunicagdo na Argentina. A Ley 26.522 de Servicios de Comunicacion Audiovisual,
criada durante o governo de Cristina Kirchner, busca quebrar os oligopdlios de
midia e democratizar o acesso a informacdo. Por acaso as alteragdes na Ley de
Medios teitas pelo governo do novo presidente argentino, contra uma lei que busca
interromper o oligopdlio empresarial da informacdo, significard um retrocesso
na regula¢do da midia? Neste artigo discutimos as principais a¢des do governo
Macri sobre a Ley de Medios nos primeiros meses de seu mandato. Os resultados
indicam que houve uma forte interferéncia presidencial para que os efeitos da lei

nos conglomerados de midia sejam inécuos.
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Abstract: The presidency of Mauricio Macri is surrounded by controversy with the
presidential measures taken against the Media Law that regulates the media in
Argentina. The law 26.522 of Audiovisual Communication Services, created
during the government of Cristina Kirchner, seeks to break the media oligopolies
and democratize access to information. Did the changes in the Media Law made by
the new Argentine president’s government, against a law that seeks to interrupt
the information business oligopoly, mean a setback in media regulation? In this
article we discuss the main actions of the government Macri on the Media Law in
the first months of his term. The results indicate that there is a strong presidential

interference to the effects of the law on the media conglomerates to be innocuous.
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Introdugéo

Os meios de comunicagdo deveriam, em tese, trabalhar sob os principios da
verdade, da liberdade de expressio e da diversidade de opinides, para que o
controle estatal ndo fosse necessdrio para verificar a plena atividade do setor de
comunicagdes, deixando que os casos de md conduta jornalistica fossem resolvidos
na esfera juridica. No entanto, o cumprimento de padrdes éticos na atividade
jornalistica ndo ocorre na totalidade das empresas de comunicagoes. Atualmente,
o fornecimento de informagdes confidveis e relevantes ao pablico pelos meios de
comunicagdo atravessa graves contestacgdes, jd que a ideia de “cao de guarda” da
imprensa das atividades dos governantes por vezes ultrapassa a salutar critica da
classe politica, e de grupos sociais, para transformar-se em constru¢ao manipulada
ou distorcida da realidade.

De outro lado, uma alternativa de regulacdo dos meios de comunicagdo
poderia ser a partir da propria sociedade — sem a necessidade de controle estatal
— e focado no interesse publico, mas que ainda estd distante de acontecer. Os
objetivos de tal modelo de regulacdo social, segundo Denis McQuail (2011),
seriam, « priori, desenvolver um modelo de principio normativo o mais abrangente
possivel e, em segundo plano, colaborar no esclarecimento do pensamento sobre
o interesse publico na comunicagdo e sobre os diversos objetivos e valores que
deveriam ser promovidos e fiscalizados pelos defensores, e também pelos criticos,
do que a midia faz (McQUAIL, 2011).

E necessirio considerar que as formas de regulacio piblica dos meios de
comunicag¢do estdo presentes, de alguma forma, em todos os paises democriticos.
O que parece estar em jogo € assegurar o direito de expressdo, que inclui a
liberdade de cada individuo e de cada grupo de se expressar livremente em espago
publico, com acesso universal e quase irrestrito a informacdo. Por essa razio, nos
paises democrdticos, historicamente ndo hd legislagdo especifica sobre regulacio
para jornais, televisdes e revistas — afora temas relacionados a difamagdo, ao uso de
linguagem obscena ou de incitagdo ao 6dio — pois se supde que qualquer pessoa
ou grupo pode produzir sua prépria publicacio. Esta possibilidade deixou de
existir com o radio e, posteriormente, com a televisdo, visto que hd uma limitag¢ao
tecnoldgica de espaco de atuacgdo. Essa fase de concessdes trouxe dois aspectos
fundamentais para a regulagdo do setor: a) o acesso a um canal de transmissdo é

sempre uma concessio publica da institui¢do governamental; b) por existirem
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poucos canais disponiveis, hd necessidade que se realize uma limita¢do da
concentragao de emissoras por um Gnico grupo e que seja assegurado a maior
diversidade de vozes e opinides possiveis (SOR]J, 2012).

Nesse cendrio, portanto, o controle estatal sobre a midia tem sido a
forma mais recorrente de regulacio das empresas de comunicagdo. Para efeito
de marco cronolégico, das pioneiras tentativas de regulacdo estatal do setor de
comunica¢des, em 1934 foi criada, nos Estados Unidos da América, a Federal
Communications Comission (FCC), a agéncia reguladora desse setor no pais. Nos
EUA é exigido dos veiculos de comunicagio licenciados, que incluam contetdo de
interesse educativo e de interesse piblico para os cidaddos, limitagao do niimero
de emissoras que podem pertencer ao mesmo dono (seja no nivel nacional ou
estadual) e regras rigidas de transferéncia de licengas e de renova¢io. Contudo, hd
de se ponderar que nem sempre as leis sdo colocadas em pratica com exatidao na
sua fiscalizagdo.

Na América do Sul, o combate a concentragdo de poder mididtico por
poucos grupos empresariais vem sendo preponderante com a ascensdo de governos
de esquerda a partir dos anos 2000, ja que os governantes de Argentina, Brasil,
Uruguai, Bolivia, Equador e Venezuela se defrontaram com grupos mididticos
avessos e combativos a reformas que mexessem no arcabouco neoliberal,
basicamente privatizador da década de 1990 (MOREIRA, 2013; SANTANDER,
2014).

Para Pedro Santander (2014) existiria um alinhamento dos governos de
esquerda do continente sul-americano no intuito de alterar o ordenamento legal
de funcionamento das empresas mididticas haja vista a atua¢do desses organismos
de comunica¢do como opositores a esses governos de esquerda. Essas medidas de
regulacdo enfrentam forte oposi¢io das empresas de comunicacio que revidam
essas agdes em seus editoriais e veiculos informativos, ao apontar tentativas de
cerceamento da informagdo e da livre iniciativa empresarial combinada com a
censura de contetido por parte dos governos de esquerda da América Latina.

Exemplo sintomdtico dessa guerra entre governos de esquerda e empresas
mididticas ocorre na Argentina. Nos dltimos anos, as posi¢des tomadas pelo
casal Kirchner estavam em consonancia com os intentos de renova¢do no projeto
peronista e, além disso, com as expectativas do campo de esquerda no que tange a

democratizagdao dos meios de comunicagdo. A chamada Ley de Medios — Ley 26.522
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de Servicios de Comunicacion Audiovisual —foi criadaem 2009, mas sé entrou em vigor
no ano de 2012, com o propésito de combate aos monopd6lios de informagio e de
formacio de empresa por parte de alguns grupos mididticos. Esta lei teve bastante
impacto nos grupos de comunicagdo mais famosos do pafs, principalmente no
grupo Clarin que se tornou forte opositor do Partido Justicialista, sendo essa lei
regulatéria do setor de comunica¢des uma das marcas finais da administracio da
Presidenta Cristina Kirchner.

A mudancga de poder presidencial na politica argentina, no ano de 2015,
deixa em aberto o futuro da regulagio do setor de comunica¢des. Qual serd a
posi¢do do novo presidente argentino, Mauricio Macri, sobre esta temdtica de
regulagdo dos meios de comunicagdo na medida em que sua campanha se pautou
nos alicerces do livre mercado e da diminui¢do da interferéncia estatal em dreas
que ndo tem expertise para administrar? A postura serd de manutengao do controle
dos recursos econdmicos dos grandes veiculos de comunicagdo ou de liberalizagao
da pritica jornalistica aos moldes da época na qual ndo havia regulacdo? Nossa
hipétese é de que o partido no poder impacta diretamente nas restri¢des ao setor de
midia de cada pafs. Nesse caso, a entrada de um partido alinhado a uma ideologia
neoliberal produzird menos incentivos para que aconteca uma regulacio da midia
mais severa.

Esteartigodivide-se dessaforma: na primeirase¢do, relatamos, brevemente,
o histérico de cria¢do de regulacdo para o setor mididtico. A seguir, descrevemos
o conflito entre o casal presidencial Kirchner e os grupos de comunicacoes
argentinos. Na secdo seguinte, discutimos os primeiros meses de mandato do
presidente Macri, analisando sua agenda de governo e seus posicionamentos sobre
a questdo da regulagdo da midia. J4 nas considerag¢des finais, buscamos identificar
0 que esses primeiros meses de mandato sinalizam para o futuro da Ley de Medios

e, consequentemente, para a regulacdo dos veiculos de comunicagdo na Argentina.

Histdrico da regulacéo da midia na Argentina

Discutir a regulagio da midia a partir de seus modelos de governanca e das
implicagbes democraticas é extremamente relevante, principalmente quando
se percebe um relativo estado de tensdo na relag¢do entre governos e veiculos de
comunicagdo privados. A histéria politica argentina mostra que o governo sempre

tentou utilizar os meios de comunicagio como forma de pregacio ideolégica
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para a populagdo. Os desejos do mandatdrio do poder presidencial, desde Juan
Domingo Peré6n, sempre foram na diregdao de alteragdes nas regras dos meios de
comunicagdo para favorecer seu grupo politico, seja por meio de censura ou de
estatizagdo (REPOLL, 2010).

Conforme salienta Jer6nimo Repoll (2010), durante o primeiro mandato
do governo de Juan Domingo Perén (1946-1952) vérios 6rgdos de imprensa foram
expropriados, principalmente empresas oposicionistas ao peronismo, e canais de
televisdo sofreram forte interferéncia estatal, transformando-se em canais oficiais
do governo. O regime militar posterior liberaliza alguns dos procedimentos
adotados pelo regime peronista para a atividade de imprensa abrindo a era
de concessdes publicas de espago televisivos. No entanto, a regra para que as
empresas vencessem as licitagdes era a auséncia de vinculo com o legado peronista.
Tal situagdo de interferéncia nas empresas de comunicacoes perdurard até meados
da década de 1970 quando, entdo, serd criada a Lei de Radiodifusdo 22.285/80,
durante o governo do general Jorge Rafael Videla Redondo (1976-1981), cuja a
flexibiliza¢do na fiscalizagdo, na concessdo de licengas e de operagdo nas regides do
pais pelas empresas privadas do setor de comunicagdes possibilitard a ascensdo de
monopdlios no setor na década de 1990 (MOREIRA, 2013).

A Ley 26.522 de Servicios de Comunicacion Audiovisual ndo foge dessa regra de
interferéncia estatal na midia jd que, indiretamente, buscava delimitar a atuagdo
da midia opositora ao governo de Cristina Kirchner. Contudo, o propésito da
lei também provém de articulagdo cidadd nos anos que antecederam a aprovagao
da lei. Conforme Pedro Santander (2013), a génese dessa regulamentagdo partiu
das discussdes feitas em 2004, pela Coalizdo por uma Radiofusio Democritica
(CRD), 6rgdo da sociedade civil composto por organizac¢des sociais, organizagdes
sindicais, organiza¢des universitdrias etc. que buscavam elaborar um projeto de
relacionamento entre a midia privada e o setor governamental de telecomunicagoes
visando uma maior democratizagdao do contetdo e dos fornecedores de informagao.
Parte desse projeto foi incluido na proposta apresentada ao Congresso, no ano de
2009, para discutir os rumos da regulamentag¢do da midia. Todo esse empenho da
sociedade civil no decorrer desse ano para debater e aprimorar pontos essenciais

da regulamentac¢@o do setor de midia resultou na aprovac¢io dos congressistas da

Ley de Medios.
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Para os defensores da regula¢do, ela serviria como «ponte» mediadora
entre os interesses da midia e do publico defendendo, prioritariamente, os
interesses deste dltimo. A nova regulacio proposta pelo governo kirchnerista
deveria combater monopdlios, oligopdlios e proteger os direitos dos cidaddos,
inclusive promovendo o amplo acesso a informagdo. O seu sentido mais expresso
é democratizar o acesso a informacdo no territério argentino, ainda mais que a
legislagao anterior era da época da ditadura militar, sendo um motivador a mais
para o governo kirchnerista alterar essa legislagdo, pois o combate aos resquicios
do aparato militar era uma agenda politica forte do casal Kirchner. Podemos ver
descrito nos artigos primeiro e terceiro da referida lei os anseios contemplados
da sociedade argentina de maior democratizagdo, respeito a dignidade humana,
valorizagao dos aspectos culturais locais etc. para serem expostos no setor de

comunicagdes:
Articulo 1 - Alcance. El objeto de la presente ley es la regulacion
de los servicios de comunicacién audiovisual en todo el dmbito
territorial de la Republica Argentina y el desarrollo de mecanismos
destinados a la promocién, desconcentracién y fomento de la
competencia con fines de abaratamiento, democratizaciénl y
universalizacion del aprovechamiento de las nuevas tecnologias de
la informacién y la comunicacién. Quedan comprendidas en las
disposiciones de esta ley todas las emisiones que tengan su origen en
el territorio nacional, as{ como las generadas en el exterior cuando
sean retransmitidas o distribuidas en él.
Articulo 3 - Objetivos. Se establecen para los servicios de
comunicacién audiovisual y los contenidos de sus emisiones, los
siguientes objetivos:
a) La promocién y garantia del libre ejercicio del derecho de toda
persona a investigar, buscar, recibir y difundir informaciones,
opiniones e ideas, sin censura, en el marco del respeto al Estado
de Derecho democritico y los derechos humanos, conforme las
obligaciones emergentes de la Convencién Americana sobre
Derechos Humanos y demds tratados incorporados o que sean
incorporados en el futuro a la Constitucién Nacional.
b) La promocién del federalismo y la Integracién Regional
Latinoamericana.
c) La difusién de las garantias y derechos fundamentales consagrados
en la Constitucién Nacional.
d) La defensa de la persona humana y el respeto a los derechos

personalisimos.
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e) La construccién de una sociedad de la informacién y el
conocimiento, que priorice la alfabetizacién medidtica y la
eliminacién de las brechas en el acceso al conocimiento y las nuevas
tecnologias.

) La promocién de la expresién de la cultura popular y el desarrollo
cultural, educativo y social de la poblacién.

g) El ejercicio del derecho de los habitantes al acceso a la informacién
publica.

h) La actuacién de los medios de comunicacién en base a principios
éticos.

i) La participacién de los medios de comunicacién como formadores
de sujetos, de actores sociales y de diferentes modos de comprensién
de la vida y del mundo, con pluralidad de puntos de vista y debate
pleno de las ideas.

j) El fortalecimiento de acciones que contribuyan al desarrollo
culeural, artistico y educativo de las localidades donde se insertan
y la produccién de estrategias formales de educacién masiva y a
distancia, estas dltimas bajo el contralor de las jurisdicciones
educativas correspondientes.

k) El desarrollo equilibrado?7 de una industria nacional de contenidos
que preserve y difunda el patrimonio cultural y la diversidad de
todas las regiones y culturas que integran la Nacion.

1) La administracién del espectro radioeléctrico en base a criterios
democriticos y republicanos que garanticen una igualdad de
oportunidades para todos los individuos en su acceso por medio de
las asignaciones respectivas.

m) Promover la proteccién y salvaguarda de la igualdad entre
hombres y mujeres, y el tratamiento plural, igualitario y no
estereotipado, evitando toda discriminacién por género u
orientacién sexual.

n) El derecho de acceso a la informacién y a los contenidos de las
personas con discapacidad.

i) La preservaciéon y promocién de la identidad y de los valores

culturales10 de los Pueblos Originarios.
As demandas contempladas nessa regulamentacio almejam moralizar
a atividade jornalistica para o interesse publico aumentando a diversidade de
empresas para disponibilizar informacdo de qualidade. A situagdo prévia da
estrutura do sistema de midia argentina precisa ser assinalada para dar uma
dimensdo da alteragdo de status quo que a Ley 26.522 de Servicios de Comunicacion

Audiovisual combate. A concentragio do setor de telecomunicagdes nas maos

Aurora: revista de arte, midia e palitica, Sao Paulo, v.10, n.28, p. 13-36, fev.-mai.20(7

20




ALEY DE MEDIOS NA ERA MACRI () I RODOLFO S. MARQUES E BRUNO DA S. CONCEIGAD

dos grupos Clarin e Telef6nica era massiva na era pré-regulagio. Juntos, os dois
grupos dominavam fatias volumosas de receita publicitdria e espagos de televisdo,
internet, rddio e telefonia. Tal dominio pode produzir um direcionamento na
opinido publica e uma diminuigdo na pluralidade de opinides que chegam ao
cidaddo (SANTANDER, 2013).

A Ley de Medios, portanto, tem o sentido de maior participacao popular
e quebra de oligopdlios caracteristicos dos governos de esquerda dos anos 2000.
A luta contra o modelo corporativo neoliberal estd subjacente a essa regulacdo
que almeja ser mais plural para os cidaddos argentinos. Essa nova legislacao nao
agradou em nada os poderosos grupos de midia do pais que tiveram que lidar com
um excesso de condig¢Bes e deveres para exercer a atividade jornalistica. No entanto,
os artigos que mais foram contestados pelos grupos de midia, especialmente pelo
Grupo Clarin, sdo aqueles que tratam da transferéncia de licengas de emissoras,
que atinge diretamente o nimero de emissoras de cada empresa, e 0 prazo para
adequacdo das empresas as normas da Ley de Medios que seria muito curto. Detalhes

podem ser vistos nos excertos a seguir, dos artigos 41 e 161 da lei:

Articulo 41 - Transferencia de las licencias. Las autorizaciones y
licencias de servicios de comunicacién audiovisual son intransferibles
cinco (5) afios de transcurrido el plazo de la licencia y cuando tal
operacion fuera necesaria para la continuidad del servicio, respetando
que se mantenga en los titulares de origen mds del cincuenta por
ciento (50%) del capital suscripto o por suscribirse y que represente
mds del cincuenta por ciento (50%) de la voluntad social. La misma
estard sujeta a la previa comprobacién por la autoridad de aplicacién
que deberd expedirse por resolucién fundada sobre la autorizacién
o rechazo de la transferencia solicitada teniendo en cuenta el
cumplimiento de los requisitos solicitados para su adjudicacion y el
mantenimiento de las condiciones que motivaron la adjudicacién.
La realizacién de transferencias sin la correspondiente y previa
aprobacién serd sancionada con la caducidad de pleno derecho de la
licencia adjudicada y serd nula de nulidad absoluta.

Articulo 161 - Adecuacién. Los titulares de licencias de los
servicios y registros regulados por esta ley, que a la fecha de su sancién
no redinan o no cumplan los requisitos previstos por la misma, o las
personas juridicas que al momento de entrada en vigencia de esta
ley fueran titulares de una cantidad mayor de licencias, o con una
composicién societaria diferente a la permitida, deberdn ajustarse a

las disposiciones de la presente en un plazo no mayor a un (1) afio
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desde que la autoridad de aplicacién establezca los mecanismos de
transicién. Vencido dicho plazo serdn aplicables las medidas que al
incumplimiento —en cada caso— correspondiesen. Al solo efecto de
la adecuacién prevista en este articulo, se permitird la transferencia
de licencias. Serd aplicable lo dispuesto por el tltimo parrafo del

articulo 41.

Segundo Michele Silva (2015), o descontentamento do Grupo Clarin
sobre a questdo das licengas ocorria em razio do alto ndmero de licengas que a
empresa perderia (de TV aberta, de TV a cabo e rddio). Conforme informacoes
da pesquisadora, a redu¢do no nimero de licengas do Grupo Clarin resultaria em
um déficit de quase 35% da sua participagdo no mercado nacional. Portanto, ndo
é de se duvidar que, embora a nova lei seja benéfica para a pluralidade de visGes
nas comunicagdes nacionais, a altera¢do na legislag¢do possa ter sido uma resposta
calculada do governo aos seus oposicionistas na imprensa (SANTANDER, 2013).

Nessa mesma época, o apoio de outros grupos empresariais do setor
de telecomunicagdes esteve do lado do Clarin na América do Sul. Os grandes
veiculos de comunica¢do do Brasil, por exemplo a Rede Globo, tiveram uma
atitude consistente de criticas, em seus editoriais jornalisticos, ao governo de
Cristina Kirchner ressaltando o cardter, possivelmente demagdgico, das agGes
de regulamentagdo do setor mididtico. Um episédio dessa briga, bastante
mencionado nos jornais brasileiros, foi a guerra pelo controle da produgio,
comercializagdo e distribui¢ao de papel para impressio dos jornais argentinos
em 2011. Portanto, detalhar as razdes dessa briga entre governo e imprensa é
essencial para compreender como foi aprovada uma regulamentagdo para a midia

na Argentina.

Kirchnerismo versus grupo Clarin

O presidente argentino Néstor Kirchner (2003-2007), do Partido Justicialista,
construiu uma estratégia propria de relacio com a imprensa, diferente da
estabelecida pelos governos democréticos anteriores. E possivel perceber que um
dos desafios do governo de Néstor Kirchner era colocar os meios de comunicagao
como “mediadores objetivos” entre o governo e a sociedade civil, impedindo que
se transformassem em um “quarto poder”. Essas acOes se deviam as condi¢des
da chegada de Néstor Kirchner ao governo, marcada por sucessivas rendncias

presidenciais e crise econdmica, e as suas estratégias de construgdo de um tipo
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especifico de lideranca mais personalista. Tais mudancgas teriam consequéncias
para a representagdo politica e as caracteristicas que a democracia argentina teria
nos dias atuais. No comeco da ascensdao politica de Néstor Kirchner, o grupo
Clarin era um aliado importante haja vista que a empresa via no presidente recém-
eleito a capacidade para estabilizar o sistema politico argentino, abalado por
rendncias presidenciais precedentes, e repactuar acordos econdmicos oriundos da
divida externa (REPOLL, 2010). O relacionamento teve um rompimento quando
a popularidade do presidente comegou a declinar fazendo com que a postura se
radicalizasse para seguidas criticas de ambos os lados (SILVA, 2015).

Com o falecimento do ex-presidente argentino Néstor Kirchner, em 27 de
outubro de 2010, um dos temais centrais da agenda puablica no pafs era a relagdo
conflituosa do governo de sua esposa, e sucessora, Cristina Ferndndez de Kirchner
com os meios de comunicagdio de massa e, em especial, com determinados
setores dos veiculos de comunicagdo de direita, notadamente o grupo Clarin, que
ela considerava “opositor” ao modelo de desenvolvimento adotado no pais. O
clima de tensdo na sociedade argentina foi se consolidando durante os anos do
governo de Cristina Kirchner (2008-2015), ampliado pelo descontentamento de
entidades da sociedade civil. A presidéncia dela teve fortes conflitos com os donos
de transportadoras alimenticias e agricolas, com a Igreja Catélica e, em especial,
com os grandes grupos de comunica¢io (LANATA, 2015).

Um exemplo desse processo de combate presidencial aos principais grupos
de comunicagdo na Argentina foi o projeto “Esportes para Todos”. Implantado em
2009, o governo de Cristina Kirchner determinou que a tevé pablica transmitisse
jogos dos campeonatos de basquete, voleibol, ténis, r7gbi, além dos campeonatos
de futebol das séries B e C. Segundo a presidente Cristina Kirchner, o objetivo
dessa agenda de governo era que o povo argentino assistisse eventos esportivos
populares de forma gratuita. O principal campeonato de futebol da Argentina
jd era transmitido pela tevé estatal depois que o governo pagou 600 milhdes
de pesos, em torno de R$ 300 milhdes de reais, pelos direitos de transmissio
dos campeonatos da AFA (Associagdo de Futebol da Argentina). Os direitos de
transmissao foram negociados entre a AFA e o governo argentino pelo periodo de
10 anos. Anteriormente, estes direitos de transmissdo do campeonato da série A
eram do grupo Clarin, que transmitia o campeonato de futebol apenas na tevé

a cabo. Hoje em dia, o Conselho Federal de Televisio argentino é quem decide
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quais os jogos e quais as modalidades esportivas que terdo suas competicbes
transmitidas nas emissoras abertas (LANATA, 2015).

E nessa luta entre a presidente Cristina Kirchner e os grupos de
comunicagdo que se originou a ideia de regula¢do dos veiculos de imprensa. A ideia
da Ley de Medios é evitar a chamada propriedade cruzada, ou seja, a concentragao
de outorgas para redes de televisdo, abertas e pagas, radios, jornais, entre outros
tipos de midias, para somente um grupo privado. Segundo Manuel Baldn (2013):
“A énfase sobre a propriedade e concentragdo das midias tem uma sustentagdo
bem justificada: um sistema de midia democrdtica deveria ver garantida
sua liberdade de acdo tanto em respeito do poder politico como de interesses
econdmicos” (BALAN, 2013, pp. 474-475, traducdo nossa). Esta lei reguladora
entrou em vigor no ano de 2012, sendo uma pauta proposta e aprovada a partir
do Poder Executivo, com apoio de vérios grupos sociais. Os grandes veiculos de
comunicag¢do contestaram essa regulacao da midia chamando-a de controle social
do contetido a ser veiculado, além de ser uma tentativa de controle do contetido
dos 6rgdos da imprensa como um todo (MARQUES e OLIVEIRA, 2015).

No principal campo de contestacdo dessa lei reguladora estd o grupo
de comunicagdo Clarin, maior grupo de comunica¢io do pais, que regula em
torno de 30% dos jornais em circulagdo e possui 30% da audiéncia televisiva
do pafs (SANTANDER, 2014). O grupo Clarin obteve grande forca politica a
partir dos anos 1990, com a crescente privatizagdo do setor de telecomunicagdes
possibilitando o crescimento do dominio de virios veiculos. Como mostrado
anteriormente, a relacio com os governos presidenciais sempre foi proxima para a
empresa até a queda de popularidade dos Kirchner requerer uma postura menos
oficialista e mais combativa da empresa em seus veiculos de comunicagio.

O argumento principal do grupo de comunica¢io argentino é de que tal
lei cercearia a liberdade de expressdo e visaria o controle da atividade empresarial.
Em trabalho recente, a pesquisadora Michele Silva (2015) analisou trés meses
de publica¢bes no jornal Clarin, de setembro a dezembro de 2012, nos meses
que antecediam a decisio do setor judicidrio sobre a constitucionalidade da
Ley de Medios. Segundo a autora, em 91% dessas matérias ficou evidente que o
contetdo jornalistico do Clarin pautava mais em retratar o governo Kirchner
como autoritdrio e antidemocratico do que analisar os pormenores dos prés e dos

contras da Ley 26.522 de Servicios de Comunicacion Audiovisual. Esse enquadramento
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do jornal dificultou que a sociedade argentina tivesse mais detalhes objetivos
tanto sobre os beneficios, quanto os prejuizos dessa lei.

Nio foi surpreendente a rea¢do do Grupo Clarin, quanto a aprovacdo da
Ley de Medios, ao ajuizar nos anos de 2012 e de 2013 ag¢des de inconstitucionalidade
da referida lei. Em outubro de 2013, a Suprema Corte de Justica daquele pafs
tomou decisdo favordvel pela constitucionalidade da Ley de Medios. O principal
afetado por essa decisdo da justi¢a argentina tém sido o grupo Clarin. A maior
corpora¢do multimidia da Argentina teria de ceder, transferir ou vender cerca de
150 a 200 licencas, além dos edificios e equipamentos onde estdo suas emissoras.
A Justica determinou que até 2015 esta lei fosse aplicada em sua plenitude. Essa
decisdo do judicidrio foi uma das mais importantes vitdrias politicas da presidente
Cristina Kirchner, que se empenhou pessoalmente para aprovi-la em razdo das
constantes perseguicdes dos veiculos de imprensa ao seu governo. Essa critica
ostensiva aos presidentes da Republica tem se tornado uma caracteristica dos
veiculos de comunicacio na Argentina e na América do Sul (BALAN, 2013).

Contudo, a luta entre o governo e a empresa mididtica parece ter mudado
de direcao, pois o chamado modelo de governo kirchnerista sofreu grandes abalos
na eleicdo presidencial de 2015. Primeiramente, com o inesperado segundo
turno na corrida presidencial, algo inédito na politica argentina desde o retorno
da democracia em 1985. Logo ap6s a “surpresa” do segundo turno houve virios
debates televisivos entre os dois oponentes; o candidato da situacio Daniel
Scioli (Partido Justicialista), apoiado pela entdo presidenta Cristina Kirchner,
e o candidato oposicionista Mauricio Macri (PRO - Proposta Republicana /
Coligagdo “Cambiemos”), que colocaram frente a frente propostas distintas para o
eleitorado. Apesar da margem apertada de votos, 51,4% para Macri contra 48,6%
para Scioli, o candidato governista teve que aceitar a derrota nas urnas. Restava
agora ao novo mandatdrio da Presidéncia da Republica consolidar a perspectiva
de reconstrugdo, dessa vez a direita, que todos os novos presidentes almejam na

politica argentina (PEREZ-LINAN, 2013; BRITO, 2015).

Os primeiros meses do governo Macri
A trajetéria politica do novo ocupante da Casa Rosada é relativamente curta se
comparado a de seus antecessores no cargo. Mauricio Macri tem seu capital politico

ancorado na popularidade alcangada quando foi presidente, de 1995 até 2007, do
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time de futebol mais popular da Argentina: o Club Atlético Boca Juniors. O
sucesso do clube na arena esportiva abriu a oportunidade de uma carreira politica,
ampliando o seu espectro de influéncia e sua popularidade junto ao povo argentino.
Na sua primeira campanha eleitoral para a prefeitura da cidade de Buenos Aires,
em 2003, ele saiu derrotado depois de ser o mais votado no primeiro turno das
elei¢des. Esse revés ndo foi suficiente para que ele abandonasse a politica, haja vista
sua pouca experiéncia politica em razdo do seu histérico profissional na iniciativa
privada. Tanto ndo o abalou que Macri fundou um partido politico em 2005, o
PRO, para viabilizar sua tentativa de ocupar o posto de chefe do executivo da
capital argentina, na elei¢do seguinte. Na elei¢do de 2007, Mauricio Macri foi
eleito prefeito de Buenos Aires. O refor¢o do seu prestigio politico veio com a sua
reelei¢do, para um segundo mandato na prefeitura, em 2011.

Os cidaddos argentinos, sejam conservadores ou moderados, aclamaram
em 2015 um presidente plenamente alinhado com o livre mercado, com os
interesses capitalistas norte-americanos e o neoliberalismo. De outro lado, os
cidaddos mais progressistas da sociedade acompanham a entrada de um politico
contrario, ideologicamente, ao campo da esquerda sul-americana. Este campo
politico foi majoritdrio no continente na Gltima década. Além disso, a sociedade
argentina conhece, pela primeira vez, um presidente avesso também a linha
politica dominante entre os politicos: o peronismo (BORON, 2015).

Os primeiros gestos do governo de Mauricio Macri no poder tiveram
o sentido de combater conquistas do casal Kirchner. Jd durante a campanha
presidencial de 2015, Macri estabeleceu vdrias propostas que buscavam encontrar
os eleitores centristas, os eleitores de direita moderados e o eleitorado kirchnerista
descontente com os rumos do governoda presidenta Cristina Kirchner. As principais
pautas da sua campanha estavam relacionadas a estes itens: desvaloriza¢do cambial
do peso argentino; aproximag¢do com o Fundo Monetdrio Internacional (FMI);
combate a pobreza; a retomada, pela via diplomadtica, das Ilhas Malvinas; o corte
de pessoal do Estado; e a normalizacdo das relacdes entre governo e meios de
comunicagdo, basicamente, as relagdes com o grupo Clarin.

Na parte econdmica, a dire¢gdo do governo Macri tem sido no intuito
de melhorar a imagem externa do pais tentando renegociar a divida argentina,
que chegou ao seu limite com o calote de 2001, com os credores externos. Os

chamados “fundos abutres”, grupos financeiros que possuem titulos da divida
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argentina, estariam mais propensos a negociar com O NOVO governo ji que a
antecessora, Cristina Kirchner, ampliou a postura de combate ao pagamento
da divida. O presidente Macri sabe que a divida econdmica é um empecilho no
crescimento do pafs, por isso tomou iniciativas de reunides com os credores nos
Estados Unidos da América para reverter esse quadro de san¢Ges econdmicas
ao pafs devido ao calote externo. O abandono dos controles cambiais do peso
foi a primeira medida do governo Macri para combater a inflagio crescente. A
desvaloriza¢do cambial ndo repercutiu negativamente na populagdo, sinalizando
um novo tipo de administra¢io da crise econdmica. Ainda ndo se sabe se essas
mudangas na drea econémica irdo afetar programas sociais criados pelo casal
Kirchner. Ag¢des redutoras nas verbas dos programas sociais seriam impopulares
para o novo presidente. Na parte administrativa, os recorrentes cortes em postos da
administragdo estatal, principalmente naqueles cargos comissionados, foram vistos
na opinido publica como medidas para alijar os opositores do presidente Macri da
méquina administrativa. Na parte diplomdtica, ainda ndo hd uma manifesta¢do
séria no intuito de retomar as ilhas Malvinas para o controle argentino.

No que tange as relagdes entre o governo e os meios de comunicagdo, pode-
se dizer que essa foi a pauta de mais rdpida acio dos primeiros dias do governo
Macri. Ao assumir o mandato, em 10 de dezembro de 2015, o presidente Macri
investiu esfor¢os para a modificagdao do processo de regula¢do da comunicagdo no
pais. A partir do decreto de necessidade de urgéncia 267/2015 - similar ao uso
de medidas provisérias no Brasil -, o presidente Macri mudou toda a estrutura
prevista na Ley de Medios, sem propor quaisquer debates com a sociedade civil e com
a representacdo parlamentar, visto que esta lei surgiu, teoricamente, para garantir
pluralidade e diversidade na midia argentina. Estes primeiros movimentos no
controle do Poder Executivo tiveram a inteng¢do de inviabilizar a Ley de Medios sob
a alegacdo de que se tratava de uma lei antiquada sobre a regulagdo da midia do
pais, pois ndo contemplava elementos fundamentais da realidade da industria de
telecomunicagdes, principalmente no que tange as novas tecnologias de difusio de
informagdo e o uso combinado de vdrias plataformas de divulga¢do de informagéo
das empresas mididticas.

Aproveitando-se desse expediente do decreto de necessidade de urgéncia
267/2015, o presidente Macri conseguiu driblar uma necesséria aprovagdo prévia

dos congressistas para suspender agéncias reguladoras. Dois 6rgdos responsaveis
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de aplicar a regulamentacio dos meios de comunica¢do, a Autoridade Federal
de Servigos de Comunica¢do Audiovisual (AFSCA) e a Autoridade Federal de
Tecnologias da Informagdo e da Comunica¢io (AFTIC), tiveram suas prerrogativas
administrativas dissolvidas e seus dirigentes demitidos. Como pode ser observada
nos artigos 11 e 12 da Ley de Medios, a AFSCA seria o principal organismo,
autdrquico e descentralizado, com autoridade para impor o cumprimento da
regulamentagdao como podemos apreciar nos trechos a seguir:

Articulo 11 - Naturaleza y domicilio. La Autoridad Federal de
Servicios de Comunicacién Audiovisual poseerd plena capacidad
juridica para actuar en los dmbitos del derecho publico y privado y
su patrimonio estard constituido por los bienes que se le transfieran
y los que adquiera en el futuro por cualquier titulo. Tendrd su
sede principal en la Ciudad Auténoma de Buenos Aires y deberd
establecer al menos una (1) delegacién en cada provincia o regién
de ellas o ciudad, con un minimo de una (1) delegacién en cada

localidad de mds de quinientos mil (500.000) habitantes.

Articulo 12 - Misiones y funciones. La Autoridad Federal de
Servicios de Comunicacién Audiovisual tendrd las siguientes
misiones y funciones:

1) Aplicar, interpretar y hacer cumplir la presente ley y normas
reglamentarias.

2) Elaborar y aprobar los reglamentos que regulen el funcionamiento
del directorio.

3) Formar parte de las representaciones del Estado nacional que
concurran ante los organismos internacionales que correspondan y
participar en la elaboracién y negociacién de tratados, acuerdos o
convenios internacionales de radiodifusién, telecomunicaciones en
cuanto fuera pertinente por afectar las disposiciones de esta ley y los
referidos a los procesos vinculados a los proyectos de la Sociedad de la
Informacién y el Conocimiento, cuando correspondiere en conjunto
con otras autoridades estatales con incumbencias temdticas.

4) Elaborar y actualizar la Norma Nacional de Servicio y las
normas técnicas que regulan la actividad, en conjunto con la
autoridad regulatoria y la autoridad de aplicacién en materia de
telecomunicaciones.

5) Promover la participacién de los servicios de comunicacion
audiovisual en el desarrollo de la Sociedad de la Informacién y el
Conocimiento.

6) Aprobar los proyectos técnicos de las estaciones de radiodifusion,
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otorgar la correspondiente habilitacién y aprobar el inicio de las
transmisiones regulares, en conjunto con la autoridad regulatoria y
la autoridad de aplicacién en materia de telecomunicaciones.

7) Elaborar y aprobar los pliegos de bases y condiciones para la
adjudicacién de servicios de comunicaciéon audiovisual.

8) Sustanciar los procedimientos para los concursos, adjudicacién
directa y autorizacién, segin corresponda, para la explotacién de
servicios de comunicacién audiovisual.

9) Mantener actualizados los registros de consulta publica creados
por esta ley, que deberdn publicarse en el sitio de Internet de la
Autoridad Federal de Servicios de Comunicacién Audiovisual.

10) Velar por el desarrollo de una sana competencia y la promocién
de la existencia de los mds diversos medios de comunicacién que sea
posible, para favorecer el ejercicio del derecho humano a la libertad
de expresion y la comunicacion.

11) Adjudicar y prorrogar, en los casos que corresponda, y declarar
la caducidad de las licencias, permisos y autorizaciones, sujeto a
control judicial pleno y oportuno, incluso cautelar.

12) Fiscalizary verificar el cuamplimiento de las obligaciones previstas
en la presente y los compromisos asumidos por los prestadores de
los servicios de comunicacién audiovisual y radiodifusién en los
aspectos técnicos, legales, administrativos y de contenidos.

13) Promover y estimular la competencia y la inversién en el sector.
Prevenir y desalentar las prdcticas monopdlicas, las conductas
anticompetitivas, predatorias y/o de abuso de posicién dominante
en el marco de las funciones asignadas a este organismo u otros con
competencia en la materia.

14) Aplicar las sanciones correspondientes por incumplimiento de
la presente ley, sus reglamentaciones y sus actos administrativos,
bajo control judicial pleno y oportuno, incluso cautelar.

15) Declarar la ilegalidad de las estaciones y/o emisiones y promover
la consecuente actuacién judicial, incluso cautelar, adoptando las
medidas necesarias para lograr el cese de las emisiones declaradas
ilegales.

16) Fiscalizar, percibir y administrar los fondos provenientes de
gravamenes, tasas y multas, y administrar los bienes y recursos del
organismo.

17) Resolver en instancia administrativa los recursos y reclamos del
publico u otras partes interesadas.

18) Modificar, sobre bases legales o técnicas, los pardmetros técnicos
asignados a una licencia, permiso o autorizacién, por los servicios

registrados.
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19) Garantizar el respeto a la Constitucién Nacional, las leyes y
Tratados Internacionales en los contenidos emitidos por los servicios
de comunicacién audiovisual.

20) Mantener y actualizar los registros ptblicos a que se refiere la
presente.

21) Registrar y habilitar al personal técnico y de locucién que se
desempefie en los servicios de radiodifusién y de comunicacién
audiovisual cuando fuere pertinente, asi como proveer a su
formacién y capacitacion.

22) Recibir en sus delegaciones y canalizar las presentaciones
dirigidas a la Defensorfa del Pablico.

23) Crear y administrar el Fondo de Jerarquizacién del personal
afectado a su funcionamiento.

24) Proveer los recursos necesarios para el funcionamiento del
Consejo Federal de Comunicacién Audiovisual.

25) Ejercer su conduccién administrativa y técnica.

26) Establecer su estructura organizativa y funcional.

27) Elaborar el presupuesto anual de gastos, el cdlculo de recursos y
la cuenta de inversién.

28) Aceptar subsidios, legados y donaciones.

29) Comprar, gravar y vender bienes muebles e inmuebles, conforme
la normativa vigente.

30) Celebrar toda clase de contratos y convenios de reciprocidad o de
prestacién de servicios con otros organismos, entidades o personas
fisicas o juridicas, conforme la normativa vigente.

31) Contratar créditos con arreglo a lo dispuesto por la normativa
vigente.

32) Nombrar, promover y remover a su personal.

33) Dictar los reglamentos, las resoluciones y las normas de
procedimiento que resulten necesarios para el mejor ejercicio de
sus funciones.

34) Responder a los requerimientos del Consejo Federal de
Comunicacién Audiovisual, del defensor del Publico, y de
la Comisiéon Bicameral de Promocién y Seguimiento de la
Comunicacién Audiovisual.

35) Realizar periédicamente los estudios técnicos para evaluar el
nivel y efectos de las emisiones radioeléctricas en el cuerpo humano
y en el ambiente, al efecto de impedir todo tipo de emisiones que
resulten nocivas a la salud o provoquen dafio ambiental a los fines
de ponerlo en conocimiento de las autoridades competentes. La
Autoridad Federal de Servicios de Comunicacién Audiovisual serd

objeto de control por parte de la Sindicatura General de la Nacién
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y de la Auditorfa General de la Nacién. Es obligacién permanente e
inexcusable del directorio dar a sus actos publicidad y transparencia
en materia de recursos, gastos, nombramientos de personal y

contrataciones.

Esta acio do novo presidente argentino ndo ficou alheia de criticas e
contestagdes. Para a Relatoria Especial para a Liberdade de Expressio da OEA
(Organizagdo dos Estados Americanos), as agéncias reguladoras fechadas foram
consideradas durante o Governo de Cristina Kirchner um dos principais ganhos
da Ley de Medios, por defender a participagdo da sociedade civil no processo de
discuss@o das regras de comunicagdo. Apés a desativa¢io da AFSCA e da AFTIC foi
criada uma nova agéncia reguladora pelo presidente Macri para ocupar as funcoes
das agéncias extintas. O Ente Nacional de Comunica¢oes (ENACOM) foi criado
para ser o novo 6rgdo de regulacio da imprensa no pafs, mas na pratica serviu
para impedir o cumprimento da Ley de Medios sobre as empresas de midia. Alguns
artigos contidos no decreto de necessidade de urgéncia 267/2015 esclarecem suas
funcoes e organizacio administrativa:

Articulo 1° — Creacibn del ENTE NACIONAL DE
COMUNICACIONES.  Créase como  ente  autdrquico
y descentralizado, en el dmbito del MINISTERIO DE
COMUNICACIONES, el ENTE NACIONAL DE
COMUNICACIONES (ENACOM).

El ENACOM actuard en jurisdicciéon del MINISTERIO DE
COMUNICACIONES, como Autoridad de Aplicacién de las Leyes
Nros. 26.522y 27.078 y sus normas modificatorias y reglamentarias,
con plena capacidad juridica para actuar en los dmbitos del derecho
publico y privado.

El ENACOM tiene domicilio en la Ciudad Auténoma de Buenos
Aires y podrd establecer delegaciones en regiones, provincias o
ciudades de mds de quinientos mil (500.000) habitantes.
Art.5°—Directorio. Laconduccién y administracién del ENACOM
serd ejercida por un Directorio, integrado por UN (1) presidente
y TRES (3) directores nombrados por el PODER EJECUTIVO
NACIONAL, y TRES (3) directores propuestos por la COMISION
BICAMERAL DE PROMOCION Y SEGUIMIENTO DE LA
COMUNICACION AUDIOVISUAL, LAS TECNOLOGIAS DE
LAS TELECOMUNICACIONES Y LA DIGITALIZACION,
los que serdn seleccionados por ésta a propuesta de los bloques
parlamentarios, correspondiendo UNO (1) a la mayoria o primera

minorfa, UNO (1) a la segunda minorfa y UNO (1) a la tercera
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minorfa parlamentarias.

El Directorio del ENACOM tendrd las mismas funciones y
competencias que las Leyes Nros 26.522 y 27.078, y sus normas
modificatorias y reglamentarias, asignan, respectivamente, a los
directorios de la AFSCA y de la AFTIC.

El presidente y los directores no podrin tener intereses o vinculos
con los asuntos bajo su 6rbita, en las condiciones de la Ley N°
25.188.

El presidente y los directores durardn en sus cargos CUATRO
(4) afios y podrdn ser reelegidos por UN (1) periodo. Podrdn ser
removidos por el PODER EJECUTIVO NACIONAL en forma
directa y sin expresion de causa.

El presidente del directorio es el representante legal del ENACOM,
estando a su cargo presidir y convocar las reuniones del directorio,
conforme lo disponga el reglamento que se dicte al efecto.

El quorum para sesionar serd de CUATRO (4) directores, uno de los
cuales podrd ser el presidente, y las decisiones serdn adoptadas por

mayorfa simple. En caso de empate, el presidente tendrd doble voto.
O decreto de necessidade de urgéncia 267/2015 alterou fortemente a Ley de
Medios. Modificagbes profundas no texto diminuiram os mecanismos de combate
a concentracio de veiculos de comunicacdo, tornando flexiveis os limites de
propriedade, aumentando a quantidade de licengas permitidas para cada empresa e
eliminando a principal restricao 2 monopoliza¢do no setor: a penetragio territorial
de, no mdximo, 35% da populagdo por um mesmo grupo de comunicagdo. O
decreto permite ainda ao Presidente da Reptblica a possibilidade de destituir,
sem motivos, qualquer membro da nova entidade de regulacio ENACOM, uma
clara ingeréncia sobre esta agéncia fiscalizadora ja que a Ley de Medios assegurava
que o mandato dos integrantes das antigas entidades regulatérias ndo deveria
coincidir com os mandatos presidenciais protegendo, assim, os funciondrios dos
humores dos governantes no poder. Os atuais mandatos dos funciondrios das
antigas agéncias fechadas pelo presidente Macri iriam até o fim de 2017, mas o
presidente argentino exonerou o diretor da Agéncia da AFSCA, Martin Sabbatella,
logo ap6s a criagio da ENACOM.
As primeiras medidas do Presidente Mauricio Macri buscaram transferir
para o executivo federal o controle das decisdes regulatérias sobre os meios de
comunicagdo, retirando autoridade da AFSCA e focando mais a a¢do no Ministério

das Comunicagbes. A populagio argentina ndo ficou alheia a este debate sobre
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a regulacdo dos meios de comunicacio. Virias manifestacGes nas ruas foram
chamadas no més de janeiro, pelos opositores das medidas do governo Macri,
em prol da manutenc¢io da Ley de Medios e da democratiza¢do da comunicagdo
causando forte barulho na sociedade argentina.

Essas acdes de Macri tinham, realmente, o intuito de efetivar o fim da
Ley de Medios e propor uma ac¢do livre dos empresdrios de comunica¢do, em nome
da liberdade de expressio no campo das comunicagdes. Contudo, o Judicidrio
teve posicdo contraria aos interesses do presidente Macri e das empresas
de telecomunicacdes. Em janeiro de 2016, dois juizes federais argentinos
suspenderam, temporariamente, o decreto de urgéncia 267/2015 lancado pelo
presidente Macri, reestabelecendo as fun¢des dos antigos 6rgaos regulatérios dos
meios de comunicacio afetados pelo decreto. Essa acdo presidencial foi vista, pelos
criticos do presidente Macri, como uma clara tentativa de abuso de poder do novo
governante sobrepujando as leis e o Congresso argentino (BRITO, 2015).

A questdoséveioaser resolvidaemabril de 2016, na Cimarados Deputados,
onde os parlamentares validaram as prerrogativas da ENACOM como o 6rgao
fiscalizador de regulagao da midia, inserido no Ministério das Comunicagdes,
substituindo os dois 6rgdos anteriores AFSCA e AFITC. Em sintese, com a
criagdo da ENACOM nido haveria mais deliberagdo sobre a regulacdo da midia jd
que este 6rgdo toma as decisdes vinculados aos interesses presidenciais. Além de
inviabilizar a regulacio da midia proposta por sua antecessora na Casa Rosada, o

presidente Macri almeja ainda, no futuro, criar uma nova legislagdo sobre o tema.
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Consideracies finais

Em apenas poucos meses de mandato, o novo presidente argentino agiu na dire¢ao
de proteger as empresas mididticas do controle governamental. Haverd muitas
discussdes em torno desse assunto ja que tanto a liberdade de imprensa quanto
a democratiza¢gio dos meios de comunica¢do dizem muito sobre a qualidade das
democracias contemporineas (BALAN, 2013). Entretanto, o presidente Macri
parece estar inclinado em tirar todas as amarras que o Partido Justicialista colocou
nos interesses dos grandes grupos de comunica¢io.

Diante da breve exposi¢do feita neste artigo, é possivel inferir que os
primeiros meses do mandato do presidente Macri apontam para uma relagdo
futura tumultuada entre os interesses corporativos mididticos, os interesses
governamentais e, também, os interesses da populacdo argentina. Pelo que as
evidéncias indicam, o novo presidente argentino estd do lado de uma liberdade
de expressdo irrestrita aos meios de comunica¢do, permitindo que toquem seus
negécios da forma mais livre possivel. Hd, pois, uma assimetria de comportamento
do governo de Mauricio Macri em relagdo ao governo de Cristina Kirchner
no que tange aos aspectos politicos, econdmicos e, especialmente, em relagdo
a regulacdo dos meios de comunicagdo. No entanto, ha uma coeréncia entre o
discurso de campanha e a prdtica estatal ao incentivar o livre mercado no campo
das comunicagdes, jd que isso € realizado na esfera econémica. Em pouco tempo
de mandato, o presidente Macri alterou de maneira substantiva a Ley de Medios

através do decreto de necessidade de urgéncia 267/2015.

Neste primeiro momento de sua gestio, Mauricio Macri também realizou
modificagBes radicais em vdrios alicerces que mantiveram a politica econdmica
nos 12 anos do kirchnerismo. Depois de anos de progressiva intervengao estatal na
economia, a maioria das mudancas do atual presidente mostra uma politica mais
voltada para a iniciativa privada, em uma relagdo mais “amistosa” para o mercado,
focando principalmente os principios econdmicos liberais em detrimento das
questdes sociais. Esses parecem ser os mais recentes capitulos de uma longa batalha
entre os poderosos meios de comunicagdo e os interesses de democratizagdo da

informacdo para a popula¢io argentina.
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