Jornativismo: CMI e o ativismo online

Kelly Prudencio™

Resumo: O artigo discute as formas de comunicacdo do coletivo Independent Media
Center, o Indymedia, criado em 1999 para realizar a cobertura jornalistica dos protestos
contra a Organizacdo Mundial do Comércio, em Seattle, Estados Unidos. Parte do
pressuposto de que configura um dos aspectos do chamado ciberativismo, uma vez que
combina produgdo de informagdo ¢ intengdes de mobilizagdo politica no ambiente da
internet. A analise encontrou, entdo, um tipo de jornativismo, uma linguagem hibrida que
ndo so6 informa como também forma. Pelas caracteristicas apresentadas no website do
coletivo, o artigo também questiona o conceito de alternativo, ja que os ativistas mantém
grande parte das convengdes da linguagem jornalistica padrao. Assim, essa comunicacao
foi entendida como midia ativista, levando em conta as suas contradi¢des, suas inovagoes

e suas manifestacdes empiricas.

Abstract: This article discuss the Independent Media Center forms of communication,
created in 1999 to cover the protests against the World Trade Organization, in Seattle,
United States of America. It assumes that this phenomenon is one aspect of the
cyberactivism, for it connects production of information and intentions of political
mobilization in cyberspace. The analysis has founded a kind of journactivism, a hybrid
language that informs as well as forms. The characteristics of the website make us
question the concept of alternative, whereas the activists follow the patterns of the
journalistic language. This form of communication was thus understood as activist media,

with its contradictions, innovations and empirical manifestations.

O ciberativismo tem se apresentado como uma das formas mais inovadoras de
acdo politica na sociedade contempordnea. Movimentos contestatorios empoderam-se no

chamado ciberespaco e ampliam os cenarios de participacdo democratica.

! Doutora em Sociologia Politica, professora do Departamento de Comunicagio da Universidade Estadual
de Ponta Grossa.
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O ativismo analisado aqui trata das formas pelas quais coletivos organizados se
valem da internet para construir servigos de contra-informag¢do. Tendo como um dos
principais adversarios os monopolios de comunicacdo (imprensa e eletronicos), esses
ativistas de midia constroem uma agao militante que visa ndo apenas informar os cidadaos
sobre assuntos negligenciados — ou tratamentos indesejados — mas formar e reforgar as
redes de lutas que os configuram. Tém portanto metas de mobilizagao.

Na etapa mais reflexiva dos chamados movimentos por justica global, que se
desenvolve depois do ciclo de protestos Seattle — 1° Forum Social Mundial (1999-2001),
surgem coletivos que desenvolvem uma midia com caracteristicas muito particulares:
além da oposicdo aos meios de comunicagdo ‘“corporativos”, produzem informacao e a
disponibilizam principalmente pela internet.

Das manifestagcdes nas ruas, os ativistas dos MJG passaram, apds esse ciclo, a
desenvolver primordialmente campanhas internacionais de protesto ou pro-ativas pela
internet. Seu ciberativismo se caracteriza pela construgdo de um codigo hibrido, cuja
linguagem combina a noticiabilidade assimilada para os protestos’> e uma linguagem
militante propria dos movimentos sociais. Essa combinagdo foi aqui denominada
“jornativismo”.

Ou seja, a necessidade de entrar na agenda mididtica — sem o que resta aos
movimentos sociais a marginalidade — “treinou” os ativistas para a producdo da sua
propria midia e, com isso, os critérios de noticiabilidade ja fazem parte de sua pratica
informativa. Tendo entendido que o “preco” da entrada na esfera publica é valer-se do

frame noticioso, a midia ativista contém muito das convengdes do jornalismo padrao.

Alternativos?
A linguagem construida pelos ativistas nos seus espagos comunicativos da

internet estd baseada no que os coletivos denominam como um projeto de midia

“alternativa”. Assim, o principal servico de informagdo ¢ o Independent Media Center

32 Para os protestos contra as agéncias multilaterais como o FMI, o Banco Mundial, a OMC e outras
reunides de cupula, os ativistas se valeram de taticas ensaiadas para chamar a atencdo das lentes e cAmeras.
Formaram “comissdes de comunicagdo” e desenvolveram servicos de relagdes publicas, de modo a
conseguir espago na agenda da midia.
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(www.indymedia.org), organiza¢ao que centraliza quase toda a informagao sobre os temas

caros aos MJG, formado por jornalistas e ativistas de midia®.

A acdo do Indymedia sugere algumas questdes para discussdo: como pensar a
internet como veiculo ativista? O ciberativismo ¢ alternativo? Como a internet altera as
praticas politicas dos atores coletivos?

Para os movimentos, a internet ndo ¢ nem um meio externo — de broadcasting
como a televisdo, o radio e os jornais — nem um meio interno — responsavel somente pela
producao de newsletters. Ela ¢ ao mesmo tempo um meio interno € externo € ndo apenas
uma ferramenta, mas também um alvo de protesto e dissenso. Por essa razdo, seu uso
pelos ativistas ndo faz dela apenas uma “midia alternativa”, onde ¢ possivel difundir suas
visdes, mas um espaco hibrido no qual atuam ativistas e jornalistas dos mainstream
media.

Em virtude disso, embora os ativistas preguem o livre fluxo de informacao,
alguns meios de organiza-la e canalizd-la sdo necessdrios para evitar a desorientagdo
diante do excesso de informag¢do, o que implica na necessidade de uma centralizagdo,
contrariando os desejos de uma comunicacao sem qualquer controle. Conflitos sobre o que
publicar ou ndo também existem, portanto, na cibercomunicagao.

Como a internet ¢ um meio impessoal, os encontros ainda sao importantes para
reativar a confianca mutua. Por isso, os movimentos sociais continuam promovendo
encontros para troca de informagdes e manifestacdes in loco, porque os protestos
eletronicos repercutem apenas na rede, mas ndo atingem diretamente a audiéncia nem os
alvos institucionais.

Mas entdo, como atuam os movimentos por justica global hoje, cuja presenga

na internet tornou-se sua marca? Para Ford e Gil**, ha um aspecto interessante no

3 Outro website ¢ o ATTAC.info (www.attac.info), um servico criado pela organizagio ATTAC —
Associacao pela Tributagdo das Transagdes Financeiras em Apoio aos Cidaddos — especialmente para
coordenar as campanhas internacionais. E também os coletivos La Haine (www.lahaine.org), Rebelion
(www.rebelion.org) e Nodo50 (www.nodo50.org). Os dois primeiros apresentam um perfil mais proximo
aos padrdes profissionais do jornalismo (jornativistas), enquanto os outros trés sdo mais enfaticos na sua
recusa da “midia corporativa” (ativistas de midia).

* Capitulo intitulado “A internet radical”, inserido em DOWNING, John D. H. Midia radical. Rebeldia
nas comunicag¢des € movimentos sociais. Sao Paulo: Senac, 2002, p. 269-307.
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ciberativismo. Segundo elas, tradicionalmente os ativistas de midia atuaram com
reporteres ou documentaristas, mediando as noticias. Através das redes eletronicas, eles
passam a também se expressar diretamente, o que torna as fronteiras entre ativistas e
profissionais de midia cada vez mais indistintas (€ isso que chamo de jornativistas).

Mas o adjetivo “alternativa” quando associado a midia deve ser entendido mais
como uma declaragdo de “guerra” (e neste caso guerra informacional) e menos como uma
proposta absolutamente inovadora. A midia alternativa nao ¢ livre da disputa pelo poder,
da supressdo de informacdo, de censura e ndo atinge, portanto, a pureza das suas
premissas. Ela é sim de oposicdo, adversaria e desafiadora do frame estabelecido pelos
mainstream media. Mas ela ¢ ainda midia, o que implica em interpretacao e producdo de
significados durante o processo interminavel de comunicagao.

Assim, a relacdo dos movimentos sociais com as TICs promove o surgimento
de um tipo de comunicagdo mediada que aqui serd chamado de midia ativista. Algumas
caracteristicas dessa relagdo foram sistematizadas por van de Donk et al.*.

Em primeiro lugar, alguns movimentos sdo mais inclinados que outros a adotar
as possibilidades das tecnologias da informagdo e comunicacdo (TICs) em suas
estratégias, com diferentes propostas e niveis de sofisticagdo. Os autores sugerem que a
diversidade dos movimentos sociais se reflete no /ayout de seus websites na internet. Mas
esta tem sido especialmente interessante para campanhas transnacionais que centralizam
num foco o alvo dos protestos (caso dos MJG).

Outro ponto ¢ que a internet facilita formas tradicionais de protesto, como
manifestagdes, mas dificilmente as substitui. Mas o que a internet certamente faz ¢
permitir a mobilizacdo imediata em todo o mundo. Isso leva ao seguinte aspecto, que é o
fato da internet afetar a estrutura interna das organizacdes de movimentos sociais,
ajudando a intensificar a comunica¢do entre todas as partes de uma organizacdo. Isso
evidencia que as TICs ajudam a forjar aliancas e coalizdes (ainda que temporarias) entre
diferentes movimentos. Aparentemente foi isso que facilitou a emergéncia dos MJG.

Em conseqiiéncia, servigos de informagao especializados foram criados para dar

* VAN DE DONK, Wim; LOADER, Brian D.; NIXON, Paul G.; RUCHT, Dieter. Cyber protest. New
media, citizens and social movements. London: Routledge, 2004.
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suporte as redes, mas também para prover informagdo que tende a ser suprimida pelos
meios de comunicagio estabelecidos. E o caso do Indymedia. Com isso, os grupos
ativistas se tornam cada vez menos dependentes da cobertura jornalistica. Ao mesmo
tempo, a internet passa a ser meio de mobilizagdo e alvo a atingir — pelo hackerativismo.

A midia ativista ndo apresenta homogeneidade. Ha inclusive, divergéncias entre
os ativistas sobre o melhor uso da internet como espago de comunicagdo para os
movimentos sociais. Dessa forma, meu estudo mostrou duas possiblidades para a
cibercomunicagdo politica: uma operada pelos ativistas de midia e outra pelos
jornativistas. A distingdo ndo ¢ rigida, servindo apenas como categorizagdo analitica,
mesmo porque os websites analisados compartilham o material informativo produzido.

A diferenca estd na concepgdo do trabalho de contra-informagao.Assim, o
ciberativismo varia conforme as caracteristicas dos atores que produzem a informacao e
conforme as relagdes entre os grupos ativistas e seus adversarios. Os ativistas de midia
utilizam uma linguagem mais combativa e claramente contraria ao jornalismo padrdo,
enquanto os jornativistas apostam na linguagem referencial do jornalismo para obter mais
credibilidade e interferir pragmaticamente nos rumos das decisdes politicas. Para os
ativistas de midia, o conteudo prevalece sobre a forma e para os jornativistas, ¢ a forma
que antecede o conteudo.

Os jornativistas (acusados de “reformistas”) dos MIG sdo aqueles que
desenvolvem servicos de informag¢do mais proximos do padrdo jornalistico. Por essa
proximidade, produzem informacdo pela formula reconhecida, ainda que imprimam sobre
ela a marca ativista. Por isso sdo aqui chamados jornativistas — ativistas que ultilizam um
codigo legitimado para construir um outro sobre e contra ele. E o ajuste da forma a visdo
de mundo que organiza a experiéncia ativista.

Observa-se nesses servigos a definicdo de critérios de noticiabilidade proprios
ou combinados e uma critica a grande imprensa que contudo nao recusa todos os seus
pressupostos. Como em qualquer projeto politico, ndo estd livre de contradi¢des entre a
proposta e a execucdo. O aspecto inovador desses servigos € justamente a recriacdo do
conceito de “alternativo”: ndo se trata de voltar as costas para os mainstream media, mas

construir outros pontos de vista a partir de seu proprio enquadramento. Com isso, eles ao
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mesmo tempo em que o contestam, provocam sobre ele uma tranformagdo, que é o que

constitui o jornativismo.

O jornativismo do CMI

O Centro de Midia Independente, ou Indymedia, ¢ o veiculo de comunicagao
dos MJG e se apresentou como um exemplo bastante emblematico do que chamei de
jornativismo. Surgiu no mesmo momento em que a convergéncia foi notada pela imprensa
internacional em Seattle, 1999. E o emblema desses movimentos que tém nos CMIs um
sustentaculo importante. Para os protestos de Seattle, os ativistas de midia que ja atuavam
para suas organizagdes se reuniram para criar o Indymedia, que na ocasido publicou o
impresso “The Blind Spot” e o primeiro website.

O Indymedia se apresenta como um coletivo formado por centenas de

jornalistas que oferecem cobertura “ndo corporativa e de base™>°

, através de um processo
democratico que visa contar a verdade de forma “radical, precisa e apaixonada”. Ha um
9

grupo que coordena a pagina internacional (www.indymedia.org) e questdes técnicas ¢ de

politica editorial.

A principal meta do Indymedia ¢ “habilitar as pessoas para que se ‘tornem
midia’”, ou seja, facilitar a proliferacdo de centros de midia independente por todo o
mundo, de modo que possam oferecer informagdes “honestas e potentes”, de modo a fazé-
las perceber que podem ter o controle daqueles aspectos da vida que deixaram para
“peritos” ou “profissionais”. Os projetos paralelos sdo a criagdo de uma rede de televisdo e
de radio e de jornais.

A maioria dos ativistas pertence a rede dos MJG. No website internacional
reconhecem essa pertenca e recusam o rétulo “antiglobalizagdo” porque ele nao representa

a realidade do movimento. O termo foi cunhado pela imprensa em Seattle em razdo dos

protestos serem contra as organizagdes que defendem o livre comércio como queda das

36 Grassroots, no original. http://docs.indymedia.org/view/Global/FrequentlyAskedQuestionEn. Neste

documento, encontram-se também as informagdes sobre origem, objetivos, linha editorial, dinamica de
trabalho, etc. Acesso em 14 de agosto de 2005.
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fronteiras econdmicas entre nagdes. E pelo Indymedia que “justica global” passa a
designar a convergéncia dessa rede porque, segundo os ativistas, no lugar de “free trade”,
reivindicam “fair trade”, que beneficie a todos e ndo sé as corporagdes. Nao se trata,
portanto, de oposi¢do a globalizagdo dos recursos, mas a um tipo de expansdo da
globalizacdo econdémica. Assim, o projeto Indymedia se coloca como a possibilidade de
prestar contas (accountability) sobre o que se passa no mundo, for¢ando assim os
adversarios a fazer o mesmo.

A coordenagdo do processo de postagem de informagdes ¢ realizada por um
grupo, mas isso ainda esta em fase de desenvolvimento. A idéia ¢ formar um “global
spoke council” para confirmar decisdes sobre questdes globais que os IMCs locais tenham
anteriormente tomado. Enquanto este conselho nao ¢ criado, a maneira que o coletivo
encontrou para democratizar as decisdes ¢ abrir espago para discussdo através de listas de
e-mail, que cumprem o papel de coordenar os varios setores da organizacao.

Assim, ha listas para organizacdo dos sumarios das atividades desenvolvidas
nos IMCs locais, para propostas, para discutir a estrutura do Indymedia, para a politica
editorial, para melhorar a comunicacdo entre os IMCs locais e a coordenacdo
internacional, para questdes técnicas, para a criagdo de uma publicagdo impressa, para a
equipe de traducdo, para organizar as financgas, para decidir sobre o web design e uma para
selecionar as noticias que vao para a coluna central da home page.

Os IMCs locais trabalham de forma presencial, mas a coordenagdo
internacional ¢ realizada exclusivamente pela internet. Nao existe um escritorio central,
nem endereco ou telefone. Além das listas de e-mail, outro recurso utilizado € o
Indymedia Twiki, um sistema de gerenciamento de contetido que trabalha como um
website de acesso aberto. As vezes, os organizadores de projetos Indymedia se
“encontram” em salas de bate papo no Indymedia IRC (Internet Relay Chat). Alguns
grupos mantém encontros semanais.

O website trabalha com o principio da publicacdo aberta, a pedra de toque do
projeto, que permite aos jornalistas independentes publicar noticias instantaneamente num
espaco globalmente acessivel. O Indymedia encoraja a postagem de artigos, analises e

informacodes. “Qualquer pessoa” pode mandar material de qualquer computador conectado
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a internet, bastando para isso clicar no link “publish”.

Esse ponto ¢ bastante problematico. Uma equipe ¢ responsavel por receber esse
material e se compromete a nao edita-lo. Porém ha sessdes com noticias editadas e os
envios do “publico” sdo direcionados para uma sessdo especial (Newswire). A equipe se
restringe a evitar postagens duplicadas, mensagens comerciais e “outras postagens que
ndo se ajustam a linha editorial”. Nao ficam claros quais os critérios para julgar o que
entra e o que ndo entra no websifte e 0 que acontece com o material rejeitado.

Ao clicar “Post your news”, na coluna esquerda da pagina inicial, outra pagina
se abre com as instrugdes para postagem. Elas sdo dadas passo a passo e ¢ de fato muito
simples enviar o texto. E solicitado um titulo, com a recomendacdo de que seja claro e
tenha sentido € um resumo, que ¢ uma introdugao curta com as principais informagdes do
artigo. Aconselha a ndo repetir esse paragrafo no texto principal. Esse procedimento ¢
jornalistico, o qual orienta a ndo redundar a chamada no lead”’.

A postagem pode ser andnima, assinada por pseuddnimo ou assumida pelo
autor. E preciso se ajustar a um dos topicos oferecidos (como nas editorias dos jornais):
liberdades civis, comércio, elei¢cdes, imperialismo e guerra, corporagdes, migracoes,
clima, social, trabalho, biotecnologia e indymedia. E possivel ainda solicitar inclusdo de
outras midias, como video, dudio e imagens fotograficas.

Se o texto postado tratar de uma questao local, ele é redirecionado para o IMC
local, pois assim, segundo os coordenadores, ele tera mais chances de ser lido. Para a
pagina internacional € preciso que o texto tenha “relevancia internacional”, outro critério
que ndo fica claro nas instrugdes. Aqueles textos que entram nesta categoria vao para a
coluna central da pagina inicial.*®

A cobertura ndo ¢ orientada por uma pauta. Cada jornalista ou grupo de midia
decide o que cobrir. E uma “midia independente” também por esse motivo. Mas embora
se procure dar espaco para diferentes visdes politicas, o que organiza as informagdes ¢ a

visdo “de esquerda”, definida como postura contrdria as politicas das agéncias

370 lead é composto pelas informagdes basicas do acontecimento e se resume as perguntas quem, quando,
como, onde e por qué.
3% Informagdes disponiveis em http://process.indymedia.org. Acesso em 14 de agosto de 2005.
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multilaterais e preocupaciao com a distribuicdo justa das riquezas materiais e culturais.

Os jornalistas que trabalham para o Indymedia se definem também como
ativistas. Por isso, a questdo da objetividade e imparcialidade ¢ outro ponto problematico
no projeto. Embora assumam que todo repdrter tem tendéncias politicas impossiveis de
neutralizar (nem assim desejam), afirmam que ter um ponto de vista ndo os livra da
obrigacdo de oferecer noticias veridicas, precisas e honestas. Para garantir isso, os IMCs
tém politicas explicitas para impedir que os repdrteres participem em agdes diretas no
exercicio do trabalho.

De qualquer maneira, os textos do Indymedia sdo noticias na forma e no
conteudo. A estrutura dos titulos, a apresentacdo dos textos, sempre acompanhados de
fotos, a preocupagdo com a precisdo da informacgdo sdo caracteristicas do jornalismo
padrao adaptado aos critérios de noticiabilidade ativistas. Sdo eles que evidenciam o
jornativismo, pela defini¢do da hierarquia de importancia das sessdes/editorias. O texto
nao € uma convocatoria.

Ou seja, para ser noticia, um acontecimento precisa estar sob o guarda-chuva
das questdes caras aos MJG e a suas organizagdes. No lugar das tradicionais editorias de
politica, economia, cultura, esportes, tem-se liberdades civis, comércio, eleigdes,
imperialismo e guerra, corporagdes, migragdes, clima, social, trabalho, biotecnologia e
indymedia (ja citados anteriormente). Dessa forma, a estrutura do Indymedia se assemelha
a de uma agéncia de noticias. Nao ¢ apenas um webjornal.

Em 2001, o Indymedia noticiou o FEM e o FSM com as seguintes chamadas:
“Swiss police and activities battle in streets outside of Globalization Forum”; e “World
Social Forum Convening in Porto Alegre, Brasil”. Desde o surgimento, portanto, que a
linguagem ¢ muito semelhante ao jornalismo padrdo, cujos titulos remetem apenas ao fato
jornalistico. O texto da noticia também ndo faz comentdrios ou deixa impressdes,
caracteristicas de uma noticia “objetiva”. Essas estdo presentes nos hipertextos e nos links
para os websites dos organizadores dos dois eventos.

O mesmo acontece com a cobertura do A20, em Québec. Neste caso, no
entanto, havia uma campanha dos ativistas dos MJG pela divulgacdo do conteudo do

tratado que criaria a Alca — a campanha Free the Text, que serve, inclusive, de chapéu
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para a chamada “Activists demand to see the text for FTAA”. Dois dias antes dos protestos,
a chamada era: “FTAA protesters face off against Montreal Police State”, sob o chapéu
“FTAA protests kick off at cocktail party”. Aqui o engajamento j4 € visivel no contetido (e
reforcado no paragrafo de abertura), mas a organiza¢do das informagdes pela forma
jornalistica padrao permanece. E a fotografia mostra os anarquistas em Montreal, sem
comentarios extras.

A cobertura sobre os protestos de Génova foi mais ampla e trouxe mais
informagdes. Além disso, revela a extensdo da rede dos MJG, que forneceu informagdes
de mais variadas origens. Uma das chamadas era “Police raid IMC Italy & GSF, steal
legal documentation, leave 20 seriously wounded”. Ao final do texto, basicamente
referencial, hd /inks para reportagens fotograficas, para a cobertura completa do IMC
Italia, para uma lista de artigos sobre o fato, um video e a cobertura de radio do IMC
Génova. O texto italiano ¢ mais impressivo, os titulos sdo mais interpeladores e o teor ¢ de
uma histoéria de horror.”

Depois dos ciclos de protestos, os textos ficam cada vez mais curtos. A
profundidade ¢ construida pelo leitor ao acessar os hipertextos. Em matéria de 18 de
dezembro de 2002, sob o chapéu “Oil politics”, o Indymedia noticia “Protestors turn
focus towards oil companies” e registra a virada da acdo dos MJG. Além dos links para os
IMCs do Reino Unido (de onde vem a foto da matéria com a legenda repetindo a faixa de
protesto “Oil makes war”), Washington e Nova lorque, a noticia ainda direciona para o
website da campanha “Stop ExxonMobil”.*’

A guerra ¢ tema de matéria também para tratar da (questionada) cobertura
midiatica. A principal critica € sobre o slogan “War against terror”. Na noticia, cujo texto
destoa dos demais por ser quase um panfleto, ha um [link para o website Frontline:

1, que identifica sete grupos de midia (AOL Time Warner, Sony, Walt

merchants of coo
Disney, Vivendi Universal, Viacom, News Corp e Bertelsmann).

A guerra contra o terror ¢ o gancho para outra noticia, sobre os Jogos Olimpicos

3 http:/fitaly.indymedia.org/news/2001/08/5539.php. Ultimo acesso em 06/02/2006.
% www.stopexxonmobil.org/. Acesso em 07/02/2006.

* www.pbs.org/wgbh/pages/frontline/shows/cool/giants/. Acesso em 07/02/2006.
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de 2002 em Salt Lake City, EUA, na qual os temas da justica global sdo explorados. Em
“In the shadow of the Olympics: themes of global justice”, além dos gastos com seguranca
para prevenir ataques terroristas, a degradagdo ambiental, exploracdo humana e animal,
mas principalmente as corporagdes multinacionais patrocinadoras do evento (em
particular a Reebok) sdo temas discutidos na noticia pelos hipertextos.

A opinido estd presente, mas ndo € explicita nas palavras, e sim evidente nas
imagens. A foto da matéria “Oil & empire, from Washington to the Gulf”’, de 08 de maio
de 2003, ¢ uma simulagdo que mostra uma bomba de combustivel apontando a testa de
uma menina, com a legenda “A gun at your head”. O texto fala do plano de energia do
governo Bush e das suas conseqii€éncias, como aumento da dependéncia do petroleo, o uso
do carvao, aquecimento global, entre outras.

Outra questdo ambiental aparece em matéria de 29 de margo de 2004. Na
matéria “Stealing the commons — the commodification of water”, a discussdo € sobre a
privatizagdo da distribuicdo da agua na India. As questdes debatidas sdo um acordo entre
uma empresa € o governo, o aumento das tarifas de agua e as lutas contrarias ao acordo e
contra a mercantilizagdo da 4gua no mundo (para as quais hé /inks de campanhas). Uma
delas é da ONG India Resourse Center, contra a Coca-Cola.** Sobre isso, ha outra noticia:
“Coca-Cola sucking India dry”, de 27 de abril de 2005, sobre a exploracdo da agua pela
empresa.

Os textos do Indymedia sdo curtos, rapidos e objetivos. A palavra “precisdo”
(accuracy) aparece varias vezes, 0 que mostra a preocupagdo € um certo rigor com a
informacao, a mesma formalmente exigida num jornalismo padrdo. No Indymedia, ¢
nitida a apropriacdo da pericia jornalistica para fins ativistas. Para o Indymedia, o
jornativismo ¢ um fim em si mesmo, ou seja, idealiza que qualquer pessoa possa “tornar-
se midia” — fazer de si um veiculo de comunicagao.

Jornativismo, assim, configura essa pratica de noticiar os acontecimentos
relativos as lutas e temas dos MJG. E uma estratégia de luta diferente da tradicional
comunicagdo alternativa, baseada na recusa de qualquer referéncia a midia comercial. A

independéncia estd relacionada com o compromisso com uma causa € na luta contra o

2 www.indiaresource.org/campaigns/coke/2004/heatison.html. Acesso em 07/02/2006.
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adversario que utiliza a mesma arma: a mobilizacdo da opinido publica.

O que se pode dizer ¢ que quando esses ativistas combinam uma linguagem
referencial, como a jornalistica, assimilam junto com ela a legitimidade da sua pericia.
Mas ao apropria-la através de outros ajustes constroem uma outra pratica, que ndo ¢
meramente panfletaria nem unicamente informativa. A no¢ao de jornativismo abrange a
dimensao informativa da linguagem — como oferta de informagdes negligenciadas pelos
mainstream media — € também a sua intencao formativa — como mobiliza¢cdo e construgao

de uma unidade de luta politica.
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