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Este projeto de doutorado em Histdria da Ciéncia, que da continuidade e um
aprofundamento dos estudos desenvolvidos no mestrado, devera delimitar com maior
exatiddo o surgimento dos primeiros estudos em Marketing que ocorreram em
universidades norte-americanas no inicio do século XX. Devera, inclusive, investigar a
importancia dos elementos contextuais para gerar uma demanda por esta nova area de
conhecimento e também, como as ciéncias e o pensamento filosofico da época foram
importantes influenciadores na formagao de conceitos e teorias em mercadologia.

Para atingirmos os objetivos propostos em nosso projeto fez-se necessario o
levantamento de varias obras de marketing, de filosofos e pensadores da época, assim
como também de varios pensadores mais ligados a Historia da Ciéncia.

Como ndo temos autores que tratam a histéria do marketing pelo viés estritamente
filosofico e cientifico, os documentos que trabalhamos sao aqueles relacionados com a
historia do marketing como a obra The History of Marketing Thought de Robert Bartels
e o artigo Can Marketing be a Science? Publicado no Journal of Marketing do mesmo

autor publicado em 1951.
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