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m TV Cultura - a saga da crise continua

Por Marisa Nascimento

No inicio de agosto, Jodo Sayad, presidente da Fundacdao Padre Anchieta, declarou que cortaria 80% dos
funciondrios que trabalham na emissora. Ap6s a repercussao negativa dessa declaracdo, Sayad tentou
amenizar a situacao, alegando que a demissdo nao seria tdo em massa assim.

O fato é que a TV Cultura passa por uma crise que vem se agravando ao longo do tempo. A Fundagao Padre
Anchieta abriu espaco para os comerciais e programas “enlatados” da TV fechada. Tais medidas, ao invés
de enfatizarem o diferencial da programacao de carater educativo e cultural, ndo contribuem para apre-
sentar uma alternativa a programacao de baixa qualidade da TV comercial.

A crise em questdo é amenizada na grande midia pelo termo reformulacao. Além do corte de empregos, a
emissora tirou do ar programas como “Manos e Minas”, “Classicos”, além de suspender por tempo inde-
terminado o “Vitrine”.

Carrinho de compras cultura: montagem Bruno Huberman

Ha um risco iminente de a TV Cultura abandonar o intuito de se assemelhar a uma televisdo publica, tornando-
se cada vez mais uma prestadora de servicos.

m Aposentadoria controversa ®m Jornalistas e internet em alta

No dia 7 de junho, a jornalista de 89 anos, Helen Thomas, aposentou-se. Apés
sessenta anos de profissao, dos quais quarenta foram na Casa Branca, Helen
saiu de cena ap6s a divulgacao de
um video no qual se posicionava
contra o Estado de Israel. “Diga a
eles [israelenses] para sairem da Pa-
lestina”, dizia Helen na filmagem.

A GFK, uma empresa alema que realiza pesquisa de mercados, divulgou um estu-
do indicando que os brasileiros depositam grande credibilidade no trabalho
jornalistico dentro de seu pais. A profissdo de jornalista estd na sexta coloca-
cao entre os trabalhos mais confiaveis do Brasil.

Neste contexto, a internet é apontada como uma ferramenta eficaz para buscar e
apurar as noticias coniventes com a realidade. Vale lembrar que, segundo o
Ibope/Nielsen, o nimero de internautas no Brasil j& é de 67,5 milhoes.
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A aposentadoria da veterana da Casa

Branca gerou polémica. Jornalistas

e analistas politicos passaram a se

questionar o que levou Helen a fi-

nalizar seu trabalho de forma ines-

perada e surpreendendo a todos. O

@ video poderia ser um motivo para
seu afastamento. No entanto, ha

® Goleiro Bruno: Mais um caso de sensacionalismo midiatico

Carlos Marcelo, editor executivo do jornal Correio
Braziliense, publicou, em 09/07/2010, um artigo a res- nu°r‘-:"u§"§n“:.inl
f.O QUE MATA E O GOLEIRO

outros fatores a se levar em conta.

O ambiente em Washington nao esta-
va favoravel para Helen, que vinha perdendo espaco, uma vez que sua coluna
perdia o destaque que teve outrora. Além disso, o fato da jornalista estar as
vésperas de completar 90 anos faz com que alguns julguem perda de lucidez,
alegando que o video veiculado na internet seja prova disso.

Helen sempre foi conhecida por pressionar os presidentes dos Estados Unidos, fos-
sem eles democratas ou republicanos, em relacao a politica de seus governos.
Com perguntas pertinentes e incisivas, ela conseguia evidenciar para a socieda-
de a engrenagem e os interesses do governo de seu pafs.

Em seu site, a jornalista publicou um pedido de desculpas em relacao ao que falou
sobre Israel, e afirmou que acredita no convivio pacifico entre os povos. Quanto
a sua aposentadoria, Helen ainda ndo mencionou o que a levou a parar de
trabalhar.

® Novas midias na cobertura eleitoral

A grande novidade das Elei¢des 2010 é a diversificacdo no tocante as formas de se
fazer o debate politico. Além do padrao de debate j& conhecido e organizado
pelos grandes grupos de televisao — como Globo, Band, Record e Gazeta —, ver-
se-a o interesse de outras midias em aderirem a este esquema.

Numa parceria entre UOL e Folha de S. Paulo ocorre um debate com os presidenci-
aveis via internet, de modo que os internautas possam enviar perguntas aos
candidatos. A MTV Brasil, canal de televisao com programacao voltada a musi-
ca e ao publico jovem, também realiza um programa para que os candidatos a
sucessdo de Lula mostrem suas propostas e apresentem sua interacdo com o
publico jovem.

Trata-se de um fendmeno interessante a maneira como as novas midias — além das
ja tradicionais — alcancam os diversos segmentos sociais, trazendo a tona a
importancia do voto consciente nas eleicoes.

peito do caso Bruno que comeca com a seguinte per-
gunta: “pai, o que é esquartejar?”. O jornalista analisa
0 bombardeio de informacdes detalhadas sobre as atro-
cidades executadas contra a vitima. Na semana em que
o crime veio a tona, programas sensacionalistas e
telejornais trataram o assunto com absurda riqueza de
detalhes com um Unico objetivo: chocar o telespecta-
dor.

Na ansia desenfreada por audiéncia, a cobertura feita em
cima de fatos hediondos nao considera o impacto pre-
judicial que a exploracao do tem na sociedade. De fato,
o conteudo abordado nestes programas é incompati-
vel com o horario em que vai ao ar e inadequado para menores. Como bem
analisou Carlos Marcelo, o “uso desnecessario de adjetivos em relacao aos
acusados, teatralizagdes grotescas, reproducdes de detalhes, comparagdes in-
felizes, tudo isso é dispensavel nessa hora delicada. Nao em respeito aos crimi-
Nnosos, mas aos que nada tém a ver com a histoéria”.
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