Sem créer ndo se permanece

Primeiro: {oda a cena esta preocupada com o rei. isaias inicia na corte.
Isso parece indicar que Isaias foi, em seu inicio, um profeta muito preocupado
com a corle. La pode estar sua crigem.

Segundo; nessa cena observam-se varias palavras proféticas. Entre
elas nfio ha contradigdo e nem tensdo. Mas cada uma tem seu acento es-
pecial. Todas elas culminam na aplicac8o, no ultimato (n&o crer — ndo per-
manecer) do v.8b. Para 1& tudo converge. Tudo convérge para a decisdo: o
nome “Um-resto-volia” pode ser graga ou desgraca; a admoestagio a passi-
vidade pode ser esquecida por militares e diplomatas; o antncio do fim dos
inimigos pode ser ignorado por causa do perigo iminente gue representam
estes mesmos adversarios. Tudo depende, pois, da feacdo ao ultimato. E
dessa reagdo que trala a segunda cena em 7’,‘10—’17!'.L

MISSAS ELETRONICAS E A
MENSAGEM CRISTA

Prof. Dr. Cén. José Adriano

A - QUESTOES QUANTO A IGREJA:

Desde o Decreto Inter Mirifica do Concilio Ecuménico Vaticano |l até a
recente mensagem do Santo Padre, o Papa Jo&o Paulo Il, para a celebracao
do 38° dia mundial das Comunicagdes Sociais, a preocupagio com a transmis-
sao da mensagem cristd pelos Mass Media é uma constante. Essa preocupa-
¢ao contempla. também, a liturgia da celebracao dos sacramentos, especial-
menie da Eucaristia, transmitida pela TV ou Radio. Pontos comuns emergem,
com insisténcia, dos varios documentos, como por exempio:

Milton Schwantes & Doutor em Teologia.
Leciona na Universidade Metodista de S&o Paulo.

1. Os lWass iiédia sdo o Novo aredpago, importantes e necessarios
para a Evangelizacdo e para o pastoreio dos fiéis. A lgreja ndo pode prescindir
deles (Puebla 1064), pois “se sentiria culpada diante de seu Senhor se néo
adotasse esses potentes meios que a inteligéncia humana torna cada dia mais
perfeitos” (Aefatis Novae 11). Ao mesmo tempo, porém, seu uso pode ser
ambiguo (Int. Mirifica 1-2). A ambiglidade advém do fato de, muitas vezes, a
mensagem, que atinge primeiramente os niveis sensorial & emocional, incide
subliminarmente no sujeito que a recebe. Muitas vezes os MCS sao colocados
a servigo da desinformagéo, da propaganda enganosa, dos interesses escusos,
dos preconceitos nacionais, étnicos, raciais e religiosos, da avidez material,
das: falsas ideologias... (Papa Jofo Paulo . Mensagem para o 37¢ dia mundial
das ComunicacGes Sociais, 2003). Por isso, ao pregar a mensagem da Salvagao
pelos Mass Média, deve-se, igualmente, ensinar seu reto uso {Inf. Mirifica 3)..

¢
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2. A Ordem Moral: No correto uso dos Mass Media é necessario ter
presente a Ordem Moral (os principios éticos, humanos e evangélicos, garan-
tidores da dignidade humana). Nesse ponto sobressai a natureza da mensa-
gem, a natureza dos meios, os objelivos, as pessoas concretamente situadas
(Int. Mirifica 4). Para a Igreja, em sua missao evangelizadora e em {fudo o que

faz, a Ordem Moral possui a primazia (Int. Mirifica 6). De fato, toda comunica- -

¢&o tem uma dimenséo moral (Papa Jo&o Paulo . Mensagem para ¢ 382 dia
mundial das Comunicagbes Sociais, 2004), :

3. A Verdade: A ordem moral deve garantir que a mensagem crista
transmita sempre a Verdade (Catecismo 1886, 2489, 2495, 2512). “A comuni-
cagdo da verdade tem um poder redentor que emana-ida pessoa de Cristo”
(Aetatis Novae 6). O fiel tem, por isso, o direito de feceber a mensagem
fundada sobre a Verdade (Catecismo 2488, 2494), pois “o requisito moral fun-
damental de toda a comunicagdo € o respeito pela verdade e o seu servigo”
{Papa Jodo Paulo Il. Mensagem para o 37¢ dia mundial das Comunicagdes
Sociais, 2003). Ainda mais, “os Mass Media devem inspirar-se sempre no
critério ético do respeito pela verdade e pela dignidade da pessoa humana”
(Papa Jodo Paulo Il. Mensagem para o 38 dia mundial das Comunicagbes
Sociais, 2004). De outre lado, esta em jogo a imagem da lgreja: “a aceitagao
e reconhecimento da imagem plblica da igreia por parte dos varios segmentos
da sociedade dependem da forma como se apreseria e da credibilidade que
alcanga junto ao plblico” (CNBB doc. 59. 18) A comunicagéo. nortanto, seia
honesta: observe as leis morais, o direito e a digrudade das pessoas {Calecis-
mo 2494; vide também CNBB doc. 59, 8).

4, Respeito a Liturgia: Os MC Catdlicos levam o povo a participar da
vida da igreja, primam pela perfeigéo e eficacia, imbuidos que s&o das verdades
refigiosas (Int. Mirifica 14). E desejavel fomentar essa participagio também
através do MCS, especialmente daqueles que estio privados da possibilidade
de participar de uma comunidade por doenga ou por outro impedimento justifi-
cado (Dies Domini 54), respeitando sempre a natureza da Liturgia (Puebla 949).

5. Formacéo especifica para um servigo especifico: Da parte do
emissor haja autoridade competente nessa matéria e, da parte do receptor,
haja reta consciéncia. De fato, & evangelizagio — também aquela feita através
do MCS — compete formar a consciéncia critica (Puebla 1088-89; idem Cate-
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cismo 2496). Por isso, quem exerce esse apostolado (sacerdotes e leigos) |
deve ser instruido na doutrina e imbuido de principios éticos (Int. Mirifica 15,
vide também CNBB doc. 59, 36). Deve-se, pois, formar agentes comunicadores/
evangelizadores: formar para uma auténtica Espiritualidade capaz de nutrir a fe
dos comunicadores {Aefatis Novae 29, vide também CNBB doc. 59, 2). Essa
formacao deve comegar com os aspirantes ao sacerdocio e a vida refigiosa,
cujo conteddo deve estar inserido nos curriculos de estudo e de formagdo
pastoral (Puebla 1085; vide também CNBB doc. 59, 43).

6. O Bispo é o primeiro responsavel: Sendo um servico ou munus da
Igreja, cabe ao Bispo Diocesano promover, tomar iniciativa e organizar esse
apostolado, ndo excluindo as atividades dos religiosos e das religiosas, pois
eles, enquanto atuam numa diocese, sdo diocesanos a servigo da Igreja local
(Int. Mirifica 20, vide também Congregagéo para a Doutrina da Fé Instrugéo
sobre alguns aspectos do uso dos instrumentos de Comunicagdo Social na
promogédo da Doutrina da Fé; idem CNBB doc. 59, 7).

B - QUESTOES QUANTO A SOCIEDADE CIVIL:

Lemuei Dowado Guerra, professor da UFPB. respaidadc por ampla bibi-
ografia, anailisa em artigo pubiicado na web, a questao aqu apresentada sob
a dtica da idgica do mercado’. Sua colaboragac é importante para a intelecgao
do nosso tema, ja que amplia a discussdo, dando um enfoque extra-eclesia.
Eis alguns pontos de seu trabalho:

1. Competigdo: O cenario religioso nacional ¢ desafiante, marcado que
esta pela competigao entre organizagbes religiosas pela preferéncia dos fiéis.

1 A légica do mercado na esfera da religifo: competicao, demanda e a dina-
mica. dos discursos e praticas religiosas no Brasil. Lemuel Dourado Guerra €
professor do Departamento de Sociologia e Aniropologia da UFPB - Campus
1, ,Doutor em Sociologia pela Universidade Federal de Pernambuco/Universi-
dade de Cambridge, Inglaterra. http:/ivesod.sites.uol.com. br/cadernos/edicac/
logiga.htm (acesso em 05/2/2004}.
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2. Consumo: A religio tem se transformado num item de consumo ofe-
recido aos individuos no mercado do mesmo modo que os outros bens simbodlicos,

3. Légica do Mercado: instalou-se na religio a logica do mercado,
ohde a competigdo &€ a forga principal que determina os discursos e praticas
religiosas®.

4, Tradi¢do: a logica da concorréncia anula a forga da tradigéo sobre a .
opcio refigiosa dos individuos num ambiente macro-social, onde estéo vigentes
as categorias da oferta e da procura de bens religiosos.

5. Praticas mercadoldgicas: a concorréncia entre organizactes religio-
sas faz com que adotem praticas semelhantes as utilizadas por empresas secu-
Jares, disponibilizando seus produtos para atender & demanda dos consumidores.

5. Religido secularizada: Isso coloca a religifio num processo de se-
cularizacéo crescente: a religido, seus culfos, seus simbolos, sua linguagem...
se tornam categorias de consumo, busca de bens imediatos, descariaveis, etc.
Nao ha mais a firmeza da Tradig&o, de uma Teologia Perene, de uma Salvacdo
eterna, de um comunitarismo eclesial... Tudo flui como flui o mercado: teclogia
da prosperidade, melhora de vida aqui e agora, individualismo exacerbado,
riquezas, efc...

2 BRANDAQO, Carlos R. 1994. "A crise das instituigdes tradicionais produtoras
de sentide.” in Moreira, A. e Zicman, R. (org.)) Misticismo e novas religifes.
Petropolis: Vozes, afirma que “é patente o transito da situacdo de hegemonia
religiosa da igreja catdlica para uma situagfo de campo religioso regida pela
légica e reforica do mercado de bens simbdlicos”. Essa forma de encarar a
esfera da religido ndo implica uma definigdo essencialista do fendmeno em
termos mercadoldgicos. Embora consideremos que € importante "olhar’ a
religido a partir da logica da competicdo pela preferéncia dos figis - que vali,
graduaimente, deixando de ser determinada pela forga da tradicéio catdlica e
vai sendo regida de acordo com critérios semelhantes aos adotados por
empresas e firmas na producgéo e oferecimento de seus produfos no mercado
- esta & apenas um dos condicionante da atividade das organizagbes religi-
osas e de seus lideres, com reflexos sobre a atividade de moldagem dos seus
discursos e praticas. A experiéncia religiosa é ampla, cheia de mistérios e
significagdes, por isso colocamos-nos aqui contra qualquer tentatlva de
reducionismo do fendémeno a idéia de mercado.
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7. Pluralismo Religioso: ha uma associagéo da situagdo de mercado
com o pluralismo religioso®. Isso se manifesta pela diminuicdo do peso da
tradi¢éo catdlica sobre a escolha religiosa dos individuos, abrindo espago para
outras propostas de religiosidade, elaboradas em moldes de liberalismo econd-
mico, como por exemple, as IURD.

8. A “falia” doe mercado: A logica de mercado foi assumida na pratica
da Igreja quando a CNBB legitimou, segundo Negrdoc?, a pratica de cura e
misticismo, elementos da proposta da RCC, no inicio da década de 90, recu-
sados anteriormente, nos tempos da hegemonia do catolicismo mais politizado.
Essas mudancas, tanto do lado Catdlico quanto Pentecostal, explicam-se pela
imposigao do principio de preferéncia do consumidor, vigente no contexto
pluralista e de mercado®.

? Peter Berger, no seu livro O Dossel Sagrado (1985:149) a coloca como um dos
resultados do pluralismo religioso: A situag8o pluralista &, acima de tudo, uma
situagdo de mercado. Nela, as instituicdes religiosas tornam-se agéncias de
mercado e as tradigbes religiosas tornam-se bens de consumo. E, de qualquer
forma, grande parte da atividade religiosa nessa situagdo vem a ser dominada
pela logica da economia de mercado.

4 NEGRAQ, Lisias Intervencdo sobre a nalestra As faldcias do mercado in
Misticismo & Novas Reiigides. Pelrdpolis. Vozes, 1994

5 A influéncia da competicdo entre igrejas schre os temas de programas
reiigiosos de radic e TV. bem cumo sobre os jormas e revistas produzidas, @
objete de analise de MACHADO (1988) Ela afirma que "A investiga¢do da
agenda das midias impressas e eletrénicas evidencia a associago da utili-
zagdo dos meios de comunicagdo por parte dos pentecostais com a crescente
pluralizagdo e competigiio do campo religioso brasileire”. Um dos exemplos
focalizados se refere & competicio entre a [URD e a Igreja Catdlica: segundo
a autora, a concorréncia com a lgreja Catdlica, no ano de 1886, quando
aconteceria o |l Encontro Mundial do Papa com as Familias "favoreceu a
énfase no casamento e trouxe as mulheres para frente das cameras...” (MA-
CHADOQ, 1971:8) nos programas de TV daquela Igreja. Examinando os velculos
de comunicagdo da Assembiéia de Deus, ela afirma que a competigdo com a
IURD provocou modificagbes na pauta e a incorporagdo de novos temas: "a
assimilagdo gradativa dos meios de comunicagdo da Assembléia de Deus de
temas envolvendo a mulher, a sexualidade e a anticoncepgio pode ser com-
preendida em fungdo da disputa dos figis, uma vez que a IURD recruta seus
seguadores nos mesmos segmerntos gue constituem a sua base social - as
camadas populares.” (MACHADO, 1998:26).
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9. Mimetismo: nota-se, ainda, nesse contexto, a pratica da estratégia .
de mercado que é a “imitagdo” de aspectos de produtos de sucesso e de -

suas estratégias de marketing (dai a semelhanca entre pastores e padres, de
carismaticos e pentecostais, de curas catdlicas e sessdes evangélicas de
descarrego, eic...).

10. Novo paradigma: o mimetismo dilui a identidade, tanto catdlica
guanto evangélica. O paradigma agora é outro: atender ao consumidor com o
instrumental oferecido pelo mercado (mega-shows, Rock évangélico, concenira-
gOes de cura, eic...), exigir pouco em termos morais e oferecer o maximo em
termos de assemefhagdo entre os diversos modelos de religiosidade (se o pove

recebe agua benta com um asperge, eu the darei com um balde..., se 318

pastores expuisam um deménio, eu expulsarei 318 deménios..., a Igreja Cato-
lica tem os sacramentos, a lURD tem a fogueira santa de lsrael, o 6leo de Davi,
0 sal grosso e a arruda, etc...).

11. Negagéo da racionalidade: outra caracteristica importanie é a da
negacéo da racionalidade enguanto procedimento intelectual de exame e cons-
trucdo de juizos gerais de valor a respeito do mundo, chamadc também de
vazio moral. O individuo passivo diante da tela da TV, constitui-se numa me-
fafora hegemonica em termos sociais. Em conseqiliéncia, surgem duas atitu-
des: diminui¢do da disposicio para atividades gue exijam o intelecto e aumento
do interesse pelos fatos emocionais. Foje, podemos afirmar, ha uma fruicéo
das imagens e uma recusa do pensar, refletir, criticar, anaiisar...

C - INDICACOES DE CAMINHOS:

Além do que trata o documento 59 da CNBB: /greja e Comunicagdo
rumo ao Novo Milénio, em seus n2. 97-101, sobre o assunto, Dom Geraldo

® O sucesso das missas do padre Marcelo Rossi, no final dos anos noventa,
deve-se a combinacado de elemenios vindos dos modelos de programa de

-auditorio com o uso de coreografias que poderiam ser usadas em classes de
criangas, associadas a um sermio rapido, formula elaborada através de tes- -

tes com os proprios fiéis, que diziam sim ao aumento do tempo dedicado &
“aerdbica do Senhor” e dormiam durante a homilia,
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Lyrio Rocha, Arcebispo de Vitoria da Conquista, em artigo comemorativo do
40¢ aniversario da SC Desafios atuais da reforma littirgica no Brasil 7, relembra
o Encontro com os produtores de Missas na TV, acontecido em setembro de
1998. Surgiram al muitas indicagbes, eis algumas:

1. As transmissdes televisivas de Liturgias, especialmente da Missa,
devem ajudar o telespectador a associar-se a Pascoa de Cristo. O mistério
pascal de Cristo é, pois, o contetdo, a natureza ¢ a verdade da mensagem.

2. Haja respeifo e fidelidade ao que esta estabelecido pelo Magisterio da
lgreja. Observem-se as normas e evitem-se os abusos.

3. Na celebrac8o/transmisséo apareca a dimensdo de sacralidade do
mistério celebrado. Evitem-se, portanto, postura teatral, artificial, fria, rigida ou
aguelas no sentido contrario: exageradas, populistas, eic.

4. Os que presidem essas celebragdes, bem como 0s que estdo envoi-
vidos na produgao e realizagdo do evento, tenham recebido formagéo littrgica
e da arte de comunicar (vide também CNBB doc. 59, 31).

5. Valorizar a linguagem, os simbolos, as vestes & o tempo littrgico. A
verdade da mensagem passa aifravés da linguagem litGrgica: sinais e simbolos
acvténticos fvide também CNBB doc 59 30)

6. As transmissdes de cardler nacional expressem a variedade e a
rimiieza cultural e religiosa do nossc nais

D - AS MISSAS ELETRONICAS

1. As missas ditas elefrénicas (televisadas/radiadas) se inserem — a
meu ver — na Teoria Geral da Comunicacdo, isto é, o tema pode ser fratado
desde esse ponto de vista e, a partir dai, encontrar pistas de solugéo para as
diversas questdes que se apresentam,

i

7 wwviér.cnbb.orq.br (acesso em 05/2/2004).

i
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2. O sacerdote {emissor/comunicador) tem, eticamente, a obrigacéo e
o compromisso de transmitir a VERDADE. O contetdo da mensagem evan-
gélica deve ser sempre verdadeiro e fiel 4 natureza dessa mesma mensa-
gem. Deve ter firmeza e clareza de doutrina!

3. Os meios (sinais, simbolos, linguagem, efc.) devem se prestar a
transmisséo da mensagem em sua inteireza e realidade mais profunda, respei-
tando o que esta determinado pelo Magistério Eclesiastico e respeitando, tam-
bém, a realidade vivida pelo receptor. ‘

4. A mensagem cristd fem um objetivo claro e definido: levar a verdade
divina, revelada, até o coragdo do homem, para alem das limitagbes culturais.
Sua natureza universal, no entanto, ndo anula os valores das diversas culturas
nem se torna hegemonica diante da liberdade humane\. Ao contrario, ela se
identifica e se reconhece nessas culturas como semina verba.

5. Sabemos que o publico alvo da evangelizagdo, hoje, é a geragdo
teledependente urbana®. No entanto, ha uma diferencga substancial em se tra-
tando de mensagem cristd e consumo de bens imediatos: a TV comercial
busca audiéncia mesmo sem contetdo ético; a mensagem evangelizadora
veiculada pela TV espera atingir os "proximos” e os “distanciados”,
conscientizando-0s € fazendo deles igreja-comunidade.

6. As coisas ou fatos esdrixulos, que subvertem ou imprimem um ca-
rater de ambigiiidade a verdade devem ser melhor conhecidos e trabhathados,
evitados ou alé coilndos, se for 0 caso. Os padres saibam que sfo responsa-
veis pela consciéncia critica de suas ovelhas, ou pela sua alienacdo, e essa
responsabilidade lhes sera cobrada pela historia.

7. Os padres das Missas Eletr6nicas (teleméticoé) ndo podem — e de
fato ndo possuem a autoridade moral — para alienar ou enganar os fiéis, incu-
tindo duvidas, ambigliidades, e outros atentados a sua fé...Pressinto que aqui
estdo em jogo trés questbes importantes: a originalidade da mensagem, a
fidelidade a lgreja & qual servem e o bem comum dos figis.

5 Prof. Lourengo Mika. Pasforal da Comunicagdo — PASCOM. httg H
www.maikol.com.br (acesso em 5/2/2004).
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8. O celebrante/comunicador sera fiel 4 identidade da mensagem que
transmite. missa como memeorial 10 Senhor (a verdadeira Tradigdo que néo
pode se diluir nos Mecanismos de mercado) e ndo confundird essa identidade
com a projecdo de si mesmo: fama, populismo, etc®.

9. Nossos padres telematicos s&o colhidos — sem o saber, ou com
pouca consciéncia - pela estruiura e pelos mecanismos da economia de
mercado, fazendo o jogo do concorrente, desejando ter mais adeptos. Com
i3580, Incorrem no perigo de deixarem de ser figis & verdade, ao contelido ¢ a
natureza da mensagem evangélica a qual deveriam servir.

10. Diante disso, & imprescindivel a formagéo do celebrante/evangelizador/
comunicador. Ele deve saber que ndo representa uma empresa que apenas
coloca no mercado bens simbolicos, imediatos ou descartaveis. Ele age in
persona Ecclesiae, da qual € membro revestido de papel preponderante e da
gual deve dar testemunho.

11. Dessa formagéo, organizagéo e aposiolado, o Bispo & o primeiro
responsavel e com ele toda a Igreja se responsabiliza e interage.

CAn Jusé Adnane e Doulor e Tesiogia Murai, Lewnna na Pontficia
Faculdade de Teologia Nossa Senhora da Assungédo - SP.

° Entre tantos, cito o exempio do padre que no més de janeirc promoveu bengdo
de animais em missa televisada e pergunto: Deseja romper a tradigdo da festa
de S&o Francisco de Assis (4 de outubro)? Deseja com ela competir? Deseja.

criarjuma "tradigdo” prépria, s6 para si? ... O Mesmo padre que pergunta, dentro -
da, missa, quem esta com dor do Iado d|re|to'? Quem esid com dor do Iadq_--'_':-_ :

esqderdo'n’ Quem ja melhorou? Deseja ser um milagreiro instantaneo, mudand
o] humor das pessoas ao estilo "prozac”.
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