
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Quadro 1: Categorias interativas texto publicitário 1 

 

 

Quadro 2: Marcadores de modalidade texto publicitário 1 

 

 

 

 

 
 

Alto Médio Baixo  
Comportamento 

Emocional  X  

Demanda Oferta  

Contato  X 

Íntima Social Impessoal  
Distância 

Social X   

Objetiva Subjetiva 

Envolvimento Distanciamento 

X  

Poder do PI Igualdade Poder do PR 

 

 

 

 

 

Categorias 

Interativas 
 

 

Atitude 

 

 X  

Saturação 

ausência de cores -------●---------------------------------------------------- cores realçadas 

Diferenciação 

monocromático -----------●---------------------------------------------------------- colorido 

Modulação 

sem modulação ---●-------------------------------------------------------------- vários tons 

Iluminação 

ausência de luz e sombra ---------------------●------alta representação de luz e sombra 

Brilho 

 

 

 

 

Marcadores 

de 

modalidade 

de 

cores 

escala mínima ----------------------------------------●------------ escala máxima de brilho 

Conformidade de Aparência Marcadores 

de 

modalidade 

de 

aparência 

 

inadequação social ●------------------------------------------------------  adequação social 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Quadro 3: Categorias interativas texto publicitário 2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

          Quadro 4: Marcadores de modalidade texto publicitário 2 

 

Alto Médio Baixo  
Comportamento 

Emocional  X  

Demanda Oferta  

Contato X  

Íntima Social Impessoal  
Distância 

Social  X  

Objetiva Subjetiva 

Envolvimento Distanciamento 

X  

Poder do PI Igualdade Poder do PR 

 

 

 

 

 

Categorias 

Interativas 
 

 

Atitude 

 

 X  

Saturação 

ausência de cores -------●---------------------------------------------------- cores realçadas 

Diferenciação 

monocromático ----------------------------------------------------------●----------- colorido 

Modulação 

sem modulação ---------------------------●-------------------------------------- vários tons 

Iluminação 

ausência de luz e sombra ---------------------●------alta representação de luz e sombra 

Brilho 

 

 

 

 

Marcadores 

de 

modalidade 

de 

cores 

escala mínima ----------------------------------------●------------ escala máxima de brilho 

Conformidade de Aparência Marcadores 

de 

modalidade 

de 

aparência 

 

inadequação social -------------●-----------------------------------------  adequação social 



 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

                  Quadro 5: categorias interativas texto publicitário 3 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

        Quadro 6: Marcadores de modalidade texto publicitário 3 

 

 

 

 

Alto Médio Baixo  
Comportamento 

Emocional  X  

Demanda Oferta  

Contato X  

Íntima Social Impessoal  
Distância 

Social  X  

Objetiva Subjetiva 

Envolvimento Distanciamento 

X  

Poder do PI Igualdade Poder do PR 

 

 

 

 

 

Categorias 

Interativas 
 

 

Atitude 

 

 X  

Saturação 

ausência de cores -------●---------------------------------------------------- cores realçadas 

Diferenciação 

monocromático --------------------●------------------------------------------------- colorido 

Modulação 

sem modulação ---------------------------●-------------------------------------- vários tons 

Iluminação 

ausência de luz e sombra ---------------------●------alta representação de luz e sombra 

Brilho 

 

 

 

 

Marcadores 

de 

modalidade 

de 

cores 

escala mínima ---------------------------------------------●------- escala máxima de brilho 

Conformidade de Aparência Marcadores 

de 

modalidade 

de 

aparência 

 

inadequação social -------------------------------------------●-----------  adequação social 



 

 

 

 

                                                                                         

Quadro 7: Categorias interativas texto publicitário 4 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
 

      

 

Quadro 8: Marcadores de modalidade texto publicitário 4 

 

 

 

 

 

Alto Médio Baixo  
Comportamento 

Emocional   X 

Demanda Oferta  

Contato  X 

Íntima Social Impessoal  
Distância 

Social   X 

Objetiva Subjetiva 

Envolvimento Distanciamento 

 X 

Poder do PI Igualdade Poder do PR 

 

 

 

 

 

Categorias 

Interativas 
 

 

Atitude 

 

  X 

Saturação 

ausência de cores -------●---------------------------------------------------- cores realçadas 

Diferenciação 

monocromático --------●------------------------------------------------------------- colorido 

Modulação 

sem modulação -------------------------------------------●------------------------ vários tons 

Iluminação 

ausência de luz e sombra ---------------------●------alta representação de luz e sombra 

Brilho 

 

 

 

 

Marcadores 

de 

modalidade 

de 

cores 

escala mínima ---------------------------------------------●------- escala máxima de brilho 

Conformidade de Aparência Marcadores 

de 

modalidade 

de 

aparência 

 

inadequação social -------------------------------------------●-----------  adequação social 



 

AFETO

   EMOÇÃO

BRAVURA

SUAVIDADE

AMAR

BRILHO

GOSTAR DESEJO

AFETO

VERGONHA

DESESPERO

IRMANDADE

CALMA

SENSIBILIDADE

ENTUSIASMO ESPERANÇA

EXPECTATIVA

AMBIVALÊNCIA

PRAZER
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HUMOR
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ORGULHO
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PAIXÃO

SIMPATIA

RESPEITO
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CERTEZA
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MEDO
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PRAZER

 

Fig.1: Verbete “emoção” do Visual Thesaurus 

 
 
Fig. 2: Texto publicitário da SulAmérica Educaprevi 

 
 



 
Fig 3: Texto publicitário da Conta universitária e cartão da Caixa 

 
 

 

Fig 4: Texto publicitário do Celular da Vivo 

 
 
 
 
 



 
Fig 5: Texto publicitário do Itaú Private Bank 

 


