Categorias

Interativas

L Alto Médio Baixo
Comportament X
Emocional
Demanda Oferta
Contato X
intima Social Impessoal
Distancia
Social X
Objetiva Subjetiva
Envolvimento Distanciamento
Atitude X
Poder do PI | Igualdade| Poder do PR
X

Quadro 1: Categorias interativas texto publicitariol

Saturagdo

auséncia de cores

cores realcadas

Diferenciacao

monocromatico --------- - colorido
Marcadores Modulac&o
de sem modulagéo - Vvarios tons
modalidad lluminacéo
de auséncia de luz e sombra . alta representacéo de luz e sombr|
cores Brilho
escala minima ° escala méxima de brilho|
Marcadoreg Conformidade de Aparéncia
de
modalidadg inadequagéo social adequacao social
de
aparéncia

Quadro 2: Marcadores de modalidade texto publicitéio 1



l Alto Médio Baixo
Comportament X
Emocional
Demanda Oferta
Contato X
intima Social Impessoal
Categorias Distancia X
Social
Interativas — —
WV Objetiva Subjetiva
Envolvimento Distanciamento
Atitude X
Poder do PI | Igualdade| Poder do PR
X

Quadro 3: Categorias interativas texto publicitario2

Saturacdo
auséncia de cores ----» cores realgcadas
Diferenciacao
monocromatico ° colorido
Marcadoreg Modulacio
de sem modulagdo ° varios tons
modalidad lluminacéo
de auséncia de luz e sombra . alta representacéo de luz e sombr|
cores Brilho
escala minima ° escala méxima de brilho|
Marcadoreg Conformidade de Aparéncia
de
modalidadg inadequagéo social . adequagaisocial
de
aparéncia

Quadro 4: Marcadores de modalidade textpublicitario 2



Categorias

Interativas

L Alto Médio Baixo
Comportament X
Emocional
Demanda Oferta
Contato X
intima Social Impessoal
Distancia
Social X
Objetiva Subjetiva
Envolvimento Distanciamento
Atitude X
Poder do PI | Igualdade| Poder do PR
X

Quadro 5: categorias interativas texto publicitario3

Saturacao

auséncia de cores

. cores realcadas

Diferenciacao

monocromatico ® colorido
Marcadoreg Modulacé&o
de sem modulagdo ° varios tons
modalidad lluminacéo
de auséncia de luz e sombra . alta representacéo de luz e sombr|
cores Brilho
escala minima ° escala méxima de brilho|
Marcadoreg Conformidade de Aparéncia
de
modalidadg inadequag&o social ° adequagéo social
de
aparéncia

Quadro 6: Marcadores de modalidade texto pgalicitario 3



l Alto Médio Baixo
Comportament X
Emocional
Demanda Oferta
Contato X
intima Social Impessoal
Categorias Distancia X
Social
Interativas — —
v Objetiva Subjetiva
Envolvimento Distanciamento
Atitude X
Poder do PI | Igualdade| Poder do PR
X

Quadro 7: Categorias interativas texto publicitario4

Saturagdo
auséncia de cores ----e cores realcadas
Diferenciacao
monocromatico ------ 2 colorido
Marcadoreg Modulacio
de sem modulagdo ° Varios tons
modalidadeg lluminagéo
de auséncia de luz e sombra . alta representacéo de luz e sombr|
cores Brilho
escala minima ° escala méxima de brilho|
Marcadoreg Conformidade de Aparéncia
de
modalidadg inadequagéo social ° adequacéo social
de
aparéncia

Quadro 8: Marcadores de modalidade texto publicitéio 4
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Fig.1: Verbete “emoc¢&o”do Visual Thesaurus

Fig. 2: Texto publicitario da SulAmérica Educaprevi

SulAmérica Educaprevi.
Um pouquinho

por més hoje

para ele ser

o que quiser

Numa coen pais s Higke SomR mai G R
Porisso, a SulAmérica, empresa especialista em preliidéncia, criou o Eduicaprevi - um
plano sob medida para vocé planejar e proteger o bem mais valioso que uma crianga o
pode ter e que ninguém pode tirar: a educacao, O Educaprevi & uma grande Su'IAm erica

oportunidade para garantir 0s estudos, cursos de extensao e aré os primeiros pas il ek v
da vida profissional de seus filhos. Tudo com & experiéncia da SulAmérica, & associadazo ING S

a0 ING, uma das maiores instituicoes financeiras e de seguros do mundo.

Consulte seu Corretor de Seguros; igue 0800 900 400 ou gggsse sulamerica.com.br



Fig 3: Texto publicitario da Conta universitaria e cartdoda Caixa

Ele entra na faculdade,
vocés entram na CAIXA o s
g e a vida continua. ,
a lin To m cn vA
Vem pra CAIXA vocé também. Vem. AT Pgvfuriatrefogiy T

Fig 4: Texto publiciérioy‘do Celular da Vivo

05 yendedores enviavan|
‘pedidos por fax o fim |8
do dia, o que cansava
erro de processamento,
demora no atendiment

e falha nas entregas.

L Z ‘ Ui ! i it v
Descubra vocé também o T [ ]
o que a Vivo Empresas pode : il v l vo
fazer pelo seu negécio. / . @ B S 4

Ligue 0800 11 10 40. j i : ; EMPRESA

resa ests nos nossos planos.



Fig 5: Texto publicitario do Itau Private Bank

on

Com o Itau Private Bank,
a melhor opcao de
investimento vai estar
sempre com VOcé.

g et d 2005

O Itati Private Bank atende as suas necessidades especificas com total isencdo na hora
de aconselhar vocé em seus investimentos e aplicacdes. Isso significa oferecer a melhor
indicaca ira, il de ela ser ou néo do Itau. O itau Private Bank,
o unico private brasileiro no ranking da Revista Euromoney*, € lider na gestao de
grandes fortunas. Nosso if é i flexivel, e vocé
ainda conta com a expertise e a estrutura do Banco Ital e de outros gestores, tanto
no Brasil quanto no exterior. Se vocé quer o melhor parceiro para gerir seu patrimonia
e assessora-lo na sua tomada de decisées, conte com o Itat Private Bank. ’

PN 2
AR G2 pauto: (11) 50291281 » Rio de Janeiro: (21) 32881639  Belo Horizonte: (31) 32493600

%nn

Private
Bank

wwwitauprivatebank.com.br




