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Expressao Grafica no Jornalismo

Lais Guaraldo

Doutora - PUC- SP
Docente do Departamento de Jornalismo da PUC - SP

Resumo:

O conteudo jornalistico nao esta apenas no texto, esta em toda a pagina
(seja ela impressa ou digital). As relagdes espaciais informam, e também as
ilustracdes, as charges, as vinhetas, a tipografia, os cartuns. Material visual de
qualidade nao é ornamento, pois agrega informagao e ponto de vista ao tema, é
parte integrante do discurso jornalistico. Quando um editor de jornal encomenda a
ilustracao para um artigo a um bom ilustrador, na verdade, ele esta contratando dois
articulistas: o articulista verbal e o visual.

Esse artigo tratara de uma parte da produgao visual jornalistica, que é a
expressao grafica. Nas paginas impressas dos jornais diarios e revistas, desde os
primordios de sua historia, encontramos diferentes producgoes graficas, tais como
charges, caricaturas, infografias, storyboards, ilustragoes, vinhetas, cartografias,
cartuns. No entanto, em torno da expressao grafica, ha um campo semantico difuso,
que pretendemos esclarecer nesse artigo.

A funcao comunicativa que esses elementos visuais desempenham e suas
estratégias expressivas também sao objeto de exploracao e proposicao para a

ampliagao de pesquisas na area.
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Charge intitulada A Campainha e o Cujo, de Manoel de Araujo Porto-Alegre | 1837
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Foi apos a vinda da familia real ao Brasil, que tipografos e litografos se
instalaram no pais. A maior proliferagio de pasquins ocorreu em torno de 1831, no
periodo da Regéncia. Destacam-se nesse periodo as publicagdes A Semana [llustrada
(1860), A Revista Hlustrada (1876), O Mosquito (1869), O Malho (1902), Fon Fon!
(1907) e Careta (1908) (figura 1.10).

llustrador de especial destaque na historia da imprensa brasileira foi o italiano
Angelo Agostini, um verdadeiro militante grafico contra a escravidio e a favor da
republica. Criou, em Sdo Paulo, o jornal O Diabo Coxo' (1864-65), com posi¢des
libertarias e anticlericais e O Cabrido (1866-67). Lancou e foi colaborador de muitas
das publicacoes de sua ¢época, com destaque para A Revista lllustrada (1876),
considerada por Joaquim Nabuco como a biblia da aboligdo para aqueles que nao

sabiam ler, com cenas de sofrimento dos escravos mais contundentes do que o discurso
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dos abolicionistas.

A charge de Manoel Araujo Porto-Alegre, de 1837, ¢ considerada a primeira
charge politica impressa no pais e trata de um tema “pouco” conhecido por nos: o
pagamento de propina a um jornalista favoravel ao governo imperial. O texto que

acompanha a imagem declara:

A Campainha

Quem quer; quem quer redigir
O Correio Oficial!

Paga-se bem. Todos fogem?
Nunca se viu coisa igual

O Cujo

Com trés contos e seiscentos
Eu aqui’stou, meu senhor
Honra tenho e probidade
Que mais quer d 'um redator?

A historia da imprensa no Brasil ¢ muito recente, e consequentemente também Detalhes da Charge intitulada
A Campainha e o Cujo,

de Manoel de Araujo Porto-Alegre | 1837

as artes graficas. Isso se deve a vergonhosa proibi¢do de qualquer tipo de imprensa,
proibicdo que vigorava no periodo colonial. As bibliotecas particulares eram

clandestinas e s6 apareceram no pais no final do século XIX. (FONSECA,1999, p.207)



Revista lllustrada: publicagcao abolicionista e republicana brasileira

langada por Agostini, a qual circulou durante os anos de 1876 a 1898.
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Nessas experiéncias editoriais, era comum a participagao ativa de desenhistas no
corpo editorial, muitas vezes assumindo a responsabilidade da publicac¢do (como foi o
caso de Agostini).

A maneira como esses desenhistas escolhem documentar ou comentar os fatos
do dia a dia, inclui a satira e a critica social, e também outras abordagens. como
descritivas, narrativas, poéticas, diagramaticas ou simplesmente informativas. Todas
essas abordagens desempenham um papel na elaboragao do discurso jornalistico. Mas o
ambiente académico ainda ¢ um tanto acanhado para refletir a respeito desse tipo de
produgao.

Ha certa tradicdo teodrica que coloca a expressdo “caricatura” no lugar que
deveria ser destinado ao conceito “expressao grafica”. Um exemplo disso ¢ o livro
organizado por José Marques de Melo com textos de seus alunos, onde Rafael Souza
(apud MELO., 1992, p.51) analisa a caricatura como género jornalistico e utiliza a
definicao de Carlos Alberto Barbosa e Silva Gustavo Barbosa (Dicionario de
Comunicagdao). Esses autores conceituam a caricatura como sendo de dois tipos:

1) A representagdao da fisionomia humana com caracteristicas grotescas, comicas
ou humoristicas.

2) Forma de expressio artistica, através do desenho, que tem por fim o humor.

A partir dessa defini¢do e mantendo a caricatura como guarda-chuva conceitual,
¢ proposta uma subclassificagio das expressoes graficas presentes na imprensa:
caricatura (propriamente dita) (sic), charge, cartoon e comic. O termo “ilustra¢do™ ndo ¢
mencionado.

Como a propria duplica¢do do termo “caricatura™ indica, ha algo de errado nessa
estrutura classificatoria, pois coloca o humor, a deformacdao e o grotesco como
propriedade comum a toda expressdo grafica jornalistica, o que deixa de fora expressdes
de ambito poético, didatico ou ironico-sutil. A expressio de humor, nesse tipo de
producdo, ¢ apenas uma parte e nao a chave para as demais producdes. No lugar de
“caricatura”, proponho o termo expressio grafica para nomear esse conjunto de

produg¢des que povoam a imagética jornalistica.

Géneros Graficos:
O que define a expressio grafica? Qual ¢ a diferenca entre ilustragio, charge
caricatura, cartum? Embora a expressiao grafica tenha acompanhado o homem desde

seus primeiros passos, o termo “grafico” € recente na lingua portuguesa. E proveniente

do grego grapho: escrever, inscrever. Ao radical grafo foi acrescentado o sufixo -ico,
também grego (-ikos), “relacionado com”. O termo “grafico™ significa entio “desenhado
por mdo de mestre, perfeito, completo” (MACHADO). Sugere ag¢des como grafar,
desenhar. Com o termo grapho, foram criadas as expressoes fotografia (grafia da luz) e
cinematografia (grafia do movimento), entre outras.

Ao se referir a acdo de grafar, o termo “grafico” encontra-se no limiar entre a
imagem e o texto. Na mao que traga, esta a origem comum da escrita e do desenho. A
mao encontrou o estilete para cunhar inscri¢oes cuneiformes no barro, ¢ produziu
pincéis com pelos de animal e bambu, para grafar com mais sutileza,

Posteriormente, o termo “grafico™ passou a ser mais associado com o fato de se
tratar de um tipo de producdo que passa por processos de impressdo. A expressio
grafica, atualmente, carrega consigo a propriedade de ser reproduzida em larga escala,
com os recursos da reprodutibilidade técnica, e ndo o fato de ter sido “grafada™, o que
lhe poderia conferir um campo semantico mais diretamente relacionado a interface entre
a imagem ¢ o texto.

As variadas produgoes visuais graficas presentes nos jornais podem as vezes
apresentar auséncias de contornos claros, por isso langarmos aqui algumas
consideragoes sobre as suas singularidades, sem, no entanto, deixar de apontar a

existéncia de dreas indefinidas em relagdo a classificagdo de certas produgdes.

llustragao

A origem etimologica do termo vem do latim, illustro, que significa langar luz,
tornar claro, dar brilho, enfeitar, ver. Dai as imagens que acompanhavam os primeiros
livros, antes mesmo de serem impressos, chamarem-se iluminuras. [lustragdes sao
produgoes visuais feitas para iluminar ou focar um tema.

O diciondrio Caldas Aulete de 1881 (apud Camargo, 1995, p. 29) se refere a
definigao de ilustra¢do como “desenho gravado e intercalado no texto de um livro. Obra
literana cujo texto ¢ ornado de gravuras ou desenhos”. Essa abordagem, que entende a
ilustragcao como ornamento do texto, ainda ¢ bastante arraigada em nossa sociedade e
subentende uma hierarquia de valores. A informagdo relevante estaria situada no texto e
a ilustracao cumpre, ao seu lado, o papel de adorno. Nao ¢ por acaso que ¢ frequente a
expressao ¢ apenas uma mera ilustragdo...”, conferindo tom pejorativo ao termo. “Mera

ilustragdo™ costuma denotar esse aspecto subordinado a um contetido mais importante,



que a producdo de ilustracdes ocupa no imaginario social. E como se no texto houvesse

a exposicao da informagdao primordial da mensagem e a “mera ilustracao” apenas
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intrigam e seduzem, e funcionam como chamariz; as informativas, que lidam

Willian Hogarth — As quatro etapas da crueldade, 1750.
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com informacoes factuais e realistas, e devem ser tratadas de forma simples e direta; e
as circunstanciais, avaliadas por White como mediocres. Cada uma tem a sua
legitimidade, no entanto ¢ necessario que o diretor de arte as reconheca pelo que sao,
para trata-las adequadamente, recomenda o autor. E curioso que esse experiente editor

nao tenha incluido em sua classificagdo as ilustragdes de cardter critico, presentes, em

toda a historia da imprensa.

Charge

E um tipo de expressio grifica que comenta um assunto que é tema importante
no noticiario do dia. O termo charge ¢ francés, indicando carga, ataque. Vem de
charger: carregar (uma arma), exagerar. A charge prescinde de um texto para
acompanhar, pois seu campo referencial é a propria conjuntura nacional e internacional
Ndo € por acaso que quase sempre ela se encontra na pagina do editorial. Mas ndo se
reduz a isso. A charge aponta e destaca como assunto relevante temas de qualquer
editoria, de interesse coletivo. Elege um tema do dia e lhe da destaque, com acentuado
conteudo critico.

A charge lida com um alto grau de rapidez na sua leitura, o que quase sempre
implica na elei¢io de elementos graficos reconheciveis do grande publico na

composicao do desenho.

Cartum

Termo proveniente do italiano, cartone (pedago grande de papel). Nas obras de
arte de grande formato do periodo classico, eram utilizados cartdes perfurados, cortados
ou marcados em escala, com os desenhos a serem transpostos, em murais e tapegarias.
No processo de criagdo de afrescos como a Capela Sistina, carvao em po era esfregado
no cartao perfurado, com a finalidade de transferir o desenho do cartio para outra
superficie.

Fonseca (1999, p. 26) explica que a expressao, com o sentido que tem hoje,

“nasceu em 1841, nas paginas da revista inglesa Punch (figura 1.3), a mais antiga
revista de humor do mundo ainda em circulagio. O principe Albert encomendara a seus
artistas uma série de cartuns para os novos murais do Palacio de Westminster; os
projetos dos artistas reais, expostos, foram alvo da critica e da mordacidade do povo
inglés, e a revista Punch resolveu publicar os seus proprios cartuns, parodiando a
iniciativa da corte”.

O termo cartoon ¢ utilizado em todo o0 mundo e muito amplamente nos EUA,
servindo inclusive para designar desenho animado. No Brasil, o neologismo cartum for
criado por Ziraldo, na revista Pereré (edicao de 1964). E muito utilizada a expressao
cartunista porque ndo € costume no pais o termo quadrinista.

Numa entrevista ao jornal Folha de Sdao Paulo (13/03/2007), o cartunista Jaguar

explica a diferencga entre charge e cartum:

“Charge ¢ uma piada que daqui a cinco anos ninguém vai entender, porque ¢ em cima
de uma circunstancia. Cartum ¢ um trogo que vocé faz sobre um assunto que daqui a 20
anos qualquer um entendera. Um exemplo classico, uma piada sobre o ‘Ricardao dentro
do armario’. Todo mundo sabe do que eu estou falando. Piadas sobre vida conjugal,
sexual, todo mundo entende. Em qualquer época. Ja piadas em cima de fatos politicos
momentaneos vao ficando incompreensivelis”.

Caricatura

Pode ser considerada como uma espécie de expressdo grafica que representa
tipos através de exageros e abordagem exagerada, comica ou grotesca. A caricatura se
propde como expressao da sombra social. A deformagdo e o traco sintético sdo comuns

na caricatura.

“A palavra deriva do verbo italiano caricare (carregar, sobrecarregar, com exagero), e
aparece usada pela primeira vez por A. Mosini quando este se referiu a Diverse Figure,
uma colecdo langada em 1646 como uma série de gravuras chamadas de ritratini carichi
(retratos carregados), realizadas a partir de desenhos originais dos irmaos Agostino ¢
Aniballe Carracci (figura 14), satirizando tipos humanos das ruas de Bolonha.”
(FONSECA, 1999, p.17)

Carracci expressa com clareza a consciéncia das estratégias constituintes de seu
método de trabalho, num texto reproduzido em 1646, por A. Mosini (in. FONSECA,
1999, p. 51). O célebre caricaturista defendia que o artista que trabalha com retratos
carregados

“esta trabalhando como Rafael e outros artistas de renome, que ndo estavam
satisfeitos com a beleza que podia ser encontrada na natureza, mas a
selecionaram de varios objetos e das melhores estatuas, de maneira a criar um
trabalho da mais alta perfeicdo. E também para desenhar uma caricatura ¢é
necessario conhecer as intengdes da natureza em produzir deformidades e
resolver continuar estas tentativas comecadas pela natureza, até que elas
alcancem perfetto deformitta (deformidade perfeita)™.
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LONDONXN:

PUBLISHED FOR THE PROPRIETORS, BY R. BRYANT,

AT PUNRCH'S OFFICR. WELLINGTON STRELT, STRAND
AXD SO BY ALL BRoLEmLLENL

Revista inglesa Punch de 1841, a mais antiga revista de humor ainda em circulagao Cartum de Jacuar
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Agostino e Aniballe Carracci, satirizando tipos humanos das ruas de Bolonha

Caricatura dos Irmdos
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Infografias

O termo ¢ derivado de information graphic. Seu sentido esta relacionado a idéia
de grafico informativo, visualizagdo da informacao. O desafio da infografia é lidar com
a representacdo diagramatica de dados’, ou seja, através de um desenho onde se
mostram as relagoes entre as diferentes partes de um conjunto ou sistema, numa
representagdo abstrata e sintética da realidade. A dificuldade maior da infografia
consiste em apuro detalhado da informagdo e hierarquizagdo daquilo que realmente
precisa ser colocado em destaque.

Sdo representacdes esquematicas criadas “a partir da necessidade de
exemplificar ou mostrar sistemas, desenvolvimentos ou processos que por suas

caracteristicas dificilmente podem ser ‘vistos’™ (FUENTES: 2006, p. 80).

Storyboards

Narrativas visuais que reconstituem o desenrolar de uma ag¢do. Geralmente sdo
utilizados nos jornais para reconstitui¢do de acidentes, cenas de crimes, de guerras ou

julgamentos. Assim como a infografia, exige cuidadosa apuragdo das informagdes,

Vinhetas

Embora discretas, desempenham papel nuclear no projeto grafico e editorial,
como auxiliares da conducdo visual e hierarquizacao de informagdes entre as diferentes
editorias. O termo ¢ proveniente do francés, vignette, pequena vinha. Cachos e folhas da
videira eram simbolos da abundancia e suas representagOes feitas com buril ou em agua-
forte ornavam a abertura dos livros. Esse recurso grafico ja era utilizado por

miniaturistas medievais.

Funcao Comunicativa e recursos expressivos

A principal fun¢do comunicativa das imagens visuais graficas ¢ chamar a
atencdo do leitor, problematizar a noticia e remeté-lo a leitura do texto verbal, através da
apresentacao visual do tema abordado. Ao fisgar aquele que folheia a publicagao a se
deter por um instante, as imagens antecipam o tema tratado pelo texto, dialogam com o
titulo, convidam para a leitura. Dai a necessidade de essa mensagem ndo sucumbir as
pressoes industriais e se esvaziar em clichés: ela precisa surpreender.

Se ndo for interessante e relevante, a mensagem perde a sua fungdo
comunicativa, ndo passa de um cliché. O que marca o cliché é a escassez de significado,
o simulacro, as formas fixas de comunicacao que transportam pensamentos fraturados e

dessimbolizados (TOGNOLLI, 2001).

“Pelo cliché, o individuo se afasta da interagao social desejavel gragas ao emprego de
palavras-chave, que ele usa sem pensar no que significam, e que ele recebe ¢ repassa

¥

como uma moeda de mercado. A escassez de pensamento caracteriza o cliché.’
(LORENZER apud TOGNOLLI, 2001, p.29)

Sdo numerosos os jornais e informativos de empresas repletos de signos graficos
pré-fabricados. Diferente da mensagem “carregada de significado™, que caracteriza a
linguagem poética, o cliché reduz a mensagem a fungdo fatica, com alto grau de
redundancia, cujo objetivo € apenas de contato: “testar o canal, prolongar, interromper
ou reafirmar a comunica¢do, ndo no sentido de, efetivamente, informar significados™
(CHALHUB, 2004, 28).

Quando hdamos com processos criativos, estamo-nos referindo a agoes
inteligentes, que atuam em torno da elaboragdo e transformacgao da linguagem e eficiacia
comunicativa ¢ buscam evitar, portanto, o esvaziamento do cédigo — o que é sempre
uma resposta possivel diante das pressdes industriais. A invencdo e o cliché, no
contexto da comunicagdo de massa, sdo partes de um mesmo processo € nao aparecem
puros, mas num jogo de forg¢as.

A proposta de lidar com processos criativos (mesmo numa produg¢do que nao se
pauta prioritariamente pela funcdo estética) pressupde que a ac¢do transformadora
realizada atuou no sentido de condensamento de significados e venceu o cliché, mesmo
levando-se em conta que toda comunicacdo exige um certo grau de redundincia

(inerente ao compartilhamento do cddigo) e a depuragdo de um estilo também.
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128 | 129 Infografico para a revista SuperSurf
Créditos: Luiz Ira e Eber Evangelista (1lustragdes)

Roberto Navarro (reportagem)

Fonte: http://infografiria.blogspot.com

StoryBoard de Carcamo: cena de julgamento Suzane Von Richthofen | Folha de Sao Paulo -22/07/2006
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Empire Building 101

Are We Rome?

INTHIS AGE of military and cultural conflict, it’s no surprise that pundits on both
sides of the political fence say the answer is a simple ves. (We're either a civilizing
democracy, the Right's take, or a brutalizing imperium, the Left's.) A new book,
&, Are We Rome? (Viking, $23), by Cullen Murphy, former editor of The Atlantic,
i offers a more nuanced and convincing view: It's true, he writes, that there
A% are many similarities between our empire and Caesar’s. Yet the American

MAN AT HIS BEST

national character and Rome's couldn’t be more different. And that,

- Murphy argues, will be the key to aveiding Rome's fate. Here's a erib
Q x isheetonhow the two empiresstackup. ~ —TIM HEFFERNAN
Wi . . ! -1
E = »» Govern- i »»Rome i prForasuper- prForthemost | »»Certainthat
= 7 ments begin soughtever- | power todefend | part, Rome's they were fated
< T to fail when increasing itsinterests,it | borders were to eternal sarth-
= = they lose sight | militarymight, : hastosucceed | porousiculture | ly success, the
- < of all that's a goal that : everywhere:for | andcommerce | Romans didnt
= z goingonunder : emptiedthe | asmallerenemy | flowedacross | welcomeout-
- their watch treasuriesand | toadvanceits | themand i siders—and
Romegottoo  : ledmilitary own.itcansuc- i mingled. ltwas | didn't notice
big physically: | affairs todefine | ceed anywhere.  only when the that the out-

we'vebecome the ; Rome learned  : capitalitself felt | siders had out-
too complex | of the i thisinan 9, i threatenedby | paced themun-
operation-  : government— | whenabarbar-  : distantmigra  : til it was too
ally.Or.to | exactly what i@nvictoryin i tionsthatthe | late. Whatever
use Murphy's | Eisenhowerwas | Germanysetoff ! guardtowers | thesimilarities
taut phrase, | talking about acrisisinRome, | wentup. War, | between them
“Bureaucracy | whenhewarned | Welearmed this ; bankruptcy,and | andus, this isn't
isthenew | ofthemilitary- | inaricepaddy : collapsesoon | oneof them At
geography.” | industrial { in_wellno,we : followed. ! least not all of
i complex. ; didn't. £ i usYet

- 8 S

»BASTARD OUT OF ARGENTINA

HE'S AN HJO DE PUTA. The son of a whore. But not just any whore: a Jewish whore.
And in case your Hebrew-school teacher didn't tell vou what that means let me

Vinhetas da revista Esquire: os elementos graficos auxiliam
a navegacao entre as paginas.
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Metafora e Cliché

E frequente, na producio de ilustragdes, o recurso de simbolos compartilhados
em grande escala e utilizados de forma metaforica. Na obra Os wusos da imagem, langada
pouco antes da morte do autor. E. H. Gombrich (2003) apresenta um artigo sobre a
magia, 0 mito ¢ a metafora no contexto da satira pictérica. Observa que a figura do
diabo ¢ provavelmente o motivo mais frequente na satira politica. O diabo faz parte de
um mito (sistema de crencas compartilhadas que mantém uma sociedade unida).
Gombrich analisa uma série de ilustragdes que apresentam esse tema, do século XVI ao
XVIII, e observa que gradativamente o mito se transformou em metafora.

Gravuras antigas representavam reis ou papas sendo conduzidos ao inferno.
Nesses casos, a figura do diabo era tomada pelo seu sentido literal, como parte de uma
cena onde as for¢as opostas do bem ¢ do mal intervinham no assunto dos homens. No
século XVII, gravuras mostravam regularmente como demonios conduziam os jesuitas
em suas maquinag¢des, ou nos conduziam ao inferno. Na época da Revolugido Francesa,
sdo inimeros os exemplos mostrando diabos envolvidos com os fatos politicos da época.
Gombrich avalia que, nesse periodo, a crenga no diabo ndo era tio forte assim. No
entanto, espiritos livres da época seguiam “usando a figura como cédigo pratico, como
um pictograma que significava o mal” (2003, p.188). O momento de transi¢dao. onde o
mito se transforma em metéafora, escapa aos estudiosos da satira pictorica, avalia o autor,

Crengas irracionais podem converter-se paulatinamente em simples metaforas e
figuras miticas, como o diabo, conservam sua posicdo em todas as transformacgoes
sociais. Gombrich questiona se ndo acontece o mesmo com a nossa linguagem. “Quanto
mais dominados pelas emog¢oes, mais facilmente sentimos a tentagao de voltarmos aos
vestigios da crenga irracional que forma parte de nossa heranga cultural” (idem, p. 190).

Uma das fung¢des do mito ¢ explicar os fenomenos da natureza. Uma metafora
habilmente construida trard uma explicacdo imagindria sobre os fatos do mundo. Dai
que nada seja mais caracteristico da satira pictorica que o conservadorismo, a tendéncia
de recorrer ao mesmo velho fundo de motivos ¢ esteredtipos, pondera o autor.

Indo mais adiante na exploragao desse tema, cientistas cognitivos como George
Lakoff e Mark Johnson (1979) interpretam os mecanismos metaforicos criados na
elaboragdao de linguagem como mecanismos da propria agdo mental. Em outros termos,
a mente ndo constrél apenas as metaforas, mas opera através de mecanismos de

similanidade.

A forma de compartilhar informagdes implica em diferentes possibilidades de
cadeias de significados. Os autores argumentam que a esséncia da metafora ¢
experimentar um tipo de coisa nos termos de outra, e esse mecanismo ¢ inerente a vida
cotidiana, ndo apenas na linguagem, mas também no pensamento e na acao.

Othon M. Garcia (1997, p.85) explica a metafora como uma figura de

significacao, ou tropo,

“que consiste em dizer que uma coisa (A) é outra (B), em virtude de qualquer
semelhanga percebida pelo espirito entre um trago caracteristico de A ¢ o atributo
predominante, atributo por exceléncia, de B, feita a exclusido de outros, secundarios por
nao convenientes a caracternizagio do termo proprio A.”

Quanto mais distantes semanticamente os termos colocados em relagdo, mais
inesperada ¢ a equivaléncia, mais poderosa € a metafora. Mas também maior € o risco
de ndo ser compreendida. Temos aqui decisdes fundamentais do jogo criativo.

A elaboracio de estruturas metaforicas, que sio da natureza da vida
mental, sao sem duvida a esséncia do trabalho do ilustrador. A escolha do termo
apropriado para a comparag¢ao metaforica tem a ver com o atributo que se quer ressaltar,
escolhendo para 1sso um representante por exceléncia, tendo esse termo um trago
distintivo que se impoe aos sentidos, tornando familiar aquilo que poderia ser distante e
abstrato.

Embora Lakoff e Jonhson tenham exposto a estrutura metaforica da a¢ao mental
de forma muito clara e repleta de exemplos contundentes, oriundos da linguagem verbal
cotidiana, essa posi¢ao deveria ser tomada de forma mais ampla, abrangendo o conjunto
de tropos’ onde a metafora se inclui. Entende-se que a mente opera através de
mecanismos de similaridade (metafora) ¢ também de correspondéncia (metonimia),
conexdo (sinédoque), e contrariedade (ironia).

Entre os estudiosos de retorica, muitas sdo as divergeéncias em relagcdo a
classificacdo dos ftropos. Particularmente a distingdo ou ndo da metonimia e da

sinédoque e a inclusdo da ironia entre os tropos rendem extensos debates”.
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Nao ¢é objetivo desse trabalho posicionar-se em relagao a essa discussdao. Apenas
gostariamos de observar, na analise dos processos criativos, a ocorréncia das operagoes
mentais, apontadas por Lakoff e Jonhson como metaforicas, tendo a similaridade como
mecanismo propulsor e também mecanismos de correspondéncia, conexao e
contrariedade fazendo parte da estrutura mental e operativa envolvida na criagdo de
imagens graficas. Na comunicacao visual, esses recursos expressivos sao recorrentes.
Sao recursos de retorica (e também mentais) que participam da estrutura da linguagem
grafica.

Dada a natureza da produgdo, destinada a industria cultural popular, o encontro
de “codigos praticos” ¢ apropriado, para estabelecer a agilidade da comunicagdao. Mas a
praticidade tem um pre¢o. Como alertou E. H. Gombrich, os mecanismos metaforicos
correm sempre o risco de se transformarem em clichés, definidos por Garcia (1997, p.
92) como fendmeno que ocorre quando a metafora “se estereotipa, se vulgariza ou
envelhece, acaba como que embotada, perde a sua vivacidade expressiva tal como perde
o gume uma faca muito usada”. Nesse permanente movimento de deslocamento signico
que ¢ a elaboragdo de linguagem, o trabalho do comunicador visual implica em
constante negociacao e escolha entre o cliché (socialmente compartilhado) e o novo
(que desperta a aten¢ao).

E interessante notarmos que o termo cliché se vale tanto para a mensagem que
teve seu sentido desbotado, amortecido, e arrefeceu seu valor comunicativo, como
também ¢ utilizado para nomear “placa metalica ou pelicula que permite obter provas
tipograficas ou fotograficas™ (dicionario Michaelis). O cliché propaga a mensagem e

também a desgasta.

O Grotesco como opcao expressiva

A palavra grotesco vem de gruta, porao, groffa em italiano. A expressdao
apareceu no século XV, na ocasiao das escavagoes do palacio de Nero, em Roma.
Ornamentos estranhos de plantas ¢ animais chamaram a atencao de artistas da época.

Muniz Sodré ¢ Raquel Paiva (2004) avaliam o grotesco como uma categoria
estética geralmente associada ao desvio de uma norma expressiva dominante,

relacionada ao disforme, a desproporgao, a metamorfose’. Trata-se de uma experiéncia

criativa que estabelece uma ponte direta entre a expressio criadora e a existéncia
cotidiana e ameag¢a qualquer excesso de idealiza¢ao pelo seu avesso, através do ridiculo

e da estranheza.

“A reflexido acontece no desvelamento das estruturas por um olhar pldstico que penetra
at¢ as dimensoes escondidas, secretas, das coisas, inquietando e fazendo pensar. Lucida,
cruel e risivel — aqui estio os elementos da chave para o entendimento da critica
exercida pelo grotesco™ (idem, p. 72).

Os autores notam que o grotesco assume modalidades expressivas diversas
(idem, p. 68):

Escatologico: que fazem referéncia a dejetos humanos.

Teratolégico: referéncias risiveis a monstruosidades, deformacoes, bestialismos.
Chocante: Voltado para a provocacao superficial de um choque perceptivo.
Critico: aquele que proporciona discernimento formativo do objeto visado. Vai
alem da privada percepg¢dao sensorial do fendomeno, lida com o desvelamento
piblico e reeducativo do que nele se tenta ocultar. E um recurso estético que
desmascara convengoes e ideais, rebaixando identidades poderosas ou expondo

de modo nisivel.

O grotesco abre espago para que um novo tipo de pensamento possa incluir
pluralisticamente outras vozes, culturas, cosmovisoes, que contenham uma interpretacao
congruente do mundo, avaliam Sodré e Paiva.

Na historia da imprensa, a estética do grotesco sempre teve um lugar especial,
exercendo um papel de critica social, de desvelamento dos aspectos sombrios que se

ocultam nas aparéncias sociais. E um recurso geralmente utilizado nas caricaturas.



136 137

Conclusdo

A realizagdo de um trabalho visual grafico exige repertorio e posicionamento
critico. Tal atributo independe da competéncia figurativa. Mesmo quando se trata de
estruturas abstratas de organizagdo da informagao, o conteudo expressivo dialoga com o
tema, com recursos plasticos. A redundancia, na ilustragao, esteriliza a leitura, ¢ um
bom 1lustrador ndo esta a servico do articulista, esta a servigo da noticia e tem seu
proprio recado para dar.

A escolha de um ponto de vista revelador mantém com o texto uma relagao proficu
O diretor de arte americano Jan White, que atualmente presta consultorias em r
pelo mundo, aconselha que, ao elaborar uma pauta, os jornalistas devem pensar como di
de arte e os diretores de arte devem pensar como jornalistas. Para que esse dialogo se ¢
hora de a formacao jornalistica compreender com mais profundidade as estruturas prop

linguagem visual.
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Notas

' O nome da publicagio, O Diabo Coxo, faz referéncia a historia criada pelo espanhol Luis Velez de Guevara,
publicada pela pnimeira vez em 1641, sobre um diabo que vivia preso numa garrafa e que, ao ser libertado por um
estudante, deu-lhe o poder de ver o que se passava dentro das casas das pessoas.

: Agradego ao infografista Fabio Bosque pelo auxilio na formulagio dessa defini¢io.

* Tropos: emprego figurado.

10 artigo de Gerard Genette, 4 Retdrica Restrita, na obra Pesquisas de Retorica (apud Cohen, Jean, et alii) expde
com clareza o debate em tomo desse tema e posiciona-se de forma contundente contra a redugio das diferentes
sutilezas dos tropos 4 ampla defini¢io da metafora.

* Os autores citam uma definigio do diciondrio de Richelet, do século XVII, que define o grotesco como “aquilo que
tem algo de agradavelmente ridiculo” (in. SODRE e PAIVA: 2004, p. 30)
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