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“Tudo o que vocé queria saber sobre
as novas midias mas ndo teria coragem
de perguntar a Dziga Viertov”

IRENE MACHADO

The Language of New Media de Lev Manovich. Cambridge: The MIT Press,
2000, 354p.

As novas geragdes de aficcionados pelo cinema assistem ao filme O homem da
camera que o cineasta russo Dziga Viertov produziu em 1924, como se fosse um
videoclipe. O dinamismo da montagem ditado pelo arranjo musical, escrito pelo
préprio Viertov, é o principal responsavel por essa leitura e também pela atracdo de
jovens para um filme marco da historia do cinema. E como se as imagens em bran-
co e preto fossem geradas pelo cromatismo frenético da musica. Por isso é muito
dificil para essas geracdes entender que o filme de Viertov foi concebido numa época
em que o cinema ainda ndo dispunha de recursos para o registro 6ptico do som: a
musica era tdo somente parte da performance da exibicdo e era executada como
acompanhamento ao longo da projecao.

A primeira cena do filme de Viertov é exatamente a performance da orquestra
na sala de exibi¢do, marcando a mise-en-scene e 0 compasso ritmico das tomadas.
Somente depois, Yuri Tsivian agregou a musica ao filme, e hoje ninguém pode ima-
ginar esse filme sendo como uma producédo radicalmente audiovisual e, por que
ndo?, musical. N&o é a toa que para os jovens O homem da camera é um clipe de
“longa duracao” até mesmo com imagens digitalizadas!

Seria Viertov ndo s6 um pioneiro do documentario como género mas também
precursor desse género da midia audiovisual, particularmente da televisdo e do
mercado fonografico, e dos processos de digitalizagdo inaugurado pelas novas
midias? Talvez. Ninguém duvida da genialidade do cineasta russo. Contudo, tomar



0 cinematismo como a interface vital das novas midias ndo tem sido uma postura
comum dos estudiosos da area. Esse, contudo, é o mérito da abordagem que Lev
Manovich nos oferece em seu The Language of New Media. Ja no prélogo, o autor
apresenta O homem da cdmera como um “banco de dados” para as novas midias.

0 autor confessa que a opgéo pelo cinema foi uma decisdo deliberada no sen-
tido de garantir aquilo que Ihe parece fundamental no estudo das novas midias: a
continuidade histérica entre novas e velhas midias, bem como a valorizagdo da
potencialidade dessas Ultimas em relagdo as primeiras. Para Manovich, o cinema,
ou melhor, o cinematismo, é a principal matriz das novas midias e, conseqiiente-
mente, sua grande metéfora. Por conseguinte, de um ponto de vista metodoldgico,
a teoria cinematogréafica apresenta elementos de analise muito mais relevantes para
a critica das midias do que, por exemplo, a teoria literaria. E 0 autor confessa: “se
tivesse de acrescentar um subtitulo ao livro colocaria: ‘Tudo o que vocé queria
saber sobre as novas midias mas nao teria coragem de perguntar a Viertov™. (Como
Manovich deixou seu livro sem subtitulo, eu resolvi adotar sua frase como titulo
dessa resenha.)

Na verdade, a grande pergunta que teriamos a fazer de saida é: o que séo as
novas midias e em que medida elas constituem linguagem? Por mais equivocos que
uma primeira leitura do livro possa permitir, uma coisa é certa: esse nao € um livro
de especulacdo sobre o futuro. Nesse sentido, a definicdo das novas midias é reali-
zada dentro de uma perspectiva histdrica. Ao tomar como compromisso a definicdo
do que seriam as novas midias, ha um cuidado muito grande em valorizar essas
novas formas culturais como sintese resultantes da interven¢&o do computador nao
tanto para a producédo, mas, sobretudo, para a distribuicdo e, particularmente, para
a transmutacdo entre cddigos ou sistemas. Fotografia digital, web sites, realidade
virtual, computacao gréafica, games interativos, DVD, CD-ROM séo alguns dos exem-
plos que nos ajudam a completar tal definicdo. Mais importante que nomear as
novas midias é a tarefa de mostrar em que sentido elas permitem um realinhamento
das midias existentes em relag&o as quais possam ser compreendidas como proces-
sos interativos, tanto de continuidade quanto de ruptura. As novas midias sao um
convite & intervencéo.

0 cinema, entendido como metafora das novas midias, fornece a Manovich
uma das idéias mais polémicas de seu livro: a nogédo de banco de dados por meio da
qual abre espa¢o para uma abordagem capaz de situar as linguagens artisticas e da
comunicagdo mediada em suas regides fronteiri¢as. O saldo positivo imediato é a
valorizacdo do carater cumulativo e das interligacdes entre formas e sistemas cul-
turais. E como banco de dados que as midias anteriores ao computador podem ope-

220

IRENE MACHADO e 219-225

2002

3

n.

galéaxia



"SYIAQIW SYAON SV 34905 d¥3dVvS vIidand 3I0O0OA 3Ind O 0aANL.

G¢2Z-61C ® .

eixe|eb

u

€

¢0o0c¢

rar diferentes modeliza¢bes da linguagem em novos suportes. Aquilo que Manovich
vé no cinema, o cineasta russo Serguei Eisenstein entendeu como cinematismo: for-
mas cinematograficas fora do cinema. Telas de El Grego, festas populares, rituais
sincréticos, espetaculos teatrais, obras musicais, escrita ideografica, enfim, a mais
diversificada galeria de manifestagdes culturais serviram a Eisenstein como indicios
de cinematismo. N&do a toa que Manovich refaz o percurso e, ao entender o cinema
como banco de dados, todas as formas culturais que nele estdo implicadas sdo
realinhadas.

Com isso, o0 que justifica 0 novo nao é a ruptura ou oposi¢ao, mas a capacidade
de processamento, de interacdo e de intervencdo entre cédigos e sistemas culturais
existentes. Da mesma forma como Manovich toma o cinema de Dziga Viertov e
Peter Greenaway como banco de dados para a andlise dos processamento da nave-
gacdo, por exemplo, em games como Doom e Myst, Georges Mélies é considerado o
“pai da computacdo grafica” A palavra-chave para a definicdo das novas midias
seria, portanto, transcodificacdo: nelas, o processamento numérico ou digital ndo
elimina os processos analdgicos. Fotografias, lay out, diagramas, por exemplo, po-
dem ser concebidos no meio digital do mesmo modo como podem ser impressos
em papel, criando a interdependéncia entre atomos e bits. Na verdade, o banco de
dados é a poténcia capaz de modelizar as novas linguagens. E como potencialidade
que o filme de Viertov, resultado do processo foto-quimico, pode ser lido como
matriz do processamento digital. Além do fato de a escrita da imagem ser mode-
lizacdo da escrita musical. Esse é o ponto de honra da nogéo de cinema como um
banco de dados para as novas midias. Se no prélogo, o cinema é banco de dados, no
capitulo final, ele surge como a vanguarda da cultura eletronico digital, ndo tanto
pelo tratamento das imagens, mas pela tendéncia, cada vez maior, de processamento
do som, particularmente, da musica eletronica como forma de intervencdo em todo
0 sistema audiovisual.

O conceito de banco de dados seria o suficiente para fazer de The Language of
New Media bibliografia obrigatéria ndo sé para quem quer pensar a condicdo das
linguagens e dos cddigos em tempos de cultura digital, mas para quem entende as
modeliza¢fes que animam as midias digitais como manifestacdo de semiose. Seu
autor soube tirar proveito da rica tradicao cultural russa, acumulando experiéncias
decisivas para uma reflexdo téo acurada.

Lev Manovich é professor associado do Departamento de Artes Visuais da Uni-
versidade de San Diego, Califérnia. Apds ter trabalhado com célculo, programagéo,
design, ilustracdo, computacéo grafica, arte digital, escreveu uma tese de doutora-
do sobre as matrizes historicas das midias digitais. Ao longo de quase duas décadas,
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ocupou-se da investigacao que agora se transformou em livro. E é com muita auto-
ridade que ele introduz um campo conceitual inquietante.

Assim o trabalho de definicdo das novas midias implicou uma reviséo cuidado-
sa de conceitos, que, embora tenham se tornado paradigmaticos da critica e da
teoria sobre o assunto, s&o empregados um tanto indiscriminadamente. Digitalidade
e interatividade s&o os alvo diretos de Manovich, os mitos a serem derrubados.

Em The Language of New Media, o termo digital é evitado sobretudo pela sua
ambigliidade e imprecisdo: tanto significa conversdo de analdgico para digital,
quanto uso de um cédigo comum de representacdo ou ainda representagcdo numé-
rica. Tirando os dois primeiros, somente o Ultimo tem o poder de definir as novas
midias. E a representacdo numérica que permite a constituicio do banco de dados
(p- 52), uma vez que a converséo é realizada diretamente sobre os codigos.

A interatividade tem sido aclamada como propriedade distintiva das novas
midias. Em nome desse pressuposto, afirma-se que moderna HCI (human computer
interaction) é, por exceléncia, interativa. Para Manovich, esse € um raciocinio tipi-
camente tautoldgico. Ndo se pode definir uma midia por sua constituicao. Logo,
esse é outro termo a ser evitado. De modo geral, toda arte é interativa. “Quando
usamos 0 conceito de ‘midia interativa’ exclusivamente em relacdo aos dados
computados pela midia, ha o perigo de interpretar ‘interacdo’ ao pé da letra,
equacionando-a com a interacdo fisica entre o usudrio e o objeto midiatico (pres-
sdo de botdes, escolha de links, movimentacdo do corpo), em detrimento da
interacdo psicoldgica. Os processos psicolégicos de preenchimento, de formagéo
de hipoteses, de lembranga e identificacdo, que sdo imprescidiveis para se com-
preender qualquer texto ou imagem, sdo equivocadamente identificados como
estrutura objetivamente existente de links interativos” (p. 57), alerta Manovich.
Para minimizar o predominio indiscriminado e abusivo do aspecto fisico sobre o
psicolégico, no conceito de interatividade, Manovich distingue entre interatividade
“aberta” e “fechada” a primeira diz respeito & acdo com vistas a modificagdo, ao
passo que a segunda limita-se aos elementos previstos pela estrutura. Diante disso,
um tratamento sério da interatividade ndo pode prescindir da contextualizacdo
cognitiva: trata-se de considerar ndo a externalizagdo de uma mente individual,
mas de um processo mental pablico — essa, sim, é a especificidade das novas midias
(pp. 60-1).

Para quem entende as midias contemporaneas como processos semidsicos, o
capitulo 2 é particularmente especial. Nele, o conceito semidtico de codigo — co-
digo como encadeamento de mensagens culturais — é chave para a definicdo de
interface. HCI congrega a passagem do computador como ferramenta de trabalho
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para maquina de comunicagdo e, portanto, midia que serve tanto para a producdo
quanto para a distribuicdo de mensagens; ainda que esses ndo sejam seus atributos
essenciais. Como midia interativa, o principal aspecto do computador € sua possibi-
lidade de acesso a outras midias, vale dizer, o banco de dados (p. 69). Desse modo,
HCI concentra as possibilidades de interacdo com diferentes interfaces culturais
como as “interfaces usadas por designers de websites, CD-ROM, DVD, enciclopédi-
as multimidias, museus e magazines culturais, jogos e outros” (p. 70).

A interacdo com interfaces culturais é aspecto essencial na defini¢do da lin-
guagem das novas midias. O exemplo citado é o CD-ROM Myst produzido nos anos
90. Trata-se de uma midia que se reporta ao cinema, ao livro, sem deixar de ser um
aplicativo que permite ajustes graficos e sonoros e também jogo. Essa flexibilidade
combinatoria de formas culturais é fonte de alimentacdo do banco de dados e jus-
tificativa da propria interface.

Dentre as possibilidades operativas das interfaces nas novas midias € preciso
considerar com certo destaque o deslocamento. Webcameras permitem acesso a
lugares distantes, e websites permitem o transporte por meio dos hiperlinks. Tais
possibilidades atuam diretamente sobre a linguagem. Deslocamento é, antes de mais
nada, teleacdo; estamos, portanto, as voltas com um novo espago conceitual; as
telecomunicaces (p. 161). Diferentemente das tecnologias de representa¢do como
o filme e as fitas magnéticas audiovisuais, as telecomunicagdes implicam a dimen-
sdo temporal presente: telégrafo, telefone, telex, televisao, telepresenca. Gracas a
isso é que se pode falar em teleagcdo como intervencdo na realidade fisica (p. 162).

Alvo de formulag@es controvertidas, representacdo € uma das categorias mais
questionadas no contexto das novas midias. De um lado, ha os argumentos segun-
do os quais as representagdes digitais sdo incapazes de oferecer a complexidade
dos modelos anal6gicos; de outro, a nogao de que tudo que é digitalizado pode ser
reproduzido ao infinito. Para Manovich, concepgdes como estas podem ser teorica-
mente validas, mas ndo se sustentam na préatica. Fotografias digitais sdo exemplos
evidentes nesse sentido: as resolugdes digitais sdo muito mais detalhadas que aque-
las resultantes de processos foto-quimicos tradicionais. Isso para nédo falar da inde-
pendéncia da geragdo da imagem em relagdo aos objetos do mundo empirico: “a
imagem sintética estd livre das limitacfes tanto da visdo humana quanto do olho
da camera. N&o existem limites nem de resolugio nem de detalhamento. E livre
igualmente do efeito de profundidade de campo, essa inevitavel conseqiiéncia das
lentes, que colocam tudo em foco. E livre de granulagio — camada de ruido criada
pelo filme e pela visdo humana. Suas cores sdo saturadas e suas formas seguem
uma geometria econdmica. Do ponto de vista da visdo humana, ela é hiperreal.
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Mesmo assim, completamente realista. A imagem sintética é o resultado de uma
visdo diferente mais aperfeigcoada do que a do olho humano” (p. 202).

Até que ponto imagens sintéticas geradas digitalmente ndo sdo meros experi-
mentos ilusionistas? Sem negar a tendéncia sempre crescente do ilusionismo digi-
tal, Manovich apressa-se em lembrar que “imagens sintéticas geradas digitalmente
n&o séo representacdes inferiores da realidade, mas sim representagdes realistas da
realidade diferente” (p. 202).

Questdes que vinculam a representagdo a instancias do realismo empirico po-
dem ser mais adequadamente avaliadas diante de uma interpretacdo mais coerente
das formas culturais oferecidas pela cdmera como realidade. Em vez de realismo, o
que a camera oferece é fotorealismo, nada mais que isso. O critério da realidade diz
respeito ao filme e a foto, ndo ao que é simulado. Evidentemente, uma considera-
¢do minimamente conseqliente dessa formulagdo ndo pode ignorar que estamos
diante de uma forma de controle. Sem negar as implicagdes politicas que cercam o
tema, Manovich nédo perde de vista seu objeto — a linguagem das novas midias. Sua
discussao sobre controle é direcionada para a interagdo homem-computador (HCI).

No contexto das interfaces digitais, controle diz respeito também a possibili-
dades de sele¢do e manipulagdo — o que traz de novo a discussdo sobre a importan-
cia do banco de dados. Aqui, a palavra-chave é transcodificacdo e o cinema é um
exemplo a ser examinado gragas a possibilidade de geracdo de cenas com a ajuda
de animacdo em 3-D. “O computador ndo distingue entre uma imagem obtida pela
lente fotogréfica, uma imagem criada por um programa e uma imagem sintetizada
em programas gréaficos 3-D, uma vez que todos resultam do mesmo material — pixels.
Apesar de sua origem, pixels podem ser facilmente alterados, substituidos por ou-
tros e assim por diante” (p 300). O cinema digital resulta, assim, da combinat6ria de
cenas vivas, pintura, imagens processadas, animacao 2-D, animacdo 3-D (p. 300).
Constroi-se, portanto, a partir do banco de dados e da transcodificacao.

Ainda que a referéncia a importéancia dos cédigos na linguagem das novas
midias tenha sido apenas esbocada nessa resenha, The Language of New Media é
um livro comprometido com aquilo que tenho chamado “alfabetizagdo semiotica”
— um campo de estudos das linguagens da comunicacdo mediada onde estao inse-
ridos estudos sobre software. O fato de Manovich nortear suas analises pelo cinema
e, a partir dele, sistematizar suas formulagGes teoricas, deixa-nos livre para uma
leitura das formas culturais em semiose. As novas formas podem representar dife-
rentes tipos de desafios, contudo, uma coisa é certa, nada fica imune a redefinicao
e realinhamento. O desafio é manifestacdo de semiose, sobretudo porque nao per-
mite consolida¢do de uma linguagem sobre outras. Em suas palavras finais,
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Manovich afirma: “a animacdo desafia o cinema; a montagem espacial desafia a
montagem temporal, o banco de dados desafia a narrativa, dispositivos de busca
desafiam a enciclopédia e, finalmente, mas nao o Gltimo, a distribui¢do online da
cultura desafia os formatos tradicionais off-line” (p. 333). Essa é uma possibilidade
inusitada de “ver o mundo e o homem de modo renovado, de um modo que néo foi
possivel ao ‘homem da camera™ (p. 300). Isso ndo significa que tudo aquilo que
gostariamos de saber sobre as novas midias ndo possa ser perguntado a Viertov.
Basta que continuemos a ir ao cinema.
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