Flagrantes delitos e retratos

ERIC LANDOWSKI

Resumo Ao lado de beldades em poses estudadas, figuras caracteristicas da retorica publi-
citaria, aparece na imprensa outro regime de encenacéo do corpo: imagens articuladas
ao conteudo da informacéo, cenas ao vivo e retratos de personalidades politicas. O que
constitui a unidade do “discurso publico” mais abrangente que, conforme a hipotese
central desse estudo, englobaria ambos os regimes iconograficos apesar de tudo o que
os opde a primeira vista? Para empreender essa indagacdo, destacam-se aqui quatro
dimensdes especificas do retrato (mimética, hermenéutica, cosmética e estética) e ana-
lisam-se suas relagoes no plano da fotografia politica de imprensa como componente
da estratégia discursiva midiatica global.

Palavras-chave retrato, comunicacéo politica, imprensa, publicidade, imagem, iconografia,
fotografia, corpo, semidtica

Abstract From one page (or even from one column) to another in the same issue, most
newspapers display very different modes of featuring the physical appearance of the
persons. Alongside advertisements, in which images of anonymous bodies seized in pro-
vocative attitudes are offered to our contemplation, information pages show us images
of recognizable personalities involved in day-to-day affairs and portraits of political
actors. How to understand the coexistence of these iconographic regimes, apparently
so strongly opposed? In order to propose an interpretation, this study distinguishes four
principal dimensions of the portrait (mimetic, hermeneutic, cosmetic and esthetic) and
analyses how they combine in political photographs considered as one of the elements
of global mediatic strategies.

Key words portrait, political communication, press, advertisement, image, iconography,
photography, body, semiotics
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I. TERRITORIOS DA IMAGEM: DO PUBLICITARIO AO POLITICO

Tendo ja ha algumas décadas se voltado mais e mais para as praticas ou, como
no caso deste trabalho, para as imagens, a sociossemidtica abandona um pouco seu
objeto empirico original, o discurso stricto sensu. Mas, dessa forma, ela responde
a certas evolucdes que afetam as modalidades da construcdo do sentido em nosso
cotidiano. De fato, quer se trate de nossas relagbes com os acontecimentos (tal como
os apreendemos mediante a visdo que deles nos oferecem a televisdo ou a foto de
imprensa) ou com as proprias coisas (encenadas pelo cinema ou pela publicidade),
de nossas relacées interpessoais ou, finalmente, das conosco mesmo (por pouco que
as consideremos pelo prisma de uma TV — realidade sempre mais ciosa de penetrar
as intimidades e sondar os coragdes), praticamente todas nossas relagdes com o real
se definem hoje em dia pela intermediacdo de imagens difundidas e primeiramente
recolhidas, fabricadas ou, ao menos, formatadas pelas midias.

De modo tal que o debate publico — confronto de idéias entre as quais, ainda
ha pouco tempo, parecia necessario escolher — foi sucedido pela propagacao de
um manto de imagens que lustra e unifica uma visdo comum do mundo, a qual
somos instigados a aderir, a crer, a aquiescer, pelo menos com o olhar. Compre-
ende-se que nessas condicoes a tradicional analise dos discursos e das ideologias
concorrentes que eles defendem cede a vez, ao menos em parte, a essa cobertura
visual que em todos os dominios mediatiza doravante nossa apreensido do mundo. A
imagem tornou-se ndo somente onipresente, como todos constatam, mas ela passa,
sobretudo, a exercer um papel essencial no plano social e até mesmo politico como
meio de formacdo de um consenso difuso sobre a prépria construcdo dos fatos e
a definicdo de valores. Se, da publicidade comercial @ comunicacio politica, essa
espetacularizacdo generalizada nio pode pretender, por si mesma, nos fazer com-
preender melhor o mundo (e muito menos explica-lo, critica-lo ou reforma-lo), ela
se dedica em contrapartida a nos “fazer vé-lo", e, mais que isso, a nos fazer vé-lo,
supostamente, “tal como ele é".

Efetivamente, se comparada ao discurso, a forca da imagem resulta, antes de
tudo, do fato de que ndo suspeitamos, a priori, que ela possa nos enganar. Enquanto,
segundo o senso comum, todo ato de fala implica uma tomada de posicdo de ordem
“subjetiva”, a imagem, ao contrario, nada faria além de testemunhar “objetiva-
mente" o estado de coisas reportado por ela. Por muito tempo considerou-se que
as imagens extraiam seu valor da relacdo mimética que supostamente mantinham
com os objetos que elas estavam encarregadas de “representar”. Mesmo depois da
revolucdo modernista que, a comecar pela pintura, teve por efeito invalidar essa
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concepcdo, € ela que, apesar de tudo, continua ainda hoje a impregnar a concep-
¢ao que comumente se faz do estatuto da imagem, justificando a confianga quase
cega que lhe acordamos em termos de verdade. Mais que isso, essa fé ingénua nas
virtudes da imagem foi reforcada pela aparicdo das novas técnicas de gravacdo e
de reproducao oOtica, inicialmente fotograficas e depois “catddicas”, como se, ao
se substituir a arte do pintor, o recurso a instrumentos aparentemente neutros
permitisse enfim estabelecer uma relagdo direta, necessaria e auténtica — em uma
palavra, verdadeira — entre o real e sua imagem.

No entanto, no interior da grande familia das midias, esses elementos de ordem
geral ddo lugar a praticas da imagem relativamente diversificadas, dadas as especi-
ficidades inerentes a cada um dos territorios particulares que podemos considerar.
Vamos nos limitar aqui no confronto entre duas dessas praticas: a publicidade e a
producdo de imagens do politico.

Colocar em cena corpos sedutores mas anénimos e praticamente inacessiveis
— quase puros “corpos de papel”, como se os modelos fotografados ndo fossem
verdadeiramente desse mundo —, eis uma das estratégias favoritas do discurso
“publicitario”: uma maneira de suscitar nos receptores um desejo que, na falta
de poder ser satisfeito apenas na relacdo com a imagem, deve voltar-se para as
mercadorias que esse tipo de dispositivo procura promover. Aos olhos do publici-
tario, o gesto econémico da compra, espécie de passagem ao ato, ndo pressuporia
uma disposicdo mais intima, da ordem de uma libido difusa que se cuidaria em
primeiro lugar de incentivar? Pois se é verdade que todo anuncio publicitario,
considerado isoladamente, visa a nos persuadir a comprar esse ou aquele bem ou
servico particular, a publicidade, em seu conjunto, tem mais fundamentalmente
como conseqliéncia, sendo como objetivo deliberado, nos colocar em uma espécie
de estado permanente de concupiscéncia generalizada, fundado na erotizagao
difusa de nossas relagdes com os objetos, qualquer que seja sua natureza. E para
um resultado dessa ordem que tende, em todos os casos, a estratégia a primeira
vista estranha que consiste em associar de maneira quase sistematica a encenacao
das mercadorias realmente propostas a de corpos imaginariamente ofertados. Mas
entendemos que isso encontra sua razdo de ser na esperanca de que os receptores
transfiram para aquelas o valor que ndo podem nao reconhecer nos ultimos, a saber,
o de objetos de gozo fantasioso.

Das paginas das revistas aos outdoors da esquina, passando pela tela da TV, a
publicidade nos oferece dessa forma, sem descanso, a visdo de um mundo de so-
nhos, repleto nao tanto de coisas uteis, a serem compradas para que delas possamos
usufruir, mas, antes, de objetos desejaveis a se oferecer a si mesmo, ndo importando
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quanto custa. Visto sob esse angulo, o ato de compra (sobretudo quando se trata
de produtos de luxo, mas sem davida ndo unicamente) dependeria menos de uma
economia da troca calculada do que de uma poética do gasto gratuito... Ha aqui,
no plano das motivacdes para consumir, uma componente proxima da ordem do
"lirismo”, que as austeras leis do mercado ignoram mas da qual a publicidade sabe
habilmente tirar partido (Landowski 2002: cap. 4).

Mais ainda, todo esse dispositivo possui a arte de se autolegitimar. Longe de se
impor de fora, a comunicacdo publicitaria agora responde, por si mesma, a uma es-
pera partilhada por grande parte de seus receptores, pois, sucesso supremo, a medida
que se desenvolvia, ela conseguiu fazer nascer um verdadeiro desejo “de publicidade”
no proprio publico que toma por alvo. Ela sabe efetivamente criar e difundir uma
permanente expectativa "por imagens". Para tal, ela nos fornece diariamente, e com
a devida complacéncia (sem por isso cair necessariamente na pornografia “chique”
do estilo Dior do comeco dos anos 2000), senéo o suficiente para reencantar defini-
tivamente o mundo, pelo menos inumeras ocasides de experimentar, pelo canal do
olhar, essa forma minima do gozo em que consiste a fruicdo de um desejo difuso a
cada instante estimulado, encorajado, mimado, acariciado pelo outro.

Entretanto, esse discurso sedutor tem um limite aparente. A primeira vista, ele se
detém onde comeca o dominio do “politico”. Embora, no conjunto das midias e em
particular na imprensa escrita, tudo agora, inclusive a informacgao sobre os diversos
aspectos da atualidade — politica ou outra — passe em grande medida pelo imagéti-
co, ndo se trata mais das mesmas imagens. Ai, ao lado dos icones de produtos a venda
e das beldades em poses estudadas, ocupadas em se tornarem desejaveis ao fazerem
cara de quem nos deseja, aparecem imagens de outro tipo: "ilustracdes” articuladas
ao conteudo da “informacédo”, cenas “ao vivo" ou documentos de arquivos, fotos sa-
idas de reportagens ou — € o0 que vai nos ocupar — retratos de personalidades politi-
cas mais ou menos conhecidas e que poderiamos, se surgir a ocasido, encontrar pela
frente. De maneira tal que durante a leitura das midias, de uma pagina a outra ou até
mesmo entre as colunas da mesma pagina, freqlientemente podemos nos ver as vol-
tas com regimes bastante diversos de construc¢do das figuras humanas e em particu-
lar dos corpos — uma vez que, claro, os politicos, eles também, t€ém um corpo, mesmo
que raramente esse nos seja apresentado de forma particularmente "desejavel”.

Seguem dois exemplos para destacar essa diferenca entre géneros (figs. 1 e 2).

0 que nos € mostrado? De um lado, as formas curvilineas de uma dessas bel-
dades andnimas que parecem se projetar em nossa direcdo, como que “na frente"
da imagem, de maneira a nos impor sua presen¢a enquanto simulacro de corpo
desejante-desejado. Do outro, o retrato em pé de uma personalidade conhecida (o
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Fig. 1 Madame Figaro, 1997 Fig. 2 Libération, 22 de setembro de 2003

primeiro ministro francés), mas que, ao menos aqui, ndo se impde pela forca de sua
presenca diante de nos. De fato, se reconhecemos facilmente nesse cliché os tracos
de um rosto ja visto e mesmo uma silhueta familiar (certa complei¢io, uma maneira
de se vestir e de se portar), tudo se passa como se o “modelo”, enquanto ser de carne,
dessa vez tivesse se escondido “atras” da imagem — ou, mais precisamente, como se a
foto, ao nos fornecer no maximo certo numero de indices figurativos, visasse apenas
a "significar um nome": "Aqui, este senhor de belo terno e de semblante preocupado,
que vocés véem, é Raffarin!" Ou, em sentido inverso, se preferir ir do significado em
direcdo a figura que constitui convencionalmente (portanto, momentaneamente)
seu significante: "0 primeiro ministro da Franca, Raffarin, ai vejam, senhoras e
senhores, caso ainda ndo o tenham encontrado, o jeito que ele tem!"

Os principios de eficacia semiotica de tais imagens sao relativamente faceis de
delimitar no primeiro tipo de caso, o da publicidade, mas sua analise se torna mais
delicada no sequndo, o do politico'. Uma vez constatado que, quando se passa do
terreno da publicidade para o da informacéo politica, a retdrica da erotizacdo da
relagdo com o mundo (com o que ela tem de simplista e repetitivo) deixa a primeira
vista de ser empregada, resta ainda a questdo de saber a quais outros tipos de logica
e de estratégias — provavelmente mais diversificadas e refinadas que as de promocéo

1. No primeiro ponto, veja-se "Masculino, feminino, social” (Landowski 2002: cap. 5), e no segundo,
“Duas formas de sociabilidade" (Landowski 1992: cap. 7).

35



comercial — o discurso das midias recorre precisamente na construcdo da imagem do
politico e dos politicos. No contexto geral de um universo de imagens massivamente
erotizadas, como, por que, para quais efeitos de sentido nos mostram tanto esses
personagens aparentemente privados de eros que povoam a cena politica, quase
com tanta insisténcia quanto os corpos emocionados incumbidos de estimular a
libido consumandi?

Mas, por evidente que seja, a diferenca de tonalidade entre esses dois regimes
de figuracdo — aqui de corpos sem nome, mas desejantes, |a de atores reconheciveis
mas quase sem corpo — nao poderia nos fazer esquecer que as imagens pertencentes
a um e a outro co-existem no interior do mesmo espaco mediatico. Dai resultam
freqlientemente espantosas justaposicdes, como no exemplo seguinte, tirado do
Le Monde (fig. 3), em que estariamos perto de crer que o allegretto da comédia
orquestrada, na metade inferior da pagina, para a promocdo do "Opel Corsa" foi
deliberadamente imaginado para responder com derrisdo ao “gravissimo"” dos fatos
recortados na parte redacional da mesma pagina em torno da foto de um encontro
em 1983 entre Saddam Hussein e o enviado do presidente dos Estados Unidos, entdo
seu zeloso provedor de armas e melhor aliado.

Fig. 3 Le Monde, 8 de marco de 2003
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Que nos diz exatamente esse grande jornal — qual pode ser sua "filosofia"
subjacente — quando coloca assim, lado a lado, dois discursos tdo opostos quanto
a sua visada? De um lado, um discurso que se apresenta como busca da verdade, a
ponto de justificar a reproducdo da "ma fotografia” do alto, retirada dos arquivos
do Departamento de Estado; do outro, a extravagancia de um discurso da pura ar-
tificialidade, da irresponsabilidade reivindicada, como testemunha o hiper estetismo
parddico e provocador da foto de baixo. Quer dizer que o sonho de um mundo de
puros prazeres — ou da pura criancice — tal como cultivado pela retdrica publici-
taria (e, é preciso supor, tal como assumido pelo jornal que acolhe e publica tais
fantasias), tem como funcio de apagar ou compensar o tragico da historia?? Se
fosse assim, a contradicéo seria efetivamente resolvida, ou antes dissolvida em uma
espécie de relativismo desabusado mas tranqiiilizador, como se, no final das contas,
0 que procurassem implicitamente nos dizer € que, por dura que seja a realidade
do tempo, nada se compara as delicias do consumo a nossa volta, esse condensado
do "modelo ocidental” felizmente ainda intacto, apesar de tudo... E mesmo preciso
fazer o mercado funcionar!

Mas observemos agora outra pagina do Le Monde:

Fig. 4 Le Monde, 11-12 de abril de 2004

2. Cf. também anexos 1 e 2.
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Agora as duas imagens ndo mais se chocam, ndo mais pertencem a dois modos
de apreensdo do mundo radicalmente opostos e inconcilidveis (exceto ao preco de
acrobacias do tipo precedente). Ao contrario, elas parecem se contaminar recipro-
camente. Simples acaso ou malicia da diagramacdo? As duas personagens parecem
se responder e mesmo se ajustar gestualmente uma a outra, dinamicamente — es-
tesicamente —, como se, além da fronteira entre os registros e as rubricas (a “Franca
politica” no alto a esquerda, o antincio de Boss embaixo & direita), elas esbogassem
em conjunto, ainda que a distancia e sem o saber, alguns graciosos passos de dan-
ca’... Dessa vez, longe de se repudiar um ao outro, os dois discursos — o politico e
o publicitario — e os dois mundos correspondentes, um supostamente real, o outro
mais de ordem ludica — se encontram, se harmonizam e mesmo se sustentam
mutuamente. Sera que temos de admitir que doravante a politica também seja
da ordem do prazer, ou (o que daria mais ou menos no mesmo) que a publicidade
deveria ser nosso Unico guia em um universo encantado em que a vida se resumiria
nos prazeres do consumo cotidiano?

Nessas condigdes, quaisquer que sejam as diferencas entre os dois regimes que
nos servem de ponto de partida pela simples razdo que elas saltam imediatamente
aos olhos, gostariamos sobretudo de enfocar o que poderia constituir a unidade
da pratica discursiva mais abrangente que — facamos essa hipotese — engloba a
ambos. Em outras palavras, apesar da evidente heterogeneidade na superficie, o
“discurso publico” — publicidade e informacdo politica consideradas a titulo de
hipétese como um todo — ndo obedeceria, na verdade, a principios organizacionais
e a estratégias invariantes, usados tanto no primeiro quanto no segundo desses
dois principais registros que o compdem? Entretanto, para responder a essa questao
(talvez somente num trabalho mais amplo, cuja presente contribui¢io constituiria a
primeira parte), é preciso inicialmente isolar, como fizemos antes no que concerne ao
campo publicitario, as formas mais caracteristicas da iconografia do corpo no plano
da informacéo "politica”. Tal sera o objeto, limitado, das paginas seguintes.

Il. RETRATOS DO RETRATO
A foto do primeiro ministro apresentada acima (fig. 2) ja nos permitiu registrar

um primeiro principio, extremamente geral, de organizacdo figurativa, que cor-
responde a idéia que se faz habitualmente — de acordo com a tradicdo e o senso

3. Sobre as nocoes de estesia e de ajustamento intersomatico veja-se "En deca ou au-dela des stratégies,
la présence contagieuse” (Landowski 2004 cap. 6).

38

31-69

ERIC LANDOWSKI

n.8 | outubro 2004

galaxia



SO1lvdl3iy 3 SOLIT3A SILNVHOVIL

69-1¢€

| eixejeh

8u

¥00C o4iqnino

comum — do que deva ser um retrato, pintura ou fotografia. O principio de base é
o0 da semelhanca: o valor desse tipo de imagens resulta em primeiro lugar de suas
qualidades miméticas.

Desse ponto de vista, a figura 2 (p. 35) constitui certamente um “retrato” aceita-
vel, uma vez que nele reconhecemos sem dificuldade alguém especifico — o primeiro
ministro francés. De fato, a silhueta que se desenha no papel “parece”, como se diz,
com ele Jean-Pierre Raffarin, em pessoa, assegurardo os privilegiados que tiveram a
ocasido de estar lado a lado com ele. E para nos que ndo tivemos até agora a sorte
de “conhecé-lo" a ndo ser pelas midias interpostas, a figura parece com “outras
imagens” dele anteriormente difundidas pela imprensa escrita ou pela televisio.

Ja podemos notar que a nocdo de semelhanca, aparentemente simples, apre-
senta na realidade alguns problemas. Parecer, mas, antes de tudo, com quem ou
com qué? Com o "modelo”, o proprio sujeito, ou com as imagens que ja fixaram
uma visio convencionada dele? Em todo caso, se a "verdadeira” semelhanca supoe
a possibilidade (ou talvez mesmo a arte) de captar e reproduzir exatamente a iden-
tidade visivel de uma pessoa, seria necessario para isso, no minimo, que um sujeito
se parecesse com ele mesmo em todas as circunstancias, o que ndo esta absoluta-
mente garantido. Jano ou Proteu, somos todos, mais ou menos, “camaledes”, isto
é, mutantes na superficie (quer queiramos quer ndo) 4 medida que nos tornamos
no6s mesmos. Compreendemos nesse momento que a idéia de retrato deixa lugar
a mais de uma interpretacdo, e que conseqlientemente possa dar vez a praticas
muito diversificadas.

Podemos primeiramente abordar a questdo segundo uma perspectiva funcional
que encontra sua aplicacdo em certos usos técnicos da fotografia hoje em pleno de-
senvolvimento em razédo dos recursos que oferece de um ponto de vista nem estético
nem mesmo, estritamente falando, de informagao, mas de controle essencialmente
policial. Mais do que mostrar a terceiros como € alguém que conhecem apenas pelo
nome (como quando um editor coloca na capa de um livro a foto do autor porque
sua imagem tem pouca chance de ser divulgada pela midia), a foto serve nesse caso
para "identificar” pessoas pela referéncia a sua imagem previamente gravada (ou,
agora, digitalizada, conforme a "revolucéo informatica” e a "seguranca” exigem). A
precisdo da imagem e a exatiddo de sua semelhanca em relacdo ao modelo sdo nessa
perspectiva absolutamente essenciais: uma boa foto de identidade é aquela que
permite associar com o minimo de erros um nome proprio a um conjunto de tracos
fisiondOmicos necessarios e suficientes para reconhecer o individuo portador desse
nome, e, em sequida, se necessario (por exemplo, nas fronteiras), para verificar sua
identidade por comparacdo com a imagem fixada pelo documento fotogréafico.
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E menos na imprensa que nos passaportes e nos arquivos da administracdo que
esse modo de figuracdo encontra seu lugar em sua forma tecnicamente mais aca-
bada. Como sublinhava recentemente o ministério britanico do interior na ocasido
da emissdo de um novo tipo de documento desse género, nesse caso a foto deve
"mostrar por inteiro a face do individuo olhando fixamente para a objetiva com
uma expressio neutra, a boca fechada e os olhos bem abertos” (Roche, 2004: 4).
Essas diretivas sdo perfeitamente obedecidas pelos clichés antropomeétricos dos trés
“guerreiros do Isl3" revelados em 2001 pelos servicos secretos norte-americanos e
abundantemente reproduzidos por toda a imprensa (fig. 5).

Entretanto, nem mesmo na imprensa escrita os “inimigos publicos” t€m o mono-
polio desse regime de tratamento. Quando um novo governo se constitui ou quando
uma nova assembléia ¢ eleita, os jornais também freqlientemente recorrem a esse
tipo de foto cruelmente “antropométrica” na falta de outras melhores, para dar
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Fig. 5 Le Monde Télévision, 31 de agosto de 2002
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ao publico uma idéia da fisionomia dos recém-chegados a cena politica, dando as
vezes a impressdo de que se trata de avisos de buscas e que sua cabeca foi colocada
a prémio... Efetivamente, com esse tipo de retrato, ninguém parece mais com um
criminoso ou com um terrorista do que um jovem ministro ou um novel deputado.
Olhar fixo e esbugalhado contra a objetiva... até Adonis passaria por bandido! Ve-
rificamos, portanto, que aquilo com o que um sujeito “parece” depende menos do
que ele "é" que da maneira como ele ¢ representado.

Ao olhar o cliché sequinte (fig. 6), ndo diriamos que é exatamente isso — a
predominancia do construido sobre o dado em matéria de representacdo — que o
ex-presidente dos Estados Unidos, Bill Clinton, estd em vias de constatar por sua

prépria conta?

Bill Clinton a la tache

Fig. 6 Le Figaro Littéraire, 25 de junho de 2004

Aparentemente perplexo diante do retrato oficial de sua pessoa que, conforme
indicado, acaba de ser instalado na Casa Branca, ele parece escrutinar a face enig-
matica dessa efigie académica do 36° presidente dos Estados Unidos, provavelmente
bastante diferente da idéia que ele, Bill Clinton, tem de si proprio na vida real. E
nos que o vemos se ver, o descobrimos também, em certa medida, “outro”: outro
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em relacdo a imagem que tinhamos dele até hoje, € mesmo duas vezes “outro”,
tanto no quadro da esquerda quanto na foto da direita, mesmo se, claro esta, o
“reconhecemos” nas duas variantes.

Podemos tirar desses elementos pontuais algumas observagdes de alcance mais
geral, ao precisar o que diferencia estruturalmente os dois tipos de representacoes
aqui presentes um em relagdo ao outro, € o que, a0 mesmo tempo, os diferencia
em relacdo ao tipo ilustrado anteriormente, na figura 5. Efetivamente, mesmo se na
figura 6 tanto o quadro fotografado quanto a foto propriamente dita nos parecem
“semelhantes”, eles ndo respeitam os critérios de semelhanca que seriam de rigor
em uma carteira de identidade. Quais sdo, portanto, os principios de construcao de
cada um desses trés tipos de imagens, e mais precisamente de retratos?

Existem numerosas variadveis que permitem dar conta da diversidade de formas
que a nogao de retrato recobre na pratica, mas uma entre as mais elementares
consiste no modo como o retratista, pintor ou fotografo (ou mesmo escritor, pouco
importa nesse nivel), enfoca a “identidade” do seu modelo. Duas abordagens se
opdem nesse aspecto. A identidade pode ser concebida como um conjunto de tracos
ou de qualidades especificas, inerentes ao sujeito, que o definem “paradigmatica-
mente”, isto €, por diferenca em relacdo ao outro. Desse ponto de vista, o simples
registro das impressdes digitais (ou das manchas da iris) fornece, com um minimo
de meios, o melhor de todos os retratos possiveis, uma vez que essa técnica permite
individualizar qualquer sujeito em relacdo a todos os outros e, ademais, alicerca a
identificacdo de cada um em tragos distintivos que praticamente ndo mudam ao
longo de toda uma vida. O “cliché antropométrico”, tal como ilustrado acima (fig.
5), usa 0s mesmos principios de uma maneira somente um pouco menos rigorosa.

Mas a identidade também pode ser concebida em termos dinamicos, como a
resultante de um processo, ou seja, de uma construcgao indefinidamente em curso.
Sob essa perspectiva, o sujeito ndo se deixa mais definir de uma vez por todas por
alguns parametros invariantes, pois € tdo-somente ao longo da vida que ele se torna
pouco a pouco, "sintagmamente”, o que ele €. Além disso, a partir do momento em
que a nocdo de sujeito perde desse modo o status de unidade estavel, a idéia de
um “eu” que aderiria a todo o momento e em todos os pontos a ele mesmo tende
inevitavelmente a ceder a vez a um sujeito visto como plural, clivado, problemati-
co, no limite, simples lugar de confrontacdo entre uma multiplicidade de facetas
psicoldgicas ou de papéis sociais contraditorios entre si (Landowski 2004: cap. 10).

Nessas condicoes, fazer o retrato de um individuo ndo poderia consistir unica-
mente em isolar o que o diferencia dos outros: ao contrario, sera preciso multiplicar
as tomadas de cena de sua pessoa para apreender como, apesar de permanecer
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nominalmente a mesma pessoa, ele difere dele mesmo ndo somente na duragéo,
ao longo da vida (isto ¢, por razoes exteriores, ligadas ao escoamento do proprio
tempo e a diversidade dos contextos), mas também sincronicamente, em fungio de
uma necessidade intrinseca que se deve ao simples fato de que sob nenhum ponto
de vista, ele é apenas um.

Foi na pintura, sem duvida, que essa tematica surgiu inicialmente, e que ela
foi mais sistematicamente aprofundada. Assim, em particular, com Picasso, que nos
ensinou a ver, no interior de uma sé obra, a identidade do sujeito ndo mais repro-
duzida como uma unidade molar, mas declinada em varios angulos, dando conta
da heterogeneidade dos componentes que entram em jogo na percepgao que temos
do individuo como totalidade (fig. 7):

= Fifoa o e v § 19 P9

Ahﬂmmﬁﬂue,lafuﬂe

=

Fig. 7 Pablo Picasso, Téte de femme (1939), Le n“n un :-l.'l'hElE
Monde, 7 de novembro de 2003

Na verdade, se, por um lado, esse género de pintura inova de maneira decisiva
pela sua forma, ao tomar ao pé da letra, explicita e figurativamente, a idéia de plu-
ralidade constitutiva do sujeito, por outro lado, a mesma idéia ja estava no centro
da problematica do retrato desde, ao menos, a Renascenca. Para tanto, basta ver as
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infinitas glosas que o sorriso "ambiguo” da Gioconda suscitou ao longo da historia
da arte. Como quer que seja, ¢ fundamentalmente a mesma filosofia do sujeito
— a mesma concepcdo de identidade esfacelada — que, sob formas evidentemente
diferentes na superficie, sustenta uma parte essencial da pratica fotografica de
hoje, inclusive no dominio do retrato politico. Nesse contexto, a multiplicidade
das facetas da pessoa, em vez de se traduzir por uma superposicdo de pontos de
vista no interior de uma mesma imagem, da lugar a uma proliferacdo teoricamente
inesgotavel de enquadramentos distintos, publicados geralmente em separado, dia
apos dia. Mas se essas imagens terminam por nos dizer qualquer coisa da “verdade”
dos homens que nos governam, é precisamente na medida em que, em nossa me-
moria de leitores de jornais ou de telespectadores, elas continuam justapondo ou
superpondo-se virtualmente umas as outras — e ndo em razao do valor intrinseco
dessa ou daquela observada isoladamente.

Desde logo, o mesmo principio vale, a fortiori, quando, excepcionalmente, a
apresentacdo das identidades toma a forma de uma justaposicéo efetiva de clichés
contrastivos, como € o caso na figura 8:

Ou melhor ainda, na foto seguinte (fig. 9), em que nos é dado de alguma maneira,
inicialmente, no alto, o “tema”, depois, abaixo, algumas de suas variacdes possiveis.

A pluralidade e a diversidade de enquadramentos representam, portanto, tam-
bém para as midias — mutatis mutandis, como em Picasso! — um dado constitutivo

[
tinh.mml estréia na L‘F incidente dqﬂmﬂm}

Fig. 8 O Estado de Sdo Paulo, 3 de julho de 2003  Fig. 9 Diario 16, 6 de maio de 1994
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do retrato: como se, para conhecer o outro, tivessemos necessidade de um nimero
indefinido de “flagrantes delitos” que testemunhassem as mil maneiras pelas quais
um sujeito se revela ele mesmo, justamente parecendo sempre diferente — em parte
— do que ele &, ou, ao menos, do que acreditavamos que ele fosse ou que devesse ser.

Voltando um instante, vemos que a figura 4 (p. 37) — metade do alto —, assim
como a figura 6 (p. 41) — metade da direita —, sdo tipicas desse quadro. Uma e
outra surpreendem seus modelos em atitudes relativamente inesperadas, quer se
trate, no primeiro caso, da postura dancante do prefeito de Paris, paralela a pose do
manequim que se esforca para se fazer desejar, quer se trate, no segundo, da careta
dubitativa do ex-presidente diante de seu retrato. Essas imagens nos ddo ambas
a impressao de colocar em evidéncia certos tracos profundos das personalidades
retratadas: a homossexualidade de um (que embora publicamente reivindicada ra-
ramente é confessada de forma assim tdo "natural"®) e o lado um pouco "moleque”
do outro (traco que seu possuidor nunca procurou esconder de verdade, mas mesmo
assim raramente exteriorizado com tanta espontaneidade como aqui®). Assim, para-
doxalmente, quanto mais nos surpreendemos — ao mesmo tempo em que, claro, nos
divertimos com o angulo pouco habitual com que essas fotos um nada maliciosas
— quase impertinentes — nos mostram seus modelos, mais temos a impressio que
sim, sdo eles de verdade, tal como sdo, que, de bom ou mal grado, se revelam nessas
expressoes capturadas num atimo e no limite do inconveniente.

Assim concebidos, esses “flagrantes delitos" se contrapdem radicalmente a um
estilo de iconografia politica outrora muito valorizado, mas hoje quase desapareci-
do: o retrato oficial. Entretanto, acabamos de encontrar um representante dessa es-
pécie — de novo na figura 6, mas dessa vez em sua parte da esquerda — ao qual, para
ndo sair muito do dominio da foto, ajuntaremos o cliché seguinte (fig. 10, p. 46).

Na realidade, um retrato desse tipo nos afasta tanto do cliché antropométrico
quanto do flagrante delito. O primeiro, conforme vimos, preenchia uma simples
funcdo de identificacdo e de “reconhecimento”, tornada possivel pelo fato de o
retratista se concentrar em um tipo de tracos ao mesmo tempo suficientemente
estaveis para garantir em qualquer circunstancia a similitude exata do modelo em
relacdo a ele mesmo, e suficientemente objetaveis para permitir uma semelhanca
quase perfeita entre 0 modelo e sua imagem fotografica. O flagrante delito, por sua
vez, se inscrevia em uma perspectiva de busca de “conhecimento”, eventualmente
de descoberta, do modelo considerado como um sujeito a ser capturado in vivo,

4. Ver, todavia, no mesmo sentido, anexo 3.
5. Também aqui, ver, entretanto, no mesmo sentido, anexo 4.

45



Fig. 10 Le Monde 2, 4-5 de
abril de 2004

mas, a0 mesmo tempo, inacabado e, além disso, por natureza heterogéneo, portanto
irredutivel a uma imagem definitiva que pretenda esgotar o que determina sua
especificidade. Nessa mesma perspectiva, ndo seria exagerado dizer que o retrato
oficial induz estruturalmente a efeitos de "desconhecimento” [méconnaissancel.

Um retrato oficial ndo visa, essencialmente, a permitir o reconhecimento de
um dado individuo nem a penetrar o segredo ao divulgar certas facetas que, cap-
tadas no instante, seriam mais reveladoras que outras. Em vez disso, empenha-se
em fixar para a posteridade uma imagem que seja ponto a ponto conforme a uma
norma socio-estética de representacdo pré-definida. Conseqiientemente, ndo nos
diz quase nada da pessoa que nos mostra, a ndo ser que ela ocupa dignamente a
posicédo social que a vemos ocupar. Ele consagra, assim, o estatuto do sujeito, ig-
norando deliberadamente seu eu. De fato, longe de procurar revelar o que poderia
se esconder aquém ou além do parecer, ele se limita a mostrar que o sujeito parece
mesmo com seu papel social. Numa palavra, € necessario e suficiente que a rainha
tenha verdadeiramente um ar de rainha.

A mesma regra vale, obviamente, para a Republica. No Palacio do Elysée, cada
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um dos presidentes franceses sucessivamente submetidos ao mesmo regime ico-
nografico mostra a mesma cara-de-presidente, a tal ponto que todos, vistos lado
a lado, possuem uma espécie de ar de familia: cada um deles parece mais com os
outros do que com ele proprio (fig. 11):

HORIZONS

Fig. 11 Le Monde, 10 de junho
de 1995

Dai, parece-nos, a perplexidade, destacada mais acima, no outro lado do
Atlantico, do seu colega da Casa Branca, que, por sua vez, quica na impossibilidade
de se identificar o suficiente com seu prdprio papel institucional, aparentemente
ndo consegue sendo com muita dificuldade se reconhecer em seu soberbo retrato
como majestade.

I1l. A POLITICA NO CORPO

Temos reconhecido até o0 momento trés regimes iconograficos distintos, desi-
gualmente representados na imprensa atual. Retomando e sistematizando os dados
reunidos até aqui, tentemos agora compreender a que se deve tal desigualdade.

Se o cliché antropométrico vale pela exatiddo da relacdo "mimética” que man-
tém com seu modelo, o flagrante delito cumpre, por seu lado, uma funcao "herme-
néutica": indefinidamente a ser completado, ele oferece pela acumulagdo de ins-
tantdneos uma via de acesso ao sentido inerente a propria diversidade de formas
em que um sujeito pode se apresentar. Quanto ao retrato oficial, ele preenche uma
funcdo de ordem “cosmética” (em breve voltaremos a discutir a escolha desse ter-
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mo). Ele trabalha o “perfil" do sujeito retratado — o engrandece, o "embeleza” se
quisermos, ou antes o normaliza — de maneira a tornar sua aparéncia tdo conforme
quanto possivel a um canone de representacdo da funcdo ou do estatuto que ele
assume na sociedade. Ao impor assim ao individuo um modelo identitario pre-
concebido, espécie de traje prét-a-porter no interior do qual ele devera se deixar
moldar, tal regime iconografico reserva, por definicdo, um lugar apenas marginal
para a exploragdo das singularidades individuais. E preciso de fato apagar tudo
0 que possa destoar na pessoa para que o personagem, elemento de uma classe
— politica, social, profissional ou outra —, possa entrar na galeria dos retratos que
celebrara "oficialmente” sua memoria (ou, em outra escala, sequndo a tradi¢io das
boas familias, no album ou nos porta-retratos decorativos nos ambientes da sala).

Assim, esse regime inverte sistematicamente a ordem de prioridade que pude-
mos constatar nos dois outros. Efetivamente, ao contrario, tanto no cliché antropo-
meétrico quanto no flagrante delito, o que domina € o sujeito de referéncia, aquele
que é fotografado: o "modelo individual” aqui presente, e ndo 0 modelo candnico
que fixa de antemio as modalidades de sua representacio. E sua identidade singular
que se trata de captar. E se € assim, € porque € a singularidade mesma de sua pessoa
que € valorizada de uma maneira ou de outra, seja para fins de reconhecimento
policial, seja em vista de um conhecimento de ordem mais geral.

No primeiro caso, conforme vimos, € suficiente captar uma vez por todas essa
singularidade no plano das invariantes anatdémicas (ou mesmo, doravante, biométri-
cas); mas, desse modo, a foto necessariamente reduz a pessoa ao status de um simples
“corpo-objeto”, unico passivel de observacdes exatas e de medidas "numerizadas”. No
segundo caso, ao contrario, € preciso proceder por aproximagdes sucessivas, atentan-
do para as modulacoes efémeras e inumeraveis da expressdo fisiondmica e, de forma
mais geral, gestual e postural. De fato, tarefa certamente mais ardua que a preceden-
te, se trata entdo de captar o complexo de uma “subjetividade”, ou mais exatamente
(dado que a objetiva pode tdo somente “ver" as manifestagdes corporais) de uma
hexis, isto é, de uma maneira propria de cada sujeito estar fisicamente no mundo®.

Em outros termos, enquanto o cliché antropométrico tem olhos, se podemos
dizer, apenas para o corpo que “temos” (tamanho, cor dos cabelos, forma dos olhos
etc.) o flagrante delito se interessa pelo corpo que "somos"’. Dessa forma, temos de
um lado a simples reproducdo da fisionomia de um individuo reduzido ao estado de

6. Sobre a nogdo de hexis, tomada de forma bastante livre dos trabalhos de Pierre Bourdieu (Bourdieu,
1979), veja-se Landowski, 2004: 175-176.
7. Cf. "Faire signe, faire sens: régimes de signification du corps”, ibid., cap. 4.
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ndo-sujeito, e, no caso oposto, aimagem de um sujeito. Claro, ha uma infinidade de
procedimentos possiveis de serem usados na construcédo de tal imagem, mas todos
tém em comum o mesmo principio de base: somente podemos reconhecer um "“su-
jeito" na imagem de um individuo a partir do momento em que o vemos entrar em
relacdo com um “objeto” qualquer, quer se trate do mundo que o envolve, de um
parceiro, ou até, no limite, simplesmente dele proprio. Assim, na figura 2, embora
o0 primeiro ministro francés mostre o olhar vazio — ndo se detendo em nada e ndo
se dirigindo a ninguém —, o adivinhamos concentrado em qualquer coisa, no caso,
no "objeto” de suas proprias preocupacoes.

A fotografia de identidade pede exatamente o contrario. Se, enquanto foto, ela
tem freqlientemente um aspecto desagradavel para o modelo, que ela despersonali-
za, € porque, entre outras razoes, ela admite e mesmo exige sua “descontextualiza-
¢d0". Sequindo as instrucdes ministeriais apontadas acima, a face deve se destacar
sobre um fundo neutro. Ora, a vocacdo que atribuimos hoje em dia a fotografia
(profissional ou amadora) é, exatamente ao contrario, privilegiar, sequndo a co-
nhecida expressdo de Cartier-Bresson, o "momento decisivo”, isto €, a captura dos
sujeitos “em situacdo”. Na verdade, essa atencao dirigida aos elementos situacionais
ou contextuais como componentes do sentido da imagem caracteriza ndo apenas
o flagrante delito (na acep¢io que aqui conferimos ao termo), mas até mesmo o
retrato oficial, ainda que em termos mais limitados em razdo das convencoes que o
restringem. Um e outro se empenham, em geral, a captar o modelo em um contexto,
freqlientemente colocado em sequndo plano, suficientemente evocador para permi-
tir situar, no tempo e no espaco, um minimo de caracteristicas pertinentes proprias
ao universo do sujeito fotografado e, se for o caso, a seu campo de acéo.

No caso do retrato oficial, sera tipicamente a biblioteca, motivo convencional
até recentemente quase obrigatorio (figura 11, fileira de baixo), cujo papel é subli-
nhar que a atividade e, primeiramente, o horizonte de reflexdo de um homem de
Estado (a0 menos no estilo “"velha Europa”) superam as peripécias da atualidade e
se inscrevem na Historia... No flagrante delito, o rol de figuras utilizaveis € muito
mais aberto, e mesmo, a priori, inteiramente aberto. Nenhum esteredtipo de género,
nenhum cenario particular se impde de forma absoluta. Por exemplo, tratando-se
de destacar a escala, evidentemente fora do comum, do contexto relevante para tal
o outro dirigente de uma "superpoténcia”, a imagem podera tematizar, se ndo for
a envergadura temporal de seu pensamento ou de suas referéncias culturais, pelo
menos a extensdo do espago no qual ele se gaba de exercer momentaneamente
seu império, gracas a um enquadramento adequado da tomada de cena e a uma
perspectiva habilmente calculada, como mostra a figura 12:
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Fig. 12 International Herald Tribune, 30 de junho de 2004

Mas € sobretudo quando a imagem captura o sujeito em relacdo com o outro
que ela apresenta um interesse particular do ponto de vista politico, ao menos
se admitimos que na raiz de todo comportamento politico ha, antes de tudo,
uma determinada maneira de experimentar a si mesmo na presenca do outro e,
conseqiientemente, de dirigir-se a ele. Os modos de figuragcdo oferecidos a um
pintor ou a um fotografo para colocar em cena essas relacdes sdo por sua vez
muito diversos. O outro, o interlocutor, pode, por exemplo, também ser figurado
no interior da imagem, ou seja, no enunciado fotografico, como na figura 3 (p.
36), ou na sequinte (fig. 13).
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Fig. 13 Le Figaro, 8 de julho de 2003

Mas a tomada também pode ser organizada de forma a atribuir ao interlocutor da
pessoa fotografada a posicéo, por definicao exterior a imagem, do enunciatario — do
leitor —, a quem o modelo estara entéo se dirigindo, seja mediante sua atitude corporal
como um todo (era o caso na figura 1, em que o corpo, e apenas ele, nos “falava" por
seu movimento, mas de forma bem eloqiiente), seja pelo olhar ou pelo gesto. Isso é
ilustrado, por exemplo, na figura 14, caso extremo, € verdade, em que o flagrante delito
joga, por assim dizer, com ele proprio, uma vez que nesse caso o interlocutor exterior
a imagem — o enunciatario — que o modelo (Aristide Briand, sujeito enunciante)
interpela maliciosamente com o dedo ndo é outro sendo o proprio fotografo (Erich
Salomon), em vias de fotografa-lo em companhia dos outros participantes de uma
reunido diplomatica ocorrida em 1931 em Berlim, em principio a portas fechadas.

Fig. 14 Welt am Sonntag, 22 de agosto de 2004
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Em uma palavra, ao contrario do cliché antropométrico que, literalmente, “tira
a palavra” do sujeito — boca fechada e olhar fixo —, o flagrante delito (e em menor
grau, conforme visto, o retrato oficial) coloca em cena "sujeitos enunciantes”, ou de
forma geral corpos em estado de comunicagio. Por esse motivo, ele nos possibilita
ver ao mesmo tempo o tipo de relacdo que tais sujeitos mantém com seu proprio
corpo e, por meio dele, a maneira como vivem naquele instante sua relacdo com o
mundo e, em primeiro lugar, com os outros — parceiros figurados no enunciado ou
enunciatarios pressupostos — isto €, com outros corpos-sujeitos.

Se o jornalismo tem por missao, entre outras, nos ajudar a melhor conhecer nos-
sos representantes e dirigentes, compreendemos a partir desses elementos por quais
razdes de fundo a fotografia ocupa hoje tanto espaco inclusive na parte redacional
dos jornais — um espaco (os reporteres fotograficos com razéo sdo os primeiros a
sublinha-lo) que ndo mais pode ser considerado como o de simples “ilustragcdes”
subordinadas a “informacéo”. E que a imprensa dispde hoje em dia de recursos téc-
nicos que lhe permitem ndo apenas nos informar, pela escrita ou pela fala, sobre as
“posicoes” politicas que exibem os homens do poder. Gracas a fotografia, mesmo
a imprensa "escrita” esta em condicdes de captar, além disso, e de nos fazer sentir
diretamente as “posturas” — também elas politicas, mas em um nivel mais profundo
— que eles adotam corporalmente. E com esse proposito, a imagem € sem nenhum
duvida o melhor instrumento tanto de investigacdo quanto de demonstracao.

Examinemos a titulo de exemplo o que a figura 15 ao lado noz diz em termos
de relacdo tanto com o préprio corpo, quanto com o corpo do outro.

Lado a lado, ombro a ombro, um grande corpo € um outro menor. O primeiro
aparentemente mais sereno e relaxado, o segundo, em comparacdo, mais tenso.
Um tem a cabeca erguida e a boca entreaberta, esbocando um sorriso, o outro, os
labios cerrados e a cabeca inclinada como que para um enfrentamento. Ele estaria,
por acaso, a ponto de empurrar seu vizinho? E para sintetizar o todo, a esquerda o
olhar frontal, dirigido para a objetiva — franco em suma — de um homem, o pre-
sidente da Republica francesa, que nos olha parecendo esquecer a presenca ao seu
lado do mais "popular” de seus ministros... e, a direita, ao contrario, o olhar obliquo,
dissimulado, do dito ministro.

Se tudo isso estivesse sendo representado no cinema, em alguma encenacio
de Shakespeare, iriamos achar que esses dois atores estdo exagerando nas mimicas.
N&o € preciso tanto para mostrar quem € o bom e quem € o mau! Mas aqui, os pro-
tagonistas desse corpo a corpo vivem na cena politica bem real e € nela que estdo
em vias de nos contar estesicamente (sem palavras, simplesmente nos fazendo sentir
seu proprio sentir) a natureza "timica” de sua relagdo com eles mesmos — satisfa-
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Fig. 15 Sud Ouest Dimanche, 11 de julho de 2004

¢do ou mal-estar na propria pele (simples questdo de estatura?) —, com o outro, e
finalmente também conosco, espectadores ou testemunhas. Ora, mesmo sendo bem
possivel que em sua alma e consciéncia César, a esquerda, ndo seja a transparéncia
em pessoa, € verdade que nessa ocasido ele parece encarnar a “retiddo mesma" em
todo seu porte. Do mesmo modo, ainda que Brutus, seu vizinho da direita, seja pos-
sivelmente um homem honesto, o que a imagem desse individuo de olhar obliquo
nos faz sentir ¢, inscrita em todos seus poros — em todos os aspectos de sua hexis —,
a ambicéo de rival que o corrdi, a manobra distorcida que ele medita.

E verdade que, por natureza, nenhuma imagem pode nos ensinar nada de certo,
de exato sobre os projetos politicos concretos de quem quer que seja. Para saber mais,
€ preciso, portanto, ler o artigo que acompanha a foto. Entretanto, no que concerne
as relagdes politicas vividas, hic et nunc, entre o ministro e o chefe de Estado, tudo ja
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nos foi dito nesse flagrante delito de incompatibilidade de humores. Pode-se objetar
que uma imagem, uma Unica, ndo prova nada. Mas e se houver reincidéncia?
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Fig. 16 El Pais, 15 de fevereiro de 2004

Tendo mudado de parceiro na figura 16, 0 mesmo ministro adota uma postura
e uma expressado diferentes; no entanto, acontece o mesmo tipo de dissonancia in-
tersomatica que acima, o mesmo afrontamento a flor da pele, dessa vez no contato
com o chefe de governo (o ja familiar J.-P. Raffarin), cujo gesto afavel visivelmente
ndo suscita no seu colega nada além de um movimento de crispacdo. Brutus talvez
ame carinhos, mas certamente ndo os dos amigos de César! Nos teremos que ler
para saber qual é exatamente o motivo do desacordo, mas o que vemos antes disso
€ 0 porqué do seu desacordo: € que ndo podem “se sentir".

Além desses contetdos politicos, as figuras 15 e 16 apresentam outras carac-
teristicas comuns que também merecem nossa atencdo ainda que a primeira vista
sejam mais formais. Elas nos permitirdo explorar certas das relacdes possiveis entre os
tipos de figuracdo definidos até aqui. Pois se esses dois flagrantes delitos tém, guar-
dadas as devidas proporgdes, o valor de instrumentos de prova (na medida em que o
ministro, seu principal herdi, ai trai humores ou emocdes dos quais talvez preferisse
nio deixar testemunhos tio obvios), eles ndo sdo apenas isso. Essas figuras tém, uma
e outra, algo mais: um lado discretamente comico (mais irénico que propriamente
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humoristico®) que nao deixa de contribuir para seu teor critico. E se elas sdo assim,
¢ porque, na realidade, ao mesmo tempo em que obedecem as regras implicitas do
género flagrante delito, elas brincam com as leis do género oposto, o retrato oficial.

Sem se apresentar sob a mascara impassivel e rigida que exigiria com todo rigor
um verdadeiro retrato oficial a moda antiga, o presidente da Republica, na figura
15, exibe ao menos uma expressdo benevolente — nada paternal —, uma maneira
geral de se portar e uma elevacdo do olhar cuja imponéncia contrasta com a ma-
neira como, ao lado dele, o ministro, aparentemente sem querer, deixa adivinhar
seus sentimentos, suas emogdes — seus ressentimentos? — do momento. O mesmo
contraste se observa, sem maiores diferencas, na foto do outro duo (fig. 16), entre
a bonomia conciliadora que impregna toda a atitude do chefe de governo (como
acima as contingéncias) e o bafejo de mal estar aparentemente irreprimivel que
acaba por desfigurar de repente seu fiel ministro.

No entanto, essa distribuicdo de papéis (e de formas de hexis que lhes correspon-
dem) ndo é imutavel. Como prova a figura 17, ela pode se inverter. Mas serd entio
para produzir outros efeitos de sentido em que o comico e o caustico se impdem.

FPOLITIGQUES

DECENTRALISATION:
LA LOIDESENCHANTEE

Les deéputés examment e texte surle ndférendum local
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Fig. 17 Libération, 16 de refroidie par | exemple corse
: rp—_—— — "+ Pruhmer die porioeru. U fusicen des g e <
julho de 2003 - el —— iy i i il o e e

8. Sobre essa distin¢o, cf. E. Landowski, "On ne badine pas avec I'humour. La presse politique et ses
petits dessins”, in D. Bertrand, 1993. (Versdo resumida em Humoresques, 4, Paris,1993. Trad. port.,
Face, IV, 2, Sdo Paulo, 1995).
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Dessa vez é o ministro (sempre 0 mesmo), no centro, que faz a “pose oficial” com
sua impassibilidade de estatua e seriedade imperturbavel, afetando uma distancia
soberana em relacio as festividades populares do dia. E como se tentasse fazer as
vezes de presidente, enquanto todo mundo & sua volta tem os olhos no céu onde
desfilam os avides do 14 de julho. Evidentemente, nem o detentor efetivo da funcéo,
nem o chefe de governo, nem seus vizinhos de menor importancia partilham tais
preocupacdes a respeito de seu “parecer”! Ao contrario, eles se deixam tomar pelo
espetaculo com uma espontaneidade um pouco ingénua, até cometer, para apro-
veitar melhor, uma minuscula ofensa ao protocolo — o nariz para o alto até torcer
0 pescoco —, CoMo se por um instante esquecessem quem sdo... E a hipercorrecdo
do personagem central toma, por contraste, quase o sentido de uma confissdo: sera
que ele acredita ja ser o que ele ndo é?

Isso significa que os dois géneros de que tratamos — um que congela de maneira
hieratica os corpos e as expressoes faciais para a eternidade, outro que surpreende
os humores, estados de alma ou emocdes por meio de suas expressdes instantaneas
— ndo sdo separaveis, mas se pressupdem mutuamente e se interdefinem. Dai ha-
ver, entre o flagrante delito, o retrato “oficial” (mais ou menos) e mesmo o cliché
antropomeétrico, todas as espécies de interferéncias possiveis. Apontaremos outros
exemplos na seqiiéncia, mas ja vemos o principio. Efetivamente, o que todos os
cruzamentos concebiveis entre esses regimes colocam em jogo, € a tensdo que opde
entre eles duas perspectivas concorrentes em toda pratica do retrato.

A fim de explicitar a natureza dessa relacdo potencialmente conflituosa, chama-
remos por comodidade o sujeito fotografado de “informante”. A partir do momento
em que ele, de bom ou mal grado, se deixa fotografar, permite, com efeito, que
sejam impressos no papel tragcos que ndo podem néo “informar”, em algum grau, o
outro sobre sua pessoa. Conseqilientemente, sua primeira preocupagio, no momento
em que se encontra exposto diante da objetiva, € geralmente de ordem cosmética:
na foto, ele gostaria de aparecer "por cima", isto €, ndo exatamente como ele ¢, ou
cré ser, mas conforme a imagem que ele desejaria que o outro tivesse de sua pessoa.
Ao contrario, o "observador”, fotdgrafo ou pintor, e finalmente, por intermédio dele,
n6s mesmos, os leitores, tendemos antes a privilegiar ora a perspectiva mimética
— um retrato supoe apesar de tudo um minimo de semelhanca —, ora, de forma mais
refinada, uma finalidade hermenéutica: um retrato nio se torna verdadeiramente
interessante a ndo ser que nos ensine algo de novo sobre a pessoa que se esconde
por tras da mascara com a qual tenta se cobrir.

Essas divergéncias de intencdo, quase conflitos de interesse, terdo alguma
chance de serem solucionadas ou superadas s6 num plano diferente, que trans-
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cende o conjunto de regimes de figuracdo enfocados até aqui. Sera preciso passar
para uma “estética” do retrato.

IV. ETICA E ESTETICA DO RETRATO

Mas, antes ir ao ponto, detenhamo-nos um instante nas “trés versdes de Tony
Blair" propostas pela figura 18, pedaco de antologia em que nada falta, a ndo ser
justamente a dimensdo estética.

No centro, eis, como diz a legenda, "a imagem real do primeiro ministro brita-
nico", imagem que, a sequir, servira como referéncia; e, de cada lado, uma variante
obtida pela sua transformacao realizada com a ajuda de um programa de compu-
tador concebido para esse fim por uma equipe de pesquisadores escoceses. Esses
artefatos buscam, nos explica a matéria, fazer o primeiro ministro parecer “mais
dominador” (a esquerda) ou “mais amavel” (3 direita) que na figura central — isso
gracas a ligeiras modificacdes que alteram o tamanho do nariz e o do maxilar. Todo

- S B L D 1 -
CIENCIA
PRCOLOGEA | ow rvratadiorrs muripularon of prases de Tospy Bl cof Ln prograenms
irdarrrhien D et forma commprobann gt 2= Fosten Tememing” inspir muis oonfines La ‘gripe el
peedbn’ mesurge
o O gnan fis
de Trilandia

TR A Vi Frialei 5[4 TORTY LI

La feminizacion
de la politica
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ol e i Tigon Lecialies. Frrerimes

Fig. 18 El Mundo, 8 de julho de 2004
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aumento desses elementos reforcaria o aspecto “masculino” do rosto e Ihe conferiria
(por isso mesmo?) um “ar dominador”, ao passo que sua diminuigio daria ao sujeito
"um ar mais feminino”, portanto (por isso mesmo?) mais “amavel"..

Segundo as categorias que estabelecemos, a foto do centro se apresenta como
um misto de foto de identidade e de flagrante delito. Ela empresta ao primeiro
desses tipos seus principios de organizacgdo geral (fundo neutro, rosto em primeiro
plano, olhar fixo etc.). Mas ao mesmo tempo, ela pertence ao sequndo, na medida
em que nem o enquadramento quase antropométrico nem o vazio do olhar levam a
uma completa despersonalizacdo do sujeito; ao contrario, tdo desfavoraveis quanto
forem esses elementos & manifestacdo de uma subjetividade, eles deixam transpare-
cer aqui certa "expressao” viva — até mesmo certa dogura —, a de uma pessoa que
sentimos perdida em seus pensamentos ou sonhos, e ndo simplesmente paralisada
como um objeto diante de uma cimera prestes a foca-la.

Essa imagem de referéncia recebe, nas fotos laterais, o que pintores e fotografos
— mas também, ¢ preciso ndo esquecer, alfaiates — chamam de “retoques”. Habitu-
almente, quando se retoca um retrato, € para torna-lo mais semelhante, e um terno
para melhor ajusta-lo a morfologia do cliente: nos dois casos, € a relacao mimética
entre duas formas — um corpo real e sua "imagem” — que assim procura-se refor-
car. Ora, aqui é exatamente o contrario. O ponto de partida foi a “imagem real" do
modelo, supostamente a mais proxima do que ele ¢, e a partir dela foram realizadas
transformacdes sistematicas que, nessas condicdes, equivalem necessariamente a
outras tantas “deformacdes"

Tal procedimento, que por principio nos afasta do modelo de referéncia em vez
de nos aproximar dele, so6 tem, evidentemente, sentido se o objetivo visado for de
outra ordem que ndo mimética. No entanto, imediatamente vemos que o objetivo
pretendido também ndo pode ser de ordem hermenéutica. Nem uma nem outra das
transformacdes operadas acrescenta qualquer coisa em termos de flagrante delito
em relacdo a imagem de partida: € exatamente a mesma expressdo apreendida em
v0o que se repete nas trés fotos de maneira redundante. E, ultima hipotese a ser
também excluida ainda que nos venha naturalmente a3 mente quando nos pergun-
tamos o que pode justificar a decisdo de retocar um retrato, também ndo se trata
de "embelezar" o primeiro ministro, o que dessa vez revelaria um enfoque estético
(embora ainda bastante elementar). De fato, em termos de graca, charme ou ele-
gancia, as "trés versdes" praticamente néo se distinguem. Alias, a "beleza", nocdo
que de certa maneira engloba tudo isso, ndo € privilégio de nenhum sexo.

Assim, longe de servir ao conhecimento, reconhecimento ou embelezamento do
primeiro ministro, essas reconstrucées tém, na realidade, um Gnico objetivo (além
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disso explicito, se lemos a matéria), que é de ordem puramente cosmética: trata-se
de fazer o modelo parecer o que ele ndo €, um pouco mais ou um pouco Menos
"masculino”. Reencontramos desse modo a funcédo de “desconhecimento” apontada
no retrato oficial, mas agora plenamente assumida, pois ¢é pela deformacéio delibe-
rada do “real” (o que, do ponto de vista de uma ética da imagem, apresenta certos
problemas) que se busca obter uma imagem conforme a uma visio predefinida, e
normativa, do que deve parecer o sujeito retratado.

Todavia, diferentemente do que constatamos no caso do retrato oficial, a norma
a ser sequida nao resulta mais de um modelo de representacdo institucional que se
deveria respeitar. E essa norma também ndo provém da imagem predefinida que o
modelo desejaria dar dele proprio e que ele procuraria impor ao retratista, como
teria o direito de fazé-lo vis a vis a um pintor de saldo ou a um fotografo que tra-
balharia por encomenda. Ela resulta de uma normatividade que depende, nesse caso,
sO do "imaginario politico", ou pelo menos do que os produtores das imagens em
questdo créem saber dele gracas a diversas pesquisas de opinido: se é verdade que
hoje, como indicam tais pesquisas, os eleitores “preferem” os politicos de ar amavel
e sdo levados a confiar mais neles do que nos “dominadores”, o primeiro ministro
britanico teria efetivamente interesse em se conformar, cosmeticamente, ao cliché
da direita, em outras palavras, em se ajustar ao "look feminino"

Ao lado do retrato oficial, destinado a simbolizar, como numa moeda, a
imagem do poder soberano por uma efigie convencional de seu detentor no
momento, € preciso portanto reservar um lugar para uma variante “pseudo-ofi-
cial”. Ela também implica retificacdes cosméticas do modelo, mas as subordina
exclusivamente as supostas expectativas da opinido. Estamos aqui bem proximos
da construcéo das "imagens de marca” no ambito da publicidade comercial e do
marketing. Esse tipo de figuracdo alcanca a difusdo em massa na forma do “retrato
eleitoral”, tal como o vemos nos cartazes de campanha dos candidatos. Embora
nesse plano certo grau de "feminilizagcdo” das silhuetas, expressoes e atitudes seja
certamente hoje uma estratégia em voga, essa parece ainda longe de substituir
as receitas classicas, essencialmente fundadas na procura do look sério. E ao
menos isso que atestam, para ndo ficar para tras do exemplo britanico, as trés
versoes seguintes de um primeiro ministro francés que ficou guardado em todas
as memarias exatamente por causa de seu génio fotometamarfico (fig. 19a, b, c;
p. 60). Que ndo haja erro: o produto tratado, colocado nas normas, “cosmetizado”,
desta vez esta no centro, enquanto a matéria prima, o original em estado bruto
(excessivamente engracado ou, ao contrario, demasiadamente severo) se encontra
nas duas laterais.

59



LA VIE PGHIIEUE '

i = b

L réfrme & pas compiis

o e R

Anrmuh seutienl Jospin

D

Bom e e

Fig. 19 a, b, ¢ El Pais, 19 de abril de 1995, Le Figaro, 2 de fevereiro de 1995, Le Figaro, 24 de novembro
de 1993

Mais uma vez, vemos aqui os limites do conceito de retrato como representacéo
segunda, “semelhante”, isto é, como reflexo destinado a restituir a verdade da pessoa
— a especificidade de um rosto no caso do cliché antropométrico ou, com o flagrante
delito, a singularidade de um carater. No sentido inverso, o “reflexo”, a imagem no
papel, artefato concebido e produzido com mais ou menos garantias “cientificas”,
constitui agora o ponto de partida. E é o modelo em carne e osso (4 esquerda e a
direita) que é preciso retocar para deixar sua aparéncia de acordo com o simulacro
(no centro) que prefigura o que o publico supostamente espera dele.

Segundo o uso corrente, qualifica-se indiferentemente de “cosméticos” ou de
“estéticos” o conjunto de produtos, cuidados, tratamentos e aderecos (desde a ano-
dina aplicacdo de pomadas e unglientos até a intervencao cirurgica, passando pelos
diversos tipos de prdteses, a comecar com apetrechos como gravatas e reldgios, 6cu-
los e abotoaduras, e até microfones, como em 19¢) utilizados para cuidar do corpo
ou do rosto, ou, se “necessario”, retificar e melhorar seu aspecto exterior (e com ele,
a hexis perceptivel) a fim de torna-los, como se diz, mais “belos", isto é, na realidade,
mais conformes a certas normas socio-estéticas que, acabamos de ver, podem ser
decorrentes tanto de regras de género, quanto das supostas expectativas do publico.

Contudo, julgamos que em tais situagdes seria mais oportuno falar exclusiva-
mente de tratamento "cosmético”, de maneira a reservar o termo “estético” para
um outro tipo de pratica, especificamente ligada a producdo de obras de arte.
Com certeza, as duas perspectivas visem a produzir "beleza” ou ao menos formas
que possamos considerar, sob um ou outro aspecto, particularmente felizes, sendo
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perfeitas. Mas enquanto que, do ponto de vista da cosmética, ¢ o modelo, a pessoa
real, que se trata de "embelezar" (de tornar conforme aos critérios sociais do gosto),
ja segundo a perspectiva estética, é a propria obra, a imagem, no caso o retrato,
que deve atingir determinada forma de perfeicdo. Quando se diz que um retrato
de Cartier-Bresson ou de Picasso ¢ uma obra de arte, ndo se quer evidentemente
dizer que a personagem representada é “bela"! E a foto ou o quadro enquanto tais
que julgamos "belos", "bem feitos" ou mesmo “perfeitos” como agenciamentos de
formas significantes. Ora, em oposicdo a perfeicdo cosmética do modelo, avaliada
em referéncia a normas sociais de dominio e de exposi¢do do proprio corpo, por
definicdo alheias ao universo da arte, a qualidade estética de um retrato — de uma
foto ou de um quadro como obra de arte — s6 pode se ater a uma ordem de neces-
sidades internas, ligadas a sua organizacgao plastica imanente.

Nesse caso, o que seria uma "foto de arte” em politica? A publicidade multiplica
em profusdo as imagens de anatomias que podemos considerar verdadeiramente
“perfeitas” no sentido que, mediante um rigoroso tratamento cosmético dos mode-
los escolhidos, elas respondem perfeitamente ao gosto do dia (tanto mais na medida
em que cumprem um papel essencial na formacio dele®). Mas dai raramente resulta
a aparicdo de sucessos estéticos no sentido que tratamos aqui. O retrato politico,
ao contrario, admite, por principio, a “imperfeicdo" de seus modelos, e até mesmo a
procura € a explora. Ele a admite no cliché do género antropométrico, que tem por
regra registrar tanto os "defeitos” quanto os pontos agradaveis de uma fisionomia.
E ele a procura no flagrante delito, cujo “truque” favorito consiste precisamente em
surpreender o modelo cometendo alguma transgressao em relacdo a determinada
norma do gosto no que refere a conduta corporal. Em primeiro lugar, em relacdo
ao codigo de boas maneiras, que fornece aos jornalistas (e sobretudo aos paparazzi)
em busca de imagens picantes uma mina inesgotavel, gracas a infinita diversidade
de pequenas infragdes comportamentais que as demandas do corpo (fatiga, von-
tades etc.) tornam inevitaveis, inclusive no caso dos “grandes” (figura 20 na pagina
sequinte e ainda uma vez anexo 4).

Ou, mais excepcional (mas mais eficaz, se se procura o furo de reportagem), em
relacdo com as regras mais elementares da apresentacéo de si e da manutencéo da
“face” (no sentido proposto sobretudo por Erving Goffman [1973]). E o caso da figu-
ra 21, "a" e "b", que exibe a falta, relativa ou radical, de cuidados — evidentemente
involuntéria (aqui a de um homem doente e 14 de um homem acuado como uma
fera) — que a foto captura, se ousamos dizer (por antifrase), “ao vivo". Mas como é o

9. Cf. "Le désirable: entre jugement esthétique et saisie esthésique” (Landowski 2004: 119-121).
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Fig. 20 a e b Le Figaro, 20 de novembro de 1990, E/ Pais, 4 de junho de 1993

proprio do flagrante delito precisamente procurar desvelar o outro que esta em nds,
entra perfeitamente na lo6gica deste regime que se espia os signos da impoténcia e,
em ultima instancia, da morte no corpo, ainda vivo, dos "poderosos"

Embora essas imagens tenham certo tom mordaz, cdmico no primeiro caso (fig.
20), tragico no seqgundo (fig. 21), que a iconografia publicitaria em geral ignora de
maneira prudente, falta muito para que possamos considera-las “obras de arte”.
Entretanto, existem ocorréncias que se aproximam desse conceito, destacando-se
do fluxo cotidiano por sua qualidade propriamente plastica. Nos limitaremos a
apresentar um pequeno numero de exemplos — quatro — escolhidos em funcao de
sua relativa homogeneidade tematica.

Retrato de Saddam Hussein com o
rosto machucado apds sua captura
em 13 de dezembro de 2003.

L =1 Foto-montagem elaborada pelos
Hmiaase auk veclimes . . .
| de Ia rafle du Vel'd"Hiv* servicos técnicos do exército ianque
g e s . S e R e difundida massivamente pela
= Lol s Lirs imprensa ocidental.

Fig. 21 a e b Le Figaro, 18 de julho de 1994, Paris-Match, 20 de dezembro do 2003
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Primeiramente, esta foto do presidente Lula, acompanhado do chefe de Estado
portugués (fig. 22):

L

Cabe ao Congresso ‘moldar’ reformas, diz Lula

Deputado portugués desafia
presidente ¢ cria mal-gstar
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Fig. 22 O Estado de Sdo Paulo, 11 de julho de 2003

Para apreender sendo seu valor estético pelo menos suas qualidades sensorias e
somaticamente sensiveis, isto €, seu alcance estésico, o ideal seria olha-la, "mastiga-
la", como aconselha Francois Jullien para a leitura dos textos (Jullien 1991: 86) ao
som de alguma bossa nova bem ritmada! Nao porque essa foto se refira ao Brasil
e segundo se diz tudo aqui é gingado (na verdade a cena se passa em Lisboa), mas
porque nesse caso uma escuta de tipo musical — alids jamais alheia a apreensédo da
dimensio poética das obras, ainda que elas sejam puramente visuais'® — € por assim
dizer requerida pela prdpria organizag¢ao imanente da imagem, cuja componente

10. Cf."Dusens musical de I'image”, Landowski, 2004: 183-186. Traducao em portugués em Oliveira, 2004.
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ritmica constitui de modo 6bvio o principio de articulagdo mesmo: dois homens em
marcha, que nos fazem sentir a cadéncia e o ajuste reciproco e aplicado do corpo
inteiro, como se, em um Unico € mesmo “bom passo”, eles criassem no ato o prdoprio
sentido de sua marcha para frente, ao mesmo tempo no plano empirico e num plano
"simbolico”. Além do flagrante delito (pois aqui ndo ha nada de transgressivo a ser
observado), é verdadeiramente um "momento decisivo" que foi fixado: momento
de graca em que o fazer politico alcanca a dimensio poética.
Observamos um outro tipo de contraponto entre componentes figurativos nas
duas figuras seguintes (fig. 23 e 24):

D1 FRAN
i La CN#
I r
]

:|:.:1EEJ

[T

1=
1

A IUMP, M. de 'l."llll'm ol
passe pOuUr @ iRAOCEES)

=
i i v i Ve i Sl ol S G [k n E e .

= ———
e e el -

Fig. 23 Le Monde, 10 de maio de 2004 Fig. 24 Le Monde, 8 de marco de 2003

A esquerda, a tomada muito aproximada sobre os dois perfis, entrelacando-os
de forma comparavel ao entrecruzamento de passos da foto precedente, produz, por
outros meios, uma figura também ritmicamente ordenada, apta, de novo, a nos fazer
sentir estesicamente um equilibrio dinamico entre elementos, mas dessa vez sob a
forma de uma tensdo vivida entre duas forcas que se opéem mais do que entre duas
intencdes em harmonia. O imaginario da luta e da necessaria, mas dificil, superacdo
de obstaculos substitui o do livre movimento. A figura da direita também fixa um
instante situado no limite entre um "avancgo” e seu contrario, a "parada”, agora por
meio de uma combinacdo de elementos que, além dos componentes plasticos e
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ritmicos do enunciado-imagem, fazem intervir a dimensdo enunciativa: o que para
0 ministro de dedo em riste € um gesto de se dirigir a alguém, um movimento, um
"avanco" em direcdo a nds, destinatarios da imagem, é para nos, ao contrario, um
signo de adverténcia, um alerta, um convite a ndo fazer — uma “parada” —, injuncéo
cujo carater imperativo o olhar do primeiro ministro em posicdo de coadjuvante
parece querer sublinhar. Enquanto o flagrante delito refina ao infinito o retrato (de
preferéncia negativo) dos homens do poder, aqui é o proprio “gesto do poder" que
a foto consegue captar por meio de um agenciamento bastante excepcional de
determinacdes figurativas e plasticas.

E para terminar, o quarto exemplo, que nos devolve ao primeiro ministro bri-
tanico, enfim liberto de suas preocupacdes cosméticas (fig. 25):

“'I{-}Hlaij' Nr:_vl.rs (LRI VE TR VR LT
Minister

by e e ke = B e e b B B
T r——

= = : e .Beil,ji.n.p,lurns
A 1 B e media

Fig. 25 The Times, 22 de julho de 2003

E ainda a mesma problematica do movimento e da sua suspensio que encon-
tramos aqui, mas invertida em relacdo ao caso precedente. Ndo ¢ mais o homem
investido de autoridade que marca para n6s em um gesto imperioso os limites do
possivel ou do admissivel; ao contrario, somos nds, o povo, a multidao representada
no enunciado pela massa das estatuas chinesas, que deixamos o sujeito do poder sem
acdo, parado, quase no chéo, de olhos esbugalhados diante da incomensurabilidade
do real colocado diante dele, a sua volta, até paralisa-lo de estupor ou de angustia.
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Porque essas imagens, proximas da foto “de arte” e cuja caracteristica comum é
colocar plasticamente em cena diversos aspectos da politica enquanto dramaturgia
do poder sdo tio raras? Ndo é o talento dos fotdgrafos que € preciso questionar. Eles
ndo o tém menos que os pintores ou desenhistas de outrora, entre os quais muitos
dos maiores (de Goya a Daumier) consagraram parte importante de sua obra ao
tema politico. A verdadeira razdo, sem mistério mas um tanto paradoxal, é que hoje
a iconografia politica simplesmente renunciou a tematizar o "poder como drama"
Claro, tanto a imprensa escrita quanto a audiovisual ndo deixa de expor e mesmo
de transformar em espetaculo todas as espécies de dramas do cotidiano ligados a
guerra, as catastrofes naturais, ao “terrorismo”, ao crime. Mas a politica enquanto
tal, e o dia a dia dos politicos que a "fazem" sio sistematicamente tratados em ou-
tro registro, eufémico, edulcorado, cosmetizado, como se a vida politica se tivesse
tornado o lugar mesmo — quase o Unico em um universo de morte, de selvageria e
de desrazdo — do bom senso, do saber-viver, do bom tom e, inclusive (mais tranquii-
lizador ainda), do "amavel", nogio cuja importancia ja destacamos mais acima.

E fundamentalmente nisso que consiste 0 que assumimos o risco de chamar
(para sermos breves) a “feminilizagdo" do politico: obliteracdo da dimensio confli-
tuosa das relacdes de poder e censura no que tange a sua dimensdo dramatica. E é
também em torno desse ponto que, em profundidade, se opera a conjungdo entre
o territdrio do publicitario e o da imagem politica. Nao seria dessa confluéncia que
testemunha, para terminar, a foto sequinte (fig. 26), retrato do governo espanhol
no jardim das odaliscas?
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Fig. 26 Le Figaro, 21 agosto de 2004 (Foto originariamente publicada em Vogue Esparia, agosto de 2004)
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No inicio, acreditdvamos estar diante de dois territorios autbnomos e, no limite,
justapostos: a dura realidade do politico de um lado, € um universo publicitario de
sonho do outro (fig. 3 e anexos 1 e 2). Mas logo esses dois mundos pareceram se con-
taminar um o outro e entrar na mesma danca (fig. 4) — uma danca em que a graga do
prefeito de Paris nada perdia para a do manequim escolhido por um atelié de moda para
a promogao de seus artigos. E agora, apos um percurso que nos permitiu, em particular,
delimitar as condicoes do bom uso do cosmético em politica, eis finalmente que um
passo a mais, 0 ultimo, € vencido com a figura 26. Dessa vez, a fusdo dos dois mundos
¢ verdadeiramente realizada. O que haviamos enfocado no inicio a titulo de hipotese
sob 0 nome de “discurso publico” — publicidade comercial e comunicacdo politica
conjuntas uma a outra para formar um tnico e mesmo discurso abrangente — encontra
sua realizacdo numa imagem comum, em que nada mais permite distingui-los.

As associacoes feministas, nos ensinam, “se insurgem"” contra esse retrato de
grupo sob o pretexto de que nele as mulheres ministras adotam o jeito amavel
— demasiadamente amavel! — de manequins. E se por acaso fosse o inverso? Se
fossem as associacOes civicas a se escandalizar porque manequins fazem cara de
ministros? Como saber? No fundo, pouco importa, pois nos dois casos a sociedade
encontraria ai as mesmas vantagens: consagracdo da abordagem publicitaria como
principio geral de visdo do mundo e, correlativamente, cosmetizacdo do politico.
Mas, na verdade, esses dois movimentos constituem apenas um: duplo meio — pro-
vavelmente ndo s6 em Madrid — para esquecer o 11 de marco de 20047
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ANEXOS
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Anexo 2 Libération, 1 de setembro de 2004 (p. 8 e 9 contigiias)

68

31-69

ERIC LANDOWSKI

n.8 | outubro 2004

galaxia



SOLlvdl3IY¥Y 3 SOLITIA SIINVHEOVIL

69-1¢€

eixe|eh

¥00¢ oiqnino

[T ST F o
e e —
— L

L —..-:-
Fu.-n-d-—l.l.-d

P . “F‘-'=

PROJET=

T L
s s a3 e e

AEEE e § Em
P —
e e B ML
FRet e ps e e e e e
e o L T

[LEST ] pESeY)
b gl i Sy

restiutions, Corstistion moropserne el vafio: 0 Lione] Jospin:
s parrti potsr trods jours. de discussions che? let sncialesiis 3 |3 Rochelin

“Onsera nmtentdelevmr"’

il b i sl .
T ——

e M T e
o1t i e B
e nat g ey
e

s vy i v
B

L
g —
simrm

"
e | e
—

(=8 rha =
Anexo 3 France Soir, 28 de agosto de 2004

N N Y ST LR 1 A E

e i ] TR RS N, W T

Guerra controla un 37% de delegados del
PSOE frente al 60% de los renovadores

[om vkl i bipar b murems moma v irememakedes | B e e A& e

Anexo 4 El Mundo, 10 de janeiro de 1994

e b J=mn
R,
o w1 B R
N o i
S ———

B S o e —
-

69



70

Traducdo de Dilson Ferreira da Cruz Jr,, realizada em setembro de 2004 e re-
visada pelo autor. (Versdo francesa publicada em 2005: Semprini, A. (org.). Le
regard socio-sémiotique. Paris: L'Harmattom.)

ERIC LANDOWSKI ¢ diretor de pesquisa do CNRS (Paris) e diretor do Centro
de Pesquisas Sociossemioticas com Ana Claudia de Oliveira (PUC-SP). eric.
landowski@sciences.po.fr

Artigo recebido em 12 de setembro
e aprovado em 4 de outubro de 2004

31-69

ERIC LANDOWSKI

n.8 | outubro 2004

galaxia



Errata Galaxia 8

Por um equivoco técnico, na pagina 62, do artigo
“Flagrantes delitos e retratos” (pp. 31-70),
de autoria de Eric Landowski, um retrato
aparece indevidamente na figura 21b.
Lamentamos o erro e seque, como errata,

a versdo correta da pagina.

Comisséo Editorial





