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Midia: veiculo ou espaco?
As transformacoes na

mediacao cultural e na atuacao

de grupos sociais

Glauco Cortez

Resumo: Este artigo busca entender a midia como um espaco cultural no qual as sociedades en-

frentam seus conflitos e estabelecem consensos. Para isso, busca compreender esse espaco
de comunicagdo como um espaco de mediacdo cultural que sofre grande transformagao a
partir do advento da Modernidade. Essa transformagdo ocorre porque o espagco mediador
da sociedade deixa de ser geograficamente delimitado e controlado pelo Estado e passa a se
transformar lentamente em um espago mével e fluido, representado pela midia e controlado
pelas classes hegemonicas. Essa mudanca de localizacdo e materializagdo do espaco seria
uma fonte de dificuldade para que grupos sociais e representantes de outras classes sociais
pudessem interferir de forma mais intensa nesse processo cultural gerado pela midia.

Palavras-chave: espaco; jornalismo; estado; midia; poder.

Abstract: Vehicle or space? Changes in cultural mediation and in the role of social groups. This paper

aims to understand the media as a cultural space in which societies deal with their conflicts
and establish a consensus. It therefore tries to understand this communication space as a
place of cultural mediation, which have been suffering a great transformation since the advent
of Modernity. This change happens because this intermediary space is no longer geographi-
cally limited and controlled by the State, but it has became slowly a mobile and fluid space,
represented by media and controlled by hegemonic classes. This change in location of space
and fruition would be a source of difficulty for other social groups and their representatives
to interfere intensely in this cultural process generated by media.

Key-words: space; journalism; state; media; power.
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Introducao

Grande parte da influéncia e do entendimento que temos do jornalismo estd ligada a
concepgao histérica de “veiculos de comunicacao”. Jornais, revistas, emissoras de radio e
de TV, e mais recentemente os portais da Internet, sdo considerados veiculos, tanto pelo
senso comum quanto por especialistas. As pesquisas na area de teorias do jornalismo,
apesar da grande complexidade que abordam, estdo enraizadas em uma ideia veicular
da comunicagdo. E, de certa forma, esse pressuposto acaba por influenciar a concepcao
de jornalismo e de midia presentes na sociedade.

Este trabalho é parte de um esforco de se tentar criar um entendimento para o estudo
do jornalismo a partir da concepgao de que mais importante do que o conceito de veiculo
é entender jornais, revistas, emissoras de radiodifusdo e portais da Internet como espagos
de comunicagdo'. E talvez essa realmente seja a hora de se levantar tais questdes, visto
que a grande revolugdo da comunicacao das dltimas décadas, a internet, possibilita uma
melhor compreensdo da nogao de espaco do que aquela trazida pelas outras midias. No
entanto, o foco desse artigo ndo estd na contribuigdo da internet (ciberespaco) para o en-
tendimento dos espagos de comunicagdo, o que podera ser parte de um estudo posterior.

E importante salientar também que este trabalho ndo se preocupou em estabelecer
um didlogo com pensadores da area de comunicagdo que abordam o tema dentro da
concepgao veicular, mas, sim, em tentar desenvolver um estudo, pelo menos inicial, sobre
a fundamentagdo da nogao de espagos de comunicagdo numa concepgao mais sociol6-
gica. Um dos objetivos do trabalho é a compreensdo da dificuldade de grupos sociais,
ndo formados por organizacoes capitalistas, de dialogarem dentro do espaco midiético.

Espacos de comunicacao e espacos de mediacao cultural

Nos alvores da Modernidade, os espagos de mediacao cultural ainda podiam se
manifestar geograficamente em locais socialmente estabelecidos como, por exemplo,
cafés, pragas publicas, saldes etc. Atualmente, no entanto, a sua grande presenca esta
em seu poder veicular, dai a compreensdo da comunicagao por essa idiossincrasia forte
dos meios de comunicagdo. Mas ao abordar esta especificidade, estamos falando de sua
capacidade de deslocamento e ndo de sua consisténcia, de sua materialidade ou de sua

aspiracao que é, em sua finalidade, ser um espago, ainda que itinerante, veicular, imaterial.

T Ao longo do artigo, assinalamos espacos de comunicagdo e espagos de mediagao cultural. O espago de me-
diagao cultural deve ser reconhecido como um complexo processo social presente em diversas sociedades e
tempos histéricos; independente da presenca de meios de comunicagdo, é uma manifestaco da sociedade
presente em diferentes momentos do seu desenvolvimento. Ja espagos de comunicagao sao entendidos como
0s meios de comunicagao propriamente ditos, mas dentro de uma perspectiva de espaco de mediagao cultural.
Por vezes, como se podera observar, os termos se sobrepdem.
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Os espacos de mediagdo cultural foram, efetivamente, reduzidos a veiculos nas
sociedades contemporaneas, complexas e populosas devido a todo um processo de
desenvolvimento urbano, social, cultural e industrial, analisado por Williams (1961) e
também por Habermas (1984).

O espago-estético social que, um dia, localizou-se na praga, nos sal®es, nos cafés
ou no préprio parlamento tomara uma mobilidade inigualdvel com o desenvolvimento
de todos os setores ligados a industria gréfica, ao transporte e ao processo educacional
de massa das populagdes.

Apenas como exemplo de espagos de mediagdo cultural geograficos, vale a pena citar
os cafés. Eles formavam um importante espaco social de comunicagdo no século XVIl e
XVIII. Sennet (2002) aponta os estabelecimento de regras de conduta para o funcionamento

dos mesmos como prova de um espago de comunicagio confiavel.

A fim de que as informagdes fossem as mais completas possiveis, suspendiam-se tempo-
rariamente todas as distingdes de estrato social; qualquer pessoa que estivesse sentada
num café tinha o direito de conversa com quem quer que fosse, abordar qualquer assunto,
quer conhecesse as outras pessoas, quer ndo, quer fosse instada a falar, quer ndo. Era de-
saconselhdvel fazer referéncia as origens sociais das pessoas com quem se falava no café,

porque isso poderia ser obstaculo ao livre fluxo da conversa (SENNET, 2002, p. 108-109).

O fluxo livre da conversa nos cafés, no entanto, foi, ao longo de séculos, sendo su-
plantado pelos materiais impressos. Os jornais, objetos bastante desenvolvidos a partir de
uma nova tecnologia (a tipografia), mas nao derivados dessa tecnologia, como nos alerta
Rizzini (1977), comega a sintetizar o espago geogréfico. Para sustentar esse objeto jornal
como aglutinador de espago, é preciso entender as trés grandes revolugdes ocorridas com
o advento da Modernidade: a democrética, a cultural e a educacional (WILLIAMS, 1961).
Elas acompanham o desenvolvimento de toda infraestrutura social capaz de dar suporte as
novas demandas promovidas pela urbanizagao, industrializagdo, barateamento de custos
e facilidade de obtencao de bens culturais. Todo esse processo de desenvolvimento social
estava dando as bases para que o espago geografico (ou melhor, o espaco de mediagiao
cultural) ganhasse praticas e procedimentos geradores de um novo produto: o espago de
comunicagao veicular.

As repercussdes dessa captura geografica sdo mais profundas e radicais do que o
préprio momento que a possibilitou. A midia pode ser compreendida como um espaco
de mediagdo cultural porque ndo se limita a tomar o espago geografico coetdneo de seu
nascimento, como aquele representado pelos cafés, pragas, saldes etc. A mesma captura

pode ser entendida se remontarmos a Agora, na Antiguidade.

Agora, em determinados periodos, é, na realidade, um espaco da mediagdo cultural, ou
melhor, um espaco de comunicagdo em um sentido amplo da interacdo humana. Ela
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possibilita o comércio de mercadorias e produtos, a discussao politica e de problemas
sociais, a troca de informacdes e bisbilhotices, historias individuais e coletivas, discur-
sos artisticos e outros. Hd, nesse sentido, uma semelhanca muito grande com a midia
moderna. Ao partilhar a dgora, o individuo, ainda que nao fosse cidadao, com certeza
se sentia informado das decisdes politicas, dos acontecimentos sociais e informagdes
culturais. Para os escravos e para os que ndo tinham cidadania, agora pode ter sido uma
fonte de informacdo. Para os cidadaos, era algo mais e de forma oficial: uma espécie
de parlamento popular, ja que af se votava e se participava das decisdes ,coletivamente,
além de se ter obrigacdes para com o funcionamento burocratico da estrutura politica da
sociedade. F certo que a midia moderna nao possui esse poder normatizador, mas parece
reter em si, pela sua grande penetragdo na sociedade, uma espécie de cultura coletiva
dada por uma série de hébitos e préticas presentes nas sociedades. Agora se apresenta
como uma manifestacao real da importancia histérica de se pensar a comunicagdo como
um processo produtor de espaco (CORTEZ, 2007, p. 150)

Para se legitimar como um substituto a altura do espago de mediacdo cultural
geografico, a imprensa passa por intimeras transformacdes e definicdes de praticas e
procedimentos internos, como definicdo de linguagem, cobertura temdtica, abertura
dialégica etc. Ela reivindica para si as energias utépicas saidas da ascensio burguesa,
com a finalidade de se deslocar da prépria classe que a originou. Ela busca se insti-
tucionalizar ao “nomear e mapear todo o espago urbano” (RIBEIRO, 2004, p. 360) e,
nesse procedimento, incorporar potencialmente grandes contingentes na dinamica de
suas representagdes. Nesse processo e, de forma também intensa, constréi a defesa de
seus proprios interesses.

O que a experiéncia deste convivio confirmou foi a necessidade crescente da imprensa de
ficar e diferenciar o seu prdprio espaco e eixo daqueles das demais institui¢des sociais. O
recurso usado para tanto foi a incorporagdo cada vez mais seletiva dos discursos oriundos
destes outros setores, enquadrados numa técnica textual definida como caracteristica da
imprensa, porque supostamente representativa, imparcial e objetiva. Ela legitimou-se como
mais uma instancia centralizadora e organizadora dos contetidos da discursividade da esfera
publica da época, sem, entretanto, imunizar-se das pressdes advindas dos diversos setores
da sociedade, inclusive dos confrontos entre publicagdes” (RIBEIRO, 2004, p. 359-360).

Em resumo, ha todo um processo de transformacao social que permite o surgimento
de produtos capazes de condensar a experiéncia da mediacio cultural. E inegével que
a velocidade torna-se fator preponderante desses produtos, visto que, para condensar
o espago geografico, era necessario ter velocidade para, paradoxalmente, ocupar um
espaco geografico mais amplo e disseminado. Num processo de consolidagdo interna e
de autorreferencialidade social, a imprensa constréi um arcabougo normatizador para

se legitimar como aglutinadora dos espagos de mediagao cultural.
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Espacos de comunicacao e espacos geograficos

As defini¢des de espago sdo inlmeras nas ciéncias humanas, mas vamos tratar aqui
das conceituagdes de Milton Santos, que analisa o espago geografico como um sistema
hibrido de objetos e acdes.

Os objetos nao tém realidade filoséfica, isto €, ndo nos permitem o conhecimento se os
vemos separados dos sistemas de agdes. Os sistemas de agdes também ndo se ddo sem
os sistemas de objetos. Sistemas de objetos e sistemas de agbes interagem. De um lado,
os sistemas de objetos condicionam a forma como se ddo as agdes e, de outro lado, o
sistema de aces leva a criagdo de objetos novos ou se realiza sobre objetos preexistentes.
E assim que o espago encontra a sua dinimica e se transforma. (SANTOS, 2002, p. 63)

A interagao dos sistemas de objetos e agdes nos ajuda a compreender o espago como
um processo de mediagdo cultural das sociedades contemporaneas, visto que nessas
sociedades, normalmente autodefinidas como capitalistas e democraticas, os espagos de
comunicagdo comportam dialogos e debates sobre sua organizagdo, conduta e regras
que serdo seguidas pela sociedade.

A situagao, no entanto, é bastante diferente nos regimes autoritarios, quando se con-
trola ou fecha o parlamento, se estabelecem censores, controles ou proibi¢des de reunides,
associagoes, publicagbes etc. Nesse caso, os espagos de comunicagao sucumbem, sdo
desmantelados. Com disso, o espago recua em relagio a defini¢ao de politicas piblicas
e projetos do Estado, pois, ainda que de forma indireta sempre havera um fluxo minimo
de interferéncia entre a sociedade e o Estado autoritario.

Nesse sentido, quando nos referimos aos espacos de comunicagao, é importante
entendé-los ndo exclusivamente como um conjunto de estruturas ou objetos em que se
dao, por exemplo, as a¢des de atores sociais e politicos, mas como um processo que se
forma nessa interagdo de objetos e a¢des. Assim sendo, ele ganha autonomia e interfere
na realidade. Santos diz que o espaco existe e se impde “através das condi¢bes que
oferece para a produgdo, para a circulagao, para a residéncia, para a comunicagao,
para o exercicio da politica, para o exercicio das crengas, para o lazer e como condicao
do “bem viver”” (2002, p. 55). Para o autor, o valor do espacgo ndo é independente das
agdes que ele é suscetivel de acolher. “O espago geografico deve ser considerado como
algo que participa igualmente da condicdo social e do fisico, um hibrido” (SANTOS,
2002, p. 86). No mesmo sentido, Rodrigues, a partir dos textos de Neil Smith, afirma
que o espago se compde como um substrato material da vida diaria. Nao hd separacdo
entre aspectos naturais e sociais. “Nossa preocupagdo é com o espago geografico que
podemos considerar, no seu sentido mais geral, como o espaco da atividade humana”
(RODRIGUES, 1998, 14-15).
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Mas o entendimento do espago até aqui exposto ndo deixa explicita a dimensao
temporal, que ndo pode ser negligenciada. De fato, é necessario que se tenha uma
compreensdo espago-temporal para que se possa melhor compreender os espacos de
comunicagao.

O tempo dos espagos de comunicagdo é recorrente e ndo se mantém em uma sequ-
éncia evolutiva, que seria uma heranca légica entre periodos histéricos. Para Boaventura
Sousa Santos, tanto o pensamento classico quanto o moderno privilegiaram as metaforas
temporais. “A metdfora fundadora do pensamento moderno € a ideia de progresso e dela
decorrem aquelas em que assentam as ciéncias sociais, nomeadamente a metédfora do
desenvolvimento”. (SANTOS, 1988, p. 139). Dentro dessa formacao moderna, as teorias
sociais, acrescenta Harvey, privilegiam o tempo em suas formulagoes.

Em geral, elas supdem ou a existéncia de alguma ordem espacial preexistente, na qual
operam processos temporais, ou que as barreiras espaciais foram reduzidas a tal ponto que
tornaram o espago um aspecto contingente, em vez de fundamental, da acdo humana. (...)
A teoria social sempre teve como foco processos de mudanca social, de modernizagio
e de revolugdo (técnica, social, politica). O progresso é um objeto teérico, e o tempo
histérico, sua dimensdo primdria (HARVEY, 1998; 190).

E esse quadro da modernidade que o gedgrafo Harvey revisa e que ja foi analisado
nas Gltimas décadas por outros autores como Boaventura Sousa Santos. Ele chama a aten-
¢do para o fato de que o debate p6s-moderno se iniciou, ou pelo menos tomou folego,

no campo da arquitetura, a arte do espaco construido.

A geografia, que é por exceléncia a ciéncia do espago, testemunha bem esta transfor-
magcao intelectual e cultural. Enquanto na década de 70 a geografia tendera a reduzir o
espaco as relagdes sociais ocorrendo no espaco e, por isso, quase perdera seu proprio
espaco cientifico, nos tltimos anos voltou a recuperar a dimensdo espacial! Ou em outras
palavras, trata-se agora de investigar o que nas relagdes sociais, resulta especificamente
no fato de estas ocorrerem no espacgo (SANTOS, 1988, p.140 ).

Ao questionar a predomindncia da metdfora temporal no pensamento moderno,
Rodrigues diz que é preciso ndo separar o tempo do espago produzido socialmente. “Para
compreender a complexidade da dindmica da produgdo social do espago ndo podemos
esquecer o tempo histérico e a natureza” (RODRIGUES, 1998, p. 64).

Nos espagos de comunicagdo, a questao temporal toma rumos ainda pouco conhe-
cidos, visto que estamos diante de um espaco que ndo é mais geografico, mas que existe
em uma realidade fisica que se desmaterializa, ou melhor, que desmaterializa as tradigdes
espaciais e renasce continuamente, como se o passado ja ndo existisse mais. Jornais, revistas
e emissoras de radiodifusdo constroem um espago social que se desmancha e precisa ser
reconstruido novamente, momentos depois de existir. O espaco que deixou de ser estatico
para se tornar mével, deixa também de ser perene para se tornar efémero, voldtil, instavel.
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Espacos de comunicacao e esfera publica

E importante salientar, ainda que brevemente, a relagdo entre os espacos de comuni-
cagao e o conceito de esfera plblica burguesa de Habermas (1984). A principal diferenga
entre esses conceitos estd em reconhecer que ndo é simplesmente durante o periodo
de ascensdo burguesa que o fluxo de comunicagdo e o didlogo social, entendido aqui
também como um didlogo politico, se mantém presentes. Os espagos de comunicagao
desvendam préticas e processos sociais em outros periodos histéricos que também expdem
a polissemia da comunicagdo das sociedades. Na esfera piblica burguesa, diz Habermas
(1984), pessoas privadas reivindicam uma esfera publica regulamentada pela autoridade,
mas diretamente contra a prépria autoridade; ela pertence a um momento histérico bem
definido que se funda no projeto de modernidade.

O espaco de mediacdo cultural se constitui frente a complexidade das sociedades e,
por isso, ndo pode surgir motivado pela reivindicacao de uma classe em um determinado
momento histérico, mas no dmbito de um processo que se da no didlogo entre diferentes
segmentos e classes sociais; ele € uma reivindicagdo imanente de determinadas sociedades
que se estabelece por questdes ndo sé da esfera puiblica politico-econémica ou literdria,
mas também no interior de um espirito de jogo de forgas coletivo que, necessariamente,
ndo se estabelece de maneira formal. Os espagos de mediagdo cultural também nao impli-
cam - nem no momento da ascensao burguesa - uma igualdade dos atores da interlocugao
social, apesar de reconhecer que em certos momentos possa haver maior igualdade.

Na realidade, a semelhanca entre espaco mediador cultural e esfera pablica bur-
guesa existe quando se entende o conceito habermasiano, em termos amplos, como um
espaco de fluxo de ideias e pensamentos que se estabelece em um complexo processo
dialdgico, e que interfere diretamente nas relagdes politicas, sociais e culturais de uma
dada sociedade. Com efeito, em relagdo aos espagos de mediagao cultural, a esfera publica
burguesa pode ser entendida como um espago mediador especifico, com suas particu-
laridades, caracteristico de um periodo histérico bastante delimitado. Mas essa relagao
de proximidade ndo cabe inteiramente nos conceitos habermasianos, principalmente no
que tange a uma possivel igualdade entre os interlocutores presentes na teoria da agdo
comunicativa. Também ndo se pode inferir que exista uma espécie de esfera publica
burguesa na Antiguidade e na Idade Média; sdo espagos mediadores bastantes distintos e
que se constituem dentro de processos sociais e culturais diferenciados.

Uma das criticas de Thompson (1998) a esfera piblica burguesa de Habermas (1984),
que a alveja justamente por negligenciar a importancia de outras formas de discursos e
atividades publicas que existiam no século XVII, XVIII e XIX na Europa, vem de encontro
ao entendimento dos espacos de mediagao cultural. Thompson lembra que varias obras
mostraram a variedade e a importancia de varios movimentos politicos e sociais naquele
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periodo tratado por Habermas, que reviu sua posicdo em obra posterior. Essa também é
a ressalva dos espacos mediadores que, além de abarcarem um espago social que ndo se
limita a uma classe, deve ainda encontrar em outros periodos histéricos espagos capazes
de se constituirem como espagos de mediagdo.

Espaco, mediacao e poder

O desenvolvimento da modernidade e da sociedade urbano-industrial, inscritas nas
revolugdes democratica, cultural e educacional (WILLIAMS, 1961), incorporam novos
atores politicos com chances de organizagao e participagao buscando definir os caminhos
do Estado e com certa reivindicagdo para ocupar os espagos da mediacao cultural. O
entendimento dos espacos de mediagdo em sua relagdo com a sociedade civil organi-
zada é uma tentativa de compreender melhor a dindmica espacial e sua a relagdo com
o0s objetos, sua produgao, reproducdo, utilizacao e, consequentemente, o processo de
agao especifico dos grupos definidos como agentes sociais, atores do processo politico e
cultural nos Estados contemporaneos.

A classe trabalhadora surge nos primeiros momentos da Modernidade e, poste-
riormente, acrescenta-se uma diversidade de movimentos sociais, como o de mulheres,
negros, ambientalistas, estudantes, sem-terra etc. Apesar da oportunidade de participagao
ou interferéncia mais efetiva no espaco social, esses grupos sdo limitados pela hegemonia
da classe dominante, que busca ocupar de forma pragmatica, nos dizeres de Harvey, o
espago, o tempo e o dinheiro. Amparado nas ideias de Lefebvre, Harvey diz que o dominio

do espago é uma fonte fundamental de poder social.

Nas economias monetdrias em geral e na sociedade capitalista em particular, a interseccao
do dominio do dinheiro, o tempo e o espago forma um nexo substancial de poder social
que ndo podemos nos dar ao luxo de ignorar (HARVEY, 1998, p. 207).

Para Harvey, no entanto, esses movimentos sociais estdo diante de um paradoxo
aparentemente insoltvel. Isso ocorre porque movimentos de toda espécie se definem
diretamente em termos de antagonismos ao poder do dinheiro e das concepgoes racio-

nalizadas do espaco e do tempo sobre a vida cotidiana.

A histéria desses movimentos utdpicos, religiosos e comunitarios atesta bem o vigor desse
antagonismo. De fato, boa parte da cor e do fermento dos movimentos sociais, da vida e
da cultura das ruas e das praticas artisticas e outras praticas culturais deriva precisamente
da infinita variedade de textura de oposicoes as materializagdes do dinheiro, do espaco

e do tempo em condigdes de hegemonia capitalista (HARVEY, 1998, p. 217).
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O paradoxo ocorre, segundo o autor, porque esses movimentos tém de enfrentar a
questao do valor e de sua expressao, bem como a da organizacao do espaco e do tempo
apropriada a sua prépria reproducdo. “Ao fazé-lo, eles se abrem necessariamente ao poder
dissolutivo do dinheiro, assim como as cambiantes defini¢coes do espaco e de tempo que
surgem por meio da dindmica da circulacao de capital”(HARVEY, 1998, p. 217). Nos ter-
mos dos espacos de comunicagado (ou de mediagao cultural), pode-se dizer que, naquela
sociedade em que o espaco social se dissociou do meio ambiente (ou seja, passou a ser
produzido pela prépria materializacao do capital), a contraposi¢ao dialégica ao espaco
construido torna-se impossivel na auséncia de uma reproducao técnica do espaco.

E esse paradoxo aparentemente insoltvel que torna necessario e fundamental o enten-
dimento dos espagos da mediacao cultural (espacos de comunicagao), visto que a andlise
desse processo busca dar alguma contribuicao para a superagao dessa contradi¢do. Mas é
bom ter em mente que qualquer tentativa desafiadora de se superar paradoxos ndo pode
ser empreendida a partir de estruturas solidas e conceitos rigidos. Essa superagao passa
necessariamente por mudancgas de entendimentos que estdo acorrentados e arraigados
no tecido social, assim como ndo pode prescindir de associagoes interdisciplinares que
possibilitem novas correlagdes de pensamentos. Para superar paradoxos, é necessario
muitas vezes alterar o modelo paradigmatico do pensamento.

Essa dificuldade talvez seja o grande obstaculo para as organizagoes operdrias, um
dos grupos mais tradicionais e atuantes na disputa pelo espaco frente ao capital. A dis-
puta pelo espago tem sido ingléria e marcada por retumbantes derrotas diante da forga
e determinacdo dos adversarios das organizagdes operarias. E isso evidentemente nio se
dd apenas por uma questao de for¢a econdmica; ha uma superioridade de luta arraigada
cultural e historicamente no seio da classe hegemoénica que, se nio for levada em consi-
deracdo, impossibilita a compreensdo da complexidade do espaco social.

O capital ndo trava batalhas constantes para conquistar o espago social somente
com os operarios e, o que é muito importante, estes ndo sao seus maiores e mais temidos
adversdrios. Os representantes do capital travam batalhas intensas com outros grupos
capitalistas ou com quem detenha ou crie um diferente modo de produgio ou uma nova
tecnologia social. “Muitas batalhas amargas por uma parcela de mercado sao travadas
com a precisdo de uma campanha militar para ocupar territério e espaco”(HARVEY, 1998,
213). Exceto em momentos de crise hegemdnica, os grandes adversarios dos capitalistas
sdo os proprios capitalistas, visto que essas batalhas tendem a ter certa igualdade de forga.
Quando se trata de uma disputa entre o grande e o pequeno capital, o desequilibrio de
forgas tende a ser tao desproporcional quanto a disputa entre capital e trabalho. O germe
das guerras entre as nagées modernas, todos sabem, é no fundo o préprio capital em
busca de espago e poder, mas travestido na aparéncia majestosa do Estado. No entanto,
essa forga do capital ndo é monolitica e indestrutivel, visto que ela também carrega em

si as contradigdes e complexidades de sua reprodugao. Em alguns lugares e ocasides,
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as organizagOes operdrias conseguem, ainda que por um tempo limitado, conquistar
espagos e implementar uma luta com certa igualdade de condicdes.

Os movimentos da classe trabalhadora costumam ser melhores na organizagao do lugar
do que em dominar o espago. As varias revolugdes que eclodiram na Paris do século
XIX fracassaram devido a incapacidade de se consolidar o poder nacional por meio de
uma estratégia espacial que dominasse o espago nacional. Movimentos como a greve
geral de Seattle, de 1918 (quando os trabalhadores assumiram o controle da cidade por
quase uma semana), o levante de Sdo Petersburgo, de 1905, e os levantes urbanos dos
Estados Unidos nos anos 60, o ilustram. Por outro lado, a simultaneidade das agoes
revoluciondrias em diferentes localidades, como em 1848 ou 1968, espalha o medo em
toda a classe dirigente precisamente porque seu dominio superior do espaco é ameagado
(HARVEY, 1998, p. 216).

O desafio dos grupos utépicos, ligados ou ndo a questao operdria, torna-se entao
ndo apenas o de conquistar espacos, mas o de constituir espacos que possam levar a su-
peracado dos limites da relagao espaco/tempo frente a dindmica da circulagao do capital.
Nas sociedades contemporaneas, o espago nao se define na ordem fisica e geografica em
que se apresentam as acoes. E aqui que se pode entender a sobreposicio entre espagos de
comunicagao e espaco mediador cultural. O espago social nas sociedades contempora-
neas e tecnoldgicas esta fragmentado, dissolvido, recorrente e reproduzido pelo préprio
capital. O espago social ndo é mais a rua, a praga ou o café, ele estd mais intensamente
estabelecido em midias como jornais, radios, TVs e internet.

Deste o inicio da implantagdo da sociedade urbana e industrial, o conflito entre
trabalhadores e proprietarios dos modos de produgdo é muitas vezes decidido pela deten-
¢do e controle da tecnologia, da velocidade e das estratégias de comunicagao. Em certo
sentido, é por isso que Harvey pode afirmar que, antes do advento da estrada de ferro e
do telégrafo, as forcas do capital e do trabalho em termos de capacidade de dominio do
espago ndo diferiam de maneira radical. Para ele, a burguesia logo aprendeu a usar seus

vinculos comerciais e seu controle do espago como meios de estabelecer o controle social.

Em 1848, por exemplo, a burguesia francesa usou seus vinculos comerciais para mo-
bilizar um a milicia petit bourgeois da Franga provincial para esmagar a revolugdo em
Paris (uma tdtica que seria repetida, com efeitos ainda mais horrendos, na supressdo da
Comuna de Paris). O controle seletivo sobre os meios rapidos de comunicagao foi usado
com grandes resultados para combater o movimento cartista na Inglaterra nos anos 1840
e para suprimir a agitacdo da classe trabalhadora na Franca e depois do coup d“état de
1851(HARVEY, 1998, p. 215).

O entendimento da comunicagdo presente majoritariamente na sociedade como
poder - e ndo como espaco de mediagdo cultural - dificulta a andlise e compreensdo dos
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espagos de comunicacgdo. A ideia de poder esta bastante fundada no conceito veicular, ou
seja: o poder se estabelece pelo controle do espago por meio do transporte e da comunica-
¢do. Ha uma frase comumente atribuida a Baudelaire: “A suprema gléria de Napoledo IlI
terd sido provar que qualquer pessoa pode governar uma grande nagao assim que obtém o
controle do telégrafo e da imprensa nacional” (HARVEY, 1998, p. 215). Essa frase expressa
claramente o entendimento da comunicagdo como poder; é uma interpretagdo que se
espalhou na sociedade e é reproduzida dessa forma até nossos dias. Ela estd fundada em
uma capacidade de controle concreto e efetivo da comunicagao, seja por censura, subor-
dinacdo politica ou econémica. Esse entendimento implica necessariamente no uso do
poder da comunicagao de forma ideoldgica e panfletaria. Assim aconteceu na Alemanha
nazista, nas ditaduras latino-americanas e ocorre em todos os Estados autoritarios. Esse
controle da comunicagao pode até ser sustentavel por um longo periodo de tempo, mas
inevitavelmente demanda um custo muito alto de autoritarismo e forga policial.

E certo que, se voltarmos um pouco na histéria, veremos que esse entendimento
da comunicagdo como poder foi o motor dos jornais e da imprensa em seus primérdios.
Durante certo periodo, ela foi bem sucedida e mascarou, com discursos profundamente
retéricos, a sua complexidade. Com o desenvolvimento social, urbano e industrial, essa
interpretacdo passou por uma sintonia fina e ja ndo é mais possivel compreendé-la de
forma tdo explicita. Se ainda persiste, principalmente na comunicacdo de movimentos
sociais, sindicatos, partidos politicos e outros, é porque eles ndo se deram conta das
transformacgdes histéricas dos espacos de mediagao.

Os grupos que buscam a transformagdo social, mas concebem os espagos de co-
municagdo como um veiculo panfletario controlado pela classe hegemdnica, tornam-se
incapazes de interferir de forma eficaz nos espacos de mediagao cultural. Por isso, pode-
se dizer com Harvey, que os grupos de trabalhadores, de mulheres e outros movimentos
sociais sdo relativamente fortes em termos de organizagao do lugar, mas frageis no tocante
aorganizacao do espaco. Quase sempre, para eles, a comunicagao é uma arma de guerra
e ndo o espaco do conflito. Os espagos de comunicagdo buscam trazer uma diferente
interpretacdo, em que a comunicagao é estratégia e ndo o limite geografico do fronte.

E nesse sentido que os espacos de mediacao cultural (ou mais simplificadamente,
espagos de comunicagao) estdo ligados diretamente ao paradoxo que Harvey assinala com
relacdo aos movimentos sociais frente ao dinheiro, ao espago e ao tempo na sociedade
atual. Diferente de outros periodos, os espagos de comunicagido da contemporaneidade
se mantém, para a satisfacao capitalista, como uma espécie de produto tecnoldgico avan-
cado, o que demanda capital para que haja participacio em seu ambiente dialégico. E
um paradoxo que realmente parece insoltvel, porque € preciso ter capital para enfrentar
o capital. Para supera-lo, e esse € um bom desafio, talvez seja necessario expurgar alguns
conceitos vigentes na sociedade, apesar da baixa poesia que essa pragmatica possa ter.
Milton Santos, por exemplo, comete certo equivoco quando define o dinheiro como o
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grande “tirano ideoldgico” ou como “o déspota mais tirano” (1996, p. 33). Ao personifi-
car o dinheiro, ele também o transforma em fetiche.Apesar de entender o dinheiro com
sua capacidade de conferir o privilégio de exercer poder sobre outros, Harvey, a partir
das interpretagdes de Marx, tem um entendimento mais amplo. “Na verdade, o dinheiro
funde o politico e o econdmico numa genuina economia politica de avassaladoras rela-
¢oes de poder” (1998, p. 100). Para este autor, o dinheiro é um grande democratizador,
por ser um poder social passivel de ser detido por pessoas individuais. “Ele forma a base
de uma liberdade individual muito ampla, uma liberdade que pode ser empregada no
nosso desenvolvimento como individuos livre-pensadores, sem referéncia aos outros”
(HARVEY, 1998, p.100). Mas o dinheiro também nao pode ser restrito a essa liberdade,
primeiro porque assim como da uma liberdade ampla de pensamento, a auséncia do
dinheiro também impede ou restringe o livre-pensamento, tanto por impossibilidade de
expressa-lo quanto pela autocensura. Além disso, ele ndo forma a base de uma liberdade
individual somente, ele também pode formar a base de uma liberdade coletiva, quando
é socializado nas associagdes econémicas, cooperativas, grupos de ajuda financeira, etc.

E verdade que o dinheiro se tornou um grande e dissuasivo poder na realidade dos
grandes centros urbanos, locais onde pessoas estranhas passam a partilhar um espago
comum (SENNET, 2002). Nao hd sentido em partilhar o dinheiro com um estranho que
se encontrou na rua, mas o dinheiro normalmente serve as relagdes de familiaridade,
afetividade e amizade.

Consideracoes finais

Os meijos de comunicagao enquadram-se dentro do que denominamos espacos de
comunicagdo porque buscam capturar para si os espacos de mediagao cultural da socie-
dade, que sdo espagos de interacao e didlogo necessarios para a expressao e existéncia
dos grupos sociais dentro de um processo de desenvolvimento social. Os espagos sdo
disputados por todos, mas ndo sao ocupados de forma equanime. Ha grupos fortes e fracos,
assim como hd grupos que controlam o espago por longo tempo, enquanto outros ficam
excluidos ou sdo ignorados independentemente da sua vontade. A exclusao ocorre por
diversos motivos, entre eles, claro, o fato de alguns grupos terem maior peso econdmico
e politico, maior representacao social ou até melhor capacidade técnica para participar
do espago mediador. Os espacos mediacao cultural, portanto, ndo sdo espagos neutros
ou acolhedores. Sio campos de luta razoavelmente civilizados, espacos de obstaculos,
conquistas, impedimentos, controles.

O entendimento do espaco mediador cultural busca possibilitar um novo patamar de
relagdo social para os grupos utépicos ao permitir um distanciamento e ao mesmo tempo
um controle efetivo sobre o dinheiro, espago e tempo. E isso sé pode ser conquistado
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através de um amplo entendimento do espago na sociedade atual, em que atuagdo e
mediagdo compdem um mosaico em movimento continuo, distinguivel e indistinguivel.
Um paradoxo talvez s6 possa ser resolvido com outro paradoxo. E isso se torna um desafio
e tanto porque implica em conceitos que possuem, em um movimento Gnico, sentidos
opostos, mas que podem facilitar o entendimento da complexa sociedade atual.

O espaco ameacgado pelos levantes de trabalhadores ndo é o espaco fisico, mas o
espacgo das produgdes e materializagdes sociais que se manifesta através da comunicagao,
que pode ser entendida como base e processo de todo o fluxo de atividade, percepcao,
ideologia e cultura de uma sociedade contemporanea. A comunica¢do nio se resume
apenas a ocupar o espago fisico da mediagdo cultural com ferrovias, rodovias, hidrovias,
cartas, jornais, telefones, televisao, radio, internet etc; ela é em si uma materializagao de
toda a mediacao. Essa é uma mudanca radical no entendimento desse conceito, histori-
camente ligado a uma génese processual entre emissor, veiculo e receptor. Esse processo,
em uma nova percepgao da realidade, torna-se um fluxo produtor de espago. Ou seja,
deixa de ser importante a sua capacidade veicular (velocidade e deslocamento) como uma
forma técnica de alcancar e dominar o espaco, e a ser proeminente a sua capacidade de,
nesse deslocamento e velocidade, construir um novo espago. A partir do momento em
que se desloca, a comunicagao produz espago. Dai a importancia de se entender o espago
como um hibrido de objetos e agGes e como um processo com certa autonomia para a
produgdo simbdlica. S6 assim pode-se afirmar, em Gltima instancia, que comunicagao é
espago; comunicagao é producao de espaco.

E nesse sentido que a midia pode ser definida com a nogdo geografica da comu-
nicagao que norteia todo o processo de compreensdo do espaco mediador cultural na
sociedade moderna. A tradicional classe burguesa, normalmente detentora da midia,
parece ter conseguido algo de valor inestimdvel para sua reproducao e que historicamente
nenhuma outra classe talvez tenha ousado imaginar: a capitalizagdo do espago social. O
paradoxo assinalado por Harvey tende a se perpetuar, se grupos e movimentos sociais,
utdpicos ou pragmaticos, insistirem em atuar sobre um espago social estatico e perene
que praticamente ndao mais existe.

E bastante complexo um campo de batalha que sofre metamorfoses diarias, ou seja,
um campo de batalha que é também um paradoxo: ao mesmo tempo se constitui como
um espago e como um veiculo. A constru¢ao midiatica do espaco faz com que as lutas
para interferir em questdes de Estado se tornem totalmente distintas de todas as histérias
de luta que a tradigdo e a heranca cultural nos legaram. A luta em um espaco mediador
ndo significa tanto empunhar uma arma e estabelecer a melhor estratégia de combate,
mas, paradoxalmente, abrigar o inimigo, abrir espacos, produzir espagos para a o conflito
ou, concomitantemente, para o dialogo.
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