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Resumo: Esta resenha apresenta alguns aspectos relevantes da obra Audiovisions: Cinema and Televi-
sion as Entr’Actes in History. O autor, Siegfried Zielinski, realiza um trabalho de arqueologia
dos meios audiovisuais, resgatando desde os artefatos rudimentares do pré-cinema até uma
discussao dos rumos da comunicacdo de massa no final do século XX. Destaca-se sempre a
relagdo da tecnologia com o ambiente cultural e a posigao do individuo diante do discurso
da midia.
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Abstract: Analogical-digital alchemies. This review presents some relevant aspects of the work Au-
diovisions: Cinema and Television as Entr’Actes in History. The author, Siegfried Zielinski,
executes an archeological work of the audiovisual media, bringing to light innumerous
artefacts from pre-cinema era to advanced audiovisual, leading up to a debate on the new
possibilities of mass communication in the end of the 20th Century. It is always noticeable
the relationship between cultural environment and the position of the individual in face of
the media discourse.
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O curso do processo histérico-midiatico audiovisual e a midia técnica avangada sao
os temas do livro Audiovisions: Cinema and Television as Entr’Actes in History, escrito por
Siegfried Zielinski. Nele o autor propde uma historiografia conjunta de quatro modelos
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audiovisuais a partir da caracterizagdo dos ambientes socio-tecno-culturais que levaram a
origem, hegemonia e reconfiguragao de cada um deles. O foco da obra é a materialidade
da midia dentro da relacao triadica entre tecnologia, cultura e individuo, com o autor
defendendo que os dispositivos audiovisuais ndo sdo determinantes culturais. Partindo da
tradigdo intelectual dos estudos culturais de origem marxista-britanica, da historiografia da
tecnologia e do entendimento meta-psicoldgico do discurso midiatico, Zielinski enfatiza
a posicao do sujeito no discurso da midia através da analise das dimensdes culturais do
aparato, ao considerar a tecnologia como componente essencial de complexas relagdes
de integracao e restricdo do individuo.

O primeiro capitulo trata dos anos de fundagao da préxis audiovisual, marcados por
grande anarquia de formas de expressao e posicionamentos do espectador, que antecedem
a presenca da industria cultural. O autor ressalta o surgimento do cinema, ndo como in-
vento repentino, mas seu “processo de invengdo e inovagao” (p.90) cujo passo decisivo
foi a inclusdo do mecanismo da “grifa”, tecnologia resultante de uma nova experiéncia
do tempo, agora comprimido e abstrato, que se concretizava tecnicamente na maquina
do relégio. A tecnologia do cinema é prépria da cultura tecnolégica da belle epoque das
maquinas, momento no final do século XIX que marca o dpice do processo de industria-
lizacdo no sistema capitalista, especialmente no seu efeito sobre a consciéncia individual
do tempo introduzida violentamente através da esfera do trabalho.

Destaca-se nesse periodo as pré-condigdes para o desenvolvimento do cinema como
cultura comercial de massa que se encontravam na experiéncia da industrializacao e no
crescimento da classe proletaria urbana, fato que incentivou novas formas de cultura
coletiva pdblica. O cinema artesanal e as primeiras maquinas audiovisuais integravam
um universo de experiéncias breves, fundamentadas no momento, criando um fluxo inin-
terrupto de movimento, relativamente arbitrario e heterogéneo. Sem pretensoes artisticas
ou eruditas, ndo nasceu como uma midia “quente”, no sentido de McLuhan, pois ndo
permitia a imersao do espectador. Consequentemente, o autor nota que a importancia
atribuida por muitos historiadores a valorizagdo da mensagem pelo publico, no periodo
inicial do cinema, nao corresponde a experiéncia que girava em torno da magica presenca
da ilusdo de movimento. Neste estagio, a praxis significante do cinema se assemelha ao
que viria a ser a praxis da televisdo, um fluxo ininterrupto de movimento, relativamente
arbitrario e heterogéneo.

A mensagem sé tornou-se prioridade no processo comunicacional entre 1910 e 1920,
apods o cinema passar por um processo de desapropriagdo ao ser retirado das classes in-
feriores como midia de diversao rdpida. Juntou-se assim ao ritmo capitalista de producao
em massa e ganhou “aura” através da inclusdo na esfera da cultura erudita burguesa. A
“elitizagao” ocorreu no conteddo e na apresentagdo, quando através de novas intera-
¢oes do discurso cinematografico e inovagdes tecnoldgicas o cinema se transformou em
uma midia voltada a realizagdo de grandes filmes ao invés de pequenos atos e adquiriu
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um novo formato de exibicdo, saindo dos mercados e feiras publicas para auditérios de
arquitetura teatral burguesa. O cinema — que agora atendia ao desejo de fuga subjetiva
e prazer cultural - revelava uma nova configuragao de poder em seu design. Nesse mo-
mento, a industria cinematografica alcangava o apice da concentragcdo econémica e o
ponto minimo de perspectiva emancipatéria e entretenimento proletdrio.

No segundo capitulo, o autor trata dos primeiros modelos para a televisao no periodo
entre guerras e da questdo de seu desenvolvimento tecnolégico, que se dava paralelamente
ao do cinema, no contexto da mudanga para o paradigma visual. Zielinski constréi, entao,
uma arqueologia dos primeiros modelos tedricos e praticos com origem na telefonia e no
telégrafo, cujo objetivo consistia na superagdo da distancia espacial sem perda de tempo
através da transmissdo de imagens estdticas. Simultaneamente, destaca a exploracdo
politica, ideolégica e comercial do rddio como o novo dispositivo de comunicagao de
massa, assim como a participagao definitiva do Estado através da instalacdo e manutengao
da infraestrutura que garantia sua relativa influéncia sobre o contetdo.

Com as primeiras transmissdes a partir de 1935 na Alemanha, teve inicio o uso da
tecnologia da televisdo como meio de comunicac¢do de massa, que se expandiu conside-
ravelmente até o inicio da Primeira Guerra Mundial. Esse crescimento foi caracteristico
do processo de diversificacdo de uma industria que optou por concentrar investimentos
em midias de cardter reprodutivo e deu origem a uma industria cultural, cuja tendéncia
no momento era uma programacao heterogénea, combinando representagdes de reali-
dades ensaiadas e ndo-ensaiadas. Zielinski comenta como a formulacdo de MclLuhan
“O meio é a mensagem” identifica uma época na qual a pratica significante da televisao
concentrava-se nas potencialidades apresentadas pelo artefato em si, na prépria invencao
de uma nova tecnologia de recepgao de voz e imagens instantdneas, que assim como no
inicio do cinema, impressionava mais que a mensagem. A fascinag¢do do publico pelo
novo formato de recepgdo superava o interesse pelo contetido, fato que é evidenciado
pelo autor na analise da transmissao das Olimpiadas de 1936, realizada em Berlim. Nota
que poucos fendmenos sécio-culturais demonstram “[...] tdo impressionantemente a fusdo
interconectada entre primeira e segunda realidade, do evento e de sua representagao midi-
atica.” (p. 170). A partir desse momento, as Olimpiadas passaram a ser formatadas como
eventos mididticos realizados primeiramente com o propésito de serem televisionados.
A dimensao espetacular do evento se configurou em torno da estética propagandista e
da linguagem publicitaria, trabalhadas nos filmes de Leni Riefenstahl, que por sua vez,
se consolidaram como a prépria ontologia da expressdao mididtica.

Para uma sociedade que modificava a experiéncia do tempo e do espago através da
tecnologia, os artefatos de comunicagdo de massa se apresentavam como solucao para
compensar o deficit gerado pela mecanizagao da vida cotidiana. O escapismo passou a
ser usado pelo sistema como arma ideoldgica no momento em que a midia produtora de

bem-estar, ao unir-se aos produtores de bens de consumo, encontrou mercado no nazismo,
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incentivando o conformismo e assim, compactuando com o regime sem de fato precisar
fazer sua propaganda. Ou seja, na Alemanha da Segunda Guerra Mundial, as dimensoes
do entretenimento e da propaganda avangaram juntas.

No terceiro capitulo, Zielinski analisa a invasdo da privacidade familiar pela televisao
e pela industria cultural apés a Segunda Guerra Mundial e a relaciona a prépria histéria
da guerra, notando que a mesma oferece a dimensao social que garante a supremacia do
meio. Com o espago de coexisténcia social organizado pelo Estado e pouca privacidade
individual durante o conflito, a estratégia capitalista p6s-guerra consistiu em desenvolver
produtos a partir da perspectiva de que a felicidade nao poderia ser atingida socialmente,
mas conquistada individualmente na esfera privada. Nesse contexto, o automdvel e a tele-
visdo tornaram-se os maiores simbolos de autossuficiéncia e independéncia, concretizando
o sonho da liberdade através da mobilidade pessoal e permitindo o acesso continuo a
fragmentos do mundo a partir do préprio lar.

Zielinski segue observando que, no final da década de 1950, a televisao ja estava
integrada como um dispositivo de uso cotidiano, cuja estrutura de programagao orientava
o tempo livre dos espectadores. Enquanto se tornava “tempo social” (p.212), outras mudan-
cas foram introduzidas, entre as quais a substituicao dos processos mecanicos e quimicos
pelo eletrénico, a supremacia do som e da palavra, a concentragdo da dimensao visual
no detalhe em detrimento da visdo geral e a transigdo para uma organizagao centralizada
do processo comunicativo, estabelecendo-se, assim, novas formas de dominio e “novas
condigbes de propriedade” (p.187) na industria cultural.

Segundo o autor, as primeiras crises dessa estrutura aparecem no final da década de
1960, evidenciando-se na cobertura da Guerra do Vietnd, durante a qual o meio passou
a exibir imagens de brutalidade, incorporando o horror da destruigdo e do genocidio na
normalidade da vida cotidiana. No mesmo periodo, a televisdo tornou-se alvo de criticas
de diversas sessdes da arte e da academia. No entanto, mostra como a critica académica
exclusivamente na forma de expressao literdria e, no seu ponto de vista, burguesa, foi pa-
ralisante, pois enquanto a inddstria eletronica se fortalecia e os intelectuais desenvolviam
a critica a partir da universidade, sempre em posicdo de dentncia, ndo houve espaco
para desenvolver conceitos televisuais alternativos que explorassem as potencialidades
tecnoldgicas para o uso emancipatério do meio.

O quarto capitulo discute a tecnologia do audiovisual avangado, que até o final do
século XX exibe uma caracteristica heterogénea similar ao primeiro modelo audiovisual
do século XIX. No seu entender, a primeira tendéncia destacada nos novos processos
da inddstria cultural é a organizagdo do poder econémico, que passa a integrar verti-
calmente todos os niveis da cadeia de reprodugdo técnica. Quanto a materialidade da
midia, ha a geragdo de um novo discurso intermedial, do qual advém a dissolucdo das
limitagdes materiais em codigo bindrio, ou seja, todas as midias podem se cruzar na tra-

dugdo para o formato de dados eletrénicos, sendo a principal tendéncia a integracao de
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todos os dispositivos através da padronizagio do formato das midias, bem como as novas
qualidades adquiridas através das redes, que operam em um sistema integrado de satélites
e fibra 6tica para a circulacao de todas as variagdes da informagao. Por fim, observa-se
também a sua inclinagdo para a utilizagdo independente de uma localizagao fisica, na
qual o entretenimento acompanha a mobilidade do individuo, formato que tem como
pré-requisito de seu sucesso os valores de flexibilidade e independéncia vendidos pela
propaganda capitalista do século XX.

Zielinski destaca ainda a interrelagao entre os dispositivos da midia e as praticas
significantes que, na era do audiovisual avangado, se apresenta em uma nova estrutura
de mensagem, de percepcao descentralizada, pois ndo ha mais continuidade e homoge-
neidade nas audiovisdes, que agora sdo temporarias, com mobilidade espacial ilimitada
e contetido descontinuado. Estética e materialmente as novas estruturas de programagao
levam em conta a mudancga na percepc¢do do tempo pelo usudrio. Através de artefatos
para a desconstrugao do tempo fixo do transmissor, como as cameras de video pessoais,
videocassetes e gravadores digitais, que integram a flexibilidade temporal ao audiovisual
de forma funcional, tornou-se possivel que cada usudrio crie suas préprias experiéncias
singulares, intervindo na sintaxe da programacao. Assim se estabelece uma nova anarquia
na temporalidade das relagdes televisuais.

Em sua conclusdo, o autor investiga o dualismo entre as midias analégicas e digitais
a partir da andlise de diversas obras da tltima década do século XX, afirmando que pontes
foram construidas entre esses dois polos tecnolégicos, interligados agora em um nivel
avangado. Seria esta a interacdo de midias analégicas e digitais, a que se refere como
“alquimias praticas” (p.276), experiéncias hibridas analégico-digitais. Para o sucesso
dessa configuragdo mével e sempre inovadora, vé como fundamental a organizacao
horizontal da midia, de forma que um unico dispositivo ndo possa orientar toda a forga
estética e cultural, pois é na coexisténcia heterogénea das duas formas de expressdo que
se encontram oportunidades de experimentagao e abandono das convengées, ao mesmo
tempo em que sdo mantidas abertas as possibilidades de subversao.

Para finalizar, Zielinski acredita que o potencial da cultura e da arte contemporanea
esta no poder dos criadores em contribuir para a diversificagdo através da constante ir-
ritacdo e diferenciagdo da arquitetura da midia, pois isso fortaleceria tanto a autonomia
das formas individuais de expressdo nas praticas audiovisuais, como favoreceria novas
combinagbes. Ao praticar a alquimia das midias, utilizando todos os meios tecnolégicos
disponiveis, analégicos e digitais, para processar a realidade, pode-se explorar profun-
damente as especificidades de cada meio e na convivéncia de praxis distintas, promover
experiéncias inéditas que resistam a formulagao.

LAIS SANTOYO LOPES é fotégrafa, graduada em
Cinema e mestranda do programa de Comunicagdo e
Semidtica da PUC-SP.



