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RESUMO: Este artigo tem como foco de andlise uma proposta de
compreensao e producao colaborativa de textos publicitarios, criados
por aprendizes de inglés. Como referencial tedrico, apoiamo-nos em
estudos envolvendo os multiletramentos, bem como em estudos que
focam na compreensdao e na producdao colaborativa de textos.
Participaram deste estudo de caso sete alunos do Ensino médio
integrado ao técnico de um instituto federal. Os dados, gerados a partir
de um questionario e de narrativas de aprendizagem, evidenciaram que
a producao colaborativa de textos publicitarios e sua publicacdo no
Instagram podem promover praticas de multiletramentos.
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ABSTRACT: This paper aims at investigating a collaborative reading and
writing task which focused on advertising texts, created by English
learners. As a theoretical framework, we rely on studies involving
multiliteracies, as well as on studies which focus on collaborative
reading and writing. This case study reports on data from questionnaires
and learning narratives written by seven students from Vocational
Technical High School at a federal institute. The data showed that the
collaborative production of advertising texts and their publication on
Instagram can promote multiliteracy practices.

KEYWORDS: Collaborative writing; multimodal genres; multiliteracies;
advertising texts, Instagram.

0. Consideracgoes iniciais

Diversos pesquisadores que atuam no campo da Linguistica
Aplicada e a propria Base Nacional Comum Curricular tém reconhecido a
pedagogia dos multiletramentos como uma abordagem eficiente para a
formacao de cidaddos globais, capazes de lidar com as praticas
discursivas, multimodais e multiculturais, decorrentes das tecnologias
digitais e dos processos globalizantes na contemporaneidade (COPE;
KALANTZIS, 2009; DUBOC, 2015; R0OJO, 2009, 2013; ROJO; BARBOSA,
2015; VELIZ; HOSSEIN, 2020; WARNER; DUPUY, 2018).

Nesse sentido, Sousa (2014) destaca que o trabalho com textos
multimodais e digitais € indispensavel no ensino e aprendizagem de
linguas, visto que, “na sociedade digital, o conhecimento e a informacao
nao chegam ao leitor/usuario apenas pela midia impressa, mas também,
e principalmente, através de imagens, sons e material de multimidia”
(SOUSA, 2014, p. 232).

Dessa forma, uma abordagem centrada nos multiletramentos nao
descarta o trabalho com os textos impressos, mas enfatiza a
necessidade de se trabalhar com textos multimodais (textos que
envolvem mais de uma forma de significacdo, como a imagem, o audio,
0s gestos, a escrita, entre outras). Cabe salientar o carater interativo-
colaborativo dos textos multimodais, o que relaciona a pedagogia dos
multiletramentos aos paradigmas da aprendizagem colaborativa (VELIZ;
HOSSEIN, 2020).

Apesar da emergéncia de textos hibridos, multimodais e
multissemidticos que sao veiculados nas praticas com a linguagem nos
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mais diversos ambitos da vida humana, podemos perceber que “as
praticas pedagdgicas no contexto escolar ndo estao ainda aproximadas
dessa nova perspectiva, distanciando os alunos de textos constituidos
por mais de um cdédigo semidtico” (SILVA; SOUZA, 2019, p. 217). Nessa
linha, Cope e Kalantzis (2009) encorajam professores a aproveitar as
possibilidades de ferramentas digitais tanto para a recepcao como para
a producao de conhecimentos, de modo a compartilhar “com seus
alunos essas novas formas de construcao colaborativa, levando-os a se
tornarem produtores e nao apenas consumidores de conhecimento”
(NETO et al., 2013, p. 138).

Com base nisso, nossa motivacao para empreender essa pesquisa
surge da necessidade de promover situacdes colaborativas de
aprendizagem de linguas que envolvem as multiplas linguagens e modos
de significacdo na recepgao e na producdo de géneros multimodais
decorrentes das praticas comunicativas, possibilitadas pelas midias
sociais*, bem como o desenvolvimento da criticidade na construcao de
sentidos durante a leitura e a escrita de textos multimodais.

Assim, este estudo se concentrou nas seguintes perguntas: a) de
gue modo podemos inserir praticas colaborativas de compreensao e
producdo de textos multimodais em consonancia com os principios da
pedagogia dos multiletramentos nas aulas de lingua inglesa?; e, b)
guais sao as percepcoes dos aprendizes em relagdo a experiéncia com a
compreensao e producgao de textos multimodais de maneira colaborativa
e sua publicacdao no Instagram?

Essa investigacao se vincula a um projeto de pesquisa intitulado
“Estudo sobre os efeitos da colaboracdao no processo de ensino-
aprendizagem de linguas em contextos presenciais e virtuais®” e tem
como foco de andlise uma proposta de compreensao e produgao
colaborativa de textos publicitarios, voltada para aprendizes de Lingua
Inglesa do Ensino médio integrado ao técnico de um instituto federal de
Goias.

Em um primeiro momento, buscamos descrever e refletir sobre a
proposta de compreensao e de produgcao colaborativa de textos, ao
tomar como base as acbes pedagdgicas propostas por Cope e Kalantzis
(2009) na perspectiva dos multiletramentos. Em seguida, procuramos
compreender as percepcoes dos aprendizes no que se refere aos efeitos
da insercdo de praticas multiletradas na aula de inglés, por meio da

4 As midias sociais podem ser entendidas como plataformas digitais que conectam
pessoas de diferentes lugares do mundo e permite a interagdo, a comunicagao e a
colaboragdo entre elas (RECUERO, 2005). S&do exemplos de midias digitais: o
Facebook, o Instagram, o Youtube, entre outras.

5 Nimero do parecer do Comité de Etica em Pesquisa da UFG: 2.363.676.



TIRABOSCHI, Fernanda Franco; FIGUEIREDO, Francisco José Quaresma de; ARAUJO,
Marco André Franco de. A compreensdo e a producdo colaborativa de géneros
multimodais: da sala de aula ao Instagram. Revista Intercdmbio, v.XLV: 01-27, 2020.
Sao Paulo: LAEL/PUCSP. ISSN 2237-759X

producdo de textos publicitarios, os quais, segundo Macedo (2019), sao
pouco explorados nas aulas de linguas devido a falta de abordagens
tedrico-praticas que dao conta de subsidiar analises de textos hibridos e
multimodais. Desse modo, pretendemos, com este artigo, contribuir
com reflexdes em torno da insercao de praticas multiletradas a partir da
compreensao e da producao colaborativa de géneros digitais no
contexto de aprendizagem de lingua inglesa.

Este artigo se organiza em cinco secdes, além das consideracgdes
iniciais e finais. Na primeira secao, discutimos sobre a importancia de
uma educacgao linguistica a partir de géneros multimodais, bem como
dos pressupostos tedricos e praticos pertinentes a pedagogia dos
multiletramentos. Na sequéncia, discorremos sobre as contribuicdes da
colaboracao para a compreensao e producao de textos, sobretudo, dos
textos multimodais. Em seguida, apresentamos o0s aspectos
metodoldgicos deste estudo. Na quarta secdo, descrevemos as praticas
relativas a compreensao e a producao colaborativa de textos
multimodais, de modo a relaciona-las com as acdes pedagdgicas,
propostas por Cope e Kalantzis (2009). Finalmente, apresentamos as
percepcdes dos aprendizes no que tange a produgdao colaborativa de
textos publicitarios e sua veiculagdo na midia digital Instagram.
Passemos, entdo, a primeira segao.

1. Os géneros multimodais na perspectiva dos multiletramentos:
principios e pressupostos tedricos

A integracgao do texto verbal a outras formas de significacdo nao &,
de fato, uma novidade, uma vez que o primeiro livro ilustrado (A little
Pretty Pocket-book) data de 1744 e ja envolvia o texto escrito e a
imagem para a construcao de significados (MORAES, 2015). Contudo,
por muito tempo, a producao e a publicacao de textos contemplando a
escrita e a imagem estavam restritos a editoras de livros e a empresas
jornalisticas ou publicitarias. A inovacao se da devido ao avanco e a
democratizacdo das tecnologias digitais® que possibilitam a qualquer
pessoa que tenha acesso a aplicativos ou a plataformas digitais ndo so a
recepcao, mas também a produgao de textos multimodais que integram
diversas semioses, ou seja, mais de um modo de construir sentidos
(escrita, imagem estatica e em movimento, sons, gestos etc.)

6 De acordo com Kenski (2012, p. 31-32), “as tecnologias digitais sdo equipamentos
eletrénicos que baseiam seu funcionamento em uma linguagem com cédigos binarios,
por meio dos quais é possivel, além de informar e comunicar, interagir e aprender”.
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(MACEDO, 2019; ROJO, 2009, 2013; VELIZ; HOSSEIN, 2020). A esse
respeito, Rojo (2013, p. 7) assinala que

[a] integracdo de semioses, o hipertexto, a garantia de um
espaco para a autoria e para a interagdao, a circulacao de
discursos polifonicos num mesmo ciberespaco, com a distancia
de um clique, desenha novas praticas de letramento na
hipermidia. Tais mudancas nos letramentos digitais, ou novos
letramentos, ndo sdao simplesmente consequéncia de avangos
tecnoldgicos. Elas estdo relacionadas a uma nova mentalidade,
que pode ou ndo ser exercida por meio de novas tecnologias
digitais.

Com base em Cope e Kalantzis (2009), Neto et al. (2013, p. 138)
salientam que “[n]Jovos modos de significar, de fazer sentido e de fazer
circular discursos na sociedade contemporanea convocam 0sS
multiletramentos”. Nesse sentido, o prefixo ‘multi’ busca enfatizar a
multiplicidade cultural e a multiplicidade semidtica dos textos que
circulam em diferentes esferas, sobretudo, nas midias sociais.

Nessa perspectiva, ser letrado implica saber lidar com as situagoes
de compreensao e de producao de textos nas mais diversas modalidades
(texto escrito, imagem, audio, entre outras), bem como desvelar as
relacdes de poder que incidem nos usos da linguagem (ROJO, 2009,
2013; ROJO; BARBOSA, 2015; VELIZ; HOSSEIN, 2020). Ao se basear
em Cope e Kalantzis (2009), Rojo (2013, p. 14) aponta para o fato de
que,

na contemporaneidade, uma educacdo linguistica adequada a
um alunado multicultural se configura, segundo a proposta,
como aquela que possa trazer aos alunos projetos (designs) de
futuro que considerem trés dimensdes: a diversidade produtiva
(no ambito do trabalho), o pluralismo civico (no ambito da
cidadania) e as identidades multifacetadas (no d&mbito da vida
pessoal).

Desse modo, a nogao de design se configura como estrutura que
orienta as praticas de multiletramentos. De acordo com Paesani, Allen e
Dupay (2016), design é um processo dinamico de construcao de
sentidos por meio da interpretacdo e da producao de textos
multimodais. Tal conceito envolve ndo sd os recursos linguisticos e
esquematicos que contribuem para a construcdo de sentidos de um
determinado texto, mas também o conhecimento social, cultural e as
experiéncias vivenciadas pelo produtor de sentidos. Assim, para as
autoras, é o design que permite que os “aprendizes se engajem nos
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processos de interpretacao, colaboracao, solugcao de problemas e
reflexdao”” (PAESANI; ALLEN; DUPAY, 2016, p. 12).

Em consonancia com Kress e Van Leeuwen (1996), Macedo
(2019), Silva e Souza (2019), neste estudo usamos o termo ‘género
multimodal’ para fazer referéncia a um texto que apresenta mais de um
codigo semidtico ou modos de significagcdo que se combinam para a
estruturacao do tecido textual. Silva e Souza (2019, p. 217) apontam
gue “a charge, o anuncio publicitario, o infografico, gestos, sons e outras
semioses sao exemplos de textos multimodais tao presentes no dia a dia
moderno”. Importa destacar que diferentes modos de significagdo que
compdem um género multimodal mantém uma relacdo de
interdependéncia, de modo que, se retirassemos um dos cddigos
semidticos, a producao de sentido estaria prejudicada (KRESS; VAN
LEEUWEN,1996; MACEDO, 2019).

A abordagem dos multiletramentos relaciona teoria e pratica, ja
gue propde procedimentos didaticos para uma educacao linguistica que
explora as potencialidades da multiplicidade de linguagens, de culturas,
de identidades e de modalidades semidticas na construcdo critica de
sentidos a partir de géneros multimodais (ALMEIDA; PORTELA, 2018;
COPE; KALANTZIS, 2009; DIONISIO, 2005; MACEDO, 2019). Nesse
sentido, Cope and Kalantzis (2009) sugerem as seguintes acodes
pedagogicas:

1) o experienciamento (ou pratica situada), que promove praticas
significativas de aprendizagem, de modo a considerar o contexto
sociocultural, bem como as necessidades e identidades do
aprendiz;

2) a conceitualizacdo (ou instrucao explicita), que possibilita aos
aprendizes se apropriarem dos aspectos tedricos e conceituais a
partir da mediacao de um professor;

3) a anadlise (ou enquadramento critico), que diz respeito ao
desenvolvimento da capacidade reflexiva do aprendiz, no sentido
de estabelecer relagdes entre os significados emergentes de textos
multimodais e os contextos e propdsitos sociais;

4) a aplicacao (ou pratica transformadora), que consiste na busca
por caminhos que leve o aprendiz a ter uma postura ativa e
protagonista, no intuito de aplicar novos conhecimentos e
habilidades para se engajar em comunicacdes multimodais de
formas criativas, levando em conta seus interesses, experiéncias,
aspiracoes, de maneira a transformar sua realidade.

7Esta e as demais citagdes originalmente em inglés foram por nds traduzidas.
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Essas acOes pedagodgicas podem contribuir para “formar alunos
responsivos, criticos para interceptar e refletir as inUmeras
possibilidades que congregam as esferas da atividade humana, cada vez
mais influenciadas pelos meios virtuais e midiaticos” (SILVA; SOUZA,
2019, p. 219).

Ao considerar que agimos e interagimos no mundo através da
linguagem materializada em diversos tipos de textos, é possivel
perceber que a instituicao escolar tem enfrentado empecilhos em
promover a producdao de géneros textuais que, de fato, cumpram sua
funcao sociocomunicativa. A esse respeito, Geraldi (2012, p. 89)
enfatiza que

[e]ssa artificialidade do uso da linguagem compromete e
dificulta, desde sua raiz, a aprendizagem na escola de uma
lingua ou da variedade de uma lingua. Comprovar a
artificialidade é mais simples do que se imagina. Na escola ndo
se escrevem textos, produzem-se redacbes. E estas nada mais
sdo do que a simulagdo do uso da lingua escrita.

Os meios virtuais e as midias digitais, como, por exemplo, o
Instagram, consistem em possibilidades para promover a produgao e a
circulacdo de géneros multimodais que possam ultrapassar os limites do
ambito escolar e alcancar um publico maior, de maneira a cumprir a sua
fungdo sociocomunicativa. Entre as possibilidades de géneros
multimodais favoraveis a um trabalho com as praticas multiletradas,
optamos pelos anuncios e textos publicitarios, visto que os géneros
veiculados na esfera publicitaria apresentam o potencial para o
desenvolvimento da criticidade, bem como as caracteristicas dos
géneros multimodais, ja que sao constituidos por linguagem verbal e
nao verbal.

2. A colaboracdao na compreensao e na producao de géneros
multimodais em lingua inglesa

Varios pesquisadores na darea da Linguistica Aplicada tém
demonstrado os beneficios da colaboragdao na compreensdo, producao e
revisdo de textos em linguas estrangeiras (DOBAO; BLUM, 2013;
FIGUEIREDO, 2005, 2006, 2019; SABOTA, 2006; SOUSA et al., 2019;
STORCH, 2005; ZAMMIT, 2010).

Zammit (2010, p. 448) argumenta que a produgao colaborativa de
textos em sala de aula pode afetar positivamente “os resultados dos
alunos; portanto, a composicao colaborativa de um texto digital também

7
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pode ter um impacto semelhante”. Nessa perspectiva, Figueiredo (2006,
p. 24) assinala que “os alunos tém a oportunidade de tornarem-se mais
reflexivos e mais autbnomos” em situacbes de aprendizagem
colaborativa. Dessa maneira, acreditamos que as praticas de leitura e de
escrita de géneros multimodais, a partir de propostas colaborativas de
aprendizagem, podem contribuir para fomentar uma postura ativa e a
reflexdo critica dos aprendizes de lingua inglesa para que possam
desenvolver as competéncias multiletradas, exigidas atualmente
(ALMEIDA; PORTELA; 2018; SILVA; SOUZA, 2019; VELIZ; HOSSEIN,
2020).

Vale ressaltar que as propostas colaborativas de aprendizagem
com foco na compreensao e na producao de textos estdo inseridas na
aprendizagem colaborativa de linguas, que, por sua vez, busca subsidios
tedricos na teoria sociocultural, elaborada por Vygotsky (2003). Esse
autor considera a interagao social como um fator significativo na
aprendizagem e no desenvolvimento cognitivo dos individuos. Em vista
disso, na aprendizagem colaborativa, os aprendizes se engajam em
situacOes de interacao, ajudando uns aos outros para a coconstrugao de
conhecimentos durante o processo de realizagao de uma determinada
tarefa (FIGUEIREDO, 2005, 2006, 2019; LANTOLF; APPEL, 1994).

Sob a ¢dtica vygotskiana, Wood, Bruner e Ross (1976) propuseram
o conceito de scaffolding (traduzido como andaime ou andaimento em
portugués), compreendido como uma estrutura de apoio, ou um auxilio,
gue possibilita a um individuo realizar uma tarefa ou alcancar um
objetivo de aprendizagem por meio da ajuda de um adulto ou de um par
mais competente (FIGUEIREDO, 2005, 2006, 2019; LANTOLF; APPEL,
1994; WOOD; BRUNER; ROSS, 1976).

Swain (1995, p. 136) menciona que a coconstrugao de
conhecimentos “se torna particularmente observavel para o
desenvolvimento da lingua quando a tarefa em que os alunos se
engajam envolve a reflexao sobre sua propria producdo linguistica, ou
seja, quando estdo envolvidos na negociacao da forma". Nesse sentido,
Moreira (2008) complementa que a colaboragdao pode promover o
enriquecimento do processo de escrita, uma vez que a escrita
colaborativa permite ndao sé a negociacdao da forma, mas também a
negociacao de significados e de conteldo (MOREIRA, 2008). Sousa et al.
(2019, p. 279) ressaltam ainda que, quando os aprendizes trabalham
em colaboracgdo, “eles tém acesso a mais ideias e alternativas para criar
seus textos”.

Com base em Harris (1992), Figueiredo (2005) aponta que ha
uma diferenca entre a “escrita colaborativa” e a "“aprendizagem
colaborativa com foco na escrita”. A “escrita colaborativa” acontece

8
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guando dois ou mais escritores produzem um texto juntos, ja a
aprendizagem colaborativa com foco na escrita faz referéncia a
interacao entre um escritor e um leitor que mantém uma relacdo de
colaboragao para melhorar um texto. E importante destacar que a
producao textual, em estudo, se caracteriza como escrita colaborativa,
visto que os participantes trabalham juntos na leitura, na escrita e na
revisao de textos.

3. Aspectos metodoldgicos do estudo

Esta pesquisa se configura como um estudo de caso de base
qualitativa (YIN, 2005). O caso em estudo consiste em uma proposta de
compreensao e de producdao colaborativa de géneros multimodais
pertinentes a esfera publicitaria para aprendizes de lingua inglesa e se
da em dois contextos distintos, a saber: a sala de aula de inglés de uma
instituicdo federal de Goias; e uma pagina na midia social Instagram.

A proposta foi direcionada aos noventa alunos dos cursos de
ensino médio integrado ao técnico (Controle Ambiental; Eletrbnica;
Eletrotécnica; Telecomunicagdes; e Mineragao), que estavam cursando a
disciplina Lingua Inglesa no primeiro semestre de 2019, ministrada pela
professora que também € a primeira autora deste artigo.

Para estabelecer as analises, utilizamos os dados de sete alunos
gue aceitaram participar da pesquisa e devolveram o questionario
respondido e a narrativa de aprendizagem no prazo solicitado. Optamos
pela utilizacdo da narrativa de aprendizagem e do questionario porque
os participantes poderiam escrevé-los, posteriormente, quando tivessem
disponibilidade e envia-los via e-mail. Salientamos que os aprendizes
apresentavam niveis de inglés do basico ao avancado no momento da
proposta. A seguir, apresentamos um quadro com informagdes gerais
sobre os participantes a partir das respostas ao questionario:

Quadro 1 - Informacdes pessoais dos participantes

Pseudonimos?® | Idade Sexo Ano - curso Temas
abordados

Brena 17 feminino 29 - Telecomunicacdes Desmatamento

Guido 16 masculino | 29 - Mineragao Uso de cinto de
seguranca

John 16 masculino | 2° - Mineragao Conservacgao da

agua
Leo 17 masculino | 39 - Controle Ambiental Reciclagem

8 Utilizamos pseuddnimos escolhidos pelos préprios participantes, no intuito de
resguardar suas identidades.
9
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Lucas 16 masculino | 29 - Eletronica Maleficios do
consumo de fast-
food

Pedro 17 masculino | 3° - Telecomunicagdes Beneficios de
alimentos
organicos

Sol 17 feminino 20 - Mineragdo Violéncia contra a
mulher

Fonte: Questionario final

Neste artigo, contemplamos dados provenientes da descricao da
proposta de compreensao e de producao de textos publicitarios, bem
como das percepcdes dos aprendizes a partir de suas narrativas de
aprendizagem e de suas respostas a um questionario.

4. Compreensao e producao colaborativa de textos publicitarios
na perspectiva dos multiletramentos

Nesta secdo, apresentamos a descricdo de uma sequéncia de
aulas com foco na leitura e na producdo de anuncios e campanhas
publicitarias, voltadas para alunos de lingua inglesa do ensino médio
integrado ao técnico. Para tanto, lancamos mao das quatro acdes
pedagdgicas, propostas por Cope e Kalantzis (2009), para um trabalho
com educacdo linguistica: o experienciamento; a conceitualizacdo; a
analise critica; e a aplicagao.

Para que os aprendizes pudessem alcancar resultados mais
positivos no que se refere a compreensao e a producdo textual em
lingua inglesa, eles foram colocados para trabalhar em grupos para ter
“a chance de discutir sobre suas proprias duvidas, de compartilhar com
os outros o seu conhecimento, de aprenderem juntos e de se ajudarem”
(FIGUEIREDO, 2019, p. 109). Cabe esclarecer que as aulas de lingua
inglesa eram geminadas e, portanto, consistiam em duas aulas de
quarenta minutos sequenciais. Desse modo, essa proposta foi realizada
em oito aulas, durante um més. Na subsecdo 4.1, detalhamos a
primeira aula.

4.1 Experienciamento ou pratica situada

Cope e Kalantzis (2009) enfatizam a importdncia de situar a
pratica pedagogica dentro do contexto sociocultural do aprendiz. Com
base nisso, foi proposta uma atividade de leitura com foco em panfletos

10



TIRABOSCHI, Fernanda Franco; FIGUEIREDO, Francisco José Quaresma de; ARAUJO,
Marco André Franco de. A compreensdo e a producdo colaborativa de géneros
multimodais: da sala de aula ao Instagram. Revista IntercAmbio, v.XLV: 01-27, 2020.
Sao Paulo: LAEL/PUCSP. ISSN 2237-759X

(flyers) em lingua inglesa para que os alunos contemplassem produtos
familiares e recorrentes no cotidiano deles, tais como o anuncio de ténis
e desodorante.

A atividade de leitura foi dividida em trés etapas: pré-leitura
(questdes para ativacao de conhecimento prévio e levantamento de
hipoteses); leitura (questdes para identificacdo da ideia geral,
informacdes especificas ou caracteristica do género); e pds-leitura
(questdes para estimular a reflexao critica do leitor). Tal atividade foi
realizada em duas aulas sequenciais de quarenta minutos.

Na atividade de pré-leitura, os alunos foram organizados em
grupos de até quatro integrantes, de modo que pudessem construir
sentidos de maneira colaborativa (FIGUEIREDO, 2006, 2019; SABOTA,
2006). Nessa etapa, os alunos discutiram sobre: a) a frequéncia com
que liam ou tinham acesso a anudncios publicitdrios; b) em quais
suportes eles costumavam ter acesso a esses tipos de texto (nha
internet, em outdoors nas ruas, em revistas, ou em outros meios); e c)
quais produtos eles costumavam abordar.

Na etapa de leitura, os alunos receberam uma folha de papel
contemplando dois anuncios em inglés (o primeiro anuncio com foco em
ténis, o segundo, em desodorante). Nessa fase, os alunos deveriam
fazer a leitura dos anuncios, discutir e responder, em grupo, as
seguintes questdes: a) qual é o publico alvo dos anuncios?; b) quais
elementos contribuiram para identificar o publico-alvo?; ¢) qual a
finalidade dos anuncios em estudo?; d) que recursos foram utilizados
para atingir a finalidade dos anulncios?; e) ao observar a postura do
modelo fotografico na imagem do texto 2 (ver figura 1), que tipo de
comportamento o anunciante pretende despertar em seu publico-alvo
para convencé-lo a usar o produto? f) ha verbos no imperativo? e g) que
efeito esses verbos exercem nos textos 1 e 2? A figura 1 ilustra o texto.

Figura 1 — Anuncio publicitario desodorante Axe

Approved for hot encounters.

Fonte: https://www.ev.org.br/ Acesso em: 12 mar. 2019.

Apdés a discussdo em grupo, os alunos compartilharam suas
respostas com toda a turma.
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Na etapa de pods-leitura, as caracteristicas dos slogans e frases de
efeitos foram exploradas a partir dos anuncios lidos. Em seguida, os
alunos deveriam listar todos os slogans relacionados a produtos
brasileiros que eles conseguissem se lembrar. Por fim, eles deveriam
compartilhar o que listaram com toda a turma e discutir por que razao
os slogans podem se fixar na memoéria do publico.

4.2 Conceitualizacao ou instrucdo explicita

Durante a aula, foram utilizados slides e videos para o ensino de
vocabuldrio e das caracteristicas de diferentes suportes e géneros
pertinentes a esfera publicitaria, entre eles: anuncios impressos
(anuncios em revistas, brochuras, panfletos, poOsteres, para citar
alguns); anuncios em outdoor (painéis e faixas, por exemplo); anuncios
nas midias (comerciais, anuncios in-stream, pop-ups etc.) e campanhas
publicitarias.

Cabe frisar que a conceitualizagao, conforme propdem Cope e
Kalantzis (2009), ndo faz referéncia a mera transmissdao de
conhecimentos numa relagao em que o0s alunos se comportam como
receptores e o professor como o detentor de conhecimentos. Dessa
forma, a conceitualizacao se deu a partir de um dialogo colaborativo, de
modo que o professor desempenhou o papel de facilitador, e os
aprendizes assumiram uma posicao ativa e participativa na coconstrugao
de conhecimentos (FIGUEIREDO, 2019; SWAIN, 1995). A instrugao
explicita foi realizada em uma aula de quarenta minutos. Nesse mesmo
dia, foi realizada a analise, ou enquadramento critico, conforme descrita
na subsecao 4.3.

4.3 Analise ou enquadramento critico

Cope e Kalantzis (2009) esclarecem que o enquadramento critico
proporciona aos alunos um distanciamento pessoal e tedrico para
avaliar, de maneira critica, as relacdes politicas, culturais, histéricas e
ideoldgicas que emergem nas praticas sociais. De acordo com Macedo
(2019, p.70), os textos publicitarios sao “géneros repletos de ideologias,
explicitas ou implicitas, ricos de possiveis mensagens subliminares e
poder de influéncia sobre o modo de pensar e de agir das pessoas”.
Desse modo, para a analise critica, foi proposta uma atividade de leitura
e compreensao com foco em um fragmento extraido de um artigo em
inglés sobre a relacdo entre os anuncios publicitarios e o consumismo.
Para isso, a atividade foi dividida em trés fases: pré-leitura (questdes
para ativacdo de conhecimento prévio); leitura (questdes para

12



TIRABOSCHI, Fernanda Franco; FIGUEIREDO, Francisco José Quaresma de; ARAUJO,
Marco André Franco de. A compreensdo e a producdo colaborativa de géneros
multimodais: da sala de aula ao Instagram. Revista Intercdmbio, v.XLV: 01-27, 2020.
Sao Paulo: LAEL/PUCSP. ISSN 2237-759X

identificacdo do tema, informacgdes especificas); e pos-leitura (questdes
para a reflexdo critica do leitor).

Na atividade de pré-leitura, os alunos foram organizados em
grupos, e a professora solicitou a eles que discutissem estas questdes:
a) vocé ja comprou alguma coisa apds ler ou assistir a um anuncio
publicitario? Se sim, vocé se arrependeu depois?; b) de que modo os
anuncios publicitarios podem afetar a atitude de compra das pessoas?; e
c) O que leva uma pessoa a comprar algo da qual ela nao precisa?

Em seguida, os alunos receberam uma folha de papel com um
texto sobre o impacto dos anuncios publicitarios nas atitudes de compra
das pessoas. Conforme esclarece Sabota (2006, p. 84), “[d]urante a
leitura colaborativa, hd uma motivacao real para que os alunos releiam
o texto a fim de montarem seus argumentos”. Assim, apos a leitura, os
alunos foram orientados a discutir as seguintes questdes: a) de acordo
com o texto, como podemos relacionar anuncios publicitdrios ao
consumismo?; b) quais s3ao os tipos de anuncios publicitarios
mencionados no texto?; e c) segundo o autor, quais sao os aspectos
utilizados por anuncios para promover seus produtos?

Apds a discussdo em pares, os aprendizes compartilharam suas
respostas com toda a turma a fim de promover um debate em torno dos
aspectos abordados no texto, tais como: os diferentes suportes que
veiculam os anuncios publicitarios (outdoors nas ruas, TV, jornais,
janelas de pop-ups em sites e redes sociais, entre outros suportes); a
forma como os anuncios se apoiam em valores, ideais e padroes sociais
(beleza, felicidade, amor, companheirismo, sexo etc.); a repeticao de
frases de efeito ou slogans como um condicionamento mental, entre
outros aspectos que emergiram ao longo da discussao.

Na fase de pds-leitura, os alunos deveriam refletir e discutir, em
pares, sobre estas questbes: a) shopaholic € uma palavra usada para
significar viciado(a) em compras?; b) vocé conhece alguém que compra
compulsivamente?; c) quais sao os problemas enfrentados por pessoas
gue apresentam esse comportamento?; d) algumas pessoas postam
“coisas” que elas acabaram de comprar nas redes sociais. O que vocé
acha dessa atitude?; e) por que vocé acha que algumas pessoas exibem
as coisas que possuem?; e f) é possivel consumir de maneira
consciente?

Ao encerrar essa discussao, os alunos compartilharam seus pontos
de vista em torno dos tdpicos discutidos com toda a turma.
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4.4. Aplicacdo ou pratica transformadora

A aplicacdo ou pratica transformadora busca promover
oportunidades para que o aprendiz ressignifique, de maneira criativa, os
conhecimentos construidos a partir da pratica situada, da instrucao
explicita e da analise critica e os apligue com criticidade a novas
praticas, de modo a considerar seus objetivos, experiéncias e
aspiracdes, no intuito de transformar a realidade a sua volta (COPE;
KALANTZIS, 2009; ROJO, 2009, 2013).

Com base nisso, foi proposta a producao colaborativa de um texto
publicitario, em lingua inglesa e no formato digital, para convencer o
interlocutor a aderir a uma campanha para se conscientizar de um
problema social, politico, ambiental, educacional, entre outras questdes
pertinentes a reflexdao. Os alunos foram orientados sobre as etapas de
producdo de um texto publicitario, bem como sobre os elementos que
deveriam abordar na composicao textual, tais como: titulo; corpo do
texto (frases escritas e elementos imagéticos®); identificacdo da
campanha (numero de telefone, e-mail etc.). Apds a proposta, eles
formaram grupos de até quatro integrantes e foram orientados a formar
um circulo para discutir e escolher um problema que fosse do interesse
de todos. Neste momento, também discutiram sobre os aplicativos de
celulares que utilizariam para a produgao das campanhas.

Os estudantes foram orientados a postar seus trabalhos no
Instagram, em uma data acordada entre eles e a professora. De acordo
com Araujo e Vilaga (2016, p. 18), as midias digitais possibilitam que
seus usuarios “leiam noticias, opinem, reivindiquem, produzam seu
proprio conhecimento, divulguem informacdes e até mesmo se
mobilizem coletivamente”. Ao considerar o fato de que a instituicao
escolar, como aponta Geraldi (2012), tem se voltado para a produgao de
textos artificiais, isto &, textos que servem apenas a propdsitos de
avaliacdo, é importante que professores de linguas aproveitem as
oportunidades oferecidas pelas midias digitais para promover a
producdo de textos auténticos que possam chegar a outros leitores.

Pensando nisso, a professora prop0s a criagdo de uma pagina no
Instagram, na qual seriam postadas as campanhas para que os textos
produzidos pudessem ter um alcance maior e, dessa forma, cumprir, de
fato, a funcdo sociocomunicativa de uma campanha publicitaria. Ao

® Compreendemos ‘elementos imagéticos’ como formas, cores, figuras, graficos,
mapas, fotografias, desenhos entre outros recursos visuais (KRESS; VAN LEWEEN,
1996). Kress e Van Leween (1996) destacam que os elementos imagéticos variam a
depender das fungbes que pretendem cumprir, as quais podem consistir em ilustracao,
decoragao e/ou informacgao.
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aceitarem a proposta, a professora esclareceu que, apds as
apresentacoes, iria fazer a revisdao das campanhas para, finalmente,
posta-las na pagina mencionada. Como a campanha seria veiculada em
uma midia social, a professora ainda esclareceu que as imagens
utilizadas deveriam ser produzidas por eles mesmos ou deveriam indicar
a fonte na legenda das postagens para evitar possiveis problemas
relativos a direitos autorais.

Apds a revisdo dos textos, a professora criou uma pagina no
Instagram com o titulo ‘englishcampaigns’. Os textos produzidos pelos
alunos em inglés contemplaram uma vasta diversidade de problemas
que refletiam seus interesses e aspiracdbes. Entre os temas mais
recorrentes, estdo: conservacdo da agua; alimentos organicos; violéncia
contra a mulher; adocao de animais de rua; maleficios dos fast-food;
depressao; bullying; reciclagem; falta de suporte a artistas; doacao de
roupas; uso do cinto de seguranca; preservacao das abelhas; e
preservacao ambiental. Os alunos exploraram diversos modos
semidticos para a construcdo dos textos publicitarios, como podemos
observar nas figurast® 2, 3 e 4:

Figura 2 - Campanha sobre desflorestamento

a englishcampaigns

4 e
U UNDERSTAND THE|

$3*

%

S Ty
®F DEF® RESTATI ®N?'
g
Ver informagbes
O Qv N
| /:)4 » Curtido por gt e outras pessoas

englishcampaigns E se essa arvore tivesse sido
cortada??? .

Fonte:
https://instagram.com/englishcampaigns?igshid=10a85tirv9g7x

10 As figuras foram editadas para que fossem apagados os nomes e as fotos dos
interagentes (pessoas que reagiram as postagens), bem como os nomes dos autores
dos textos.
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Acesso em: 12 mar. 2019
No texto ilustrado na figura 2, os alunos exploraram diversos
efeitos imagéticos, bem como a possibilidade de ambiguidade da palavra
gravity (gravidade) que, nesse contexto, pode assumir o sentido de uma
situacao alarmante ou fazer referéncia a forca que atrai um corpo para o
centro da terra. Eles indicaram, na legenda, a fonte de onde retiraram a
imagem do Isaac Newton, como podemos ver na figura 3:

Figura 3 - Legenda da Campanha sobre desflorestamento

Qv 2

"' Curtido por quswiew8§ c outras pessoa

englishcampaigns E se essa arvore tivesse sido
cortada???.

Master Isaac Newton in His Garden at Woolsthorpe,
in the Autumn of 1665

Robert Hannah (1812-1909)

The Royal Institution

Autores: SiIDESaass
e e
T
o A

Fonte da imagem:
https://artuk.org/discover/artworks/master-isaac
-newton-in-his-garden-at-woolsthorpe-in-the-autumn
-0f-1665-216055

#meioambiente #nodeforestation
#newton #physics #appletree

Hanviranmant Hanua thanlana

P O @

Fonte: https://instagram.com/englishcampaigns?igshid=10a85tirvog7x
Acesso em: 12 mar. 2019.

Tais aspectos denotam a possibilidade de agéncia por parte dos
aprendizes no que tange aos usos da criatividade e da criticidade para a
producdo de textos que apresentam mais de um modo semiotico (COPE;
KALANTZIS, 2009; ROJO, 2013)

Por sua vez, a figura 4 mostra uma campanha com foco na
promocao do consumo de alimentos organicos. Os alunos utilizaram
como slogan a frase ‘the plan(t) for the planet’ como um trocadilho para
enfatizar duas ideias: ‘o plano para o planeta’, ou seja, a possibilidade
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de evitar agrotdxicos e adubos quimicos que podem provocar desastres
ambientais e alterar a composicao do solo; e ‘a planta para o planeta’;
isto &, plantacbes que venham a ajudar o meio ambiente. Para essa
campanha, os aprendizes usaram a imagem do milho e escreveram um
texto sobre os beneficios dos alimentos organicos para a salde humana
e do meio ambiente. Tais aspectos evidenciam como a produgao
colaborativa de textos publicitarios pode contribuir para promover
praticas de multiletramentos nas quais os aprendizes possam “agir na
sociedade de maneira critica e colaborativa” (ALMEIDA; PORTELA, 2018,
p. 174). Vejamos a figura 4:

Figura 4 - Campanha sobre alimentos organicos

@ englishcampaigns

-
-

-
.

. /’/ ﬂ:‘l ‘

THE PLAN (T) FOR THE
PLANET!

-
-
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-
-
-

SUPPORT
ORGANIC

GROWERS

LOCATED IN IFG- Gimes
Y

photos and texts by; GEENRGT RNy
TR
——
Ver informagdes
oQav N

Fonte: https://instagram.com/englishcampaigns?igshid=10a85tirv9g7x
Acesso em: 12 mar. 2019.
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Além dos perfis dos proprios alunos que acompanharam as
postagens, a pagina também foi visitada por outras pessoas que se
preocupavam com diversas questoes, entre elas as questdes ambientais
e sociais. Como ¢é possivel perceber, as midias digitais oferecem
possibilidades para a veiculagao de textos produzidos no ambito escolar
e, em consequéncia, proporcionam o agenciamento critico de aprendizes
de linguas na construcdao de sentidos (ARAUJO; VILACA, 2016; ROIO,
2013).

5. Percepcoes dos aprendizes em relacdo a experiéncia de
producao colaborativa de textos publicitarios

Oliveira (2003) explica que o termo ‘percepgdes dos aprendizes’
tem sido usado vastamente nas pesquisas inseridas no campo dos
estudos linguisticos. O autor esclarece que esse termo &, normalmente,
utilizado para “denominar um sistema de varidveis ligadas a
subjetividade do aprendiz: o que ele percebe, pensa e faz do processo
de aprendizagem em toda a sua complexidade” (OLIVEIRA, 2003, p.
100).

Com base nisso, nesta secao, investigamos o modo como o0s
aprendizes percebem e avaliam os efeitos da experiéncia com a
producdo colaborativa de campanhas publicitarias e sua publicacdo na
midia social Instagram. Para tanto, solicitamos a eles que escrevessem
narrativas de aprendizagem, no intuito de relatar sua experiéncia com a
producdo colaborativa de textos publicitarios. Além disso, aplicamos um
guestionario apds a experiéncia, a fim de observar as impressoes deles
no que tange a contribuicdo da midia social Instagram para a publicacdo
de textos produzidos no ambito escolar. Para ilustrar as anélises,
utilizamos excertos das narrativas escritas pelos participantes e suas
respostas ao questionario.

As percepcOes dos participantes revelaram que a experiéncia, em
estudo, pode contribuir para a aprendizagem de linguas, uma vez que
promove: a) a agéncia critica e criativa por meio de géneros
multimodais; b) o letramento digital e multimodal dos aprendizes; c) a
motivacdo para aprender inglés; e d) a possibilidade de cumprir a
funcdo sociocomunicativa dos géneros produzidos no ambito escolar,
conforme detalhamos a seguir.

a) A agéncia critica e criativa por meio de géneros multimodais

Conforme discutimos na secdo 1, o design, ou géneros
multimodais, possibilita aos aprendizes o engajamento em processos de
18
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compreensao, de colaboracao e da busca de solucao de problemas a
partir da reflexao critica e do agenciamento (COPE; KALANTZIS, 2009;
PAESANI; ALLEN; DUPAY, 2016; R0OJO, 2013). Podemos inferir, com
base nas narrativas de aprendizagem, que os aprendizes avaliaram a
producdo de textos publicitéarios como possibilidades que tém para agir
de maneira critica e criativa na sociedade, isto €, de provocar a reflexdo,
a conscientizacdo e convidar possiveis leitores a colaborar com uma
causa no intuito de resolver um problema ou uma demanda na
sociedade (campo politico, cultural, ambiental, social, entre outros). E
importante ainda ressaltar a consciéncia dos aprendizes em relagdo ao
potencial que as campanhas podem ter para transformar vidas, como
podemos observar nos exemplos 1, 2 e 3:

[1] Eu achei a ideia muito boa quando me foi apresentada, pois dava muita
liberdade de criacdo e também certa autonomia para os alunos. Na
pratica, foi realmente muito bom, porque fez o grupo pesquisar sobre
problemas sociais que muitas vezes sao sequer pensados por nds. Apds
varias ideias, resolvemos fazer uma campanha para a conscientizacdo do
consumo de alimentos organicos, naturais e primordialmente vegetais,
sendo assim, incentivando a agroecologia.

(Pedro - narrativa de aprendizagem)

[2] A nossa campanha publicitaria foi a respeito dos problemas de se ingerir
frequentemente comidas de fast-food. Resolvemos abordar esse tema
pela falta de consciéncia das pessoas que ingerem quase que
diariamente esses produtos. Nossa intencdao era conscientizar guem
visse a campanha sobre os maleficios de se consumir esse alimento
industrializado.

(Lucas - narrativa de aprendizagem)

[3] O_problema da campanha foi a falta de dgua no planeta, e escolhemos
esse tema, pois é algo que devemos nos conscientizar pois ira prejudicar
a todos futuramente. Isso contribuiu muito para mim e para meus
colegas da turma, pois faz a gente rever os nossos atos e como eles nos
afetam.

(John - narrativa de aprendizagem)

b) O letramento digital e multimodal dos aprendizes

Na perspectiva dos multiletramentos, ser letrado pressupde a
capacidade de lidar com as situagdes de compreensao e de produgao de
géneros textuais que sdo constituidos por diferentes modalidades (texto
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escrito, imagem, &udio etc.), assim como perceber as posicoes
ideoldgicas e politicas que emergem nas praticas com o texto (ROJO,
2009, 2013; ROJO; BARBOSA, 2015; VELIZ; HOSSEIN, 2020). Dessa
forma, os multiletramentos incluem, também, o letramento digital, na
medida em que envolvem as praticas de leitura e de escrita a partir de
recursos digitais, tais como aplicativos digitais que permitem a producao
e a edicao de géneros multimodais. Assim, os participantes deste estudo
lancaram mao de diferentes aplicativos para a negociacao de cores,
fontes, fotografia e tipo de texto a ser escrito para a produgao do
género multimodal em estudo, como é possivel perceber nos exemplos a
seqguir:

[4] Utilizamos alguns aplicativos de edicao de imagens e de fotografia -
como era uma atividade de Lingua Inglesa optamos por utilizar
ferramentas em inglés - como o Pinterest, Photoshop Express e o
PhotoBrush.

(Pedro - narrativa de aprendizagem)

[5] O aplicativo que utilizamos para fazer as montagens da campanha foi o
Canva, e as frases e imagens que usamos foram referéncias a coisas
gue conheciamos e que imaginamos que muitas pessoas entenderiam do
que se tratava ou que eram autoexplicativas.

(Brena - narrativa de aprendizagem)

[6] Usamos a foto de um cantor sertanejo (raiz de inspiragao), falecido apos
seu veiculo perder o controle e capotar varias vezes com ele sendo
arremessado. Nao recordo qual app usamos para edicao, mas foi tudo
gratis e de facil acesso.

(Guido - narrativa de aprendizagem)

c) Motivacao para aprender inglés

A pedagogia dos multiletramentos propde uma pratica educativa
com foco na aprendizagem de linguas que leve em conta a bagagem
cultural do aprendiz, suas identidades culturais, seus interesses, suas
aspiracoes, estilos e necessidades de aprendizagem (COPE; KALANTZIS,
2009; PAESANI; ALLEN; DUPAY, 2016; R0OJO, 2013; VELIZ; HOSSEIN,
2020). E nesse sentido que as praticas multiletradas podem favorecer a
aprendizagem da lingua-alvo, na medida em que garantem a liberdade e
a autonomia dos aprendizes na execugao de projetos que contemplam
suas aspiracoes, valores e interesses. A titulo de exemplo, vejamos os
seguintes excertos:
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[7] A experiéncia nos fez ter uma nocao ainda mais abrangente da situagao
do Brasil e do mundo e também nos levou a aprender melhor a como
utilizar da lingua inglesa na formacdo de frases que apresentem o
sentido correto. Foi uma forma que nos deu bastante liberdade e fez
com gue nos interessdssemos mais no estudo do idioma.

(Brena - narrativa de aprendizagem)

[8] Por ser algo inspirador e dinamico, me fez ter uma maior proximidade
com a disciplina, claro que existe todo um conjunto de fatos que foram
somados na experiéncia, palavras que ficam gravadas e agora eu sei
identificar algo do género, mesmo na lingua inglesa.

(Guido - narrativa de aprendizagem)

d) A possibilidade de cumprir a funcdo sociocomunicativa dos géneros
produzidos no &mbito escolar

Tradicionalmente, as produgdes textuais tanto em lingua materna
qguanto na lingua-alvo, na esfera escolar, tendem a se caracterizar como
artificiais, pois sao, normalmente, vistas como instrumentos utilizados
como avaliagao (GERALDI, 2012). Em vista disso, o professor faz a
revisdo dos textos com o intuito de corrigir elementos linguisticos e nao
de compreender a forma como o aprendiz se posiciona diante de
determinadas questdes por meio deles.

No que diz respeito as possibilidades de produzir géneros
auténticos, Knuppel (2016, p. 82) destaca que, nos meios virtuais, o
aprendiz “interage, utiliza, comenta, critica, amplia questoes,
compartilha”. Adicionalmente, as midias sociais podem se configurar
como uma grande aliada da educacao linguistica, ndao sdé porque
possibilita a colaboracdao na producao de textos diversos, mas,
principalmente, porque se torna um meio de alcancar leitores que estao
além dos limites da sala de aula e, em consequéncia, cumprir a funcao
sociocomunicativa dos géneros que sao produzidos por aprendizes como
parte de projetos pedagdgicos. Ressaltamos que a possibilidade de
veiculacao de textos produzidos por aprendizes nas midias sociais os
torna conscientes de seus papéis enquanto produtores de discursos que
terao impacto na vida das pessoas e que, portanto, sao “capazes de
transformar vidas” (COPE; KALANTZIS, 2013, p. 2). Tais aspectos
podem ser observados nos exemplos a sequir.

21



TIRABOSCHI, Fernanda Franco; FIGUEIREDO, Francisco José Quaresma de; ARAUJO,
Marco André Franco de. A compreensdo e a producdo colaborativa de géneros
multimodais: da sala de aula ao Instagram. Revista Intercdmbio, v.XLV: 01-27, 2020.
Sao Paulo: LAEL/PUCSP. ISSN 2237-759X

[9] A experiéncia foi bem legal, o interessante foi ter trabalhado com
assuntos atuais e bem polémicos, e o fato de usar redes sociais € bom
porgue leva esses trabalhos pra fora de sala de aula e outras pessoas
podem ter acesso, e é uma forma diferente de aprender a lingua inglesa.

(Sol - narrativa de aprendizagem)

[10] A impressao que tivemos foi a de que_o projeto ganhou mais
visibilidade. No Instagram, um numero maior de pessoas pbde ver e
acompanhar cada campanha, o que nao ocorreria, se, por exemplo,
colocassemos as campanhas espalhadas pelo campus, isto por conta do
tamanho da instituicao.

(Lucas - narrativa de aprendizagem)

Com base nas analises estabelecidas, podemos afirmar que a
experiéncia com a compreensao e a producdo de textos publicitarios,
alinhada com as acgdes pedagdgicas, se mostrou um recurso eficaz para
um processo de aprendizagem de linguas que tenha por objetivo
promover os multiletramentos dos aprendizes. Enfatizamos que os
multiletramentos  intentam  promover oportunidades para o0
desenvolvimento do agenciamento critico e reflexivo na construgdo de
sentidos a partir de géneros que envolvem multiplas linguagens e
culturas e, por isso, consiste em uma pedagogia “produtiva, relevante,
inovadora, criativa e capaz de transformar a vida” (COPE; KALANTZIS,
2013, p. 2).

6. Consideracoes finais

A pedagogia dos multiletramentos tem proposto uma educagao
linguistica que contemple a diversidade linguistica e cultural, isto &, as
multiplas linguagens e semioses (imagem, escrita, audio, entre outras)
que constituem os textos veiculados nos meios digitais, bem como o
multiculturalismo, caracteristicos das relagOes humanas na
contemporaneidade.

Em virtude disso, buscamos investigar, neste estudo, uma
proposta de compreensao e de produgao colaborativa de textos
publicitarios, voltada para aprendizes de lingua inglesa, ao tomar como
base o0s principios da pedagogia dos multiletramentos e da
aprendizagem colaborativa de linguas.

Neste estudo, optamos pelo género ‘texto publicitario’, visto que
consiste em um texto multimodal que envolve diferentes modos
semioticos e tem como funcao sociocomunicativa alertar a populacao
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acerca de problemas (sociais, ambientais, da educacao, da saude etc.),
de maneira a mostrar a importancia da acdo e da colaboracdo dos
leitores.

As percepcoes dos participantes revelaram que a experiéncia, em
estudo, se mostrou relevante para uma aprendizagem de linguas que
visa a desenvolver os multiletramentos dos aprendizes. Os dados
mostraram que a compreensao e a producao colaborativa de textos
publicitarios e sua publicacdo na midia social Instagram podem
promover: a) a agéncia critica e criativa por meio de géneros
multimodais; b) o letramento digital e multimodal dos aprendizes; c) a
motivacdo para aprender inglés; e d) a possibilidade de cumprir a
fungdo sociocomunicativa dos géneros produzidos no ambito escolar.

Concordamos com Corréa e Dias (2016, p. 259) quando afirmam
que a utilizacao de tecnologias digitais nao consegue resolver todos os
problemas da escola, mas, assim como os autores, acreditamos que “é
possivel realizar projetos que as envolvem, considerando os modos de
dizer dos alunos”. Assim, acreditamos que as praticas colaborativas de
leitura e de escrita, por intermédio de recursos digitais, podem
contribuir para incentivar, nos alunos, uma postura ativa, reflexiva e
colaborativa e a capacita-los a lidar com textos multimodais de forma
critica, em contextos presenciais e virtuais.
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