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Resumo: Analisamos neste artigo a relagdo mididtica entre um grupo de indios e alguns programas de TV, com
o intuito de discutirmos o que hd de preservacdo e de rupturas na cultura de um grupo de indios terenas,
moradores da comunidade ‘“Marcal de Souza”, na cidade de Campo Grande em Mato Grosso do Sul.
Problematizamos nessa analise as relagdes entre midia e seus receptores, enfatizando a importancia do impacto
mididtico sobre a audiéncia. Discutimos, também, as abordagens socioculturais e comportamentais que
contribuem para as reflexdes que tratam das formas de se recepcionar programas televisivos.

Palavras-chave: Cultura; Televisdo; Recepcdo; Mediagdo; Mesticagens.

Abstract: We analyze in this article the media relation between a group of Indians and some TV programs, in
order to discuss what there is of preservation or ruptures in the terena’s culture, a group of Indians who reside
in the community “Margal de Souza”, located in the city of Campo Grande, MS, Brazil. In this analysis we raise
the point about the relations between media and its receivers emphasizing the importance of the impact of the
media on audience. We also discuss the socio-cultural and behavioral approaches that contribute to reflections
that deal with the ways of receiving TV programs.
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1. Encontro e dialogo com a TV

Focalizamos neste trabalho o resultado das relagdes que surgiram do encontro
mididtico entre receptores indigenas e produgdo televisiva, sobretudo a mudanca de
comportamento e habitos nas agdes desses indios, provocadas, certamente, por alguns
elementos “inovadores” introduzidos pela TV. Esta situagdo se aplica aos indigenas terenas,
moradores da comunidade “Marcal de Souza”, localizada na regido periférica da cidade de
Campo Grande, em Mato Grosso do Sul.

Neste artigo analisamos uma nog¢ao de preservacgdo e de ruptura circunscrita na cultura
dos terenas em geral. Comparamos as mensagens com o conhecimento cognitivo dos
individuos; apresentamos algumas reflexdes acerca do comportamento dos indios em relagao
a recepcao que fazem dos programas veiculados pela televisdo.

A televisdo, ao ser introduzida na aldeia “Marcal de Souza”, tem mediado o didlogo
entre producdo e recepg¢ao, possibilitando mudangas no modo de vida dos indios, viabilizando

alteracdes em parte de seu comportamento. Algumas das alteragcdes propiciadas tem como



causa a mescla entre as mensagens recebidas e o conhecimento acumulado por eles, e sdo
analisadas por nos sob a luz da teoria da mestigagem cultural.

A conex@o cultural entre o ambiente social em que vivem aqueles indios e a recepcao
do conteido das mensagens enviadas pela TV, possibilita a reorganizacdo do pensamento
indigena que, desse modo, tem sua cultura reatualizada continuamente. A mescla entre o que
o ambiente social oferece aos indigenas e as mensagens televisivas implica na producdo de
recortes de conhecimentos novos. Essas novas idéias constituem-se como elementos originais
de conhecimentos produzidos por eles, que se traduzem em novas praticas sociais, com
caracteristicas bem especificas deste grupo. Percebe-se, assim, a capacidade de renovagdo, de
reinvencao e de criatividade do receptor indigena Terena.

A mediagdo com os meios televisivos estimula a mudanga no comportamento dos
indios no cotidiano da aldeia, uma vez que, ao apropriar-se dos bens culturais e compara-los
com suas proprias matrizes culturais, reafirmam as caracteristicas de sua cultura,
reatualizando-as continuamente. Sendo assim, os bens imateriais absorvidos se apresentam a
ele como uma alternativa ao seu desenvolvimento sociocultural.

E provavel que a presenca da televisdo na vida da comunidade tenha trazido aos seus
integrantes uma nova percep¢ao da realidade, vinculada a sua histéria e a sua existéncia.
Dessa maneira, como receptores ativos que sdo, despontam-se como produtores e
reprodutores de sentidos.

Pinheiro (2006), no seu estudo sobre midia e mesticagem, refere-se as praticas
produtivas como tendo sido constituidas pela mescla de linguagens, desde o periodo colonial.
As conexOes culturais sdo historicas e, embora ocorram de maneira conflitante,
descaracterizam as posi¢des binarias que opdem as ideologias e as manifestacdes culturais
entre os sistemas culturais. Para o autor, as no¢des de fragmentos, simultaneidade, brevidade e
instabilidade manifestam-se no meio urbano ja ha tempos. E, de fato, substituem o
homogéneo pelo heterogéneo, por meio de combinagdes democraticas nas quais o dialogo ¢ o
elemento definidor de posi¢des. O conhecimento, para o autor, também se dd nas relagdes
humanas do meio urbano, na convivéncia com o que hd de mais popular na cultura: “(...) ¢
feito de encontros, inclusdes, afinidades e convergéncias entre o familiar e o estranho, o

conhecido e o desconhecido, o ‘alto’ e o ‘baixo’” (PINHEIRO, 2006, p. 29). A convergéncia



entre as diferengas s6 € possivel por meio da produgdo do didlogo, condicdo que define um
tipo de apropriagdo e produgdo de significados.

As mudangas decorrentes do ato de se ver TV se traduzem em novas atualizagdes
culturais construidas e vivenciadas espontaneamente no cotidiano dos indios terenas. As
experiéncias culturais apreendidas historicamente exigem constantes adaptagdes no encontro
do velho com o novo e mudam o contexto social, o jeito de viver, os estilos e os ritmos dos
individuos. As adaptacdes constituem-se, portanto, em um processo de mesticagem cultural.
De acordo com Laplantine e Nouss (2007), a mesticagem ¢ uma mescla entre
presente/passado, uma aproximacdo entre variados elementos culturais, onde ocorre um
processo em que ocorre a reatualizacdo e de onde se extrai novos elementos culturais, ndo se
tratando de uma mistura simples entre vivéncias sociais distintas.

A mesticagem, contudo, consta como resultado de um processo, surge como
conseqiiéncia de uma troca de experiéncias, de critérios que permitem que se reconheca no
outro o que € mais apropriado reter de sua cultura. Segundo Laplantine e Nouss (2007, p. 41),
em suma, “de manera andloga, los ‘antropdfagos’ brasilefios de San Pablo em la década de
1920 devoraron Paris. Pero entonces, como ser y sobre todo como volverse brasilefio?”.

Oswald de Andrade analisa a antropofagia de maneira metaforica, uma vez que a
cultura do outro ndo ¢ absorvida na sua totalidade: “a antropofagia Oswaldiana ¢ o
pensamento da devoragdo critica do legado cultural universal capaz tanto de apropriagdo
como de expropriagdo, desierarquizacdo, desconstrucdo”. (CAMPOS apud LOURENCO,
2009, p. 87).

Os terenas, consumindo criticamente parte da cultura alheia, renovam a sua, a partir de
um comportamento ambiguo e inconstante que os tornam livres em suas relagdes e produgdes
e os mantém na esfera da cultura, nos mecanismos de interagdo social intertribal e interétnica,

semelhantes aos tupinambas, conforme nos lembra Viveiros de Castro (2002, p. 200):

O principal da aldeia ouviu maravilhado sobre “o inferno e a gloria”, e
advertiu seus companheiros para que ndo fizessem mal ao padre: “Se nods
outros temos medo de nossos feiticeiros, quanto mais o devemos ter dos
padres, que devem ser santos verdadeiros (...).



2. Recepc¢ao critica indigena

A recepgdo que os terenas fazem dos programas televisivos se diferencia em alguns
aspectos, mas se assemelha em outros, a de muitos moradores ndo indios que vivem proximos
a comunidade “Marcal de Souza”. Os receptores, em geral, ao apropriarem-se dos bens
culturais, os ressignificam em suas experiéncias, de acordo com suas condi¢des
socioculturais. Nesse sentido, os terenas reafirmam suas tradicdes e simultaneamente
apresentam mudancas substanciais, detectaveis em suas agdes € comportamentos ao lidar com
as situagdes cotidianas. As reatualizacdes em seus modos de vida sdo produtos das relagdes
sociais, embora nos seja dificil detectar em que medida ou intensidade elas possam se
justificar pelo “jeito terena de ver a TV”. E dificil obter exatiddo a respeito das causas das
transformagdes culturais na comunidade indigena, e podem ter sua origem na recep¢ao
televisiva ou em qualquer outro meio.

Martin-Barbero (1997, p. 231) considera o receptor um produtor de sentidos:

Nao ¢é s6 a reprodugdo de forgas como também a producdo de sentidos: lugar
de uma luta que ndo se esgota na posse dos objetos, pois passa ainda mais
decisivamente pelos usos que lhes dao forma social e nos quais se inscrevem
demandas e dispositivos de acdo que provém de diferentes competéncias
culturais.

O fato ¢ que esses produtos culturais podem ter sido construidos a partir do
entendimento que os receptores tiveram do programa que assistiram. Os telespectadores
geralmente sdo capazes de classificar, qualificar e formar juizo sobre o que foi produzido,
interpretando o que véem de acordo com o que entendem sobre sua estrutura narrativa e
lendo-a a partir de um conhecimento ja incorporado, transmitido de geragdo a geragdo,
acumulado e atualizado continuamente. O indio compreende o que vé€ no ambito de um
sistema de orientacdo e expectativas que permeiam o didlogo entre ele e os teleprogramas.

Os varios tipos de contatos possiveis entre 0s grupos sociais ou propriamente entre o
indio terena e os programas da televisdo sdo mediados de alguma forma pelos elementos que
compdem a cultura de um lugar. A apropriagdo de bens culturais produzidos pela TV,

realizada pelo grupo de indios terenas, tem sido mediada por quatro elementos da cultura,



definidas por Orozco-Gémez (1992) como mediacdo individual, situacional, institucional e
videotecnologica.

Por intermédio das mediagdes o receptor indigena terena mantém uma atitude de
vigilancia critica diante da televisdo, um olhar critico que procura identificar as motivagdes
profundas dos enunciadores, a ideologia que perpassa os textos, buscando contradi¢des que
possam tornar evidente os mecanismos persuasivos € os interesses politicos/culturais dessa
manifestagdo. Sao criticas subjetivas, visiveis por meio de suas a¢des individuais ou sociais.

Sobre o uso ou consumo, no que tange a capacidade do receptor, Certeau (2008, p. 93)
diz que “assim, uma vez analisadas as imagens distribuidas pela TV e os tempos que se passa
assistindo aos programas televisivos, resta ainda perguntar o que ¢ que o consumidor fabrica
com essas imagens e durante essas horas”.

Diante das imagens absorvidas percebe-se as reagdes criticas dos telespectadores
indigenas, cujas mediagdes sdo inovadas mediante um estilo de vida que apresenta algumas
especificidades culturais - tradi¢cdes, costumes, rituais religiosos etc. Em relagdo a tudo o que
acontece em seus cotidianos eles  mantém olhares criticos e ag¢des ambiguas e
transformadoras. Um telespectador diante de um monitor de TV pode em alguns momentos
permanecer passivo, favorecendo o interesse politico/ideologico contido nas mensagens
publicitarias, porém, na medida em que ele desliga o televisor ou troca a programag¢ao quando
o desagrada, fica evidente seu poder de acdo critica em relacdo a midia.

De sua vez, a televisdo direciona-se para os conhecimentos e para a busca de aspectos
da pratica social, nos quais se refletem linguagens e experiéncias de grupos e subgrupos da
cultura. Seu proposito ¢ permitir ao publico reafirmar suas proprias experiéncias e de sua vida
pratica, reconhecendo-se em sua propria classe e cultura, evitando-se a ruptura entre a
producdo de imagens da realidade e as reais condi¢des sociais, dando-nos prova de que, pelo
menos em parte, reproduz a cultura social, por meio da tela. Ao assistirem cotidianamente a
TV e ao reafirmarem suas crengas e praticas tradicionais, os terenas ampliam suas
possibilidades de participagdo critica na midia. A aproximagdo freqiiente de sociedades ou
grupos sociais a midia se amplia na medida em que as pessoas se tornam mais acessiveis a
comunica¢do massiva na sociedade atual. Os terenas, na medida em que intensificam seus

contatos sociais com os outros moradores da cidade, aumentam sua acessibilidade em relagao



a tudo o que se produz no local, utilizando-se também da televisdo como via de acesso a
varios produtos de consumo. Em contrapartida, a massificacdo da midia torna alguns de seus
veiculos, a exemplo da televisdo, marginalizados pela critica intelectualizada.

A marginalizagdo da televisdo resultaria, em certa medida, de uma atividade do
emissor, indicando uma politica mididtica que refletisse interesses sobre a cultura “submersa”
das classes subalternas, propondo uma homogeneizac¢ao do discurso, para se atingir a0 mesmo
tempo varios grupos de “repertorio restrito”. Mas, lembrando Canclini (2006), ndo ¢ possivel
homogeneizar a recepcdo. No entanto, com o objetivo de resolver esse problema
comunicacional, os produtores de TV elaboram uma programac¢do segmentada, que se reflete
nas diversas tendéncias culturais. Uma bem definida divisdo entre a estrutura da televisdo e o
planejamento e a realizagdo de programas representa uma inovagdo do sistema, em que os
receptores de variados segmentos, utilizando-se de repertorios construidos a partir de seus
referenciais midiaticos, aproveitam e se apropriam em largo alcance dos elementos que, de
uma forma ou de outra, lhes ajudam a reproduzir consistentemente suas culturas, levando em
conta seus interesses especificos.

Dessa forma, a participagdo dos diversos setores, segmentos € grupos sociais se amplia
e se manifesta em praticas sociais, uma vez que os programas se dirigem a varios segmentos,
atendendo aos variados interesses. Assim como os outros telespectadores, em meio as
diferentes programagdes, os terenas procuram e encontram o que lhes ¢ interessante e
peculiar.

O funcionamento aparente do sistema televisivo ¢ de um sistema fechado,
hierarquizado e centralizado, que descarta quaisquer interferéncias em suas decisdes ou
mudancas em suas estruturas, mas a consciéncia sobre a existéncia do didlogo entre
produgdo/recepcao tem sido a principal causa das diversas mudangas na maneira de se ver e
compreender a programacao da TV.

Todavia, os processos produtivos ndo se restringem a um corpo de criticos que se
dispde a impedir ou facilitar que os receptores/protagonistas exercitem suas experiéncias
sociais e participem na producao da comunicac¢do. A conjuncdo entre a unidade de producao e
a unidade de recepcdo depende de uma logica da participagdo popular e da efetiva

possibilidade de gestdo coletiva do processo midiatico. Atendidos esses requisitos, as



participagdes freqiientes sdo promovidas naturalmente e um canal de comunicagdo ¢ colocado
a disposicdo dos cidaddos, com o qual qualquer pessoa ou qualquer grupo étnico pode
apresentar e representar novos papéis sociais.

Partindo-se de uma légica de funcionamento da midia televisiva em que a estética
realista assume como fun¢ao prioritaria o entretenimento direcionado a qualquer individuo ou
cultura, sdo utilizados, para cooptar o receptor, recursos e elementos simbolicos facilmente
reconheciveis, em geral extraidos diretamente da propria realidade. Sua narrativa ¢ elaborada
com o intuito de conquistar e captar a aten¢do dos destinatarios e reorientar os seus interesses.
Todavia, h4d uma certa distingao entre o olhar indigena, ou aquele de alguém de outro grupo
social, sobre a compreensdo do conteudo da TV, pois cada grupo reelabora seus conceitos
baseados em um padrdo de referéncia cultural que leva em conta suas tradi¢des, costumes e
crengas.

Na tradi¢do indigena, as historias, o conhecimento sobre as coisas, as informagdes ou
noticias sdo repassadas pela oralidade. Montenegro (1992), que analisa a oralidade
privilegiando o ato da fala, afirma que ela tem poder. De fato, também entre populagdes
arcaicas, a fala ¢ um dos principais instrumentos de comunicagdo, sendo o mais importante.
Mas a conexao cultural permite, sem prejuizo da tradi¢do, a utilizacdo de novos instrumentos,
de acordo com as necessidades dos grupos sociais em geral, com a fun¢do de facilitar as
relagdes. Se, para o indio terena, uma das utilidades da TV ¢é para obter informagdes, que
importancia tem a oralidade na comunicagdo, para as outras pessoas?

Todas as experiéncias dos indios, associadas a televisdo, nos fazem indagar sobre se
ha um esvaziamento de seus principios culturais. Sabe-se que ndo ha um esgotamento do que
pode ser designado por “experiéncias televisivas” e muito menos que estas cheguem a esgotar
as possibilidades de constitui¢ao de particularidades culturais que se encontram latentes entre
os indigenas brasileiros.

O esvaziamento possivel da subjetividade que a midia pode alcangar ndo ocorre por
meio do aniquilamento de tais especificidades, mas da sua conexdo: dependendo da
proximidade cultural que o consumidor/decodificador indigena tenha com a realidade

representada e transmitida pela TV, maior ou menor serdo as chances de adaptacdo ou ndo ao



sistema de consumo no qual esta inserido; ndo obstante, os principios €ticos, morais, sociais €
culturais, em geral, mantém-se.

Na relagdo dialdgica entre producdo/recepgdo, pensamos encontrar uma explicagdo
razoavel, que contribua para a compreensdo dos motivos das dificuldades do indio terena em

perder ou abrir mao de seus principios étnicos.

3. Uma mesticagem cultural indigena

O que nos levou a escolha de uma etnia indigena para analisar sua interatividade com
a televisao? Um estudo dos padrdes de referéncias que os indios seguem podem nos levar a
um caminho mais proximo de uma resposta para essa questdo. Esses indigenas se mantém
conectados culturalmente com esses padrdes, tendo sua cultura reorientada por eles,
modificando gradativamente seus comportamentos, suas tradi¢des, costumes e estilos de vida,
em um processo de convivéncia social, econdmica e cultural com o consumo capitalista. De
certo modo, a conexdo existente entre o sistema de referéncia capitalista e a cultura indigena ¢
perceptivel no habito de assistir TV. O receptor, em geral, ao escolher a programacdo de seu
interesse segue seu padrdo, ou padrdes, de referéncia cultural.

A comunidade Terena da “Margal de Souza” passou por reestruturacdes enquanto
mantinha conexdes com elementos de outras matrizes culturais, efetivadas na fronteira de sua
cultura, superando as necessidades de unidade entre os grupos sociais em oposic¢do, e criando
processos naturais que vem buscando suprimir as disputas pela hegemonia no campo cultural.
Essa reflexdo explica que a disputa entre centro e periferia, que se desenvolve distante das
regides fronteiri¢as a fim de impor uma hegemonia, pode se tornar despdtica (PINHEIRO,
2006). Ainda que o poder cultural hegemonico de uma sociedade se imponha sobre outra, sua
concretizagdo s sera possivel pela oposicdo e imposi¢do, sem, contudo, descaracterizar as
crengas, as tradi¢des, e os valores éticos ¢ morais da sociedade dominada: o indio terena da
comunidade “Marcal de Souza” ndo se tornou mais ou menos indio por ver TV, por participar
de cultos cristdos ou por eleger, pelo voto direto, uma mulher para cacique de sua tribo, € nem
¢ necessdario criar dicotomias a esse respeito, pois essas situagdes vivenciadas se justificam

pelas conexdes naturais e espontaneas.



O produto cultural televisivo ¢ o elemento relevante deste artigo, ¢ veiculador das
idéias e representacdes sociais; ¢ também o elemento material diretamente percebido na
recepcao da TV. Nesse empreendimento, muitos dos indios receptores alcangaram contetdos
que a televisdo pode lhes transmitir, lidando num territorio apropriado para esse fim. O inicio
da interatividade entre a televisdo e o telespectador reside no botdo de ligar, mudar de canal
ou desligar. O poder de mudar de canal j& ¢ um indicativo de tensdo no didlogo entre emissor
e receptor.

Ao popularizar-se, o aparelho de TV ampliou a capacidade de intervencdo do publico
em programas que tratam de assuntos domésticos, de politica, economia e esporte, ampliando-
se, assim, qualitativamente, a interatividade. Os telespectadores em geral, divididos em
segmentos, aproveitam o que ¢ favoravel a si e ao seu grupo, atuando como reprodutor e
produtor de sentidos, criando espacos e possibilidades inéditas de influir no dominio.

Nesse contexto, os terenas se comunicam com a televisdo priorizando o bem-estar
social da comunidade. O aprimoramento das relagdes sociais entre eles, na qual as pessoas
participam livremente, auxiliando-se mutuamente na melhoria das condi¢des de vida de toda a
populacdo comunal e aperfeicoando a integragdo dos individuos a vida social, tem a
participagdo efetiva da comunicagdo televisiva; pode-se dizer que obtiveram, por meio dela,
uma educacdo continua quase que num contato face a face. O sistema constitui-se num
poderoso veiculo alternativo aos indios, tornando-os “poderosos” receptores.

A liberdade de iniciativa individual que cada receptor indigena tem na selecdo da
informagdo constitui-se em ato tradutorio, em um nivel em que ndo ultrapassa sua capacidade
intelectual, tratando-se, elementarmente, de uma situagdo interativa equilibrada, em que o
fluxo de informagdes e suas apropriagdes proporcionaram a esses individuos a possibilidade
de manipula¢do do contetido apropriado.

Nesse sistema de televisdo interativa, a telepresenca se atualiza no didlogo audiovisual
e, consequentemente, apresenta um conhecimento intersubjetivo entre emissor e receptor, que
tem tanto uma dimensao intelectual como afetiva e existencial.

A estrutura da TV permite também apresentar eventos tanto para a imaginagdo como
para o pensamento conceitual, pelos quais suas mensagens sdo recebidas, incorporadas e

reelaboradas. Em sintese, ainda que seja dificil equacionar precisamente o didlogo televisivo,



certamente ele se traduz em imaginacao, conceito e, como consequéncia, criatividade. O nivel
de intercimbio nesse sistema dialdgico, que ofereceu ao nosso receptor indigena a
oportunidade de conexdo com os produtos culturais televisivos, ¢ atualizado e causam
variagdes em seus resultados praticos.

Enfim, o fendmeno social resultante do intercambio proporciona ao meio social
indigena a recriagdo e a redescoberta de novos elementos, que servem de motivacdo ao
convivio humano na comunidade. Na medida em que os terenas desenvolvem habilidades
para estabelecer contatos criativos e afetivos, podem, eventualmente, superar o interesse
individual por produtos industrializados e massificados; porém, se tal interesse for
alimentado, ndo causara problemas a sua cultura.

Sdo evidentes as tentativas de manipula¢do da programacao pelos profissionais que a
produzem, utilizando para tanto, por exemplo, a edi¢do. Mas os programas, fugindo ao
controle dos responsaveis pela produgdo, propdem a varios segmentos de espectadores a
dificil tarefa de interpreta-los e compreendé-los visualmente, e eventualmente até de deduzir
os proximos episodios, respeitando o repertdrio individual. Sendo assim, a significa¢do
apreendida serd naturalmente diferente e peculiar a cada receptor. De qualquer modo, ¢
importante saber que os programas produzidos com esse intuito sugerem/exigem a
participag@o do espectador, objetivando diminuir a intensidade da critica sobre si, por meio da
contribuicdo dada por ele, ao ressignificar o conteudo absorvido.

Na maneira como os terenas veem TV, identificam-se atitudes que questionam a
televisdo por meio da propria televisdo; esses indios sdo exemplos de comportamentos criticos
acerca do sistema televisivo, mas, a0 mesmo tempo, produzem também televisdo. Introduzem
na estética televisiva uma linguagem que se assemelha a sua. Dessa forma, o terena reproduz
sua cultura, num processo de desconstrucao e reconstrucdo estética do discurso televisivo.

A facilidade e a espontaneidade com que eles interagem culturalmente com outros
grupos comunitarios traduzem a atual forma de conceberem as relagdes plurais. Em contextos
histéricos que remontam ao tempo colonial, a mescla, além de sintetizar os interesses
econdmicos e sociais, refletia principalmente as crengas e os rituais sagrados entre indigenas e

colonos e entre as proprias tribos (CASTRO, 2002).
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