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Musica e Politica na Industria Cultural

Music and Poltics in the Cultural Industry

Resumo

As nomenclaturas que formam o sintagma-titulo deste capitulo estédo
diretamente ligadas ao radio, como pioneiro e um dos mais importantes
meios de comunicacdo de massa. No Brasil, no percurso que esse meio
realizou no século XX, ele nasceu e permaneceu concessionario, portanto,
diretamente sujeito as politicas publicas do governo federal que também
participou das decisdes que formataram a sociedade e a cultura de massas,
através da Industria Cultural. Como meio que busca sua prépria linguagem
através da convergéncia, a musica e a cangdo nao escaparam como pegas
apropriadas pelo radio, participando ativamente daquilo que Luiz Tatit
denominou Século das Cangbes, e foram singularmente arranjadas para ser
um dos seus elementos constituintes, com apontou Armand Balserbre, em E/
linguaje radiofénico, como musica e cangao pra tocar no radio. Como o radio
realizou esse percurso e como foi buscando a singularidade do meio sdo os
principais focos do capitulo.

Palavras-chave: Musica. Cancéo. Programacao Musical. Trilha.

Resumen

Las nomenclaturas que forman el sintagma-titulo de este capitulo estan
directamente vinculadas a la radio, como pionero y uno de los mas importantes
medios de comunicaciéon de masas. En Brasil, en el recorrido que ese medio realizo
en el siglo XX, nacid y permanecio concesionario, por lo tanto, directamente sujeto a
las politicas publicas del gobierno federal que también participd en las decisiones
que formatearon la sociedad y la cultura de masas a través de la Industria Cultural.
Como medio que busca su propio lenguaje a través de la convergencia, la musica y
la cancibn no escaparon como piezas apropiadas por la radio, participando
activamente en aquello que Luiz Tatit denominé Siglo de las Canciones, y fueron
singularmente dispuestas a ser uno de sus elementos constituyentes, con apuntd
Armand Balserbre, en El lingUaje radiofénico, como musica y cancion para tocar la
radio. Como la radio realiz6 ese recorrido y como fue buscando la singularidad del
medio son los principales foco del capitulo.

Palabras clave: Musica. Song. Programacién Musical. Pista.
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Segundo Norberto Bobbio, a origem do termo Politica é grega, como
adjetivo derivado do termo pdlis — politikés — significando “...tudo o que se
refere a cidade e, consequentemente, ao que é urbano, civil, publico, e até
mesmo sociavel e social...” A partir da era Moderna, o termo “...passou a ser
comumente usado para indicar a atividade ou conjunto de atividades que, de
alguma maneira, tem como termo de referéncia a pdlis, ou seja, o Estado”,
estabelecendo relagdes hierarquicas entre os aspectos contidos na tradugao
original — urbano, civil, publico, sociavel e social - sob a dominancia do

Estado. Ainda o autor:

Dessa atividade a pdlis &, por vezes, o sujeito, quando referido a
esfera da Politica atos como o de ordenar ou proibir alguma coisa
com efeitos vinculadores para todos os membros de um
determinado grupo social...; outras vezes, ela é objeto, quando
sao referidas a esfera da Politica agdes como a conquista, a
manutengdo, a defesa, a ampliacdo, o robustecimento, a
derrubada, a destruigcdo do poder estatal, etc...(1993: 954)

Entdo, principalmente a partir da era Moderna, a esfera da Politica
pode ser identificada como o conjunto de atividades do Estado que ordena
ou proibe para tornar possivel a vinculagdo de cada homem como membro
de um mesmo grupo social. Sob a dominancia da esfera politica do Estado,
todas as demais esferas que constituem a polis passam a estar subjugadas
ao pensamento principal gerenciador do Estado. Além disso, Noberto Bobbio

aponta a estreita ligagao entre Politica e poder:

O conceito de Politica, entendida como forma de atividade ou de
praxis humana, esta estreitamente ligada ao de poder....como
posse dos meios (entre 0os quais se contam como principais o
dominio sobre os outros e sobre a natureza) que permitem
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alcancgar justamente uma ‘vantagem’ ou os ‘efeitos desejados’. O
poder politico pertence a categoria do poder do homem sobre
outro homem, ndo a do poder do homem sobre a natureza.(1993:
954-955)

Com a expansdo do Estado Moderno, desde a formagao das
Monarquias Nacionais até a formagao dos Estados Democraticos, a partir do
contemporaneo, a concentragdo do poder politico pelo Estado ficou
sobrecarregada e, consequentemente, acabou sendo distribuido entre as
demais esferas da sociedade, através do que, hoje, € denominado de
politicas sociais, politicas econdémicas, politicas culturais etc... Apesar da
nova distribuicdo, todas as esferas continuaram subordinadas ao poder
politico do Estado, reproduzindo de forma extensiva a posse dos meios que
permitiam alcangar vantagens ou efeitos sociais, politicos, culturais etc,
desejados.

Simultaneamente a expansao do Estado Moderno, ocorre também um
complexo processo de Modernizagdo, movido, predominantemente, pelas
necessidades do capitalismo, que resulta na Revolugdo Industrial e,
posteriormente, nas formagdes da Industria Cultural e da Sociedade de

Massa, fendmenos recentes, do século XX, mas, “...a0 mesmo tempo,
resultado de um longo processo de modernizagdo, que pressupde um
progressivo envolvimento social, politico e cultural das grandes massas da
populagao”, como aponta Norberto Bobbio. (1993: 1211)

E mais: entre a configuragio do homem moderno, pelo
Renascimento, como dindmico, versatil e ilimitado, e a Revolugao Francesa
(1789), marco inicial da era contemporanea, o ocidente elaborou o projeto de
modernidade, iniciado durante o século XVIIl. No pensamento de David

Harvey:
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Esse projeto equivalia a um extraordinario esforgo intelectual dos
pensadores iluministas ‘para desenvolver a ciéncia objetiva, a
moralidade e a lei universais e a arte autbnoma nos termos da
prépria logica interna destas'... os pensadores iluministas
acolheram o turbilhdo das mudangas e viram a transitoriedade, o
fugidio e o fragmentario como condi¢do necessaria por meio da
qual o projeto modernizador poderia ser realizado.(1992:23).

Entdo, é possivel afirmar que o Estado Democratico conta com a
Industria Cultural como um dos principais bragos da politica para realizar a
extensdao da posse dos meios que exerce, pelos textos e pelas midias, o
dominio sobre os membros do grupo para alcangar vantagens ou os efeitos
desejados. A transitoriedade, o fugidio e o fragmentario passaram a ser os
tracos de um modo de viver e de pensar, presentes como referéncias
quando se trata da producdo, reproducdo, distribuicdo e veiculagdo de
produtos da Industria Cultural para os efeitos desejados, o principal que foi a
configuracdo da Sociedade de Massas, que, segundo Bobbio, do ponto de

vista descritivo,

...pode ser definida como uma sociedade em que a
grande maioria da populagcdo se acha envolvida,
seguindo modelos de comportamento
generalizados, na produgcdo em larga escala, na
distribuicdo e no consumo dos bens e servigos,
tomando igualmente parte na vida politica, mediante
padrées generalizados de participacdo, e na vida
cultural, através do uso dos meios de comunicagao
de massa. (1993: 1211).

7

Porém, é importante lembrar que, desde o inicio, a Cultura foi um
eficiente instrumento do poder politico. Primeiramente, porque organiza e

mantém um dado sistema de crenca pelo uso da forca de uma mesma

www.nhengatu.org <> Ambientes na Comunicagdo - Ambientes en la Comunicacién pagina 4




N H E N 6 A TU Revista Ibero-americana para Comunicagao e Cultura Contra-hegemonicas n° 4 ISSN: 2318-5023

significacdo que sempre aparece em todos os textos, integrando e
vinculando a totalidade dos grupos que atuam num determinado contexto
social: nas comunidades arcaicas, pelo canto mitico; nas civilizacdes
classicas, pelas mitologias; nos feudos medievais, pelos textos misticos; nas
sociedades modernas, pela imprensa; e, mais contemporaneamente, pela
cultura de massa e pelas redes midiaticas.

Em segundo lugar, porque a Cultura substitui a coagao fisica do poder
politico pela coagdo mental, reiterada pela ameaga de exclusdo do membro
da totalidade do grupo e, consequentemente, do contexto social, quando o
membro ndo reconhece o sentido dos textos confirmadores do sistema de
crenga. A substituicdo da coacéo fisica pela coagdo mental é produto do
proprio avanco do pensamento politico-filoséfico desenvolvido no Ocidente,
resultando em formas de dominio mais sutis e brandas, no caso dos Estados
Democraticos.

Em terceiro, porque, desde o inicio, a Cultura estd assentada em
modelos, padroes e férmulas pois, pressupondo duas pontas - a emissao e a
recepgcao — os textos culturais exigem que todos estejam envolvidos num
mesmo reconhecimento dos sinais, devidamente codificados na emisséo
para serem decodificados na recepcao; através deles, os receptores sao
vinculados a significacdo, que constitui os muitos e variados
desmembramentos do sistema de crenca de uma dada comunidade,
civilizagao, sociedade, eftc.

Em se tratando da Industria Cultural para configurar a Sociedade de
Massa, os modelos, os padrbes e as formulas, em que se assentam os
textos culturais de massa, sao preenchidos para se tornarem mercadoria,
produzida em larga escala para uma recepgdo geral e vazia, sem
particularidades préprias e comportamentos peculiares porque desloca “o

interesse da produgédo e das questdes textuais para o consumo”, segundo
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Roy Shuker (1999:09), afirmando o vinculo entre os membros de um grupo
exclusivamente como consumidores, e nao necessariamente como leitores.

Quando se descreve a recepgdo como geral e vazia, esta se
pensando na noc¢do de capital cultural, entendida por Pierre Bourdieu, citado
por Roy Shuker, como “...a distribuicdo desigual das praticas, de valores e
de habilidades culturais das sociedades capitalistas” (1999:45), isto &, no
mercado de bens culturais, a recepcado aparece estratificada nao s6 pelo
poder de compra, mas também pelos diferentes niveis de insercédo no capital
cultural e pelas distintas habilidades em lidar com as diversas estruturas
informacionais.

Somam-se a isso: a estratificagdo do grupo social em diferentes
segmentos culturais € reafirmada pela estratificagdo das midias para cada
segmento e isso determina os diferentes modos de inser¢dao no capital
cultural; a predominancia da midia verificada em cada segmento cultural leva
a respectiva eficacia na modelacao da vida e do pensamento, conformados
em modelos, padrées e formulas de consumo; e, ainda, como a tendéncia
das midias € caminhar para uma unificagdo sistémica, sem levar em conta
particularidades e peculiaridades, os modelos, os padrdes e as formulas
apresentam-se semanticamente vazios para serem preenchidos por gestos
de consumo.

Por outro lado, no interior da Semiosfera, também ¢é importante
lembrar a nogdo de espago semiotico, de autoria de Yuri Lotman, como
configuragao “...que se carcteriza por la presencia de estruturas nucleares
(com mas frecuencia varias) com una organizacion manifesta y de um
mundo semidtico mas amorfo que tiende hacia la periferia, en el cual estan
submergidas las estructuras nucleares”. (1996: 29)

Isto significa pensar as estruturas nucleares como espago onde

ocorrem as configuragdes de dominancia do espag¢o semidtico, isto €, onde
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se encontram os modelos,os padrées e as formulas afirmadoras do poder
politico, porque nelas atua o carater semioticamente delimitado da
organizagao manifesta, e onde podem ser encontradas as estruturas textuais
dotadas da significagao, que mantém a crenca.

Por outro lado, no espago semidtico, as estruturas nucleares fazem
fronteira com as formagdes semidticas periféricas, que “pueden estar
representadas no por estruturas cerradas (lenguajes), sino por fragmentos
de las mismas o incluso por textos aislados." (1996: 31), nas quais atua o
carater de irregularidade semidtica e onde pode ser encontrada a
potencialidade dos cédigos e das linguagens para a construgdo de outras
significacoes.

Isto significa pensar as formagdes semidticas periféricas como espaco
de resisténcia, de oposigao, de leitura metalinguistica das configuragbes de
dominancia; portanto, como o espago de transito onde ocorre o0 avesso da
Cultura como instrumento do poder politico ou, como afirma Shuker, como
“...a esfera em que as desigualdades sociais sao reproduzidas, um terreno
de conflitos mais do que de significados.” (1999:83)

Sendo assim, desde seu aparecimento, a Industria Cultural é
constantemente espremida pelo movimento que ocorre no espacgo semiotico:
de um lado, as estruturas nucleares funcionam para manter a recepgao geral
e vazia em todos os setores da produgao cultural, orientada exclusivamente
para o consumo; de outro, o transito das estruturas periféricas forjam a
producao de outros textos, dotados de particularidades e peculiares proprias
de um dado segmento cultural.

Foi assim que a parceria entre a Industria Cultural e os meios de
comunicagdo de massa nao conseguiu extinguir as culturas e as artes
tradicionais, permitindo o transito de produtores da midia primaria para a

terciaria, e vice-versa; que os parceiros se viram obrigados a se apropriar
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dos textos culturais oriundos das estruturas periféricas, reapresentando-os
em novas embalagens, atreladas a campanhas de lancamento; que os
meios de comunicagdo de massa se viram obrigados a inserir produtores
oriundos das estruturas periféricas, porque exigidos pela recepgéo que,
temporariamente, se reconhece nas peculiaridades e particulares, reveladas
em texto oriundos das estruturas periféricas. Enfim: Sobre a cabecga, os
avides; sob meus pés, os chapaddes... Mas Viva a bossa, ssa, ssa. Viva a

palhoga, ¢a,ca,ca,ca...’

Musica Popular como texto da Cultura de Massa

Inicialmente e apesar de toda a dificuldade, é necessario lembrar que
o termo cultura popular passou a ser empregado a partir do século XIX para
denominar os textos culturais especificos das classes populares encontradas
nos centros urbanos, deslocadas das areas rurais pela industrializacdo das
cidades.

Antes disso, eram denominados de -cultura popular, os textos
produzidos e recebidos por pessoas consideradas comuns, que viviam
distante de centros urbanos, com economia assentada em areas rurais, que,
no século XX, passou a ser denominada de cultura tradicional; segundo Rui
Eduardo Pais, “uma musica popular tradicional sé tem expressao quando
podemos vivé-la no presente, quando, para além de Ihe reconhecermos a
marca do tempo, nela nos sentimos refletidos”. (1998:77)

A partir do deslocamento de grandes massas humanas do rural para o
urbano, as cidades ganharam esse novo segmento cultural, imediatamente
arrebanhado pela Industria Cultural, que se apossou de seus conteudos

tradicionais para reapresenta-los na forma de novos produtos em novas

1  Versos da cangdo intitulada Tropicalia, de autoria de Caetano Veloso
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embalagens. Esses novos produtos, sem abandonar os conteudos centrais
pertencentes ao capital cultural das grandes massas em éxodo rural,
simultaneamente, preparavam-nas para freqientar a cidade e o urbano e,
principalmente, para conquistar a configuragdo de consumidor; entdo, da

cultura popular. Segundo Roy Shuker,

usado como adjetivo de “cultura”, “popular” indica que alguma
coisa — pessoa, produto, pratica ou convicgdo — era amplamente
apreciada ou aprovada pelo publico com sua popularidade
comprovada por pesquisas, indice de vendas e assim por diante.
Até certo ponto, essa definicdo de popularidade reifica os textos
da cultura popular, reduzindo-os a objetos a serem comprados e
vendidos no mercado - a natureza social de seu consumo deve
estar sempre presente. (1999: 83-84)

A Ultima frase da colocacdo de Shuker merece destaque porque,
depois de apresentar a traducado do termo cultura popular, destacando o
aspecto do gosto de um dado grupo social, o autor ja indica dois importantes
tracos da cultura popular ja envolvida na producgéo industrial: primeiramente,
a apreciagao passou a ser comprovada, portanto medida, por pesquisas e
indices de vendagem, no interior de uma ordem que foca para obter
vantagens ou efeitos desejados; segundo, a natureza social dos segmentos
culturais passou a estar predominada pelo consumo de certos bens
culturais, realizado por cada um dos segmentos culturais, e ndo mais
predominada em relagao ao capital cultural de cada segmento.

A cultura popular abrange varios setores que se especificam pela
natureza do uso de codigos e das linguagens; no interior dessa abrangéncia,
encontra-se a musica popular, cuja definicdo precisa e direta desafia
estudiosos e causa muita polémica. Um estudo importante sobre o assunto e

bastante citado é o de autoria de Phillip Tagg, porque aponta para as
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caracteristicas gerais musicais da musica popular, assim apresentado por
Shuker:

Tagg caracteriza a musica popular de acordo com varios fatores: a
natureza de sua distribuicdo (usualmente massificada); o modo de
armazenamento e de distribuicdo (principalmente o som gravado
em relagéo a transmissao oral ou a notagdo musical); a existéncia
de uma teoria musical e estéticas proprias; e 0 anonimato relativo
de seus compositores. (1999:194)

Parece-nos que os dois primeiros fatores que demarcam as
caracteristicas apontadas por Tagg ndo dizem respeito exclusivamente a
musica popular mas sim a todos os demais setores da cultura que foram
envolvidos no paradigma da produgdo tecnolégica, pelo viés do
eletroeletrénico. Todo texto cultural com distribuicdo massificada € um texto
industrialmente produzido porque, reprodutivel, pode ser expandido além do
corpo do seu produtor, até mesmo além da existéncia de um corpo produtor,
através de suportes multiplos, os mais variados; atualmente, do mesmo
modo que o cd expande um conjunto de cangbes para além do corpo do
cantor, também o dvd expande o filme para além dos cinemas e os jornais e
revistas expandem as noticias para além da cidade, onde s&o produzidos.

Quanto ao armazenamento dos produtos culturais industrialmente
produzidos, porque sdo captados em faixas que se tornam arquivos e podem
ser mixados e remixados a vontade, tornam-se uma matriz competente para
ser reproduzida em tiragens de variados volumes. Além disso, as tecnologias
de gravagdo e de armazenamento transformam o texto cultural em
documento, que pode ser ouvido e visto por outros publicos e outras
geragdes. Atualmente, muito do que foi gravado em vinil ja aparece em cd;

alguns filmes de época ja podem contar com cangdes gravadas no inicio do
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século passado e os documentaristas podem resgatar sons de outros
tempos em seus filmes e em seus programas de radio.

E por ai nos expandimos em outros.

Por outro lado, o terceiro fator apontado por Tagg é consequéncia da
producdo industrial de bens culturais orientada pela massificagdo do
consumo e estdo assentados na velha maxima de McLhuan de que “O meio
€ a mensagem”. Do mesmo modo que o corpo, como midia primaria,
elaborou varias estéticas e teorias da arte e da cultura, fundadas num corpo
presente que produz um texto sempre unico, os meios eletrbnicos de
comunicagado de massa, ja atuante ha algum tempo no ocidente, acabaram
tendo a necessidade de sua propria teoria musical e de sua propria estética,
ambas pressupondo as possibilidades tecnoldgicas e as exigéncias de uma
producao cultural que deve obter vantagem — lucro - e efeito desejado —
reafirmacao do consumo.

Na busca de uma teoria musical prépria e de outras estéticas, é
importante ressaltar o dialogo ocorrido entre as novas midias do final do
século XIX e do século XX com a midia primaria, que lhe foi anterior,
realizado através de varias experimentagdes artisticas e culturais, que muito
renderam ao acervo cultural da humanidade. No Brasil, quanto a musica
popular brasileira, vale a pena lembrar, entre outros, o movimento
denominado “Tropicalia”, cujos musicos, compositores e intérpretes, de um
lado, assumiram positiva e integradamente os meios de comunicagédo de
massa e, de outro, dialogaram com os principios teodricos da Poesia
Concreta, movimento poético que inventou uma outra sintaxe para a poesia.

Contestando a ultima caracteristica, Roy Shuker afirma:
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Essencialmente, toda musica popular é uma mistura
tradigbes, estilos e influéncias musicais, além de ser produto
econdmico com significado ideoldgico. No nucleo da maioria das
formas de musica popular ha uma tensdo fundamental entre a
criatividade do ato de “compor musica” e a natureza comercial da

maior parte de sua produgao e difusdo. (1999:195).

A entrada dos meios tecnolégicos na producdo de bens culturais
massificados fez novas exigéncias em relagdo ao desenho do produtor
cultural em todos os setores da cultura, porque cada midia, como foi dito
anteriormente, cria uma modelagem de vida e de pensamento. Das novas
exigéncias decorrem o “relativo anonimato dos compositores” e “uma tenséo
entre a criatividade e a natureza comercial”.

Entre as novas exigéncias: o produtor cultural deve apresentar
prontidao perceptiva em relagdo aos conteudos e as estruturas sonoras que
estdo em movimento no interior dos diferentes segmentos culturais, no
sentido de movimentar o consumo através da substituicdo de um produto por
outro, de produzir varias composi¢des musicais a partir da mesma estrutura,
de produzir outros arranjos para a mesma musica, de deslocar a mesma
musica para outros contextos culturais, de reunir varias obras musicais sob 0
mesmo tema ou varios nomes musicais de popularidade no mesmo evento,
etc...

Além disso, a tensdo entre a criatividade e a natureza comercial
desenha o compositor de musica popular massificada como sujeito pulsional,
isto €, um agente musical que capta os elementos das tradigdes, dos estilos
e das influéncias musicais que se adéquam a matriz industrial da cangao
popular; um agente musical que se move como seletor eficiente pelas
tradicbes, pelos estilos e pelas influéncias musicais diferenciados, retirando
as simultaneidades possiveis para compor seu produto musical e distribui-lo

pelos meios de comunicagao de massa; um agente musical cuja composi¢ao
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€ um produto que resulta muito mais da escuta pontual e movente do que
dos conhecimentos musical, muito mais do dominio sobre as tecnologias do
gue sobre os instrumentos.

Afinal, como diz Heloisa Valente sobre a cang¢ao das midias,

Com o advento das midias, uma obra musical pode, a principio,
soar em qualquer espaco e nas circunstancias mais diversas... O
advento da esquizofonia fez com que o tambor e a voz
alcangassem o céu e se multiplicassem, espargindo-se por todo o
planeta até torna-lo, no final do século, integralmente e em tempo
real. (2003: 63)

Enfim: Eu me transformo em outras, em determinados momentos...

Eu me descubro em outras, em determinados momentos...

A Cancao Popular nos Meios de Comunicagao de Massa

Ocorridas respectivamente nos séculos XVIIl e XIX, a primeira e a
segunda fases da Revolugao Industrial estiveram assentadas em maquinas

musculares que, segundo Adam Schaff, citado por Lucia Santaella:

As maquinas, que a Revolugao Industrial introduziu, maravilharam
nossos antepassados porque eram capazes de substituir a forca
fisica do homem: primeiramente, pela utilizagdo do vapor e, mais
tarde, pela utilizagdo da eletricidade, a energia da maquina foi
posta a servigo dos musculos humanos, livrando-os do desgaste.
(1996:197)
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Ocorrida no final do século XIX e comego do século XX, a terceira
fase da revolucao industrial esteve assentada em maquinas sensorias que,

ainda Santaella:

Trata-se das maquinas que funcionam como extensdes dos
sentidos humanos especializados, quer dizer, extensdes do olho e
do ouvido...Sdo de fato, conforme os caracterizou McLuhan
(1972), prolongamentos ou extensdes dos orgaos dos sentidos,
simulando seu funcionamento. Mas, ao simular esse
funcionamento, os aparelhos extensores se tornaram capazes de
produzir e reproduzir entidades inauditas que viriam provocar
modificagdes profundas na propria paisagem do mundo.
(1996:199).

Das maquinas sensoérias, a primeira foi a fotografica; a segunda, a
cinematografica; a terceira, a radiofbnica; a quarta, a televisao e, finalmente,
o video. Todas as maquinas sensoérias foram inventadas sob o modo de
producdo capitalista, organizador da producdo industrial da cultura e
configurador da sociedade de massa, consumidora de bens -culturais
massificados. Portanto, rapidamente, as maquinas sensérias tornaram-se
meios de comunicagdo de massa, isto €, suportes tecnolégicos em que os
textos culturais de massa sao produzidos, reproduzidos, veiculados e
recebidos.

Com excecao da fotografia, todos os meios de comunicagao de
massa inseriram o audio em sua natureza tecnoldgica; em todos os meios,
os constituintes do audio s&o: a oralidade, os efeitos sonoros, a trilha, a
musica e a cancao, resultantes do transito dos sinais sonoros da midia
primaria para a midia terciaria, isto €, de um corpo-suporte para um corpo
recortado e inserido em outros suportes: quando radiofénico, de natureza

essencialmente sonora; quando audiovisual, cinema, televisdo e video, de

www.nhengatu.org <> Ambientes na Comunicagdo - Ambientes en la Comunicacién pagina 14



N H E N 6 A TU Revista Ibero-americana para Comunicagao e Cultura Contra-hegemonicas n° 4 ISSN: 2318-5023

natureza intratextual entre visualidade e sonoridade.

A musica ndo escapou desse transito.

Desde o comego, surgem composi¢gdes que foram especialmente
elaboradas para serem trilhas do cinema-mudo, que assim foi denominado
porque nasceu nao-dialégico mas nado nasceu surdo, porque a musica ja
acompanhava as cenas do filme. A popularidade dos filmes mudos de
Charles Chaplin esta, sem duvida, atrelada a musica de seus filmes, que
acompanham, em ritmos, alturas e frases musicais, os movimentos, os
gestos e as expressoes faciais do personagem Carlitos.

Posteriormente, o radio descobriu as can¢gées como um dos pontos
sonoros mais importantes para preencher a programagao musical da grade
das emissoras; descobriu também os compositores eruditos que ja tinham
descobertos as simultaneidades sonoras entre as texturas do erudito e do
popular. Além disso, essa midia se apropriou da musica de modo geral como
background dos textos orais radiofénicos, na condigdo de paisagem sonora
de vinhetas, spots, prefixos de programas, aberturas de programetes etc.

Mesmo antes das invengdes das maquinas sensoérias, e talvez desde
o aparecimento dessa espécie chamada humana, o cotidiano das pessoas
em todo e qualquer contexto social ja estava preenchido pela musica, pelos
efeitos sonoros naturais e pelas cancbes, que eram cantaroladas,
assobiadas ou lalaraiadas para acompanhar o trabalho; que eram cantadas
tanto para homenagear as entidades sagradas como para comemorar,
festivamente, as cenas importantes da vida e, lugubremente, a consciéncia
na cena da morte. Dai, a pertinéncia do transito e da traducdo que ocorrem
na fronteira entre a midia primaria e a midia terciaria.

As maquinas sensorias, tornadas meios de comunicagdo de massa,
criaram outros modos de vincular um com todos, ampliando o espaco dos

dados comuns e da audiéncia e tornando publico o que era do privado. Além
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disso, redistribuiram os textos culturais de um segmento social para outros,
estabelecendo trocas culturais entre segmentos que até entao evitavam todo
e qualquer tipo de vinculo.

Para ocupar o tempo/espaco dos meios de comunicagao de massa, a
Industria Cultural, gradativamente, foi adotando procedimentos de
selecao/associacdo que resultaram em estruturas de informagdo média,
reconhecidas e decodificadas, de modo geral, por todos os segmentos
culturais de um mesmo grupo, independentemente do lastro de origem dos
segmentos, buscando outras férmulas, padrées e modelos que
continuassem a garantir a ordem e os vinculos do consumo ao mesmo
tempo em que confirmam vantagens e efeitos desejados.

Disso resultou o que foi denominado de cultura pop e, no interior dela,
de musica pop que, ainda no século XIX, nomeou a musica ligeira norte-
americana e, conforme localizagdo histérica pontuada por Heloisa Valente,
“...seu sentido encontra-se hoje vinculado a musica adolescente dos anos
posteriores a década de 1950” (2003,p.59), referéncia histérica que localiza,
anterior e proximamente, o aparecimento da expressao Industria Cultural, no
texto de autoria de Theodor W. Adorno e Max Horkheimer, intitulado
Industria Cultural. O lluminismo como Mistificacdo de Massas, escrito pelos
autores em 1947 2

Como a cultura popular, cada tentativa de confeccionar um conceito
de cangdo pop nunca consegue abarcar todos seus elementos constituintes,
resultando em pluralidades importantes. Para Roy Shuker (1999:193), “sob o
prisma musical, o pop caracteriza-se pelos refrbes faceis de memorizar e
pelo amor romantico como tema.” Para o critico musical Rui Eduardo Pais
(1998:77) “Uma cancéao pop nao tem mais do que uns meses de existéncia,

mas ela chega aos quatro cantos do mundo. Se assim n&o acontece, é pelo

2 Esse titulo aparece como traducao do original no livro organizado por Luiz Costa Lima, intitulado Teoria
da Comunicac¢do de Massa, publicado no Brasil em 1978
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menos esse 0 proposito.” Ainda Luiz Tatit (1994:45), “A letra, a melodia e
todo o acabamento musical que compdéem a cangao...Algo ocorre em
imanéncia que nos faz apreender a integragdo e a compatibilidade entre
elementos verbais e ndo-verbais, como se todos concorressem a mesma
zona de sentido.”

Discutindo as referéncias conceituais dos autores acima citados:

Retomando as colocacgbes de Shuker, os refrbes faceis de memorizar
€ a apropriagao de um dos tracos das cang¢des tradicionais pela musica pop
porque, desde os cantos miticos, existe uma voz que canta o atributo do
deus, num contexto ritualistico do qual participam todos os membros da
comunidade, presentificando o atributo e o deus como vinculo cultural do
grupo; gradativamente, aparecem os cantos profanos a partir de uma voz
que cria um dito numa melodia que passa a ser repetida numa estrutura
formular para indicar uma dada atividade.

Além disso, os estudos do Paulo Zumthor (1993) apontam dois
importantes tragcos caracterizadores da oralidade: a repeticdo e a
memorizagao do texto também para facilitar o vinculo comunicacional entre
emissao e recepgao; além disso, a performance vocal do intérprete torna-se
diferenciada e exclusiva, quando o texto a ser falado esta integralmente
memorizado e conta com cacos repetitivos. Do mesmo modo que as
cancbes das midias, a oralidade mediatizada também esta assentada em
férmulas com elementos fixos e outros, variaveis que garantem a locugao.

Enfim, a cangcdo pop mantém em sua estrutura de composi¢cao o que
ja era eficaz nas cangdes tradicionais porque para uma mercadoria-can¢ao
que esta fadada ao sucesso e a frequéncia minima nas midias, os refrdes
faceis, a repeticao e a facil memorizagdo sao os efeitos desejados na
audiéncia para conquistar tanto a vantagem do lucro como a afirmagao da

cancgao e da significagcdo embutida nela.
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A predominédncia do amor romantico como tema da cangao pop
também € uma extensdo do que sempre aconteceu nas cangdes
tradicionais, € ndao s nelas. Além disso, depois do movimento literario
denominado Romantismo, o amor romantico, do ponto de vista do EU que
fala ou do ponto de vista do Outro, o amado, segundo Adilson Citelli
(1986:05):

No universo das palavras, algumas foram agraciadas com o dom
do uso exagerado. Entre as eleitas, romantismo ocupa um lugar
de destaque. Ora como uma forga substantiva, escorado no meio
tom do qualificativo, ha quase dois séculos o termo romaéntico
habita o vocabulario do homem da rua, do adolescente sonhador,
do artista, do circunspecto académico, do cartaz publicitario,
enfim, dos mais variados tipos de discurso. (1986: 05)

Primeiramente, os cantos miticos mostraram, pelo atributo, a
existéncia dos deuses, enquanto o homem continuou n&o-existente. Em
seguida, a era da formacdo das civilizagbes da antiguidade comegou a
indicar a existéncia de atributos humanos mas que ainda vieram apontados
em deuses, descendentes dos deuses cosmogOnicos; somente com a
mitologia, a homem torna-se existente porque, nela, mesmo tendo que
cumprir um destino, ele aparece desenhado como distinto dos deuses. A era
medieval insistiu num desenho humano atormentado pelo pecado original e,
por isso, o percurso da vida deveria ser feito para conquistar o perdao de
Deus e a vida eterna.

Na era Moderna, pela primeira vez, o desenho humano torna o
homem um existente, autoindependente e dotado de elementos distintivos e

peculiares, expressos nas trés principais caracteristicas: dindmico, versatil,
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ilimitado, afirmadas pelo Renascimento, pela Reforma Religiosa, pelas
Grandes Navegacgbes, pelas Monarquias Nacionais e pela formagao do
Estado-Nacdo. Séculos mais tarde, o Romantismo acrescentou novos
elementos ao homem renascentista, agora do ponto de vista de sua
interioridade; dai, o uso exagerado do termo romantico e das muitas
tradugdes que o uso fabricou, algumas delas confeccionadas pela cangéo.

Retomando as pontuagdes de Rui Eduardo Pais, a curta existéncia da
cangdo (quatro meses) € determinada pelo pensamento industrial e
mercadoldgico da gravadora, cuja orientacdo de produgado, reprodugao,
distribuicdo e veiculagado da cancédo € a mesma usada para todo e qualquer
outro bem de consumo. A curta existéncia da cangao pode ser conferida pela
permanéncia dela nas midias, principalmente, no radio e na televiséo e,
atualmente, pela permanéncia do cd nas bancas de camelbs, que
contrariamente as lojas de cds, s6 tem a mercadoria no presente da
popularidade dela.

Quanto ao chegar aos quatro cantos do mundo, acrescentamos que a
expansao da cancado pop tornou-se independente do cddigo linguistico
usado como substrato da letra da cangao e, interiorizada no ritmo do corpo
que escuta, ndo exige mais as particularidades e peculiaridades do corpo
enquanto pertencente a um capital cultural determinado, marcadamente
histérico e delimitado geografica e etnicamente.

E importante destacar a mudanca ocorrida na escuta dos receptores a
partir da industrializacdo da cultura, da veiculagdo das cangdes pop pelos
meios de comunicagdo de massa e das tecnologias de reprodugao e
gravagao das cangdes em forma de aparelhos domésticos. Gradativamente,
quanto mais a cangao passou a ser produzida pra tocar no radio, quando
mais a escuta deixou de ser intelectual para ser, primeiramente, a escuta

emotiva e, mais recentemente, para ser uma escuta com o corpo.
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Ainda no século XIX, a produgédo e a recepgdo musicais ocorriam no
interior do mesmo segmento cultural, isto €, as elites eram mecenas de seus
artistas enquanto as cangdes populares também eram produzidas por
artistas das classes subalternas para serem executadas em contextos
comemorativos frequentados por pessoas dessa mesma classe. Entdo, a
producdo artistico-cultural estava politicamente orientada para impedir
vinculos a partir da recepgao verticalizada dos textos culturais, isto €, de um
segmento cultural para outro. Elite e classes subalternas reconheciam suas
particularidades e peculiaridades pela escuta intelectual.

A parceria entre a Industria Cultural e os Meios de Comunicagao de
Massa verticalizou a recepc¢éo dos textos culturais, diluindo as composicoes
musicais feitas para as elites na forma de kitsch musicais e promovendo as
composi¢cdes musicais feitas para as classes subalternas na forma da
musica brega. Entdo, a producdo artistico-cultural passou a estar
politicamente orientada para vincular todos a estrutura média de informacgao,
isto €, uma mesma estrutura informacional decodificada por grandes
porcentagens de todos os segmentos culturais de um mesmo grupo. Como
todos escutam a mesma cang¢do, cada um associa a sua escuta a uma
emocao contextual.

Dai, retomando a colocacao de Luiz Tatit, quando muitos escutam a
mesma cancdo num mesmo contexto, esta acaba encaminhando o
movimento dos corpos pela sensagdo da vibracdo da sonoridade, como
resposta tradutdria daqueles que entendem esse algo que nos faz apreender
a integracéo e a compatibilidade entre elementos verbais e ndo-verbais; o
movimento do corpo € a resposta de compreensado da zona de sentido da
cangdo, como acontecia nos rituais arcaicos e como acontece, hoje, nas
baladas e nas raves.

Enfim: Deixa eu dancar, pro meu corpo ficar odara
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Deixa eu cantar, pro meu corpo ficar odara

A Cancao além das Midias

No livro “Condicdo Pds-Moderna” (1992), seu autor David Harvey
denomina de “acumulacédo flexivel” a nova ordem do capitalismo para
enfrentar a grande crise ocorrida na segunda metade do século XX. Nela, a
acumulacdo de capital se realiza através de investimentos que se
caracterizam por grandes ganhos em curto espago-tempo de realizagao e
que se fundamenta na capacidade de flexibilizar os investimentos de modo a
fazer nascer um do desgaste do outro, na ocupagédo temporal dos novos
espacos de negocios.

A Revolucao Industrial deslocou a versatilidade, a dinamicidade e a
infinitude do homem ideal do renascimento para a maquina como modo de
manter a légica de acumulagao de capital. Na acumulagéo flexivel, a crise da
Modernidade deslocou a versatilidade, a dinamicidade e a infinitude para a
prépria acumulagdo, encaminhando a ordem mundial para a
superacumulagao; politicamente, a versatilidade e a dinamicidade sao
valorizadas como vantagens em nome da infinitude do lucro, efeito desejado
deste modo de producéo.

No artigo “Pdés-Moderniade e sociedade de consumo”, seu autor
Fredric Jameson configura o sujeito pds-moderno, produzido pela

acumulagao flexivel:

Mas o esquizofrénico ndo chega a conhecer dessa maneira a
articulacdo da linguagem nem consegue ter a nossa experiéncia
de continuidade temporal tampouco, estando condenado, portanto,
a viver em um presente perpétuo... a experiéncia esquizofrénica

por uma experiéncia da materialidade significante isolada,
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desconectada e descontinua, que nado consegue encadear-se
numa sequéncia coerente. (1985: 22).

O sujeito esquizofrénico realiza uma outra articulagéo de linguagem,
em saltos e surtos, como o faz a acumulagdo flexivel, suspendendo
particulas de transicdo, funcionalmente hipotaticas, dotadas da funcido de
subordinar um signo ao outro de modo a instalar-lhes no tempo e no espago
do cédigo e das linguagens para elaborar sentido. E possivel também a
fixacdo em um dos pontos dessa outra articulagdo em surto, resultando
numa leitura que confecciona uma generalidade a partir de um unico signo,
colocando o receptor na experiéncia do eterno presente do mesmo
significante.

A compressao tempo/espago também esta presente no modo como
se experiéncia a vida cotidiana, em saltos e em surtos, vivida como eventos,
que deixaram de ser fatos; cada evento é fabricado como se fosse unico e
como espetaculo para fixar a atengcéo sé sobre si mesmo, sem antes nem
depois. Cada evento ou cada ocupacdo cotidiana esta também pontuado
num mesmo significante de forma isolada, descontinua e desconexa para
manter o sentido geral e vazio, que motiva o salto para outro evento.

Para ser desconectado dos demais e apresentado como unico e
isolado, cada acontecimento conta com a organizagdo programatica dos
meios de comunicacdo e com as formulas do marketing para ser
transformado em evento, de forma invisivel, diluida, quase transparente,
irreconhecivel, ndo memorizada e, portanto, desrepertoriada, como

apresenta Jamenson:
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a propria fungdo dos meios de comunicagéao é de relegar
ao passado tais experiéncias historicas recentes, isto o mais
rapidamente possivel. A fungéo informativa dos meios seria, desse
modo, a de ajudar a esquecer, a de servir de verdadeiro
instrumento e agente de nossa amnésia histérica. (1985: 26):

A todas as formas tradutoras das relagdes sociais, econdmicas,
politicas e culturais falta a experiéncia de socializagdo humana porque sao
s6 imagens, sonoras e visuais, cuja mensagem é o consumo. Como essas
imagens apresentam-se desconectadas, descontinuas e isoladas, na
recepcao, elas sdo guardadas como imagem unica, que ndo compdéem uma
histéria ou uma ruina. Cada imagem é armazenada num banco de dados e
chamada pelos produtores culturais para integrar outro evento, outra vez
num deslocamento desconexo, descontinuo e isolado. Afinal, como diz
J.B.Thompson (1995:106) “A politica de hoje é cada vez mais um problema
de reforma gradual e de acomodagéao pragmatica de interesses conflitantes.”
antes que sejam visibilizadas as contradi¢gdes e os conflitos entre as classes.

A musica pop ndo escapou dessas mudancas e a pesquisadora
Heloisa Valente preferiu rebatizar a cang¢ao pop de cancdo das midias, para
maior discernimento na relacdo entre a cancao popular e os meios de

comunicagao:

Ao nos referirmos a cancdo das midias, estamos tratando da
cangdo em uma gama de modalidades que tem uma orientacdo
comum: ter nascido no ambito de uma sociedade ja dominada
pelos meios de comunicagdo de massa (as midias). Isto se traduz
numa cangao composta, executada, difundida e recebida segundo
os recursos oferecidos pelo conjunto de técnicas do som (e/ou do
audiovisual) vigente que, por sua vez, esta condicionado a esfera
politico-econdbmica das gravadoras. Acrescente-se que, em
relacdo aos século precedentes, a cangdo das midias atendera a
um publico cuja sensibilidade cambiara mais rapidamente ao longo
dos anos, gracgas a implantacao de novas tecnologias do som e da
imagem. (2003: 60).
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A extensa colocacdo da autora reafirma a cancdo das midias como
mercadoria, como foi dito, anteriormente, como texto da cultura de massa,
mas, agora, essa mercadoria apresenta um traco novo, que € uma das
marcas do texto cultural pés-moderno: a cangcdo das midias é produzida,
reproduzida, distribuida e veiculada como evento ou como inserida num
evento, ambos estruturados como espago de negdcios, isto €, como textos
culturais que podem ser, constantemente, flexibilizados para o devido fim da
acumulagao capitalista, como foi muito bem conceituado por David Harvey,
anteriormente.

llustrando: Hoje, as tradicionais festas de “pedo boiadeiro” sao
denominadas por “Expo” e concentram diferentes atividades agro-pecuarias
com a finalidade de fazer grandes negdcios; em torno deles, concentram-se
outros médios negdcios, que giram em torno de vestimentas, calgados,
acessorios industrialmente produzidos para criar um estilo, representativo
dos negocios agro-pecuarios; em torno destes, estdo os pequenos negdcios,
que lucram com atividades que atendem a frequéncia e a permanéncia no
evento; finalmente, a paisagem sonora do evento € constituida de shows em
que se apresentam nomes musicais que tem popularidade junto ao publico
do evento: duplas sertanejas (como, Edson e Hudson), axé (como, lvete
Sangalo), rock-balada (como, Jota Quest), pagode (como, Inimigos do HP) e
por ai vai a geleia geral agro-pecuarista brasileira.

Esses mesmos nomes reaparecem nas trilhas da telenovela
brasileira, fazem parte do elenco dos especiais de Natal e Ano Novo da
Rede Globo, contribuem para a arrecadagcdo do programa Crianga
Esperancga; nos breaks comerciais, lvete Sangalo vende cerveja Skol,
iogurte Corpus, tinturas para cabelo da Garnier e, na mesma semana, faz
Caldeirao do Hulk e Programa do Faustdo, pra levantar a poeira dela, da

gravadora, das marcas que, insistentemente, sdo divulgadas pela cantora. O
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mesmo ja aconteceu, anteriormente, com a popularidade dos cantores
Daniel, Leonardo e Wando, que esteve num filme publicitario, veiculado no
cinema Unibanco Arteplex, localizado no Shopping Frei Caneca, em S&o
Paulo, vendendo amaciante ao som do refrdo de uma de suas cangdes.

Versatil, dindmica e infinita, a cangdo das midias € um texto vantajoso
porque possivel de ser deslocado como parte de multiplos eventos e, cada
vez que se integra em um deles, acumula lucros; seus multiplos
deslocamentos estdo garantidos, de um lado, por algo que “ocorre em
imanéncia que nos faz apreender a integracdo e a compatibilidade entre
elementos verbais e nao-verbais,” e, de outro, porque 0 campo semantico
das cangdes das midias € “geral e vazio”, ambas trechos da citagdo de Luiz
Tatit, podendo ser parte ou trilha de todo outro evento que n&o seja a prépria
cangao.

O sujeito esquizofrénico apresenta uma escuta esquizofénica, isto é,
como nédo articula nenhum tipo de associagdo, nem por contiguidade nem
por similaridade, toda cancdo move o corpo como se fosse Unica e aparece
isolada de tudo o que a escuta anterior poderia ter registrado; desconectada
e descontinua, isola a escuta da cancdo e condiciona-a ao evento ou a
algum tipo de midia, sem reconhecé-la mesmo quando o som vibra no
corpo, bastando apenas que ele se movimente com os mesmos trejeitos ja
que a ritmagao € sempre a mesma e exige sempre a mesma parte do corpo.

Finalmente, a compressao tempo/espaco na vida cotidiana impede o
relaxamento, a contemplagao e a leitura critica dos fatos; entao, resta-nos a
imitacdo dos modelos enviados pelas midias. Dai, a propria vida cotidiana
passa a ser preenchida pela reproducdo desses modelos em formas de
imagens visuais: para dancgar nas baladas, nas festas de rodeio ou no forré
universitario, 0 modelo é emitido pelas dancarinas do Faustdo e confirmado

pelas academias, sem nenhum sentido particular e peculiar a ndo ser o da
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exposicao do corpo que, pelos mesmo trejeitos, confirmam a audiéncia,
portanto, o consumo.
Enfim: E vai rolar a festa, vai rolar....
Hoje é festa la no meu ap

Tem bundalelé
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