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Do imaginario ao mundo real: a sinestesia das imagens

Entrevista com Norval Baitello Junior esmitiga definicbes e consequéncias das
figuras imagéticas na vida dos seres humanos

Por Isabela Cagliari e Rafaele Oliveira
Entrevista realizada em 1° de julho de 2022

Apesar de as imagens terem um grande apelo nos dias atuais, surgiram ha cerca de
quatro milénios. No Antigo Egito, por exemplo, piramides contavam com a presenca
de imagens de alto relevo, bem como pergaminhos, que tinham pinturas em si. Ja na
Idade Média, elas eram vistas nas igrejas e cumpriam a fungdo de conectar os
humanos a Deus e a outras figuras divinas.

No entanto, a no¢gdo que temos hoje de imagem se inicia com o Renascimento,
quando surgem técnicas e retratos passam a ser desenhados em palécios. A época,
com o surgimento e a popularizacdo da fotografia, a imagem alcanga um novo
sentido, mais voltado a estética e a exposi¢cdo. Assim, entende-se que a imagem
ganha uma defini¢do a partir do tempo e do contexto em que se insere.

Como uma das interpretagdes do que é imagem, Norval Baitello Junior, doutor em
Ciéncias da Comunicacao pela Universidade Livre de Berlim e professor da Pés-
Graduacdo em Comunicagao e Semiotica da Pontificia Universidade Catodlica de Sao
Paulo, sugere que “uma imagem é o produto de um ambiente, que significa de uma
cultura, que significa de uma época, que significa de uma mentalidade”.

Essa é apenas uma das definicbes de imagem. Entretanto, como reitera o
pesquisador, no atual contexto, ndo é de grande importancia avaliar a imagem
apenas no plano bidimensional, desconsiderando o entorno. Dessa maneira, propde
que sua definigcdo parta de um principio ecoldgico, capaz de mensurar todas as suas
funcoes.

“‘Hoje, uma definicdo de imagem deveria ser o que eu chamo de ecolégica. Uma
imagem é algo que produz um ambiente em torno dela. E, claro, ela n&o produz
sozinha, ela produz utilizando a nossa energia, ou utilizando a néds, porque ela ndo
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existe la fora. Existe uma coisa la fora e uma coisa aqui dentro, e a imagem esta
neste percurso”, destaca o estudioso.

Por mais que a visdo seja valorizada nesta circunstancia temporal, a imagem n&o se
limita aos olhos. Como propde Baitello Junior, a imagem tem diversas
sensorialidades. “Nés ndo somos so6 olhos, nés somos olhos, ouvidos, boca, nariz,
maos, pele. A palavra imagem néo precisa ser restrita ao sentido da visdo. Entéo, eu
proponho que uma imagem é uma configuragdo sensorial. Portanto, existem
imagens acusticas, imagens gestuais, imagens olfativas”, ressalva.

O conceito de imagem no ambito da pandemia

Em meio a pandemia da covid-19, a questdo da imagem tornou-se ainda mais
complexa. Ja presente na vida das pessoas o tempo todo - através de outdoors, das
televisdes, dos celulares e outros aparelhos eletrénicos -, com a nova realidade
pandémica, as relacbes também passaram a ser imagéticas, inclusive as familiares.

Devido a rapida contaminagao por um virus desconhecido, a proposta de isolamento
social mostrou-se eficaz como forma de evitar sua disseminagao. Entdo, familias
que conviviam juntas deixaram de se encontrar, trabalhos adotaram o modelo
remoto, instituicbes de ensino aderiram a educacgao on-line e as relacbes, antes
realizadas por meio da midia primaria, passaram a ser mediadas através das telas,
pela midia terciaria, possivel apenas com a eletricidade e os avangos da tecnologia.

Além de sua gravidade sanitaria, a situagdo pandémica também contribuiu
negativamente para um aspecto de sociabilidade. Segundo o tedrico da
comunicagao brasileira, diante desse panorama de massificacdo das imagens por
midia terciaria e distanciamento de relacdes sociais presenciais, uma das perdas foi
da alteridade e da empatia, afetando diretamente a maneira que nos comunicamos
com o mundo e com 0s outros.

“A falta desse espago presencial vai trazer, provavelmente, consequéncias naquilo
que ja é bem lesado na nossa cultura contemporanea, que € o sentimento de
alteridade”, indica.
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Como maneira de solucionar a problematica, ainda acrescenta a necessidade de
uma ecologia da comunicagéo e da imagem, para repensar o futuro das sociedades.
“Comunicacao nao é so6 informacao, é relagcdo com o mundo. O mundo tem pessoas,
entdo, a pandemia trouxe até um alerta para a gente modificar um pouco as coisas
que ja estavam caminhando nesta direcdo, na perda de alteridade”, explica o
professor.

Propagacao excessiva de imagens: consequéncias e desafios

O impacto negativo da reproducgao frenética de imagens - sobretudo de violéncia - é
apontado em diversos trabalhos do tedrico. Os inumeros estudos sobre imagem e
violéncia comprovam que a exposicao a esse tipo de material potencializa a falta de
empatia e a banalizacdo da crueldade. Para Baitello Junior, essas pesquisas
“servem para nos amparar na nossa reflexdo, e a nossa reflexdo serve para nos
amparar na nossa agao”.

Segundo ele, ha um objetivo mercadoldgico por tras da disseminagdo de imagens
violentas e os canais que as divulgam nao estdo interessados nas consequéncias
dessa reprodugao. Sé visam o dinheiro, aqui e agora. Reforga que profissionais da
comunicagao precisam agir para desenvolver na sociedade uma consciéncia
ecologica. “Na medida em que esse pensamento ecolégico se espalhar, nés vamos
ser muito mais exigentes com relagdo ao que abrir, quando e quanto tempo da
nossa vida nds entregamos a estas imagens”, prevé o docente.

Nesse contexto e abordando os impactos resultantes do consumo de imagens
mercadoldgicas e de todo o assédio que ha em torno delas, Baitello Junior aponta os
jovens e as criangas como as principais vitimas. O aumento de cirurgias plasticas
entre o publico adolescente e a forte influéncia que o mercado de maquiagens
exerce, inclusive nas criangas, € indicado por ele como parte de um processo: o de
querer se transformar em uma imagem.

Para superar essas questdes, o escritor de uma extensa lista de obras afirma que é
necessaria uma mudanca na mentalidade da populagdo, muito mais do que uma
alteragdo na legislacdo do Pais. Conforme elucida, o aparato juridico no Brasil
possui um histérico de produgdes absurdas, faltando-lhes uma “formacéao
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humanistica solida”. Portanto, apela por mobilizagdes populares e pelo crescimento
de uma nova mentalidade mais ecoldgica. Nesse sentido, ressalta o bom trabalho
realizado pelas midias contra-hegemodnicas e a urgéncia dessas iniciativas.

“O crescimento de iniciativas de midia critica pode ser uma coisa desejavel e talvez
isso acontega num futuro vislumbravel. N6s ndo podemos pensar mais em daqui a
200 anos, nds ndo temos mais 200 anos, talvez o planeta ndo tenha mais 100 anos
de prazo para mudar esta cultura e essa mentalidade”, declara.

E quanto ao futuro?

Questionado acerca do futuro das imagens, Norval Baitello Junior €& direto:
precisamos fazer cenarios, e o pensamento ecoldgico nos obriga a fazer isso. “Hoje,
uma teoria ecolégica da imagem vai ter que lidar com esses cenarios futuros de o
que é que esta economia mundial e para onde ela esta nos levando. E, é claro, a
grande metafora da iconofagia é justamente essa, a imagem esta nos devorando,
devorando a nossa vida no momento em que ela nos transforma em imagem’,
expoe.

Essa realidade reflete, inclusive, na economia brasileira. A imagem midiatica,
produzida e divulgada pelos meios de comunicagdo de massa, acabam por ter um
valor que dificilmente consegue ser mensurado. “A riqueza do mundo é virtual. [A
imagem] produziu fortunas, e ela continua produzindo. As grandes fortunas, hoje,
sdo produzidas por imagens: Facebook, Twitter e Instagram - sdo as maiores
fortunas do mundo, sao fortunas de imagens, sao imagens de fortunas”, enfatiza.

Para o pesquisador, estamos vivendo na furia de um futuro imagético, nao real.
Citando o filésofo e socidlogo alemao Dietmar Kamper, o professor esclarece que a
maior dificuldade do nosso tempo € estar no presente, porque o presente € sensorial
e as imagens nos tiram desse presente. Assim, acabamos jogando tudo para o
futuro.

“A gente esta aqui, mas estamos pensando no compromisso que vai ser daqui meia
hora e depois tem que fazer ndo sei o que daqui uma hora, e tem que fazer nao sei
o0 que amanha. [...] E o futuro, este futuro imagético, esta nos devorando”, conclui.
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A segquir, confira a entrevista completa com Norval Baitello Junior:

Para comecgar, sera que existe uma explicagdao unica e completa sobre as
imagens? Sera que tentar achar essa definigao é entrar em um labirinto sem
respostas, nem saida?

Nao existe uma so6 definicdo, existem muitas definicdes. E dessas definicbes € que
depende aquilo que 0 nosso pensamento e a nossa agao, ou seja, nossa agao e a
nossa reacado ao mundo das imagens.

Primeiro, vamos desenhar um diagndstico do nosso tempo. N6s sabemos que nos
ultimos quatro milénios, a civilizagdo humana sempre produziu imagens. Entédo, se a
gente, por exemplo, vai la para o Antigo Egito, dentro das piramides ha e havia, na
época, grandes murais com imagens de alto relevo e, muitas vezes, pintadas,
também pergaminhos, e sabe-se que nao eram s6 as imagens produzidas pelos
grandes poderosos, ali também ha imagens produzidas pelos menos poderosos,
digamos até imagens clandestinas, imagens erdticas. Foram descobertos,
recentemente, pergaminhos na Africa com imagens, de pornografia mesmo, feitas
pelos egipcios, entdo quatro mil anos atras. Os gregos também produziam imagens,
toda a Antiguidade Classica produziu imagens. Pompeia, que foi desenterrada
recentemente, havia paredes nas casas onde havia imagens. Mas é claro, a propria
palavra entre os romanos, imago em latim, tem um papel, um significado muito
importante, porque significa retrato de pessoa morta, mascara mortuaria produzida
em cera e, depois, em gesso. Os gregos faziam a mesma coisa, chamavam de
eidolon. E ai, claro, os reis faziam esse eidolon em folha de ouro. Os egipcios
mumificavam os seus farads, e ndo s6 os farads, também muitas outras pessoas,
outros funcionarios, era caro fazer o processo de mumificagdo. Entdo, tudo isso &
imagem.

N&o vamos muito longe, vamos trabalhar na |ldade Média. Entdo, mil anos atras, ai
na Idade Média, onde havia imagens? Nas igrejas. Entdo, na Antiguidade, nés
temos um ambiente, na |dade Média, n6s temos um outro ambiente. E nessas
igrejas, as imagens tinham uma funcado, que era de nos levar até Deus, significava
tirar do nosso presente e levar para um outro momento, um outro ambiente. Com
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isso, as casas nao tinham imagens, porque custava caro, tinha que pintar, ndo havia
técnicas de reprodugéo, elas ndo tinham nenhum valor de exposigao.

Entdo, com o Renascimento, comeg¢a uma nova era, onde os palacios acabavam
sendo cheios de imagens e retratos, eles tinham dinheiro para pagar os pintores,
para pintar, entdo comega uma era da imagem estética. Isso dura até o comego do
século XIX, e quando surgem técnicas, ou talvez antes disso com a imprensa, com
técnicas de reprodugcdo, de gravuras, as imagens comegam a se tornar mais
acessiveis e mais populares, comegcam a ter panfletos. Na época da Reforma
Protestante, havia uma guerra de panfletos, a favor e contra a reforma, contra a
Igreja Catdlica Romana e dos adeptos da Igreja Romana contra os protestantes.
Entdo, comega uma nova era, que € da imagem reproduzida em grande escala.
Isso, no século XX, vira uma explosédo com a fotografia e, com a popularizacéo da
fotografia, vira uma explosdo das imagens. Hoje, n6s vivemos um mundo em que
nos dividimos com as imagens.

Ai nés temos uma definicdo de imagem: uma imagem é o produto de um ambiente,
que significa de uma cultura, que significa de uma época, que significa de uma
mentalidade. Essa é uma definicdo da imagem. Ha muitas outras, a gente, por
exemplo, fala que uma imagem é uma coisa que esta ali fora, na minha frente, no
papel ou em uma tela, ou em uma parede, ou em uma pedra. Esta definicdo formal
de imagem esta completamente defasada. Entdo, imagem como bidimensionalidade
esta completamente defasada, € uma analise formal e ela desconsidera o entorno, a
origem do entorno e o impacto desse entorno.

Entdo, hoje, uma definicdo de imagem deveria ser o que eu chamo de ecoldgica.
Uma imagem ¢€ algo que produz um ambiente em torno dela. E, claro, ela nao
produz sozinha, ela produz utilizando a nossa energia, ou utilizando a nés, porque
ela nao existe la fora. Um outdoor onde ndo passa ninguém nao significa nada, um
outdoor por onde passam centenas ou milhares de pessoas significa muito. Uma
imagem na televisdo desligada ndo € uma imagem, ela s6 € uma imagem quando é
vista por alguém e, portanto, existe uma coisa la fora e uma coisa aqui dentro, e a
imagem esta neste percurso.
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O senhor aborda muito que a imagem ultrapassa o campo da visao e ela pode
ser acustica e conceitual. Seria interessante entender como se chega a isso.

Ent&o isso significa que nés ndo somos so olhos, ndés somos olhos, ouvidos, boca,
nariz, maos, pele etc. Portanto, a palavra imagem n&o precisa ser restrita ao sentido
da visdo, é claro que nos vivemos uma época da hegemonia da visdo, vocés
préprias, como jornalistas, sabem o que custa um minuto de televisdo e um minuto
de radio. A audicao é desvalorizada, ou pelo menos foi desvalorizada no século XX,
diante da visao. Talvez isso tenda a mudar, existem pensadores que dizem que o
século XXI sera um século do ouvido, porque os olhos estdo cansados. Entdo, eu
proponho que uma imagem €& uma configuragdo sensorial. Portanto, existem
imagens acusticas, imagens gestuais, imagens olfativas - a publicidade ja usa isso
em algumas coisas, lojas que tém identidade olfativa, por exemplo, que tém um
perfume, um cheiro, cada um de nés tem um ID, uma identidade olfativa, nés temos
cheiro, s6 nossos caes que sentem isso, nds nao sentimos.

Entdo, ha imagens de diversas sensorialidades. Isso nds vamos precisar considerar
daqui para frente, entdo essa adversidade das imagens que nao sejam apenas
visuais.

Na capa do seu livro “A era da iconofagia” ha diversas imagens - bomba de
Hiroshima, disco de vinil, ovelha, satélite, jornais, TV de plasma, vela, arma,
enfim, até uma cobra - e, fora isso, o titulo esta escrito em caixa alta, em
vermelho - essa cor, geralmente esta associada a alerta, atengcao, até mesmo a
consumo. Outro ponto é que, dentro dos capitulos, aquele @ gigante, que
aparece bem no inicio de cada capitulo. A escolha desses elementos foi
proposital e, se foi, 0 que poderia significar?

Curioso, porque foi um trabalho da editora. O livro teve uma primeira edi¢do, uma
primeira versao, na verdade, por uma pequena editora, que depois fechou, e a capa
do livro da primeira versao € bem diferente. A capa da primeira versao foi feita pelo
Luciano Guimaraes, inspirada por um pintor, essa foi a primeira versédo, em 2005.

Depois, em 2008, saiu a versao espanhola, que tem uma outra capa, que € uma
pintura do Alex Flemming, que vive na Alemanha, que € um desenho da musculatura
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do rosto, s6 que existe um rosto em cima de outro rosto, em cima de outro rosto e de
outro rosto e com a boca aberta. Entdo, essa foi a edicdo espanhola do livro. E,
claro, essa aqui foi minha sugestéao.

Mas a outra edicdo que vocé mencionou eles ndo me perguntaram nada, foi o
préprio artista que decidiu tudo isso, diagramacgéo, colocar o @ e, € claro, o artista
leu o livro. As ilustragdes fui eu quem escolhi: o primeiro livro ndo tinha nenhuma, o
livro espanhol também ndo tinha, enfim, achei que a gente podia colocar algumas
ilustragcbes mostrando como o mundo esta totalmente povoado pelas imagens,
contando com a contribuicdo dos artistas graficos para isso.

Retomando o seu livro “O Pensamento Sentado”, tem uma frase que me
chamou muito a atencao, que é ‘Uma das dimensdes mais intrigantes da
imagem manifesta-se quando ela participa invasivamente da vida das pessoas.
[...] A iconofagia também ocorre quando pautamos nossa vida pelas imagens,
desejamos ser como as imagens ideais. [...] Alimentamos-nos de imagens e
nos transformamos em imagens’ (p. 124-125). E, nessa perspectiva, como é
que a pandemia ampliou essas dimensdes e quais podem ser os efeitos
danosos a longo prazo disso?

Realmente, uma coisa muito assustadora foi o que aconteceu com a pandemia,
porque nds passamos a viver em um espaco restrito, ndo mais um espaco publico,
mas um espaco restrito. Entdo, todas as nossas relagdes, mesmo as familiares,
passaram a se dar em imagens e, pior do que tudo, em imagens técnicas. Imagens
de midia terciaria, significa imagens mediadas por aparatos que a gente sabe que
nao séo inocentes.

Entdo, imagine uma crianga que foi alfabetizada na pandemia sem a mé&o da
professora, pegando na sua mao para ensinar a desenhar ou, entdo, se nao pegava
na mao, pelo menos vendo a méo da professora desenhar em uma lousa, e uma
professora que tem um corpo, uma aura, uma presencga fisica, em que todas as
criangas acabam sempre desenvolvendo uma relagdo afetiva. Entdo, imagine o que
€ desenvolver uma relagao afetiva com a tela de um computador.
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O que acontece, as consequéncias da teoria da midia, em que a gente trabalha, é a
seguinte: a midia primaria, que € aquela da relagdo corpo a corpo, € responsavel
pelo desenvolvimento de uma capacidade social que nés chamamos de alteridade,
que € a percepcgao do outro, saber que o outro existe e que ele faz parte do mundo.
O outro sente dor como eu, isso acontece com as criangas bem pequenas nas
escolinhas, quando elas, de repente, aprendem que o amiguinho morde e o
amiguinho que morde percebe que aquele que foi mordido chora e que aquilo ddi, e
que se ele morder de volta, [vai doer]. Isso € tudo midia primaria. Entao, a falta
desse espacgo presencial vai trazer, provavelmente, consequéncias naquilo que ja é
bem lesado na nossa cultura contemporanea, que é o sentimento de alteridade.

Vamos pegar um exemplo desagradavel: a declaragdo de uma certa figura de
Brasilia diante da morte do jornalista inglés e do indigenista brasileiro demonstrando
indiferenga. Isto é falta de alteridade e de empatia. Significa que fizeram uma
maldade com eles, e ele ndo expressou, em nenhum momento, dor, solidariedade,
empatia.

A alteridade é feita também de empatia e a empatia € uma coisa que nds, como
seres vivos, desenvolvemos. Nao somos nds, humanos, existem pesquisas que
mostram que os primatas também tém empatia - que outros primatas, nés somos
primatas também -, chimpanzés, babuinos, bonobos, macacos rhesus e assim por
diante.

Entao, a transferéncia, ou pelo menos a hegemonia dos meios terciarios, que séo os
meios eletrdnicos, vai trazer possivelmente - se a gente ndo promover agodes
preventivas -, uma maior perda de empatia e uma perda do sentimento de
alteridade. Isso se manifesta, as vezes, no dia a dia. Por exemplo, no transporte
publico: vé uma pessoa fragil, de repente, eu estou sentado e vejo uma mée com
uma crianga no colo, ou uma pessoa mais idosa, ou uma pessoa que esta
visivelmente doente e ndo esta se sentindo bem, e eu fecho os meus olhos e
continuo sentado. Ou, entdo, aquela famosa lei, muito comum no Brasil, de ‘tem uma
vaga la, estou vendo que tem um carro para ocupar aquela vaga, ai eu entro
rapidinho e ocupo a vaga antes do outro carro, que possivelmente estava na frente’.
Tudo isso significa perda de alteridade.

Nhengatu, ISSN: 2318-5023, Sao Paulo-SP, vol. 1, n.6, jan.-dez., 2022, p.01-18 | e-58960 - 9



https://doi.org/10.23925/2318-5023.2022.n6.e58232
https://doi.org/10.23925/2318-5023.2022.n6.e58232
https://doi.org/10.23925/2318-5023.2022.n6.e58232
https://doi.org/10.23925/2318-5023.2022.n6.e58232
https://doi.org/10.23925/2318-5023.2022.n6.e58232

https://doi.org/10.23925/2318-5023.2022.n6.e58960

N H ENGATU revistaibero-americana para comunicacdo e cultura contra-hegemdnicas n° b ISSN: 2318-5023

Uma ecologia da comunicagdo e uma ecologia da imagem - claro, a imagem
também é comunicacgao - vao ter que lidar com essas coisas. Comunicagao néo € so
informacgao, comunicacgao é relagdo com o mundo. O mundo tem pessoas, entéo, a
pandemia trouxe até um alerta para a gente modificar um pouco as coisas que ja
estavam caminhando nesta dire¢ao, na perda de alteridade.

Seguindo, professor, nés estdvamos até lembrando de quando tivemos aulas e
nés vimos que a rapida distribuicao de imagens s6 foi possivel gracas a
eletricidade, a gente comentou que isso abriu portas para a midia terciaria.
Enquanto antes as pessoas olhavam o mundo através das janelas, com a
revolugdao da tecnologia, elas passaram a observar por meio dessas telas
retangulares. Inclusive, isso € mencionado no livro “O Pensamento Sentado”.
Agora, pensando no avan¢o dessas novas tecnologias, sera que é possivel
prever o futuro das imagens?

E interessante a gente tentar fazer esse cendrio, mas faz parte do humano e do
pensamento ecoldgico. O pensamento ecoldgico € um pensamento construtor de
cenarios. O que é a ecologia? A ecologia é pensar um ambiente, a partir de onde
vem e para onde vai. Entdo, para onde estamos indo, ‘€ por ai que nés queremos’?
Isso é o pensamento ecoldgico.

A gente fala, por exemplo: ‘estdo desmatando a Amazoénia’. O atual governo fala:
‘vamos tirar os minérios, vamos extrair tudo o que € possivel, vamos vender a
madeira’. Sem pensar que, daqui a 50 anos, ndo vai ser a madeira que vai valer,
mas vai ser todo o oxigénio que é produzido por essa floresta e 0 CO2, que é
absorvido por essa floresta para o planeta. O grande valor n&o vai ser a madeira,
mas vai ser o oxigénio, o ar do planeta.

Por isso, a gente tem que pensar em cenarios, fazer cenarios - o pensamento
ecologico nos obriga a fazer cenarios. Como vai ser se a gente seguir por esse
caminho, por outro caminho como é que vai ser.

E a questdo da imagem, no caso a imagem midiatica, que € o tipo de imagem com o
qual nés convivemos hoje, todos os dias, que € a imagem produzida pelos meios de
comunicagao de massa - esta no celular, no computador, nos jornais, esta em todos
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os lugares -, tem um valor econémico financeiro inestimavel. Entdo, ela produziu
fortunas, e ela continua produzindo fortunas. Ndo é a televisdo em si, € o proprio
conceito de dinheiro, o préprio dinheiro tem imagem hoje.

Ja ha economistas trabalhando dentro dessa visdo mais ecoldgica da moeda, da
riqueza do mundo. A riqueza do mundo é virtual. Os bancos colocam fortunas, da
noite para o dia, essas fortunas s&o duplicadas, isso a partir de imagens, dizendo
que vai cair a bolsa, vai subir a bolsa. As grandes fortunas, hoje, sdo produzidas por
imagens: Facebook, Twitter e Instagram - s&o as maiores fortunas do mundo, séo
fortunas de imagens, sdo imagens de fortunas, ndo sdo mais fortunas iguais as do
Tio Patinhas, que tinha o cofre forte e que nadava nas moedas. Nao existe isso, 0
cofre onde se guarda a riqueza. O cofre € uma imagem de cofre e a riqueza € uma
imagem da riqueza.

Por isso que uma teoria da imagem, e sobretudo uma ecologia da imagem, hoje,
uma teoria ecoldgica da imagem, vai ter que lidar com esses cenarios futuros de o
que é que esta economia mundial, para onde esta economia mundial esta nos
levando. E, é claro, a grande metafora da iconofagia é justamente essa, a imagem
estd nos devorando, devorando a nossa vida no momento em que ela nos
transforma em imagem.

Analisando a atual reproducao frenética de imagens, as vezes com a intengao
do dinheiro, mas nem sempre, quais sao as consequéncias desse consumo
frequente? Por exemplo, um acontecimento vira noticia, normalmente é uma
tragédia. Essas imagens aparecem em Jooping em todos os noticiarios. Entao,
a gente ja sabe que tem a questao do dinheiro, mas qual é o impacto disso na
vida do telespectador? Como é que as imagens reproduzidas por todos os
veiculos, o tempo inteiro, refletem no préprio individuo? Seria uma falta de
empatia, uma isengao do tipo "esta tao banalizado que ja nao me afeta mais"?

Isso é interessante. Existem bons estudos desde a metade do século passado,
estudos sociologicos, na area da Psicologia, sobre a reagdo das pessoas diante
desse excesso, diante da violéncia das imagens, estudos sobre televisdo e violéncia,
violéncia e imagem.
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Eu mesmo organizei um evento no ano 2000, juntamente com o filésofo e socidlogo
alemédo Dietmar Kamper, no Sesc Vila Mariana, sobre imagem e violéncia, com
participantes internacionais, da Franca, da Espanha, da Alemanha e do Japao,
sobre essa relagdo entre imagem e violéncia, sobre a violéncia das imagens e as
imagens da violéncia. Entdo, ha muitos estudos sobre isso e, é claro, os estudos
servem para nos amparar na nossa reflexdo, e a nossa reflexdo serve para nos
amparar na nossa agao. A ciéncia nao foi feita para ficar guardada nos livros, ela foi
feita para nos orientar na vida.

E claro que um poderio financeiro do tamanho do Twitter, do Instagram, ou outros
canais diversos, nao estdo interessados naquilo que eles estdo produzindo, nas
consequéncias do amanha e depois de amanha. Eles estao interessados apenas na
producdo do dinheiro, agora. Eles sdo antiecolégicos e essa consciéncia € que nés
vamos ter que desenvolver, nés comunicadores, nds jornalistas, nés produtores de
imagens, nos profissionais de multimidia. Essa consciéncia nés vamos ter que
desenvolver. Os meios hoje ndo sao ecoldgicos, eles sao antiecoldgicos e é claro
que isso vai incomoda-los profundamente, porque na medida em que esse
pensamento se espalhe, n6s vamos ser muito mais exigentes com relagao ao que
abrir, quando e quanto tempo da nossa vida nés entregamos a estas imagens.

Inclusive, nesse contexto, em alguns dos seus trabalhos o senhor menciona
que os jovens sao transformados em "mercados", uma vez que sao "entregues
ao assédio das imagens e apelos do consumo”. O recente aumento de
cirurgias plasticas em 141% em adolescentes de 13 a 18 anos, coincidindo
com o crescimento de plataformas como Facebook e Instagram, que possuem
filtros de selfie, seria um desses casos, onde jovens cedem a pressao da
imagem e do apelo para o consumo?

Nao tenha duvida. A cirurgia plastica € um dos aspectos e também as maquiagens,
todo o mercado de makeup, que ninguém desse mundo dos negdcios ignora hoje
em dia. Entdo, tudo isso faz parte deste processo, de querer se transformar numa
imagem.

E mais do que os jovens, as criangas sao grandes vitimas e, mesmo que nao sejam
vitimas das cirurgias plasticas, porque afinal de contas ainda existem os médicos,
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ainda existe uma ética médica que nao permite isso, elas sao vitimas faceis do
consumo, da propaganda voltada para as criangas. Ja existem iniciativas de
protecao, de associacdes e organizacdes civis € ONGs que defendem, que criticam
a propaganda indiscriminada, voltada para as criangas, e as vezes criangas bem
pequenas.

Pensando em televisdao e nas imagens de violéncia que sao transmitidas,
especialmente nos chamados “jornalescos”, que atingem a grande massa,
uma nova legislacao da imprensa, mais democratica, seria uma possivel
solucao na luta contra esse tipo de cobertura midiatica? Por exemplo, a Lei de
Meios, vigente na Argentina, quase sempre é citada como um modelo a ser
seguido em nosso Pais.

Eu acho que é necessario a gente pensar nisso. N6s ndo podemos falar em
legislagdo no nosso Pais, onde o Congresso é a expressao do pior que existe no
Pais. N6s temos que modificar esse Congresso, temos que alterar a composi¢ao
desse Congresso, porque 0s que vao para Brasilia sdo extratores de facilidades do
Estado. Eles querem arrancar o maximo possivel para si préprios. Eles podem ser
comprados pelas grandes empresas para defender seus interesses, por exemplo,
empresas de medicamentos e empresas de midia compram deputados para nao
votar contra determinados projetos. Entdo, € um caminho, vamos dizer assim,
duvidoso, a mudanca da legislagao.

Eu acho que vai ser mais facil a gente mudar a mentalidade das pessoas, do que
mudar a legislagdo aqui no nosso Pais. Existe uma diferencga abissal entre Brasil e
Argentina. A Argentina € um pais alfabetizado, tem uma tradigdo, € um pais que I€,
que tem escolas publicas, universidades publicas, e que ndo privatizou. E certo que
economicamente a Argentina passa por grandes dificuldades agora, mas o Chile por
exemplo ou o Uruguai, sdo paises onde a gente ainda pode acreditar na legislagao.
Aqui no Brasil ndo sei se a gente pode esperar alguma coisa das mudancas de
legislagao.

O proprio aparato juridico do Pais, com o Supremo Tribunal Federal e com juizes e
juizas que tém produzido absurdos, porque sdo parte de um esquema compravel,
corruptivel, em certo sentido, sem formagao humanistica solida. Por exemplo, a juiza
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que proibiu o aborto de uma menina, de uma crianca, que foi estuprada e que
engravidou. O que pensa uma juiza dessa? Entdo isso é o retrato do Pais. O que
nos podemos esperar? Uma juiza! Alguém que estudou na universidade, fez
possivelmente pds-graduacao e fez uma coisa dessa. Entdo, acho que néao seja pela
legislagao que a gente deve esperar, mas talvez seja pelas mobilizagdes populares,
pelo crescimento de uma nova mentalidade, mais ecologica.

Pelo que a gente aprende no trabalho do professor, talvez uma formagao
critica para a midia seja um caminho melhor para o nosso Pais, concorda?
Comecar esse ensinamento antes, na escola?

Exatamente. E o crescimento da midia ndo-hegeménica tem sido fundamental. Por
exemplo, o que fez o The Intercept Brasil, ou entdo o que fez o El Pais, o que de
certa forma nos ajuda a fazer, por exemplo, a BBC, a Deutsche Welle, que sao
quase midias hegemédnicas, mas é uma midia hegemobnica critica. Entdo, o
crescimento de pequenas iniciativas de midia critica pode ser uma coisa desejavel e
talvez isso acontega num futuro vislumbravel. N6s n&do podemos pensar mais em
daqui a 200 anos, nés nao temos mais 200 anos, talvez o planeta ndo tenha mais
100 anos de prazo para mudar esta cultura e essa mentalidade. Pensar em 2030,
por exemplo, para a redugdo de CO2 e redugcdo de desmatamento, € muito longe,
tinha que ser agora, ontem.

Antes da pandemia, no comego de 2019, me encontrei com um bidlogo importante
na Alemanha, um pais muito critico. Ele era um autor que tinha livros publicados
pelas grandes editoras da Alemanha, e ele falou assim: "Olha, a situagao é tao
critica, que as editoras ndo querem mais me publicar, porque me consideram um
alarmista pessimista. N6s ndo temos mais o direito de ter um filho, as familias nao
podem mais ter filhos agora, daqui para frente. Nenhum. A politica de um filho que a
China implantou em uma época ja era suicida para o planeta".

Essa é a opinido dele, fundamentada com estatisticas e calculos, de que nenhuma
familia hoje tem direito de ter filhos, porque o planeta ja esta explodindo, ja ndo da
conta. E de uma de uma tragicidade tdo grande isso, que as editoras falaram "nés
nao podemos publicar, porque vai alarmar ainda mais a populagao". Mas isso ndo é
alarmar, na verdade é, de fato, encarar a realidade. Estamos caminhando para o
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pior cenario nas opg¢des da humanidade, da civilizagdo humana, por conta do capital
financeiro, que produz imagens e mais imagens e mais imagens, vendendo que esta
tudo bem, quando na verdade nao esta tudo bem.

Seguindo nessa mesma linha, onde o biélogo nao consegue publicar o seu
texto, em “A midia antes da maquina”, o professor da maior enfoque ao corpo
e a sua habilidade de se comunicar com o ambiente, trazendo a perspectiva de
corpos como meios de comunicagao. Sera que estamos em um momento
sombrio onde a escrita estd sendo barrada e talvez o corpo seja uma
alternativa na busca por alertar? Por exemplo, recentemente, uma mulher
ucraniana fez um protesto contra a guerra na Ucrania durante o Festival de
Cannes. Nessa perspectiva, além de manifestagoes, quais seriam outras
maneiras de expressar ou denunciar algo?

N&o € s6 o meio escrito que é barrado, ndo. Ha mais de dez anos, quando ainda
existia a Editora Abril, eles me convidaram para dar uma palestra |a, para a cupula,
para os editores-chefes, quando ela ainda era um conglomerado. Quando eu fiz os
cenarios de uma ecologia da comunicagao, disse pra eles: "Vocés nao estao
formando leitores. Vocés sdo uma editora, produtos de midia secundaria. Vocés nao
estdo formando leitores, vocés estdo formando ‘'desleitores', vocés estdo
'desensinando’ as pessoas que ja sabem ler. E, com isso, vocés estdo matando a
galinha dos ovos de ouro".

Nunca mais me convidaram para falar nada, para ninguém, da Editora Abril. Isso é
s para dar um exemplo antigo, que n&o € sO na escrita. Na televisdao é a mesma
coisa. A televisdo ndo vai te colocar la se vocé tem uma visdo muito critica. No radio
€ a mesma coisa. Ou seja, a midia hegeménica, toda ela, vai te censurar. Vai nos
censurar. Enfim, a gente tem que pagar o prego, ou ganhar o salario e se calar um
pouco, se calar dentro da medida do possivel.

[Milton Pelegrini, professor da Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo,
lider do grupo de pesquisa Mediagoes Telematicas e editor da revista
Nhengatu]: O professor Norval criou o curso de Multimeios na PUC-SP. E,
nesse curso, ele criou uma disciplina chamada Futurologia. Era o primeiro
curso, acho que no Brasil, que tinha uma disciplina cujo sentido era olhar para
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o futuro. Olhar para a frente, sobretudo, olhar para esses ambientes
tecnolégicos, em que o futuro é muito curto. Quer dizer, se vocé tem um
computador hoje, ou um celular, em 6 meses ele esta desatualizado. E se vocé
nao souber disso, como comunicador, vocé esta perdido, porque é necessario
fazer um cenario futuro. E essa disciplina aconteceu no curso de Multimeios
durante alguns anos. Diante dessa frenética produgao de informagao, que nos
soterra diariamente por todos os veiculos de comunicagao - e sao sempre as
mesmas imagens -, eu fico imaginando que nés estamos sofrendo, como se
estivéssemos vivendo somente no presente, perdendo a capacidade de criar
cenarios futuros ou de compreender a nossa propria histéria. E plausivel
considerar isso, professor, de que nés estamos como alguém com Alzheimer,

que esta preso a um presente impossivel?

E uma questao filoséfica, essa. Kamper foi o grande pensador desse assunto, ele
tem um livro chamado "A estética da auséncia". Na verdade, nés ndo estamos
presentes, nds nao estamos no presente. Nés estamos fugindo do presente.
Segundo Kamper, a maior dificuldade do nosso tempo é justamente estar no
presente. Porque esse presente € sensorial. Eu sinto o cheiro da fumacga das
cidades, sinto a poluigdo, o barulho, o indspito das nossas casas, um monte de
prédio, um do lado do outro e portanto ndo recebem sol e assim por diante. E tudo
iSsO é o estar no presente, e as imagens nos tiram desse presente. A gente vive a
faria do futuro. Em nome de um futuro imagético, esse futuro esta enfurecido. Tudo a
gente joga para o futuro. E um futuro imagético, ndo é um futuro real.

Se a gente viver no presente e sentir esse presente, a gente vai ver que o futuro em
que estamos plasmando, fisicamente, para o planeta, para os nossos corpos, para a
nossa saude, para a nossa sociabilidade, para a nossa sociedade e para a nossa
civilizacao, é um futuro catastroéfico. Entéo, por que a ideia do presente nos seduz?

Certa vez, Kamper foi convidado por uma agéncia de publicidade para dar duas
conferéncias. E ai ele pergunta sobre o que deve ser a conferéncia. Em resposta,
Ihe dizem: "Sobre o que o senhor quiser falar." Pagaram um caché 10 vezes maior
do que se costumava pagar quando ele dava conferéncias em outros lugares. Entéo,
ele foi dar a primeira conferéncia e falou sobre a maior dificuldade do homem hoje,
que € estar no seu presente. O que significa estar no presente? O meu corpo esta
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aqui, o0 meu corpo esta com sono, 0 meu corpo esta com fome, o meu corpo esta
com tesdo, 0 meu corpo esta com vontade de abracgar. Entdo eu estou aqui no
presente, eu estou habitando o meu presente. E essa é a maior dificuldade do
homem hoje.

A gente esta aqui, mas a gente esta pensando no compromisso que vai ser daqui
meia hora e depois tem que fazer ndo sei o que daqui uma hora, e tem que fazer
nao sei o que amanha. Eu estou sempre com uma listinha de coisas, "responder
para ndo sei quem", "escrever para nao sei quem", "fazer reserva ndo sei onde",
"comprar nao sei o que", tudo isso me jogando para o futuro. E o futuro, este futuro
imageético, esta nos devorando. Eu escrevi um artigo sobre a furia do futuro e falei no
Sesc, fiz uma palestra, esta no YouTube, sobre a furia do futuro, que é destrutiva,
simplesmente destrutiva. Mas n&o é um futuro real, € um futuro imagético, um futuro
de promessa. Entdo esse mundo, o mundo da economia financeira € um mundo de
promessa.

O que fazem os norte-americanos, que sdo o0 povo mais atrasado do planeta hoje?
Acabaram de terminar com a liberdade do aborto para as mulheres que ndo querem
ter filhos. A ideia de que eu preciso ter uma arma para me defender € um falso
futuro. Diante de um bandido que tem um fuzil, um rifle, eu ter uma pistola significa
um falso futuro, um futuro imagético, um futuro herdico, completamente oco, vazio.
Entdo, em vez de coibir as armas, eles querem aumentar as armas, permitir que os
professores vao para a escola armados. Isso € o atraso civilizacional provocado pela
era da imagem e pela era do capital financeiro. E o atraso civilizacional. A prépria
guerra da Ucrania. O que é essa guerra? E a OTAN armando todos os paises em
volta da Russia, e € claro que os russos nao vao ficar felizes com isso. Para que
armar? Para que se preparar para uma Terceira Guerra Mundial? Entdo, a propria
midia chega e fala: "A Ucrania e as criangas...", contra toda a violéncia, sem duvida.
Mas ninguém analisa a raiz do problema. Entéo, é esse pensamento ecoldgico que &
fundamental hoje.

[Milton Pelegrini]: Concordo plenamente. Eu estava imaginando que esse futuro
estd desenhado pela "inteligéncia artificial", ndo foi desenhado por ndés, como
sociedade, como pessoas. Sao as maquinas escrevendo isso. O professor Ladislau
Dowbor fala sob um ponto de vista econémico. Ele fala sobre a necessidade de um
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decrescimento econdmico. Nao é possivel ter um futuro infinito dentro de um mundo
finito.

No filme O Enigma de Kaspar Hauser (1974), de Werner Herzog, o "isolamento
social" do protagonista pode ser interpretado hoje pelo distanciamento social
oferecido pelos aplicativos. Ou seja, a sensagao de estar no mundo sem estar
nele. Sera esse o futuro dessa civilizagcao: ter o sentimento de nao
pertencimento mesmo estando inseridos dentro da sociedade?

Interessante. Metafora bonita essa. Eu ndo me lembrava mais desse filme do
Werner Herzog, mas €& uma metafora, realmente. Talvez nds estejamos nos
transformando em Kaspar Hauser, cada um no seu cantinho, com seus proprios
lobos, alimentados pelas lobas.
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