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Fruto da dissertacdo de mestrado na Universidade de Sao Paulo, em 2001, o autor
André Souza apresenta nesta obra interessante pesquisa a respeito da reacao catdlica a

concorréncia no mercado religioso, a partir de uma renovagao popularizadora.

O livro conta com oito capitulos, que abordam desde o contexto histérico de
formagdo da Renovacdo Carismatica Catolica (RCC) no Brasil, at¢ a andlise
aprofundada dos trabalhos dos padres cantores, como de Padre Marcelo Rossi,

expoente, no momento da pesquisa, dessa renovacio popularizadora da Igreja’.

O processo de desenvolvimento do pluralismo religioso brasileiro levou a Igreja
Catolica a responder a evasdao de seus adeptos para outros segmentos, sobretudo ao
pentecostalismo, de maneira a consolidar um mercado religioso no pais. A focalizacao
do clero em “shows-missas” voltadas para as massas, ¢ destacado pelo autor como a

esséncia dessa fase de resposta catdlica a concorréncia religiosa.

Souza analisa, minuciosamente, a origem e desenvolvimento desses eventos de
massa no terceiro capitulo, relacionando-os ao envolvimento da midia televisiva como
fator crucial. A musica também aparece nas analises do autor como fonte essencial na
propagacdo das denominagdes religiosas, sobretudo sobre a mentalidade juvenil, de
forma que o crescimento de cantores catolicos, sejam eles padres ou leigos, € o foco do

quarto capitulo.

E nesse percurso que desponta a figura do Padre Marcelo Rossi, ja que este foi, no

periodo da pesquisa, o principal expoente televisivo catolico, conseguindo extrapolar

! Vale lembrar que atualmente Padre Marcelo Rossi, devido & propria reagdo da hierarquia catélica, ndo se mantém
tdo presente na midia, mas permanece com altos indices de audiéncia na Rede Globo aos domingos pela manha.
Souza também aborda em sua obra as relagdes entre a Igreja e as emissoras comerciais, dando destaque a Rede Globo
de Televisao.



sua popularidade para muito além dos limites eclesiais. Por essa razdo faz-se essencial a

analise realizada em seguida, a respeito da trajetoria desse padre cantor.

Os trés ultimos capitulos do livro sdo fundamentais para os interessados em
refletir criticamente o marketing catolico, de maneira que o autor apresenta os
profissionais e organismos dedicados a esse processo, bem como as conseqiiéncias
dessa adesdao da Igreja ao mercado religioso formado no Brasil. As analises propostas
nos dois ultimos capitulos refletem a respeito das confrontagcdes entre tradigdo e
inovagdo no clero catdlico, apontando as novas possibilidades do catolicismo no

processo de transi¢ao entre os papados de Jodo Paulo II e Bento XVI.

A coleta responsavel e reflexiva dos dados preenche toda a obra: Souza nao
somente cita dados, mas propicia uma reflexdo critica sobre os mesmos, aspecto

essencial para a boa pesquisa cientifica.

“Igreja In Concert: Padres Cantores, Midia e Marketing” apresenta-se, portanto,
como ferramenta importante para uma reflexao apurada a respeito das transformagoes,
nao s6 do catolicismo contemporaneo, mas também dos usos das midias eletronicas e

seus impactos sobre a sociedade brasileira.



