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Por essa ndo se esperava! Ao menos nao era previsto que a “santa da janela”
repercutiria na imprensa por semanas a fio, nem que o Padre Marcelo Rossi e sua
celebragao receberiam os respectivos titulos de astro pop e showmissa, muito menos que
dar socos e pontapés em uma imagem de Nossa Senha da Aparecida, diante das cameras
geraria revolta e comogao perante a opinido publica. Finalmente, é inevitavel n&o se
surpreender com o livre arbitrio existente entre assistir a missa de domingo nos moldes
tradicionais ou trajando pijamas no conforto do sofa de casa. O livro Midia e poder simbdlico
de Luis Mauro Sa Martino chega em um momento oportuno, distante dos acontecimentos de
reflexao efémera promovida pela midia — como os mencionados - e perto de uma pesquisa
madura e consciente sobre um tema pouco explorado pela Academia. Nas palavras do autor
“A escolha desse campo nao é por acaso”.

Entre as estratégias religiosas promovidas ao longo da histéria em busca de fiéis, eis
que surge uma nova arma, de cunho simbdlico e nem por isso menosprezada, muito pelo
contrario, necessaria e eficiente para a existéncia e a manutencao das atividades religiosas
da sociedade atual, os meios de comunicagdo. O jovem doutor em Ciéncias Sociais pela
PUC (Pontificia Universidade Catélica-SP) desmistifica nos seis capitulos que integram sua
obra pontos pouco debatidos sobre a area em questado, tais como; a aparente prerrogativa
democratica da distincdo entre Estado e Igreja, a falsa sensacdo de que a religido € um
tema menor para os grandes veiculos de comunicacdo de massa, e finalmente, o
progressivo interesse das religides na midia eletrbnica, especialmente, na televisdo e no
radio.

Entre a linha ténue que divide as discussdes acerca de religido, poder simbdlico e
midia; estdo as especificidades do uso e da presenga dos veiculos institucionais de
comunicagao de carater religioso na cultura e na politica nacional. Ainda na introdugao, o
autor adverte que o presente livro é o terceiro desdobramento dos estudos relacionados a
midia e a religido. Entre os apontamentos alcangados, desde o primeiro ano de sua
graduacao, estd um curioso movimento de transicdo desencadeado na década de 90. O fato
de os meios de comunicagao deixarem de ser um mero instrumento angariador de fiéis para

adquirir o status bélico no combate simbdlico entre religides.



Ciente dos pudores religiosos em relagdo aos pesquisadores laicos e seus
questionamentos intrigantes e, por vezes, inconvenientes; o autor recorreu a procedimentos
metodolégicos peculiares. Em sua expedigdo de campo, obteve experiéncias que variaram
entre receber a ungao com “folhas da prosperidade” a participar de uma “oracao forte”, com
tintas de exorcismo. Todas as referéncias do livro fazem jus a um trabalho detalhado de
analise de noticias de jornal ou programas de radio e TV. Apesar da incursio relevante em
estudos de religidao em ciéncias sociais, o autor esclarece, pontualmente, ter a midia como
objeto de estudo.

A abordagem Gramsciniana permeia o texto e argumenta como as instituicoes
religiosas utilizam os meios de comunicacdo para quebrar a hegemonia presente na
sociedade civil ao veicular suas ideologias, de forma explicita ou muitas vezes mascarada
pela tal “objetividade” jornalistica. Também ha a discussdo sobre o materialismo historico
marxista seus seguidores e 0 pensamento Weberiano em seus diversos desdobramentos.
Enfatizando, sobremaneira, a possibilidade da religido como fendbmeno social passivel de
estudo cientifico e de autonomia reconhecida ao opor-se ao Estado em determinados
momentos, a comprovar, os observados pela pesquisa empreendida pelo autor. Ainda no
que tange ao referencial tedérico, deparamo-nos com Pierre Bourdieu. Auto intitulado como
“construtivista-estruturalista”, o referido autor deixa sua marca de forma emblematica ao
longo da leitura. Segundo Luis, a concepgéao tedrica de Bourdieu cai como uma luva a quem
se dedica a reflexdo ndo somente das formas simbodlicas, a estrutura imanente da
mensagem religiosa ou do corpus mitoldgico da religiao; mas também aos que se propdem
observar os produtores da mensagem, seus interesses, suas estratégias etc.

Dividido em duas partes (A produgdo de bens simbdlicos e A gestdao do capital
simbdlico) o livro aponta mudancgas relevantes para os estudos de religiao na
contemporaneidade, a seguir consideragdes louvaveis no que concerne a primeira parte: a
alteracdo da concepcédo de sagrado; a designagdo de prerrogativas burocraticas a
competéncia de laicos; a perda de espacgo da religido em determinados universos sociais; as
novas motivacbes dos fiéis que procuram atrelar-se a alguma religidao (desemprego,
alcoolismo, doencgas etc); o comportamento, os costumes, a postura, a linguagem e os
gestos impostos pelo espaco institucional; o uso dos meios de comunicagao na construcao
de universos simbdlicos; a utilizagdo peculiar dos géneros jornalisticos (informativo,
opinativo, diversional) na producao dos veiculos institucionais religiosos; o pressuposto de
um receptor interativo e multiplicador do conhecimento e uma nova concepg¢ao do que é
noticia sob a ética institucional.

Na segunda parte do livro, discute-se, justamente, como tal produto simbdlico sera
veiculado. De antemdo, o autor aponta duas alternativas: fazer a grande imprensa se

interessar pelo assunto ou divulgar o assunto nos veiculos institucionais. Com maior



propriedade e detalhamento Luis esmilga os procedimentos pelos quais a noticia é
produzida nas midias aberta e institucional, sempre a luz das Teorias da Comunicacao
adequadas ao tema. Entre a analise de fatos especificos como 0s mencionados no inicio da
resenha, a religido torna-se pauta quando atende as especificidades da producao de noticia
na grande midia. Quanto a angariagao, fidelizagdo de fiéis e - em dultima instancia - o
sustento financeiro da proépria instituicdo; a produgao simbdlica emitida pela midia
institucional nao poupa esforcos. Nesta empreitada desafiadora, sao elaboradas diversas
estratégias, inclusive as que prevéem a insergao dos “homens de Deus” na politica € na
economia, conforme aponta o autor em detalhes.

Nao ha como terminar a leitura sentindo um profundo mal-estar no que
se refere ao tradicional entendimento de religido, seja sob a 6tica do senso comum ou da do
conhecimento cientifico. Uma verdadeira guerra simbdlica encontrou representagcao na
midia e sustenta uma complexa estrutura econdémica, politica, cultural e social, passivel de
estudos imediatos. Em contrapartida, uma inversao de papéis, denunciada pelo autor, nos
intriga profundamente. Afinal, a simbiose midia, religido e poder simbdlico atestam uma

realidade mais préxima das praticas laicas, do que das religiosas.



