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A imagem estd escondida no templo. O acesso ¢ restrito e sua atividade ¢
simbolizar o sagrado. A imagem estd exposta na midia. O acesso ¢ universal e sua
finalidade ¢ ser um signo institucional. Nos dois casos, trata-se de uma transformagao
de uma e mesma imagem. Essa diferenca nas imagens sagradas a partir de seu uso pelos
meios de comunicag@o ¢ o tema do livro de Alberto Klein. Pesquisador gaucho, doutor
em Semiotica pela PUC/SP, Klein se propde a estudar o que acontece com a imagem
religiosa a partir do momento em que se torna uma imagem da midia. A preocupagdo ¢é
compreender as trasnformagdes da imagem em uma perspectiva de apropriacdo pelos
meios de comunicagdo — a imagem ¢ ressignificada, mas também retrabalhada e, em
certos momentos, passa por uma inversao de sentidos.

A expressdo “Igreja Eletronica”, criada por Hugo Assmann ainda nos anos 70,
dificilmente poderia ser mais atual. O conceito, no entanto, foi expandido para novos
meios eletronicos além do radio e da televisdo, aos quais o autor chileno se referia duas
décadas atras. A utilizacdo dos meios eletronicos para a divulgagdo religiosa ndo ¢ mais
novidade para ninguém. O dado novo, talvez, seja a dimensdo que essa pratica tomou.
Nao se trata mais de uma relagdo esporadica, na qual seitas e igrejas alugavam espago
em emissoras tradicionais para transmitir programas religiosos. Trata-se, antes, de um
rearranjo total no campo religioso que inclui, especificamente, uma alteragdo
substancial na forma de trabalho das institui¢des religiosas, mas também da midia.

Evidentemente essa mistura de linguagens se d4 de maneira desigual, mais ou
menos desordenada. Até agora, em quase quatro décadas de transmissdo de programas
religiosos nas emissoras de radio e tv no Brasil, o que se vé ¢ uma gritante discrepancia
nas formas de trabalhar as imagens da religido nos espacos da midia.

Klein contempla essas diferencas, procurando construir um detalhado panorama
das relacdes entre tipos diferentes de imagem. A partir de uma base conceitual da
semiotica, trabalha os problemas de significagdo em cada circunstancia especifica, seja
em um nivel cognitivo, seja em um nivel simbolico. Com isso, o leitor ¢ introduzido
sem saltos me um universo de andlise no qual a passagem de um tipo de imagem a outra
¢ feita aos poucos, ndo apenas conceitualmente mas também em termos do objeto de

trabalho.



Ha uma outra questdo em jogo, a validade das imagens religiosas intermediadas
pela tela. O fiel que se posta diante da tela para ver e ouvir a mensagem religiosa esta
realizando uma ag¢do social. Deslocado, naquele momento, de outro tipo de imagem,
colocado frente a frente com os signos de uma forma sagrada, ele estd em comunhao
mediada com sua propria crenga, recebendo aquilo em que acredita. Dessa maneira, ndo
€ ocioso pensar que a acdo magicamente orientada para o mundo, no dizer de Weber,
chega rapidamente a propria forma de ver televisao.

A mensagem dos participantes de cada religido, veiculado pela televisdo, em
relagdo ao mundo construido pela religido constitui a contrapartida necessaria para a
avaliacdo das estratégias simbolicas adotadas.

Claro e elucidativo, o livro de Klein mostra mais uma vez a emergéncia de uma
area de estudos especifica das relagdes entre midia e religido, sobretudo quando o objeto
¢ o que ha de mais complexo na j& imbrincada simbologia das formas religiosas — a
imagem. E, nesse sentido, Imagens de Culto e Imagens da Midia ndo é apenas um
roteiro de analise semidtica da imagem, mas também de toda a problematica relacionada

as intersecgdes da midia com o campo religioso.



