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RESUMO

A festa ¢ parte do cotidiano social das pessoas e, por meio delas, as pessoas celebram,
encontram-se, compartilham, vivem e revivem confraternizagdes criando memorias afetivas e
simbolicas que permitem a constru¢ao de redes, identidades e vinculos de pertencimento. Nas
cidades brasileiras, as festas misturam-se com os espacos de lazer e de sociabilidades, em um
tempo marcado, sobretudo, pelo trabalho. Diante disso, o objetivo da pesquisa é compreender
a festa Pilantragi como uma cultura de festa empreendedora constituida de uma identidade
voltada a brasilidade e a formagdo de redes que proporcione aos seus consumidores uma
experiéncia ludica, de diversdo, de resisténcia cultural. A pesquisa etnografica, realizada entre
os anos de 2017 e 2018, foi complementada por duas entrevistas realizadas com o
empreendedor e idealizador da festa Pilantragi Rodrigo Bento, bem como pelo
acompanhamento dos perfis de Rodrigo Bento e da Pilantragi nas redes sociais. Como resultado
da pesquisa, observou-se a consolidagdo de uma marca cultural representada por elementos de
brasilidade, diversidade e resisténcia cultural que tornam a identidade de uma festa bastante
empreendedora. Além disso, observou-se a importincia das redes constituidas pelo
empreendedor cultural Rodrigo Bento como for¢a motriz da festa.
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ABSTRACT

The celebration is part of the social daily life of the people, in this sense, it is understood that
people, through the parties, celebrate, meet, share, live and revive fraternities that make
affective and symbolic memories continue that allow the building networks, identities and bonds
of belonging. In Brazilian cities, the parties mix with the spaces of leisure and sociability, in a
time marked mainly by work. Thus, the objective of the research is to understand, the Pilantragi
party, as an entrepreneurial feast culture constituted by an identity focused on Brazilianness
and the formation of networks that provide its consumers with a fun, fun and cultural resistance
experience. The ethnographic research carried out between 2017 and 2018 was complemented
by two in-depth interviews with the entrepreneur and founder of the Pilantragi party, Rodrigo
Bento, as well as the follow-up of profiles on Rodrigo Bento's and Pilantragi's social networks.
As a result of the research, it was observed the consolidation of a cultural brand represented
by elements of Brazilianness, diversity and cultural resistance that make the identity of a festive
culture quite enterprising. In addition, as far as networks are concerned, the importance of
networks formed from the cultural entrepreneur Rodrigo Bento as the driving force of the party.
Keywords: Party. lidentity. Brazilianness. Networks. Pilantragi

! Universidade Federal de Alagoas campus Arapiraca
2 pontificia Universidade Catodlica de Sao Paulo
3 Pontificia Universidade Catodlica de Sao Paulo

68



Revista Pensamento & Realidade

v.34 n. 1, p. 68-93, jan./mar. 2019 - e-ISSN: 2237-4418

INTRODUCAO

“Festa ¢, conforme o contexto, capaz de celebrar, ironizar, sacralizar a
experiéncia da vida social, apontando, assim, seu poderoso papel mediador
entre as estruturas econémicas, bem como entre as diferengas sociais e culturais,
estabelecendo pontes entre grupos, realidades e utopias, além de suas mediacoes
simbdlicas entre o sagrado e o profano. A festa é capaz de apreender o sentido
de cidadania, proporcionando um despertar da consciéncia. “ (BUENO, 2006,
p-93)

A festa faz parte da vida dos individuos, pois, através dela, sao celebradas, ritualizadas,
consagradas as experiéncias e a identidade dos sujeitos, além de ser demonstrada a capacidade
de inventar e reinventar as praticas de celebracdo. A festa, simbolicamente, cria imagens de
coisas boas, como entretenimento, encontros de pessoas, musica ¢ comida, reafirmando-se
como um espacgo representado por identidades e pertencimentos. Bezerra (2008) destaca que as
festas sdo fendmenos indissocidveis da civilizagdo, porque nelas os homens sempre alcangam
os mais altos niveis de sociabilidade.

A festa ¢ um processo de organizagdo, planejamento e execu¢do de uma série de
atividades, de troca de informacgdes e principalmente de constru¢do de um argumento que
justifique a sua realizagcdo ¢ o momento da celebragdo. Nesse sentido, as festas concretizam a
relagdo entre 0 homem e o meio, valorizando discursos, relagdes e espacos.

As festas possuem diferentes modalidades, multiplos significados, contextos e rituais
que acompanham o homem desde quando ele comecou a conviver socialmente (BUENO,
2006). Esses eventos, independentemente da modalidade, marcam distintos momentos da vida
de uma pessoa e esse rito tem grande importancia social para o ser humano, pois cria um espago
privilegiado para fortalecer e nutrir a rede de relagdes, vitais para a existéncia humana.

Nesse contexto, optou-se, nesta pesquisa, por estudar a festa Pilantragi, considerada
como uma festa urbana, realizada em Sdo Paulo, que construiu uma marca e que possui um
publico fidelizado, atraido e encantado pelos valores e pelo discurso do empreendedor cultural
Rodrigo Bento. A festa constroi uma relagdo afetiva entre os participantes, tendo em vista que
gera uma relagdo de reciprocidade entre o publico e o coletivo que a organiza.

A estrutura de uma festa, quando observada por uma perspectiva organizacional,
apresenta aspectos similares a de uma estrutura corporativa, pois sao identificados setores de
relagdes humanas, gestdo operacional, resultados financeiros e impactos sociais.

Esta pesquisa partiu da formulacdo da seguinte problematica: como uma festa
organizada semanalmente na cidade de Sao Paulo se concretiza a partir de uma identidade e de

redes organizacionais, formando uma cultura de festa?
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Para responder essa problematica, o objetivo desta pesquisa ¢ compreender a festa
Pilantragi como uma cultura de festa empreendedora, constituida por uma identidade voltada a
brasilidade e a formagdo de redes, que proporciona aos seus consumidores uma experiéncia
Iudica, de diversdo e de resisténcia cultural.

O trabalho ¢ dividido em quatro partes, além da introdugdo. Na primeira parte
apresentam-se as referéncias teodricas que foram utilizadas na pesquisa, destacando-se as
tematicas sobre cultura e empreendedorismo, festa, identidade, brasilidade e redes. Nas partes
seguintes, sdo apresentadas a metodologia do trabalho, a analise dos dados e, por fim, as

consideragoes finais.

REFERENCIAL TEORICO

Cultura: da manifestacio ao empreendedorismo

A tematica da cultura sempre esteve presente em estudos sobre manifestagdes em
sociedade, porém ha uma multiplicidade de conceitos e interpretagdes acerca dessa tematica
que se consolidam conforme os olhares adotados nos estudos e nas pesquisas. Diante dessa
multiplicidade de conceitos, optou-se, neste artigo, por adotar a concep¢ao de Canclini (1983)

em sua obra As culturas populares no capitalismo que aponta a cultura como:

a producdo de fendmenos que contribuem mediante a representacdo ou
reelaboracdo simbolica das estruturas materiais, para a compreensdo,
reproducdo ou transformacao do sistema social, ou seja, a cultura diz respeito
a todas as praticas e instituigoes dedicadas a administragdo, renovagdo e
reestruturagdo do sentido. (CANCLINI, 1983, p. 29)

Essa abordagem permite uma interpretagcdo da cultura como pratica produzida e com
significagdo simbolica de um sistema sociocultural em constante movimento. Desse modo, a
cultura sempre estd em transformacgdo, sendo reflexo da necessidade de identificacdo dos
agentes da sociedade. Essa visdo ¢ corroborada por Fortuna (1999) ao afirmar que cultura
engloba préaticas de externalizacdo e de objetivacao dos sentimentos, gostos e preferéncias dos
sujeitos, sendo também um espago de confronto desses sujeitos uns com os outros € de todos
com os ambientes fisicos, tecnoinformativos e sociais que os rodeiam. Todavia, cultura ndo
deixa de ser também internalizacdo, subjetiva e intimista, que potencializa o confronto dos

sujeitos com eles proprios, com sua trajetoria e antecedentes.

70



Revista Pensamento & Realidade

v.34 n. 1, p. 68-93, jan./mar. 2019 - e-ISSN: 2237-4418

Esses processos e praticas que representam e instituem imaginariamente o social, bem
como determinam as relagdes com os outros, permitem que essas diferengas sejam percebidas
e compreendidas em uma concepg¢do da identidade cultural. Além disso, a cultura extrapola o
simbdlico e se materializa no campo econdmico com a ampliagdo dos mercados de arte, onde
ocorrem manifestagdes e praticas culturais, demonstrando, cada vez mais, que a cultura ¢
entendida ndo s6 como instrumento de lazer e entretenimento, mas também como atividade
econdmica na sociedade contemporanea.

A cultura passa a caminhar junto com as relagdes econdmicas e entre elas,
acompanhando todas as tendéncias na dinamica do mercado. As expectativas ¢ os modelos
esperados com a aproximacao da cultura ao empreendedorismo fortalecem os chamados
empreendedores culturais que, para sobreviverem das praticas artisticas e culturais, passam a

organiza-las e geri-las como um negdcio, valorizando gestdo e arte de forma integrada.

O empreendedorismo cultural enfoca uma concepg¢ao da cultura como recurso
retorico que qualquer tipo de empreendedor utiliza quando precisa mobilizar
o discurso para convencer e, assim, obter engajamento de seus parceiros de
negocio. A mobilizacdo do discurso refere-se a competéncia de contar
historias que sdo compostas de elementos culturais e simbdlicos. Carregadas
simbolicamente, as historias fazem sentido no &mbito de um contexto no qual
o empreendedor se situa e evoca. Nesse sentido, a cultura é contexto e
repertorio, mas, a0 mesmo tempo, € meio para que o empreendedor alcance
seus objetivos (DAVEL, CORA, 2016, p.368).

O empreendedor cultural desenvolve, cria processos e produtos culturais que fazem
interlocu¢@o com a pratica artistica permitindo que ele acesse mercado e construa trajetorias
profissionais que vao sendo valorizadas e, com isso, revertidas em novos processos € produtos
culturais. A arte ¢ ressignificada paralelamente a trajetéria do artista e a constitui¢do de sua
relagdo com o mercado.

A festa ¢ um exemplo de manifestacdo cultural, visto que todo o processo de
organizacgdo e producdo de bens que serdo consumidos mostram a aproximagao entre festa e
organiza¢do, bem como entre artista e mercado, pois os produtores da festa sdo também os
artistas que as promove. Desse modo, o processo e o produto relacionado ao empreendimento

cultural, festa, e ao empreendedorismo cultural, artista, sdo mimetizados.

Festa como expressiao de vida

Abordar a festa como expressao da vida remete-nos a compreensdo de que ela esta

intimamente ligada a cultura de um povo. A cultura, em seu sentido mais abrangente, inclui
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conhecimentos, crengas, arte, leis, costumes, capacidades ou habitos adquiridos pelo homem
como membro de uma sociedade. (LARRAIA, 2009). A festa ¢, entdo, a manifestacdo da
cultura tanto pelo tipo de musica que toca quanto pela forma com que as pessoas dancam e se
vestem e, sobretudo, pela identidade cultural que todas elas possuem.

Segundo Amaral (1998), a festa ¢ uma das formas privilegiadas de a humanidade
estabelecer mediagdes envolvidas pelo mito, conciliando o inconciliavel. Neste sentido, ela
permite

a imanéncia entre criador e criaturas, natureza e cultura, tempo e eternidade,
vida e morte, ser € ndo ser. A presenga da musica, alimentagdo, danga, mitos
€ mascaras, atesta com veemeéncia esta proposicao. A festa é, ainda, mediadora
entre os anseios individuais e os coletivos, mito e historia, fantasia e realidade,
passado e presente, presente e futuro, nds € os outros, por iSO mesmo
revelando e exaltando as contradi¢des impostas a vida humana pela dicotomia
natureza e cultura, mediando ainda os encontros culturais e absorvendo,
digerindo e transformando em pontes os opostos tidos como inconciliaveis
(AMARAL, 1998, p.52).

A festa faz parte da vida humana, € o espago de socializag¢do, de construgdo de vinculos
e identidades, onde as pessoas se relacionam e se divertem em oposi¢ao ao trabalho e a vida
produtiva. Na festa ha o entretenimento, o c/imax da vida social, por isso ela passa a ocupar um
espago na vida das pessoas e consequentemente das cidades. Por intermédio das festas, as
cidades brasileiras sdo (re)atualizadas, ritualizadas e celebram as experiéncias sociais € as
representacoes identitarias locais. Essas caracteristicas que a festa congrega permitem que ela
seja considerada um dos meios de afirmacdo das particularidades/singularidades locais e, com
1sso, elas vém sendo (re)inventadas e tornam-se espetaculos nas cidades brasileiras, implicando
uma redefini¢do das espacialidades e temporalidades das formas de festejar (BEZERRA, 2008).

Cidades identificam-se com as festas, especialmente as cosmopolitas, nas quais ha
espacos para todos os tipos de festa, em razdo da intensa vida noturna nessas cidades que se
confronta ao tempo produtivo do dia. Os grupos que participam da festa identificam-se,
sociabilizam-se, trocam experiéncias, planejam atividades, se conhecem e se libertam das
convencgdes do trabalho. Segundo Freud (1974), na festa as pessoas se libertam, “€ um excesso
permitido, ou melhor, obrigatorio, a ruptura solene de uma proibi¢ao” (FREUD, 1974, p. 168).

Festeja-se sempre algo, mesmo que o objeto ou o simbolo motivador da festa sejam
aparentemente irrelevantes ou desnecessarios. Festeja-se por festejar, e a celebragdo ganha uma
importancia social, pois se torna um processo consolidado em que se constréi uma memoria

afetiva que traga a sensacao de que a festa valeu a pena, pois todos compareceram e a celebragao

foi realizada. Nesse sentido, ela se diferencia do espetaculo, visto que pressupde ndo apenas da
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presenca do publico, mas também a sua participagao.

A participagdo ¢ fundamental para o sucesso da festa, tendo em vista que o baixo nimero
de participantes indica que ela ndo foi boa. Por isso ¢ importante haver uma identidade daqueles
que estdo presentes, ainda que essa identidade seja pontual, relacionada ao objeto da festa, como
um aniversario ou a comemorag¢ao de um titulo de campeonato de futebol. As relagdes sociais
devem fazer sentido naquele momento, visto que se festeja com pessoas desconhecidas cujo
relacionamento, muitas vezes, se dispersara apos encerrada a festa e somente sera retomado no
proximo evento.

Os participantes da festa sdo consumidores do empreendimento cultural e também
fazem parte do produto cultural, uma vez que publico e festa se interagem, possibilitando que
o produto tenha caracteristicas identitarias e culturais. O idealizador da festa, que arquiteta o
processo de realizagao, € considerado um empreendedor cultural, pois faz do evento uma pratica

e um produto cultural.

Brasilidade: identidade de um povo em festa

O Brasil ¢ reconhecido como um pais de povo festeiro que possui festas conhecidas no
mundo todo, como o carnaval, bem como possui ritmos musicais € dancas que representam as
celebragdes brasileiras. Pode-se considerar que a identidade entre festa e Brasil ¢ muito
significativa, tendo em vista que ha fortes movimentos culturais que buscam a valorizacdo da
brasilidade como for¢a motriz de festas associada a necessidade de reconhecimento da cultura
popular como centro da cultura brasileira.

Essa valorizagdo pode ser vista em festas organizadas com temadticas que trazem
brasilidade como elemento central, tendo trilha sonora e decoracdo com elementos que
simbolizam a cultura brasileira. Sao exemplos destas festas Pilantragi (SP), Santo Forte (SP),
Catuaba (SP), Disritmia (RJ), N6s Moskada (BA), Baile Esquema Novo (BA), entre outras.

Segundo Moraes (1978), o conceito de brasilidade ganha destaque a partir de 1924,
quando se elabora uma literatura de carater nacional e, posteriormente, um projeto mais amplo
de cultura nacional.

O termo brasilidade vem sendo abordado por autores como Gilberto Freyre, em sua obra
Casa Grande e Senzala, e Sérgio Buarque de Holanda, em Raizes do Brasil, por pesquisas
contemporaneas que fazem releituras dos classicos e constroem novas significagdes sobre

brasilidade.
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O termo brasilidade é um conceito um tanto indefinido, sendo reconstruido
constantemente na literatura, uma vez que ¢ uma ideologia em permanente formulacao
(SUTTER, et al., 2014). Segundo Freyre (2009), a brasilidade ¢ um modo caracteristico e
especifico de ser do povo brasileiro, resultado de sua histéria e da miscigenacdo social e
cultural. Ela pode ser entendida, também, como um conjunto de significacdes identitarias, ao
mesmo tempo proximas e contraditorias, na busca da construgdo das raizes e de apropriagao
das referéncias culturais brasileiras.

A brasilidade se expressa, na religiosidade, na contradicdo de viver e morrer, mas,
sobretudo, na afirmacao de ter esperanga por uma vida melhor e feliz. Pode ser entendida como
um “conjunto de significagdes identitarias, a0 mesmo tempo proximas e contraditdrias”
(MARTINS 2002, p. 67).

Da Matta (2004) destaca que a sociedade brasileira ¢ relacional. Essa caracteristica ¢
percebida em desdobramentos e manifestagdes, como na culinaria (que mistura e combina), ou
na simbologia da mesa e do convivio, onde os brasileiros comungam uns com outros celebrando
suas relagdes familiares ¢ de amizade Essas manifestagdes atribuem ao povo brasileiro a
imagem de “povo hospitaleiro” e estabelecem uma forte ligacdo entre brasilidade e sensacdes
como emo¢ao, alegria, valorizagdo dos afetos e sensorialidade sobre as quais as relagdes se
fundam.

Outro aspecto relacionado a brasilidade refere-se a diversidade cultural, considerada
uma construcao social de pertencimento das diferencas e também de resisténcia aos padroes
globais de cultura. Assim, a diversidade e a resisténcia tornam-se caracteristicas da identidade
associada a brasilidade.

A ideia de brasilidade pode ser aplicada a identidade e personalidade de uma marca,
bem como aos contetidos de mensagens publicitarias. Segundo Salvador e lkeda (2018, p. 75),
marca pode ser entendida como uma base em que ¢ possivel contar uma histéria relacionada as
qualidades especiais do produto, estruturar e organizar informagdes sobre o ele, bem como
estimar significado e valor dos tributos para esse produto.

Eiriz e Guimaraes (2016, p. 433) dizem que a constru¢ao de uma marca representa uma
forma de a empresa diferenciar a sua oferta com a de seus concorrentes, exaltando o seu valor
para clientes, investidores e potenciais colaboradores. A concep¢do e criacao de valor de um
marca sdo resultado do entendimento de todas as manifestagdes acerca dela, que definem a
imagem a ser transmitida ao consumidor e a sociedade, podendo ser planejada por seus

detentores legais ou repercutida pelos consumidores, funcionéarios e demais publicos de

74



Revista Pensamento & Realidade

v.34 n. 1, p. 68-93, jan./mar. 2019 - e-ISSN: 2237-4418

interesse (SEMPRINI, 2010, apud SALVADOR e IKEDA, 2018, p. 76).

A imagem que as marcas buscam passar para seus consumidores ¢ reflexo de seus
valores, por isso utilizam o marketing para cuidar da relagdo marca-consumidor visando a
satisfacdo do cliente. No entanto, essa relacdo apresenta diferentes graus de envolvimento,
podendo o consumidor se envolver com a marca no nivel emocional e afetivo, estabelecendo
um relacionamento duradouro, benéfico para empresas e consumidores. Segundo Eiriz e
Guimaraes (2016, p. 432), esse grau de envolvimento ¢ chamado de “amor pela marca”, que ¢
percebido pelo comportamento e pelo relacionamento afetivo do consumidor com uma marca
apOs 0 seu consumo.

A marca Pilantragi possui valores expressivos e muito presentes em seu discurso,
sempre reafirmado pelo modo como as festas sdo organizadas e conduzidas, condizentes com
o publico que a frequenta. Esses aspectos promovem sinergia entre a eficiéncia operacional e
as relagdes humanas na busca de resultados que, neste caso, € proporcionar uma experiéncia
diferenciada ao publico.

Nesse sentido, o envolvimento emocional da Pilantragi com seus consumidores ¢
presente e muito expressivo, ndo sé pela diversdo, mas também pelo convivio social entre seus
participantes e pela hospitalidade do empreendedor, comprovando a capacidade de uma marca
deste segmento desenvolver um lago de afetividade com seus consumidores.

As caracteristicas de brasilidade, diversidade e resisténcia impulsionam o
empreendimento cultural, tornando-se o diferencial e a motivacdo para empreender neste

processo cultural da festa.

Redes: a festa como relacoes

Atuar nessas redes significa, no primeiro momento, nutrir € valorizar os
relacionamentos comunitarios ¢ de amizade, pessoais e familiares ja
existentes, refor¢ando e empoderando seus constituintes, e, na sequéncia,
ampliar os lacos solidarios. (GASPAR, 2014, p.143)

O debate sobre redes esté relacionado a compreensao de que as festas potencializam as
relagdes entre pessoas, organizacdes, espaco € tempo em que acontecem e que se concretizam
quando promovem encontro, entretenimento, celebragao e construg¢ao de vinculos afetivos. Para
essa compreensdo, faz-se necessario entender o que sdo redes e como elas se constituem.

A rede ¢ a mutdvel conexdo entre pessoas, cuja trama se tece nos contatos, conversas e

relacionamentos e se intensifica quando ha unido, compartilhamento de ideias, informagdes e
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recursos, bem como mobilizagao ao redor de ideias-forga, valores e interesses compartilhados
e articulados em razao de um objetivo comum (JUNQUEIRA, 2006).

A analise de redes sociais interessa a pesquisadores de varios campos do conhecimento
que, na tentativa de compreender o seu impacto sobre a vida social, deram origem a diversas
metodologias de analise que tém como base as relagdes entre os individuos, em uma estrutura
em forma de redes. As redes sao sistemas compostos por ‘nds’ e conexoes entre eles, que, nas
ciéncias sociais, sdo representados por sujeitos sociais (individuos, grupos, organizagdes etc.)
conectados por algum tipo de relagdo.

A rede obtém energia a partir de coligagdes e de permanente recombinacao de elementos
como ferramentas, talentos, contatos e compde-se de pequenos grupos ligados, com maior ou
menor intensidade, por seus valores compartilhados. Ocasionalmente, esses grupos se separam
ou se reconectam em novos padrdes dinamicos para concretizar um tinico projeto e entdo voltam
a se dissipar e a se conectar de novas formas. (GASPAR, 2014, p. 143).

As interagoes, a colaboragdo, os compartilhamentos modificam as estruturas sociais ¢
alteram a forma de interagir, colaborar e compartilhar. A cooperagdo, as aliangas e
reciprocidades partem da visdo de que ninguém alcanca seus propdsitos de forma isolada e que
a interdependéncia para a realizacdo do propoésito implica a instalagio de uma dindmica de
relacdes, de fluxos que dao vida a rede e de uma identidade que se constitui a partir dos habitos,
costumes, crencgas e valores caracteristicos daquela rede.

A juncdo de pessoas que confiam umas nas outras e se identificam entre si constitui uma
sociedade inseparavel (JOHANISSON, 1998; ALMEIDA, FERNANDES, 2006). Isso significa
que os empreendedores sdo relativamente dependentes das suas relacdes pessoais (ALDRICH
e ZIMMER, 1986; HANSEN, 1995; BRUDERL e PREINSENDOREF, 1998) para transformar
visdes, festas e festivais em realidade. Pode-se dizer que a conexdo entre inser¢do social e
empreendedorismo permite ampliar a compreensdo acerca da criacdo e evolugdo de novos
negocios (LARSON, 1992).

A relagdo entre a cultura da festa, a identidade e a rede auxilia-nos a compreender o
reconhecimento da Pilantragi e, sobretudo, a diferenciagdo dela em relagdo as demais festas

realizadas na cidade de Sao Paulo.

METODO

Todo trajeto de pesquisa constitui-se do conhecimento prévio que possuimos
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do campo, os adquirimos nele e, consequentemente, as analises que seguem
apos o contato com o outro. O que parece ser um modelo linear de método
para a produgcdo de um conhecimento, na verdade ¢é entrecortado por
sobressaltos, idas e vindas, decepgdes, angustias, desprezo e surpresas que
necessitam de um minimo de trejeito pessoal e de instrumentos teorico-
metodologicos que possam viabilizar a resolugdo do problema: ‘e o que eu
faco com isso aqui?’ (SOUZA, 2007, p. 73).

Foi bastante complexo construir um método a partir do que foi vivenciado pelas
pesquisadoras em campo, uma vez que, a0 mesmo em que se encontravam em campo
analisando o ethos da festa, ndo ignoraram o fato de estarem nela, “curtindo” o som e o
ambiente.

Para o desenvolvimento deste artigo, optou-se pela realizacdo de uma pesquisa de
natureza qualitativa, sendo adotado o modelo etnografico, uma vez que “a etnografia focaliza
em todo um grupo que compartilha uma cultura” (CRESWELL, 2013, p. 82, grifo do autor) e
que os pesquisadores, portanto, escrevem e interpretam os padroes compartilhados, os valores,
comportamentos, crencas e linguagem apreendidos por um grupo, associados a analise do
discurso contido nas redes sociais € no mapeamento de rede.

Em campo, foi realizada pesquisa etnografica em sete Festas Pilantragi ocorridas de
julho de 2017 a julho de 2018, além de pesquisas no Festival Pilantragi 2017 e no Bloco
Pilantragi 2018. Com o objetivo de “experienciar” a festa como observadoras, cada
pesquisadora tinha um caderno onde eram descritas as suas impressdes coletadas em campo
que posteriormente eram trocadas entre elas. As pesquisadoras registraram, em seus diarios de
campo, elementos relacionados a organizagdo, aos conteudos e aos simbolos transmitidos pela
escolha do local, acesso, decoracdo, playlist, atragdes e comportamentos do publico
frequentador.

De acordo com a etnografia, os elementos de identidade ficaram bem definidos e
permitiram a construcdo das categorias de analises descritas adiante nesta pesquisa: a festa e a
marca Pilantragi. As etnografias foram complementadas pela leitura sistematica das
publicacdes e interacdes realizadas pelo perfil Pilantragi e pelo perfil Rodrigo Bento, no
Facebook, sendo analisados posts, comentarios e fotos publicadas nos perfis referente as festas
realizadas de julho de 2017 a agosto de 2018, que permitiram observar as vestimentas,
expressoes dos participantes, espagos de realizagdes desses eventos.

Foram realizadas entrevistas, posteriormente gravadas e transcritas, para a construgao e

analise de um mapa de rede do empreendedor cultural Rodrigo Bento, a fim de contextualizar

as relacdes sociais que permeiam a festa Pilantragi, correlacionando festa e seu idealizador.
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O desenho do mapa da rede ¢ a representagao de um momento determinado da histéria
de um individuo. Segundo Soares (2001), os graficos ndo devem permanecer estaticos, pois a
realidade ¢ dindmica e mutavel. Para a elaboragdo do grafico, faz-se necessaria a utilizagao de
figuras geométricas que representam os diversos tipos de rede e da representacdo grafica do
tragado. Os circulos representam redes primarias (trocas de reciprocidade) entre familia,
amigos, colegas e companheiros; retangulos sdo as redes secundarias formais (trocas de
direitos) com institui¢des de servigos publicos; e tridngulos as redes secundarias de mercado
(troca de dinheiro) com empresas. Quando a relacdo se d4 em mais de uma dimensdo, os
simbolos sdo sobrepostos.

No mapa da rede, quanto mais grosso for o trago entre os agentes, mais forte € o vinculo
entre eles. Nesse mapeamento, conseguiu-se representar a festa como organizagcdo € como

pratica empreendedora.

PILANTRAGI

A descrigdo acerca do perfil Pilantragi na rede social Facebook, em 26 de janeiro de

2018 diz que:

Desde 2012 garantindo o balango brasileiro. Ja sdo quase 600 "Pilantragis" em
cinco anos e quatro meses, seis blocos de carnaval, o primeiro Festival
Pilantragi com Daniela Mercury, Karol Conka, Johnny Hooker, Samuca e a
Selva, Bixiga 70 e Karina Buhr, 40 ocupacdes e festas gratuitas e uma onda
de Amor que esta apenas comecgando. (Perfil Pilantragi, 2018)

A festa comecou de forma espontinea, quando o DJ Rodrigo Bento* organizou, em
2012, um evento para comemorar seu aniversario no bar Bebo Sim, na regido de Perdizes, em
Sao Paulo, capital. A repercussao do evento foi tdo positiva que o dono do bar o convidou para
realiz4d-lo novamente na semana seguinte. Até o final de 2017, o evento se tornou recorrente,
sendo realizado semanalmente, as quintas-feiras, e em diversas casas noturnas de Sao Paulo,
em dias da semana alternados. Nesses eventos, ¢ cobrado ingresso a fim de pagar os DJs
residentes e convidados, a producdo e os trabalhadores. Nos dias de festa, diversos

colaboradores apresentam expressdes artisticas € trocam suas obras no espago festivo.

4Rodrigo Bento, idealizador da Pilantragi comenta que tinha interesse por festas desde muito jovem, incluindo as
familiares. Fez graduag@o em jornalismo, trabalhando desde muito jovem para pagar a universidade e seu consumo
cotidiano e, segundo ele, levando uma vida noturna bastante intensa. Atuou como vendedor de lojas de marca de
luxo, assessor de imprensa e, pelos desdobramentos profissionais, tornou-se promoter de eventos e mais tarde DJ.
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Eu vim no Bebo Sim para conhecer o espago, estava tendo uma festa em
homenagem a Yemanja e me apaixonei, senti que tinha uma energia e fiquei
vindo de fevereiro a setembro, quando pedi para fazer minha festa de 30 anos
e deu certo e continuei fazendo a festa, e ndo parou mais. (Rodrigo Bento,
2017).

Nas festas semanais ha uma rede de trabalhadores envolvidos, sendo todos remunerados
pelos valores pagos na bilheteria, ndo havendo participagao financeira dos valores arrecadados

no bar ou no restaurante.

Nao h4 nenhum ganho no bar, € s6 na portaria. Se eu dou um vip e uma entrada
a menos para pagar as pessoas, sendo que eu tenho uma gerente, duas pessoas
de produgdo, uma assistente de producao, um fotografo, dois Djs, uma hostess,
mais o seguranga e o meu valor que seria o lucro da festa. Para eu pagar a festa
tenho que colocar 104 pessoas, numa festa de cinco anos na quinta feira, isso
¢ um exercicio, pois sem o trabalho de cada um a festa ndo existe, um
aprendizado de vocé incluir e aprender com as trocas.

A Pilantragi, além dos eventos periddicos semanais, realiza festas esporadicas em locais
publicos e privados, com tematicas sazonais como a festa junina e o bloco de carnaval
Pilantragi, que teve sua sétima edi¢do em 2018, com a participagdo de aproximadamente 25

mil pessoas nas ruas do bairro da Pompeia, em Sao Paulo.

Figura 1- Bloco Pilantragi 2018

Fonte: Pagina do Pilantragi no F écebook , data X

Em 21 de outubro de 2017 aconteceu a primeira edi¢ao do Festival Pilantragi, no estadio
fcaro de Castro, localizado na regido do Ibirapuera, que teve atragdes como Johnny Hooker,
Karol Conké, Bexiga 70 e Daniela Mercury, entre outras, que dialogam com o perfil do

coletivo, seja por seus trabalhos autorais de empoderamento e liberdade sexual, seja pela
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questao da ancestralidade e de sua relagdo com a cultura popular. Em todos os eventos, o DJ

Rodrigo Bento ¢ o protagonista da cena musical.

Figura 2 — Festival Pilantragi 2017

-

Fonte: Pagina do Pilantragi no Facebook , em 02 de nov. 2017

A Pilantragi teve mais de 600 edi¢des, realizou 40 ocupagdes gratuitas de espacos
publicos e privados, seis saidas em blocos carnavalescos e tem aproximadamente 33 mil
seguidores no Facebook , conforme registros até agosto de 2018.

Eventualmente, a Pilantragi realiza campanha de doag¢do de um quilo de alimento nao
perecivel para desconto no valor do ingresso e todo o alimento arrecadado ¢ doado para
instituicdes de caridade. A Pilantragi conta com patrocinio e campanhas de financiamento
coletivo para realizagdo de eventos maiores como o Festival Pilantragi e o Bloco de Carnaval.

Os principais desafios sdo produzir uma agenda permanente de festas sem desgastar a
marca e garantir a realizagcdo e sucesso do Festival Pilantragi, uma vez que ¢ o maior evento
realizado com custo e riscos financeiros bastante elevados. Como projeto futuro, o
empreendedor Rodrigo Bento exp0s, em varios momentos, seu sonho de ter um espago fisico
proprio para realizar as festas, porém comentou sobre a dificuldade de encontrar um espago
com as caracteristicas desejadas e do alto investimento necessario para reforma e manutengao

desse espaco.

ANALISE DOS RESULTADOS

Durante a realizacdo da etnografia, algumas categorias analiticas foram evidenciadas
permitindo que os resultados fossem estruturados a partir destas construcdes: festa e identidade
e festa e redes. Na primeira categoria, observou-se a identidade por meio da brasilidade,
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diversidade e resisténcia; na segunda, observaram-se os vinculos sociais, familiares e
econdmicos que constitui a rede da Pilantragi por meio do seu empreendedor cultural Rodrigo

Bento.

Pilantragi: festa e identidade

A festa tem, desde o primeiro evento, caracteristicas especificas, com destaque para a
musica brasileira, em harmonia com a decoragao da casa, dotada de fortes elementos simbolicos
da cultura brasileira; para a diversidade, representada pelo respeito e pela tolerancia entre as
pessoas; e para a resisténcia, como repudio ao preconceito € a intolerancia, tendo em vista que
se trata de um espago em que a liberdade de expressao ¢ reconhecida. Todas essas caracteristicas

geram vinculo emocional, afetivo com a festa e, consequentemente, com a marca Pilantragi.

Figura 3 — Estandarte do Bloco Pilantragi e seu idealizador Rodrigo Bento

Fonte: Pégn do Pilnagi no Facebook , em 21 set. 2018

A festa € responsavel pela agdo e pelas interagdes sociais que dinamizam a celebragao.
Nesse sentido, todos os elementos sdo bem-vindos para garantir a pluralidade propria da

brasilidade. A figura 4 ilustra essa mistura de elementos, cores e gentes.
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Figura 4 — Festa a Fantasia Pilantragi 2018

agina do Pilantragi no Facebook , em 31 jan. 2018

.

Fonte: P

Na figura 4, pode-se observar que a cultura da festa remete-nos ao tempo das fantasias,

das dangas e musicas e, principalmente, da constru¢ao da brasilidade pela simpatia e amor pelo

Brasil e do imaginario de liberdade e felicidade pela vida. Da Matta (2004, p. 38) expressa esse

momento de liberdade e de excesso como excesso de prazer, riso, alegria, sensualidade, de
“luxo”.

Para Rodrigo Bento (2017),

“Brasilidade apresenta-se como resgate das nossas raizes. Vimos de uma
geracdo que tem vergonha dos proprios pais (...) nossos pais mantém a cultura,
mantém de seus idolos (...) minha mae cantava Chico Buarque (...) viveu a
ditadura e eu ndo vivi iss0”.

Nesta afirmagdo, o empreendedor resgata a historicidade de um povo que expressa
culturalmente, por meio da musica, seus sofrimentos, suas angustias, seus desejos de realizacao
e seus sonhos de um mundo melhor. Bento (2017) afirma ainda que suas festas tém como ponto
central o resgate das raizes brasileiras, contrapondo-se a modernidade, em que € a venda de

produtos ¢ enfatizada.

“Brasilidade vem como resgate das raizes (...) com a modernidade tudo
mudou, a vida tornou-se mais comercial. (...). Contamos nossa historia nos
expressando culturalmente mostrando nossa poesia e divulgando-a pelo
mundo. Falar de brasilidade ¢ afirmar as caracteristicas de um povo com muita
garra”.

A brasilidade pode ser compreendida como a marca de pertenca e de construgdo de
sentidos partilhados que se manifestam e se legitimam nas interagdes sociais. Nesse processo,
sdo produzidos informagdes e simbolos que articulam os sentidos dos pertencimentos sociais
que caracterizam os participantes da festa em um momento singular de celebragao.

Na Pilantragi a brasilidade ¢ percebida nos diferentes ritmos da musica popular

brasileira que sdo tocados na festa: samba, forrd, bossa nova, MPB, rap, funk, carimbd, axé,
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brega, rock, entre outros. Este aspecto ¢ reiterado pelo DJ Rodrigo Bento em um de seus post

em seu perfil no Facebook.

Figura 5 — Post do empreendedor cultural no Facebook

(, Rodrigo Bento
.

20 de setembro - Sdo Paulo - &

Que fique bem claro para os meus contratantes: Eu
toco Musica Popular Brasileira.

Em middos:
Eu toco musica para o POVO cantar e dangar. Eu
seleciono musicas que promovam boas energias, que

conectem pessoas diferentes e que cure esses
venenos do dia a dia.

Eu ndo vou montar set prévio. Meu lance é na hora.
Eu vou tocar o que eu quiser e acreditar. Vai ter
SERTANEJO, vai ter FUNK, vai ter SAMBA, vai ter RAP,
vai ter de tudo um pouco. Para agradar todo mundo e
assim o baile ficar bom.

N&o censurem a minha energia. Ndo me chamem para
compartilhar de neuras. Que vocés saibam quem
estdo contratando e que respeitem o meu TRABALHO.

Alids, eu ndo preciso de mais trabalho. Eu preciso de
RESPEITO.

Obrigado!
Q0% 287 57 comentarios

Fonte: Perfil Rodrigo Bento no Facebook, posta de 20 set. 2017

Além disso, a ambientacao do espago tem a cenografia construida para cada evento, com
referéncias @ musica brasileira de distintas épocas e a elementos culturais do Brasil como
bandeirinhas de festa junina, baldes, pipas, chitas, flores, cores, deixando explicita a inspiragdo

e interferéncia brasileira.

Figura 6 — Festa Pilantragi de 26 de julho de 2018

Fonte: Perfil Pilantragi no Facebook postada em 31 jul. 2018

Na analise dos valores da Pilantragi, percebe-se a representagdo da brasilidade pelo

discurso do idealizador Rodrigo Bento, pelo estilo musical, pelas caracteristicas do espago e

83



Revista Pensamento & Realidade

v.34 n. 1, p. 68-93, jan./mar. 2019 - e-ISSN: 2237-4418

das tematicas em que as festas costumam ser elaboradas. O respeito a diversidade ¢ transmitido
pela mensagem que o coletivo faz questao de disseminar durante os eventos, pois ¢ possivel
notar a presenca de pessoas de todas as etnias, classes sociais, idade ou sexualidade e, com isso,
surge também o valor de resisténcia que, por meio do frequente discurso de respeito e aceitagao,
repudia qualquer tipo de preconceito e intolerancia.

Nas festas da Pilantragi, a constru¢do de um discurso de resisténcia ¢ frequente,
sobretudo o da “luta” por um espago que represente a diversidade cultural, sexual, de raca e de
género, por isso a festa € vista como espago de liberdade, de permissao para diversdo e para ser
feliz. Segundo Bento, a festa possui também uma dimensao politica visto que “a musica sempre
foi um dos maiores pilares de resisténcia, desde a bossa nova, que mostrou o Brasil para o
mundo, até as cangdes da tropicalia” (BENTO, 2017).

Nesse discurso de resisténcia, tratar de temas como diversidade e tolerancia atribui a
marca um valor que a autoriza representar identidades sociais, tais como empoderamento
feminino, diferentes formas de sexualidade, diversao independente da faixa etaria, sem nenhum
tipo de diferencia¢do ou segregagdo. Em campo, as pesquisadores observaram que, na festa
semanal realizada no Bebo Sim e no Festival Pilantragi, todos os banheiros eram unissex, nao
havia diferenciagdo de preco para um perfil de publico especifico e de nenhum outro aspecto
que representasse segregagao, como se pode notar pela constante presenca do arco-iris que traz
a simbologia da diversidade sexual, pela representagdo da bandeira, em que escrita a palavra
bicha, e pelo uniforme utilizado pelos trabalhadores da festa. Nesses eventos, observou-se
também a presenca de pessoas de diversas idades, ndo havendo nenhum estranhamento em

relagdo a participagdo de pessoas com mais de cinquenta anos.

Figura 7 — Bandeira arco-iris, simbolo da Pilantragi
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A diversidade ¢ muito presente nas festas Pilantragi e reitera o espaco de identidade da
festa, representada como uma convenc¢ao social, uma expansividade coletiva, em que a doagao
do espago completa-se com a doacdo de si mesmo estabelecendo, assim, uma dinamica de

reciprocidade (BUENO, 2006, p 95).

“As festas constituem um cenario importante e atraente da cultura, e por isso
mesmo, oferecem um espago € um momento extremamente favoravel ao
acolhimento, principalmente por que nada na sociedade atual favorece tais
encontros, devido a fragmentacdo e ao estilo de vida do espaco urbano que
comprometem o convivio e empobrecem as relagdes” (BUENO, 2006, p 95).

No caso da Pilantragi, ao mesmo tempo que ela se abre para o novo, para o diferente,
para o livre, para o permitido, se abre como espago de resisténcia ideologicamente demarcado
contra a homofobia, o preconceito, o golpe politico, entre tantos movimentos considerados de
direita.

A resisténcia defendida pela Pilantragi vem como consequéncia do seu respeito a
diversidade quando ela se coloca a disposicao para representar e acolher grupos considerados
fora dos padroes, declarando, assim, que todos sdo bem-vindos naquele espago e que ndo existe

intolerancia entre as pessoas que convivem sob esse discurso.

Figura 8 — Bloco Pilantragi

Fonte: Perfil Pilantragi no Facebook postada em 5 fev. 2018

Todos os aspectos discutidos nesta pesquisa embasam a andlise do perfil do
frequentador das festas Pilantragi, que atrai pessoas com os mesmos valores € opinides e torna
a fidelidade ainda mais intrinseca, gerada ndo s6 pela satisfacdo do cliente, mas também pelo
compartilhamento de ideias de quem participa da festa com frequéncia. A paixdo dos

consumidores pela marca, a afetividade promovida pela festa, seus valores definidos mantém
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um consumidor especifico e fiel.

Figura 9 — Publico frequentador da Pilantragi Figura 10 - Publico frequentador da Pilantragi

TATERASH | = - il R \

Fonte: Perfil do Pilantragi no Facebook, Fonte: Perfil do Pilantragi no Facebook,
postada em 31 jul. 2018 postada em 31 de jul. 2018

Figura 11 — Pablico frequentador da Pilantragi
Figura 12 — Publico frequentador do Pilantragi

Fonte: Perfil do Pilantragino Facebook, postada em 5
jun. 2018

Fonte: Perfil do Pilantragi no Facebook, postada em 17
ago. 2017

No caso da Pilantragi, a satisfacdo do consumidor com a experiéncia proporcionada
pelas festas e o conjunto dos valores da organizac¢ao alinhados aos seus valores tornam a relagao

e a fidelizacao desse relacionamento muito mais profunda e intrinseca.

Pilantragi: formacio da rede e empreendedorismo

A Pilantragi, por ter se iniciado a partir de um circulo afetivo de pessoas, € organizada
de forma coletiva e participativa. Desse modo, o empreendimento tem como alicerce o
mapeamento de redes, uma estrutura pouco formalizada, porém 4agil, que oferece maior
integracdo e dinamismo, comum nas organizacdes de festas que acontecem com determinada

frequéncia, além de exigirem planejamento e elaboracdo durante todo o ano, bem como
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requerem habilidade e talentos variados. Por essa razao, cria-se uma rede de sociabilidade a
partir de grupos de pessoas envolvidos na organizagao e preparacao da festa (BUENO, 2006,
p.93), em que o empreendedorismo se fortalece e se mantém a partir dela.

Esse ¢ o resultado da construcao de experiéncias variadas que se originam das intera¢des
sociais entre semelhantes que se encontram inseridos nesta rede social empreendedora,
permitindo afinar linguagem, cultura e interesses entre os membros, além e facilitar a interagao.

O fendémeno do empreendedorismo ¢ tdo complexo e desafiador que individuos com
capacidades diversas necessitam de trabalhar em coesdo. Por isso o capital social funciona como
um eixo mantenedor de jungdo entre as pessoas que se unem por suas expectativas e crengas
comuns (TABOSA, 2010). Toda a organizacao das atividades da Pilantragi se d4 por meio dessa
articulacdo, sendo possivel reconhecer o mapeamento de redes humanas como ferramenta
coadjuvante para entender atuac¢do da Pilantragi na rede social utilizada . Esta forma permite
a catalisagdo e o fortalecimento entre seus seguidores (GASPAR, 2014), fato que ndo seria
possivel se ndo houvesse uma rede tdo bem estruturada.

Neste estudo adotou-se o conceito de rede de Sanicola que compreende rede como
aquela formada por um conjunto de relagdes interpessoais que permite a cada pessoa construir
e manter uma identidade, receber sustento emotivo e material, bem como construir a vida.
(SANICOLA, 2015).

Para que seja possivel a visualizagdo da rede de relagdes Pilantragi, foi desenhado um
mapa, que permite visualizar quais relagdes se estabelecem como rede primaria e secundaria
(figura 13). Esse instrumento possibilita reconhecer o contexto relacional, recurso fundamental
para o conhecimento das redes sociais, e demonstra, de maneira ampla, a realidade em que a

pessoa esta inserida e identifica uma ou mais pessoas em relagdo reciproca.
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Figura 13 — Mapa de Rede do Rodrigo Bento

Data 01/03/2018
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Na historia de Rodrigo Bento, observou-se que, apos sua graduacdo e sua experiéncia
profissional, ele desejou dar uma nova direcdo para a sua vida, que teve como consequéncia a
constru¢do de novos vinculos sociais que implicou diretamente a realizacao da Pilantragi.

Na dimensao relacional, os vinculos de reciprocidade continuam a tecer o emaranhado
de relagdes e dai se pode identificar a ligagdo com pessoas que prestam servigos € que trabalham
em diferentes institui¢des, chamadas de redes secundarias. Na rede secundaria, os vinculos
estdo estruturados na identidade, na solidariedade entre os parceiros e na circulagao do dinheiro.

A rede ¢ ampla e densa, sendo compreendida como relacionamento que se articula a
outros e, assim, se expande e se entrelaga, mostrando um riquissimo campo para a constru¢ao
de vinculos tanto interpessoais quanto de trabalho. O mapa ¢ quase totalmente preenchido pela
figura do circulo com triangulo ao centro mostrando a presenca de pessoas que tém negocios
relacionado as festas, permitindo a reciprocidade e o intercambio financeiro.

As pessoas que atuam unicamente em reciprocidade apareceram nas seguintes
comunidades: festa, agdes sociais, carnaval, ocupacdo de rua e internacional de festas. No
mapa, aparece também a mae de Rodrigo, que esta representada por um circulo acima do circulo
que representa o empreendedor.

Com relagdo a qualidade desses relacionamentos, segundo de Rodrigo Bento, todos os

vinculos sdo comuns, havendo, entretanto, forte vinculo afetivo com sua mae e com um amigo.
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Nao foi relatada a existéncia de relacionamentos conflituosos ou frageis.
E importante ressaltar também que os relacionamentos de Rodrigo Bento transcendem
o espago da cidade, do estado e do pais, estando presente em paises como Portugal, Franga e

Alemanha, vinculados as turnés internacionais que ocorrem na Europa desde 2016.

CONSIDERACOES

As festas sao uma das marca do povo brasileiro. Elas edificam identidades por meio dos
mitos, ritos, historias, representagdes e colaboram para a constru¢io de uma simbologia da festa
como celebragdo, resisténcia, prazer, empreendedorismo e rede de relagdes.

A pesquisa permitiu compreender que a cultura de festa construida pela Pilantragi
estruturou-se a partir dos relacionamentos e vinculos que foram tecidos em sua rede social, que
se apresentou ampla e densa. Foi possivel verificar que os relacionamentos vao se estabelecendo
e constituindo-se como oportunidade de ampliar a organizacao-festa e, paralelamente, fomentar
elementos de brasilidade por meio da musica e da arte, da resisténcia cultural e da diversidade.

Essas identidades sdo criadas a partir de experiéncias compartilhadas consolidando o
modo de realizar a festa e fruir dela. Nao se trata de simples declaragdes de identidade, mas
de uma cultura de festa que valoriza, simboliza e representam o que a Pilantragi e seu
idealizador Rodrigo Bento propdem.

Observou-se que a Pilantragi ¢ um empreendimento cultural que traz a festa como
produto/experiéncia de consumo cultural, com identidade e publico definidos. Na construgao
de sua historia e de suas ideias inovadoras, Rodrigo Bento destacou-se como empreendedor
cultural, visto que os empreendedores dependem de seu capital de recursos acumulados, como
as suas competéncias e habilidades, ou mesmo de capital humano e social. Além disso, o
sucesso de suas historias também ¢ determinado pelo estoque de capital institucional (DAVEL,
CORA, 2014).

Os mecanismos que permitem que essas festas acontecam de forma sistematica dizem
respeito ao papel empreendedor do Rodrigo Bento, que traz, em sua histéria, a marca de uma
pessoa completamente identificada com festas e manifestacdes culturais e com a capacidade de
construir uma rede social solida.

Outro aspecto a ser apontado refere-se a necessidade de as pessoas vivenciarem
experiéncias marcadas pela identidade de cultura brasileira, de resisténcia e de diversidade

cultural, que garantem a frequéncia e presenca desse publico nos eventos. Rodrigo Bento
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constituiu a festa com os atributos da brasilidade que se relacionam com pessoas que comungam
dos mesmos ideais.

E possivel, ainda, afirmar que o empreendedor cultural da Festa Pilantragi, Rodrigo
Bento, ¢ uma pessoa bastante articulada e que possui uma rede social muito densa e so6lida, cuja
articulagdo se manifesta como eixo estruturante que viabiliza, com sucesso, a realizagdo de suas
iniciativas.

A principal contribui¢do desta pesquisa para o campo de estudo foi promover a reflexao
sobre a festa como uma marca identitdria, em que as representagdes acerca da brasilidade,
diversidade e resisténcia aparecem associadas a importancia do empreendedor cultural
constituir uma rede social. A partir disso, novas festas podem ser estudadas a fim de mapear
suas marcas identitarias, suas redes sociais e compreendé-las como organizacgao.

Como limitagdo desta pesquisa, destacou-se o fato de os atores envolvidos nao terem
contribuido com suas opinides em relagdo a constru¢do da marca, das festas e da rede da
Pilantragi diante da complexidade exigida para esse fim. Futuramente, espera-se realizar novas
pesquisas considerando o publico que consome a Pilantragi como servigo (festa) e como marca
(identidade), bem como a percep¢ao dos fornecedores e parceiros acerca das atividades

realizadas pela Pilantragi.
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