ores

208 eif0”

hegamos ao volume 24, n° 1 da revista Pensamento &

Realidade com uma importante mudanga; a Faculdade
Sao Luis encerrou suas atividades, mas a revista continua
pois foi integrada a Pontificia Universidade Catdlica de Sao
Paulo — PUC SP. Para registrar essa mudanga, no melhor
espirito comunitdrio, 0 nimero ¢ comemorativo, organi-
zado em conjunto pelas duas instituigoes que manterao essa
parceria por meio do trabalho colaborativo e da presenga de
professores das duas institui¢oes nos diferentes conselhos da
revista.

A revista conta neste volume com oito artigos, sendo
dois com contribui¢oes internacionais ¢ duas resenhas, a
seguir apresentados.

O primeiro artigo intitulado Impactos da Campanha
Antitabagista Veiculada em Carteiras de Cigarro junto aos
Jovens Fumantes, de Carmen Lidia Ramuski ¢ produto
de uma importante de pesquisa de campo e bibliografica
conduzida pela autora cujo corpus foi constituido a partir
da andlise dos impactos das imagens presentes nas emba-
lagens dos cigarros no pais. Além de resultados interes-
santes e relevantes para a discussio em torno do “poder da
imagem”, a discussio nao poderia ser mais oportuna uma
vez que estamos no inicio da entrada em vigor da Lei Anti-
fumo de 2009, do Estado de Sao Paulo que restringe ainda
mais os locais onde ¢ permitido fumar. O segundo artigo
Valores Corporativos a Partiv da Publicidade Contemporinea
de autoria de Pedro Hellin, da Universidad de Murcia,
Espanha e Clotilde Perez, traz uma importante reflexao
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sobre os valores pés-modernos em contraposi¢io a modernidade e o
papel das organizagoes no que se refere a construgao da imagem corpo-
rativa nesse contexto. E fundamental, atestam os autores, refletir sobre o
contexto sociocultural no qual as organizagoes estao inseridas e em inte-
ragao, com o objetivo de conhecer a multiplicidade e a complexidade de
relagoes que existem entre a atividade publicitdria e a sociedade que estd
em pleno transito.

O estudo de caso da Coop-Cooperativa de Consumo, conduzido
por Ernesto Giglio e Joao Dubus apresenta a discussio em torno da
estratégia orientada para o consumidor no segmento do varejo como
caminho para busca da diferenciagio e da melhoria nos resultados
tinanceiros.

Francisco Serralvo e Marluci Torquato, do ISCTE de Portugal,
apresentam o artigo Identidade Cultural e Gestdo em Empresas Prestadoras
de Servigos de Consultorin, o texto discorre sobre a influéncia dos fatores
culturais no comportamento organizacional no segmento de servigos
comparativamente ao setor industrial. O quinto artigo deste volume
¢ intitulado Reflexos do indice de sustentabilidade empresavial (ISE) na
imagem das empresas: uma andlise do consumidor consciente ¢ do marke-
ting ambiental, trabalho conduzido por Gabricla de Figueiredo, Regilane
Abreu e Alexandre Las Casas. O texto apresenta o conceito de sustentabilidade
empresarial e os meandros da construgao do indice ISE e as provdveis influén-
cias na percepgao e na forma¢ao da imagem das organizagdes que estio nele
contempladas; o ISE congrega organizagoes que obtiveram destaque em suas
agdes tanto na perspectiva ambiental quanto social. Em dire¢io reflexiva seme-
lhante, Rodrigo Manoel apresenta o artigo Politicas publicas e sustentabi-
lidade: desafios para wma abovdagem em educacio ambiental, produto de
pesquisa bibliografica baseada em Castel (2005) que tem como obje-
tivo identificar um conjunto de agbes cidadas que permitam a articu-
lagao da educag¢do no contexto mais amplo das politicas publicas. O
autor afirma a necessidade de resgate da nogao de sustentabilidade como
vetor de agdo socio-politica. O artigo Empreendedorismo por necessidade:
0 desemprego como impulsionador da criagio de novos negocios no Brasil, de
autoria de Vania Nassif, Alexandre Ghobril ¢ Derly do Amaral, apresenta por
meio de pesquisa exploratdria e bibliogrifica, importante reflexdo a respeito
da influéncia do desemprego no empreendedorismo brasileiro, além
de por em evidéncia os principais fatores que agem como motivadores
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na atitude de empreender. A se¢io de artigos se encerra com o texto
O trabalho agricola no Brasil: educagio e determinantes do acesso o internet,
de Nelly Figueiredo e Angela Jorge Corréa, que apresenta conclusoes
importantes no que se refere a influéncia da educagio e do acesso a
internet como determinantes na preservagio das grandes disparidades
regionais, o que ratifica a necessidade de adogiao de politicas publicas
regionais e setoriais diferenciadas visando reverter esse quadro.

A resenha do livio Medo Liquido, do sociologo polonés “pos-
moderno” Zygmunt Bauman, elaborada por Bruno Pompeu, traz uma
importante reflexao sobre a sociedade de hoje a partir de uma perspec-
tiva bastante inovadora. As multiplas fontes de medo estao em nosso
cotidiano e permeiam a midia de forma impactante. A crise moral, o
borramento de fronteiras entre o que ¢ certo ¢ o que ¢ errado, a dificul-
dade nas defini¢oes de papéis que até hd pouco tempo atrds eram bem
evidentes, como o papel do homem, da mulher, da familia etc. geram
um contexto de grande inseguranga. Segundo o autor, resta apenas o
pensamento para combater o medo, daf a importancia dos pesquisadores
¢ académicos nesse cendrio.

O livro Loja Viva: Revolugio no Pequeno Varejo Brasileivo, de Edmour
Saiani, preparada por Luciana Balensifer Pereira, apresenta uma rele-
vante reflexdo sobre o papel do pequeno varejo no cendrio do consumo
brasileiro e chama a atengao para a qualidade dos servigos e dos projetos
de relacionamento como caminho para a diferenciagao.

Clotilde Perez e Cassiano Bovo
Editores
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