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Resumo

O artigo aborda as manifestagdes da musica popular massiva como expressdes
culturais vinculadas a determinados ambientes comunicacionais a partir da
cultura auditiva materializada nos modos de audi¢do e circulagdo da musica
popular massiva, observando valores ligados aos aspectos sociais do consumo e
circulacdo da musica agregados ao texto musical. Assim, além da intensidade
sonora, do volume e da distor¢do, os artefatos de audi¢do, os formatos de
armazenamento ¢ o modo de utilizagdo desses dispositivos também sdo
fundamentais para o reconhecimento das culturas musicais juvenis e sua
diferenciacdo de outros padrdes de audigdo, configurando estratégias de
autenticidade, atrelados a géneros musicais como o rock e a musica eletronica.
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Abstract

This article approaches manifestations of popular music as cultural expressions
tied with determined communicational environment, materialized in audio
cultures and means of popular music circulation. Thus, beyond the sonorous
intensity, the volume and the distortion, the devices of hearing, the formats of
storage and the way of use these devices, they are, also, means of recognition of
the youthful musical cultures and its differentiation of other standards of
hearing, configuring authenticity strategies, tied with musical genres like rock
and roll and electronic music.
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Youth cultures; popular music and midiatic culture.

Abordar as manifestacdes da musica popular massiva como expressoes culturais
vinculadas a determinados ambientes comunicacionais significa perceber como alguns
valores ligados aos aspectos sociais do consumo e circulagdo da musica sdo agregados
ao texto musical em sentido estrito. Assim, além da intensidade sonora, do volume e da
distor¢ao, os artefatos de audicdo, os formatos de armazenamento € o modo de
utilizagdo desses dispositivos também sdo fundamentais para o reconhecimento das
culturas musicais juvenis e sua diferenciacdo de outros padrdes de audig¢do. Pensar, por
exemplo, que o tocador MP3 ja esta difundido por diferentes estratos etarios dos
ouvintes de musica nas grandes metropoles, ndo significa pensar o fim de uma
estratificacdo juventude/adulto a partir dos artefatos, pois € necessario introduzir nessa
diferenciagdo os diferentes usos destes artefatos. Por exemplo, os géneros musicais
“linkados” aos jovens, como o pds-rock ou a musica eletronico, estdio muito mais
associados a uma cultura shuffle', em que a cultura auditiva é marcada por audi¢do de
faixas individuais do que pela apropriagio de um album como obra marcada pela
audicdo de uma seqliencia faixas pré-ordenadas. Deste modo, pode-se pensar que as
culturas auditivas vinculadas a musica popular massiva estdo atreladas a determinadas
habilidades de circulagdo/apropriacio dos géneros e subgéneros musicais que
reproduzem, em menor escala, o modelo de atribuicao de valores ligado as praticas (de
produgdo, rotulacdo, circulagdo e consumo) musicais. Assim, pode-se pensar que a
musica popular massiva também ¢ utilizada como demarcador das experiéncias juvenis
quando se observa:

1) Expressdes plasticas que englobam desde as produgdes ligadas a industria
fonografica, em sentido tradicional, até as “produgdes caseiras” que circulam na
internet. Aqui, deve-se levar em consideragdo as polarizacdes entre distor¢ao/suavidade,

intensidade sonora, utilizacao de diferentes instrumentos.

'Shuffle marca um modo de audi¢do, em geral associado aos MP3 players, caracterizado pela audigdo
aleatdria das faixas armazenadas no tocador e que rompe com o modelo tradicional de audicdo de LPs e
CDs que seguem a seqiiencia linear das faixas e autores dos albuns musicais.
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2) Tecnologias que possibilitam a producdo, circulacio e consumo dos produtos
musicais por parte de musicos, produtores, criticos e ouvintes. Nesse sentido, o termo
massivo ndo se refere apenas ao nimero de ouvintes/consumidores envolvidos, mas
também as sensibilidades ligadas as configuragdes técnicas forjadas ao longo do ultimo
século. Sensibilidades, atreladas ao processo de aquisi¢do/reprodu¢do da musica (como
a cultura do download) que funcionam como sistemas valorativos de demarcacdes dos
territorios juvenis.

3) Formatos, constrigdes econdmicas, rotinas produtivas, culturas organizacionais,
praticas musicais, criticas e praticas de audicdo voltadas para a
producdo/circulacao/apropriagdo das diversas expressdes musicais que compdem a
musica popular massiva e diferenciam os ouvintes através de acessibilidade econdmica,
género, faixa etéria, etnia.

E possivel perceber que as classificagdes no universo da miisica obedecem a um
emaranhado de posicionamentos e visdes de mundo e que, para compreender melhor
essas fronteiras e seus desdobramentos, se faz necessario um entendimento do papel
desempenhado pelos dispositivos tecnologicos de reproducao sonora. Levando-se em
consideracdo as idéias de Denis McQuail sobre o que poderiamos chamar de “cultura

popular massiva”, pode-se observar que:

[...] ha mesmo pouca possibilidade de distinguir o gosto de uma elite do gosto das massas, uma
vez que quase todos s@o atraidos por elementos diversos da cultura popular dos media. Os
gostos serdo sempre diferentes e podem aplicar-se diferentes critérios de avaliagdo, mas devemos
aceitar pelo menos a cultura dos media de nosso tempo como um fato consumado e trata-la nos
seus proprios termos. E provavel que o termo ‘cultura de massa’ se mantenha em circulagio, mas
a forma alternativa de ‘cultura popular’ (querendo dizer essencialmente ‘ cultura que é popular’,
apreciada por muitas pessoas) parece preferivel e ja ndo acarreta uma associagdo pejorativa.
(McQuail, 2003:104, grifo nosso).
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Isso ndo significa deixar de reconhecer que existe uma grande confusdo quando
se usa o adjetivo massivo para fazer referéncia a uma parte da producdo musical
contemporanea. A expressao musica popular massiva parece abarcar diferentes formas
de expressdes musicais, desde as especificidades da musica eletronica e do rock até
manifestagdes de consumo amplo, como a musica axé e a “musica romantica brasileira”.
Fala-se também, de maneira indistinta, de expressdes musicais ndo-massivas, musica de
raiz e musica alternativa, expressoes utilizadas em boa parte das distingdes operadas por
boa parte dos géneros musicais associados as culturas juvenis. Nao ¢ dificil ouvir, em
estudios, garagens e bares, jovens negarem o aspecto serial de suas paixdes musicais,
afirmando o cardter ndo-massivo de expressdes musicais como o rock e a musica
eletronica. Estes fatos, além de obliterarem o papel desempenhado pelos artefatos
midiaticos na configuracdo das expressdes sonoras contemporaneas, também podem
levar a0 menosprezo do papel das midias na configuragdo da escuta musical na
contemporaneidade. Trata-se entdo de reconhecer que grande parte das relagdes sociais
operadas pela musica ¢ demarcada a partir de expressoes culturais forjadas nas
chamadas industrias culturais e que mesmo as expressdes culturais ditas populares, de
alguma forma, mantém inter-relacdes com a cultura midiatica. O que coloca em
perspectiva a necessidade de uma andalise midiatica da musica popular massiva para que
se possa compreendé-la ndo s6 como obra ou produto econdmico, mas como um

importante dos fendmenos comunicacionais ligados as culturas juvenis:

Cada ouvinte que escuta o radio, assiste a TV, vai aos cinemas, sai para dangar, come em
restaurantes, participa de festas, esta criando, estd sendo forgado (para que se torne apto a
manusear as suas percepcdes sonoras) a desenvolver uma competéncia apreciavel na utilizacdo e
tradugdo das impressdes musicais que flutuam através das caixas de som em quase todos os
espacos vitais. Tal competéncia ndo resulta primariamente de qualquer aprendizado formal, mas
dos diferentes processos de aprendizados cotidianos e de como nds ensinamos a nés mesmos
quais os sons dessa rede que surgem através da moderna paisagem urbana e que devem ser
colocados em grupo e entendidos ou como musica ou como outra coisa. (Stockfelt, 2006: 89)
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Para entender a musica popular massiva em suas especificidades midiaticas ¢
preciso destacar que as ldgicas econdmicas presentes nesses produtos nio estdo
dissociadas das mediag¢des das sensibilidades, formatos culturais, tecnologias e de suas
inter-relagdes (Martin-Barbero, 1997). Assim, pode-se notar, por exemplo, que a
popularizagdo da circulag¢do digitalizada da musica através do arquivo de compressdo
MP3 nio significa somente uma possivel crise no mundo da musica, bem como uma
transformagao nas relagdes de produgdo/circulagdo/consumo e apropriagao dos produtos
musicais. E neste caso, ndo se trata somente de transformagdes mercadologicas. A
cultura do download, o consumo de faixas (ao invés do album), a relacdo de
determinados géneros musicais, como a musica eletronica, com a circulagdo na rede de
computadores, acaba por criar valoragcdes diferenciadas nas proprias expressoes
musicais. Na verdade, ¢ preciso tomar muito cuidado quando se afirma a existéncia de
uma crise generalizada das industrias culturais ligadas aos produtos musicais, ja que
dentro da perspectiva adotada neste artigo o que se encontra em crise ¢ o modelo
centrado na producdo/distribui¢io das grandes gravadoras, as chamadas majors.?
Dificilmente pode-se afirmar que essa € uma crise da industria da musica em sentido
amplo. Possivelmente nunca se ouviu tanta musica. Ao lado do consumo dos
MP3players, dos acessos as plataformas de disponibiliza¢do de musicas on-line (como o
Last.FM?), dos dispositivos de downloads (como o E-Mule) e dos sons automotivos; as
turnés continuam em alta, a venda de artefatos tecnologicos como home theatres,
instrumentos musicais e aparelhos de reprodu¢do sonora de alta qualidade continuam
marcando parte do “mercado musical”, isso sem falar na melhoria dos sistemas de
reproducdo sonora dos computadores pessoais, que destacam o consumo juvenil da
musica, continuando a demarcar os espacos de audicdo, como o quarto € a rua, como

importantes locais de demarcagdes identitarias das culturas juvenis:

A parte dos formatos técnicos que sustentam a reproducdo sonora — vinil, cassetes, CDs, MP3 — e
das oportunidades que esses formatos oferecem para o consumidor, bem como para a indistria
fonografica, as varias formas de consumo associado de ‘hardwares’ com a reprodugdo sonora
tem desempenhado também um papel importante no incremento da experiéncia da musica
popular desde a segunda metade do século vinte. Antes de tudo, a propensdo da industria do

2“0 termo major (maior ou principal, em inglés) é comumente utilizado pela critica musical para se
referir as gravadoras transnacionais com bragos corporativos em outros ramos da industria da
comunicagdo ¢ do entretenimento, como cinema, televisdo aberta e a cabo, internet, fabricacdo de
equipamentos etc. Podem-se citar como majors da atualidade, as gravadoras Universal, BMG, EMI, Sony
e Warner”. (Lima, 2007, p. 24)

3 O site Last.FM é umas das maiores plataformas de distribui¢do e consumo de musica da atualidade.
Criado em 2002, comporta cerca de 15 milhdes de usudrios ativos em diversos paises. Recentemente foi
comprado por US$ 280 milhdes pelo conglomerado multimidiatico dos Estados Unidos CBS (Amaral,
2007; Nogueira, 2008).
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audio pela miniaturizagdo contribuiu para a remodelag@o das sensibilidades da musica pop e das
condigdes sociais de audig@o (Théberge, 2001: 22).
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Assim, o que se postula aqui ¢ a idéia de que as diferentes expressdes musicais
que circulam nessa ambientacdo mididtica possuem géneses e interfaces comuns;
quando observadas no contexto da musica popular massiva, permitem uma abordagem
menos passional e mais substancial das relagdes criativas e comerciais implicadas na
producdo musical que se afirma no circuito das industrias culturais atreladas ao modo
como parte do consumo musical ¢ utilizada por uma parcela significativa da juventude

como estratégias de demarcagdo identitaria.

A musica popular massiva como um espaco tensivo que engloba os
aspectos plasticos das criacdes musicais, suas légicas econdomicas e
apropriacodes culturais

Considerar as expressdes musicais contemporaneas através da perspectiva
midiatica implica perceber as tessituras que permitem a afirmacdo da musica popular
massiva como ambientagdo mididtica que pressupde o reconhecimento de uma
linguagem propria, acimulo de capital simbolico® por parte dos atores envolvidos nas
praticas musicais, utilizacdo especifica das tecnologias de gravagao/reprodugao/
circulagdo, manipulagdo dos elementos plasticos dos sons e apropriagdes culturais. Um
dos aspectos que merecem destaque ¢ o reconhecimento da constante tensdo que
envolve os processos criativos e as logicas comerciais, fato que envolve boa parte das
relagdes sociais/ideoldgicas dos géneros musicais ligadas ao universo juvenil; ja que
uma parcela significativa de géneros musicais, como o rock e a musica eletronica, se
valem, para além dos elementos plasticos da musica, de sensibilidades configuradas nos
modos de audigdo e circulagdo do produto musical.

A partir da consideracdo sobre as especificidades das industrias culturais, ou
seja, das misturas que envolvem poéticas artisticas e logicas de entretenimento,
consumo produtivo e indices econdomicos, € possivel dizer que, mesmo o mais radical
dos guitarristas de heavy metal, — ao afirmar-se como produtor de, digamos, uma
sonoridade “death-brutal-melodico” —, nao deixa de enderegar-se a um publico que
espera justamente esse tipo de posicionamento em relacdo a determinadas regras

técnicas, econdmicas e sociais que servem como referéncia a esse subgénero musical.

* Sarah Thornton ja tratou da passagem da idéia de capital simbolico, de Bourdieu, para o universo da
musica eletronica, elaborando uma inteligente interface com o conceito de subcultura, forjando assim a
idéia de capital subcultural (Thornton, 1996).
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O que permite entender que tanto a configuragdo pléastica das expressdes
musicais quanto as estratégias discursivas de constru¢ao da imagem publica dos atores
da musica contribuem para o processo de producdo de sentido da musica popular
massiva, em uma espiral de sentidos que engloba marcas presentes na materialidade dos
produtos musicais € seus posicionamentos na cultura midiitica. Assim, a musica
popular massiva ¢ também um espaco de reconhecimentos atrelados diretamente a posse
de capitais culturais que envolvem a producdo musical, a narrativa biografica,
genealogias, referéncias e distingdes que englobam elementos mercadologicos e
musicais. Transpondo parte das idéias com que Pierre Bourdieu aborda o campo da

literatura para as especificidades da musica popular massiva, pode-se afirmar que:

[...] esse universo relativamente auténomo (o que significa dizer, também, relativamente
dependente, em especial com relacdo ao campo econdémico e ao campo politico) d4 lugar a uma
economia as avessas, fundada, em sua ldgica especifica, na natureza mesma dos bens simbolicos,
realidades em dupla face, mercadorias e significa¢des, cujo valor propriamente simboélico e o
valor mercantil permanecem relativamente independentes. (Bourdieu, 1996: 162)
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O que foi argumentado até aqui ndo esta relacionado a afirmagdo da inexisténcia
de certo grau de autonomia criativa por parte dos musicos/produtores da musica popular
massiva, reivindicagdo fortemente atrelada ao rock e a musica eletronica. A autonomia
existe e, notadamente, varia de acordo com os diferentes géneros e composi¢des. Por
outro lado, ao negar a importancia dos aspectos plasticos das expressdes musicais
massivas, como fazem alguns autores (Adorno, Horkheimer, 1985; Dias, 2000) acaba-se
por reduzir esse importante produto da comunica¢do e cultura contemporaneas a sua
logica produtiva. Nao se trata de cair nas velhas armadilhas dos dualismos
apocalipticos/integrados, tampouco de rotular os estudos da economia politica de
“adornianos” — mesmo porque a no¢do de industria cultural nos permite compreender
parte das tensdes que circundam a musica popular massiva. Trata-se, sim, de reconhecer
que ha uma “autonomia relativa” e uma interface permanente entre os aspectos plasticos
das criagdes musicais e suas logicas econdmicas’.

Fugindo a uma configuracdo linear do campo musical, que partiria da
composi¢ao/producao-execucao/circulagdo e consumo, delineia-se um trajeto que
reconhece as especificidades da musica popular massiva através de alguns atributos
ligados aos aspectos midiaticos da circulacdo desses produtos na cultura
contemporanea.

Nessa direcdo, pode-se questionar: quais sdo as estratégias mididticas
configuradas pela musica popular massiva? Para responder a parte desta pergunta, ¢
preciso atentar para a relagdo musico-ouvinte e compreender o processo de tocar e
gravar como uma performance direcionada a um publico especifico. E esse ponto inclui
as rotulacdes do “feeling” musical, das performances puramente “comerciais”, dos bons
€ maus musicos etc., de acordo com as regras que perpassam os diferentes géneros da
musica popular massiva. Aquilo que ¢ considerado auténtico em uma apresentacdo da
cantora Madonna, por exemplo, — a performance, a danca e os excessos fisicos — seria
considerado totalmente inapropriado a um cantor de blues. O que se coloca aqui nao ¢
uma suposta diferenca entre essas expressdes musicais, até porque elas parecem oObvias,
e sim como a articulacdo entre autenticidade e comercialismo se desdobra na musica e

nas culturas juvenis.

> Um 6timo trabalho sobre musica que se apdia em uma interface entre os estudos culturais € a economia
politica da comunicacdo pode ser encontrado no livro “Lapa: cidade da musica” (Herschman, 2007).
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A autenticidade envolve, entdo, o polémico aspecto da criatividade nas industrias
culturais e a busca por distingdes e diferenciagdes em meio ao universo musical. Afinal,
ser reconhecido significa alcangar certa autonomia criativa, mas, a0 mesmo tempo,
encontrar um lugar no mercado. Isso nao significa que a autonomia seja a mesma em
relacdo aos diferentes géneros musicais. Para um musico de heavy metal, por exemplo,
se ater aos canones ¢ fundamental. J4 para uma cantora como Marisa Monte, transitar
entre 0 samba de raiz e a musica pop globalizada ¢ sinal de ruptura com as formas
estabelecidas pelo mercado musical. E possivel notar que ser auténtico no campo da
musica popular massiva ¢ um enredamento que envolve ndo s6 o posicionamento em
relacdo as estratégias de consumo amplo (mainstream), mas também valoragdes e
formatagdes musicais que unem expressoes plasticas e posturas mercadologicas dos

consumos de nicho (underground).

Dos géneros textuais aos géneros midiaticos

Seguindo o caminho até aqui delineado, estamos propondo a idéia de géneros
midiaticos — a partir das concepcdes de géneros textuais e discursivos — que além das
nogdes de texto e discurso, incorpora também a materialidade dos processos
comunicacionais para uma melhor compreensdo dos aspectos semanticos, sintaticos e
pragmaticos dos géneros musicais em suas especificidades midiaticas®.

Ancorados nos aspectos sociologicos do consumo dos produtos midiaticos, os
Estudos Culturais apontam para o fato de que, em geral, reconhecemos parte dos textos
que circulam no campo da comunicagdo a partir de sua rotulagdo, ou seja, em geral se
reconhece um filme, uma cang¢do e os programas televisivos como configuracdes de um
género particular: aventura, drama, rock, telejornal, série televisiva, telenovela etc.: “O
resultado deste reconhecimento é que o espectador/leitor/critico orientara sua reacdo ao
produto de acordo com as expectativas geradas pelo fato de reconhecer em primeiro

lugar o seu género” (Fiske et al., 1995:165).

¢ A pesquisadora Simone S4 da Univ. Federal Fluminense ¢ pioneira no Brasil na proposi¢do de estudos
mididticos da musica que levem em conta a materialidade dos processos comunicacionais (S4, 2004;
2006a; 2006b)
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Toda definicdo de género pressupde uma demarcacdo negativa e/ou comparativa
com outros géneros, ou seja, analisar a musica popular massiva através dessa
perspectiva pressupde perceber as relacdes entre um produto mididtico e outros de
diferentes géneros e compara-lo com expressdes candnicas ou similares dentro do
mesmo paradigma. Os géneros sdo dindmicos justamente porque respondem a
determinadas condi¢des de produgdo e reconhecimento, indicativos das possibilidades
de producao de sentido e de interacdao entre os modos de producao/circulagao/consumo
dos produtos midiaticos. “Momentos de uma negociagao, os géneros nao sao abordaveis
em termos de semantica ou sintaxe: exigem a constru¢do de uma pragmadatica, que pode
dar conta de como opera seu reconhecimento numa comunidade cultural” (Martin-
Barbero, 1997:302).

Uma olhada pelas grades de programacdo das radios, pelas sugestdes de
taxonomia dos sites de musica, pela rotulacdo das musicas disponibilizadas para
download, pelas prateleiras das lojas de discos, pelos releases das gravadoras, pelos
sites de musicos, pelas paginas de fas e pela programacao da MTV permite perceber que
uma parcela importante da circulagdo e do consumo da musica popular massiva esta
diretamente ligada a0 modo como as rotulagdes permitem ao consumidor filtrar e
reconhecer as valoragdes dos produtos culturais.

Hoje, os ouvintes que utilizam a internet como espago de procura por musica ou
como um local de partilha de conhecimentos e afirmagdes sobre valoragdes musicais
tém ao seu dispor listas de discussdo, foruns, sites de hospedagem, enfim, ferramentas
que possibilitam a existéncia de uma rede interativa com arquivos musicais ¢
informacdes conectadas aos géneros e subgéneros da musica popular massiva. Esse
fendmeno, baseado nas possibilidades de etiquetagem das informacgdes efetuadas por

produtores e consumidores, ¢ denominado folksomania. Segundo Aquino (2007):

[...] trata-se de um sistema de indexacgdo de informagdes que permite a edigdo de tags (etiquetas)
que descrevem o conteudo dos documentos armazenados. Baseada na livre organizacdo, a
folksonomia traz um novo tipo de link, a tag, criada pelos proprios usuarios da web, que assim,
de forma coletiva representam, organizam e recuperam dados na rede. (Aquino, 2007: 1)
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Mas nao se deve idealizar o papel desempenhado pelos consumidores. A
rotulacdo e a classificagdo de uma faixa musical em um género midiatico ¢ parte de um
jogo tensivo que envolve a tentativa, por parte de produtores, de enderecar os produtos
aos seus possiveis consumidores e a mediagao de criticos, comunidades de consumo de
musica e classificagdes efetuadas por ferramentas de rastreamento de informagdo’ que
situam o produto em meio ao excesso informacional da cultura mididtica atual. Por
exemplo, o site norte-americano Last.FM, uma espécie de radio on-line e ferramenta de
compartilhamento de arquivos, funciona através da selecdo de uma determinada faixa
por um usudrio e, a partir de sua execu¢do, oferece uma selecdo de outras faixas que
seriam “parecidas” com a anterior ou se encaixariam no mesmo género. Essa sele¢do ¢
feita através do rastreamento de audigdes anteriores e de classificagdes sugeridas pelos
proprios usuarios, além da disponibilizagdo de uma série de dados sobre as musicas
ouvidas e possibilidades de trocas de informacdes com usuéarios que partilhem os
mesmos gostos musicais.

Esse sistema axiologico ¢ uma das bases da cartografia da cultura musical de
uma maneira geral. Um género musical dentro da cultura mididtica ¢ uma tendéncia
para o investimento de determinadas valora¢des. Cada escolha ¢ um posicionamento
que contempla aspectos de demarcagdes territoriais € uma referéncia a atribuicdes de
valores diferenciados, fundados na negag¢do ou desqualificacdo de outros géneros.
Quando uma gravadora, um musico, um critico ou um fa assumem ou negam
determinado género, eles o fazem de acordo com referéncias que estdo situadas a
margem ou nos confins das estratégias textuais. O consumo musical envolve modos de
audicao especificos ligados as apropriagdes da musicalidade e tentativas de antecipagao

das classificagdes por parte de produtores, criticos e mediadores do consumo musical:

Cada juizo de valor, enquanto consiste num gesto de atribui¢do, contempla também um aspecto
‘polémico’, ou seja, a rejeigdo da ou das atribuigdes concorrentes. Que se trata de atribuigdo de
valores ¢ testemunhado pelo proprio termo ‘valor’ que é necessariamente categorial, isto ¢,
manifestagdo de uma polaridade, de uma diferenga. (Calabrese, 1988: 35)

7 Por exemplo, quando se adquire um disco através do sistema on-line na Amazon.com, o consumidor é
imediatamente apresentado a outros itens que compradores que efetuaram a mesma compra também
adquiriram.
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Assim, o0s géneros musicais envolvem entdo: regras econdmicas
(direcionamentos e embalagens), regras semiodticas (estratégias de produgdo de sentido
inscritas nos produtos musicais) e regras técnicas e formatos culturais (que envolvem a
producao, a circulacao e a recep¢do musical em sentido estrito). Tracar a genealogia de
uma faixa da musica popular massiva envolve localizar estratégias de convengdes
sonoras (0 que se ouve), convengdes de execucdo/audigdo (regras formais e
ritualizagdes partilhadas por musicos e audiéncia), convengdes de mercado (como a
musica popular massiva circula ¢ ¢ embalada) e convengdes de sociabilidade (quais
valores e gostos sdo “incorporados” e “excorporados” em determinadas expressdes
musicais). Nesse sentido, o potencial do conceito género midiatico deve ser avaliado na
operacionalizacdo do modelo de analise da musica popular massiva aqui proposto.

Nesse sentido, quando se ouve uma musica massiva, espera-se participar de um
desdobramento que envolve os padrdes estabelecidos pelas culturas auditivas, os
processos criativos, 0s usos ¢ as apropriagdes das circulagdes e dos processos
tecnologicos que abrangem o fazer e o ouvir musica. Como lembra a pesquisadora
Simone Pereira de S4, “[...] fica claro que a gravacdo em estiidio ndo ¢ somente o
registro de uma sonoridade anterior e original (da performance ao vivo); mas sim um
processo de criagdo musical per se, com sua propria estética, valores e referéncias” (Sa,
2006: 08).

Vale observar neste ponto, uma importante distingdo efetuada por Théberge
(2001) entre formatos técnicos, ou de armazenamento, como o vinil e o MP3, e
formatos de audio, como o album®, a compila¢do ou a faixa. Claro que ha uma inter-
relagdo, econdmica e criativa, entre os formatos técnicos e de dudio, mas perceber como
as compilagdes se adequaram ao suporte CD, ou como o album conceitual, incluindo ai
sua parte grafica, estd relacionado ao disco de vinil, ndo significa obliterar essas
diferenciagdes. Aliam-se a esse fato, as transformagdes que podem ser operadas em
relagdo ao langamento dos produtos musicais quando, para além das estratégias de
lancamentos anuais por parte das grandes, observa-se também o langamento esporadico
de faixas separadas na internet, principalmente por parte de autores independentes,
rompendo assim com os modos tradicionais de agendamento dos produtos musicais

ligado aos albuns.

¥ A idéia de album remete ao conjunto das cangdes, da parte grafica, das letras, da ficha técnica ¢ dos
agradecimentos langcados por um determinado intérprete com um titulo, uma espécie de obra fonografica.
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A propria idéia de album, ou seja, um produto musical com cerca de quarenta
minutos que configura a idéia de uma ligacdo entre suas diversas faixas, esta
diretamente relacionada ao surgimento do Long-Play, um disco de vinil, de 12
polegadas, com 33 1/3 rotagdes por minuto que permitia aumentar a quantidade de
dados armazenados, alterando assim parte das relagdes de consumo com a musica
popular massiva. Segundo Marchi, “[...] o LP passa a ser consumido como livro, ou
seja, um suporte fechado passivel de colecdo em discotecas privadas — com o status de
objeto cultural, afinal julga-se a cultura musical de uma pessoa pela discoteca que
possui” (Marchi, 2005: 13). Além disso, vale destacar, novamente, o papel

desempenhado pelos aparelhos de reprodugdo sonora nas culturas musicais:

Pode-se argumentar que nenhuma outra tecnologia afetou tanto nossa experiéncia de musica
popular do que o alto-falante eletrificado: a sonoridade estridente do rock ou o baixo continuo do
hip hop sdo sons que s6 foram produzidos e experenciados através dos meios tecnoldgicos. Os
engenheiros de som reconhecem a importancia dos alto-falantes no consumo da musica e
empregam rotineiramente dois ou trés diferentes sistemas de alto-falantes em uma tentativa de
aproximar os diferentes efeitos das condigdes de audigdo em uma dada mixagem. (Théberge,
2001: 07).

A produgdo de sentido da musica popular massiva ndo deriva somente de uma
configuracdo imperativa da faixa, mas também de um posicionamento socio-cultural de
produtores, musicos e ouvintes. Vale lembrar que ndo se trata necessariamente de
cendrios presentes em mapas tradicionais. E possivel falar do cenario épico do heavy
metal, do sertdo do baido, da Jamaica do reggae ou da metropole do rap; na verdade
esses exemplos ndo sdo referéncias a territorios em sentido tradicional, e sim, espacos
associados a certas sonoridades, ou melhor dizendo, paisagens (com suas contradigoes,
anseios e faltas) presentes na musica popular massiva. Muitas vezes as proprias
denominagdes — por exemplo, musica caipira de raiz ou musica sertaneja — carregam
tracos que envolvem imagindrios espaciais presentes nas performances gravadas das
cancdes. No caso da musica caipira, ha uma valorizacdo de certa quietude, de um
mundo desarticulado das novas tecnologias e das “modernidades”, j4 a nomenclatura
musica sertaneja remete, hoje, ao agrobusiness, aos rodeios, ao “mundo pop” dos

grandes produtores de graos.
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