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Resumo

Esse artigo é parte constituinte de uma pesquisa sobre as marcas de narrativas
cOmicas, inscritas nas formas de significagdo juvenis e vinculadas ao consumo e
producdo de audiovisuais compartilhados na internet. Nesse trabalho,
especificamente, proponho mostrar as relacdes entre as marcas de um riso televisivo e
os audiovisuais produzidos pelo midiativista Rafucko durante as manifestacGes
juvenis, ocorridas no Brasil entre Junho e julho de 2013.
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Resumen

Este articulo es parte de un estudio sobre las marcas de las narrativas cémicas,
inscritas en las formas de significacién juveniles, vinculados con el consumo vy la
produccion de audiovisuales compartidos en Internet. En este trabajo, en concreto, me
propongo investigar las relaciones entre las marcas de la risa televisiva y los
audiovisuales producidos por midiativista Rafucko durante las manifestaciones
juveniles en Brasil ocurridas en 2013.

Palabras Claves: Televisién, Comicidad, Redes Sociales; Implicacion Afectiva.

Abstract

This article is a constituent part of a research on the brands of comic narratives,
entered in the forms of youth significance, linked to the consumption and production
of audiovisual products, shared through Internet. In this work, specifically, | propose
to show the relationships between the marks of a television laughing and the
audiovisual products made by the media-activist Rafucko, during the youth
manifestations that took place in Brazil between June and July 2013.

Key words: Television, Comicality, Social Networks, Affective Engagement.

" Parte desse artigo foi apresentado na | Bienal Latinoamerica de Infancias y Juventudes: Democracias,
Derechos Humanos y Ciudadanias, ocorrida em Manizales/Colémbia, 2014.

**Pos-doutoranda em Comunicacéo e Préaticas de Consumo da ESPM/SP; Doutora e Mestre em Comunicacdo
pela UFF/Rio de Janeiro. Participa do GP Comunicacdo e Culturas Urbanas da Intercom. /RJ. Tem trabalhos
publicados com interesses voltados para Televisdo, Juventudes, Narrativas Sensacionais, Comicidade e Humor,
Melodrama e Telenovela. Email: ninacaminha@gmail.com

; ponto-e-virgula 17 (pp. 351-364) 2015


mailto:ninacaminha@gmail.com

Introducéo

Esse artigo é parte de uma pesquisa mais ampla em andamento cujo interesse

concentra-se na busca por um referencial tedrico-metodologico que dé conta de analisar as
novas formas de significagdo juvenis vinculadas ao consumo e producdo de audiovisuais na
internet. Proponho trabalhar as marcas das narrativas televisivas inscritas na producdo
audiovisual do ativista Rafucko. Parto do pressuposto que o midiativista se apropria, atuando
com as mesmas “tramas afetivas” inscritas na televisdo nacional, para projetar significados,
denunciar e produzir engajamentos como parte constituinte dos protestos juvenis expostos
nacionalmente desde junho e julho de 2013.

O que chamo de marcas afetivas, configura-se pela utilizacdo de particulas sensorias
vinculadas aos géneros narrativos populares, tais como o melodrama, o riso, 0 suspense, entre
outros, que atuam na esfera do corpo, produzindo respostas também sentimentais como o
riso, o choro, o medo, muitas vezes a0 mesmo tempo, com as quais interpretagdes de mundo
aparecem como termémetros de uma paisagem cultural excitada (Turcke. 2010). Proponho,
portanto, tentar apreender novas indagacdes tendo por base as agdes audiovisuais, com foco
central no humor, tema que persigo desde 0s meus questionamentos iniciais na vida

académica.

Mobilizagdes de junho: as vistas das redes sociais

Uma série de mobilizacbes sociais e juvenis, estampadas em cenarios virtuais e
vivenciadas nas ruas de varias cidades brasileiras, ganhou visibilidade e vem produzindo um
contingente de guestionamentos na busca de um entendimento maior sobre a maneira como
essas juventudes atuam politicamente e sobre o sentido de suas reivindicacdes. Dentre
algumas das questBes acionadas pelos manifestantes, encontram-se: 1) a democratizacdo das
midias em contraponto ao curso de informacbes ordenadas nas midias tradicionais; 2) a
legitimidade pelo direito de dizer e ser ouvido; 3) o uso da forca e as diversas formas de
violéncia gestadas no embate entre os manifestantes e a policia civil e militar.

Esse cenario que, inicialmente, definiu-se a partir de uma ac¢do contra 0 aumento de
passagens dos transportes publicos das principais capitais do pais e de forma mais enfatica
em Sdo Paulo e Rio de Janeiro, caracterizou-se por atuagdes descentralizadas, fragmentadas e

multifocais, o que ndo significa dizer que fossem esvaziadas de sentidos politicos.
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Cartazes com frases como ‘“Desculpe o transtorno, estamos mudando o pais”;
“Queremos escolas e hospitais no padrdo Fifa”*; “Vandalo é o capital”; Vandalo é o estado”;
“Todos unidos por um Brasil melhor”; “Prefeito, Governador: vem andar de 6nibus”; “Era
um pais muito engragado, ndo tinha escola, s tinha estadios, ninguém podia protestar ndo

% ¢ “ndo vai ter copa”,

por que a policia metia a mao”, “Nao ¢ s6 por 20 centavos”
visualizados nesses atos (tanto nas ruas quanto nas redes sociais) sdo exemplos do que
apontei, por ndo estarem concentradas em uma Unica tematica, uma origem, um centro. S&o
demandas diversas que, analisadas em conjunto, refletem um circuito mais complexo de uma
crise de representacdo, envolvendo o modelo operacional do Estado, do Mercado e da
Comunicacdo como lécus ordenadores da vida social.

Nas maneiras de atuacdo dessas juventudes ha que se pensa como os dispositivos de
comunicagdo, mesclados numa interconexdo entre vida cotidiana e tecnologia, permanecem
modificando as tensdes existentes entre representacdes e praticas, linguagem e experiéncia,
publico e privado, por meio das quais classificacbes, ordenacdes e novos vinculos se
configuram como experiéncias diarias.

N&do h& como ndo perceber a importancia das redes sociais como vistas
potencializadoras da transmissdo de um sentimento sobre o mundo; sdo esferas de atuacao
gque remarcam outras experiéncias sensorias sobre e no corpo da vida social, porque
redefinem as temporalidades do dizer, atravessam e arrebatam ininterruptamente, rebatizando
também o que era conhecido como janelas audiovisuais, pois 0 aumento indiscriminado de
tecnologias e modos de consumo midiatico, vinculados a producdo e disponibilizacdo de
audiovisuais em redes sociais, resvalam em outros fluxos de atencéo e de dispersao.

A quantidade de suportes e plataformas tecnologicas em articulagdo com um sujeito
historico reconhecedor dos cddigos audiovisuais, modos de producdo, géneros e formatos
narrativos, deixam marcas para identificarmos caminhos diferentes nas disputas por

significacdo. Esses consumidores juvenis sdo visualizados também pela sua capacidade de

! As primeiras manifestagdes eclodiram no inicio da “Copa das Confederagdes”, parte das reivindicagdes juvenis
atrelava-se a escolha do Governo em gastos publicos na preparagdo do evento “Copa do Mundo”, incluindo as
dendncias de gastos e corrup¢do na preparacdo dos estadios e o aumento do custo de vida nas principais cidades
brasileiras.

2 A utilizagdo da palavra “Vandalo” nos cartazes aparece como resposta a0 modo como a imprensa hegemoénica
denominou os protestos.

® A expressio “Ndo é s6 por 20 centavos” ganhou visibilidade em vérias manifestagdes com o intuito de
esclarecer que os protestos tinham um significado maior do que a luta pelo aumento de 20 centavos do
transporte publico. A expressdo ganhou forga em resposta ao comentario do midiatico Arnaldo Jabor - Jornal
Nacional (Rede Globo) que, no dia 12/06/2013, que generalizou os protestos como atos de “revoltosos de classe
média” que ndo possuiam motivos por que ndo precisavam dos 20 centavos. Cf. http://globotv.globo.com/rede-
globo/jornal-da-globo/v/arnaldo-jabor-fala-sobre-onda-de-protestos-contra-aumento-nas-tarifas-de-
onibus/2631566/, consultado em 27/07/2014.
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producédo, facilidade de disponibilizacdo de contetidos audiovisuais em redes sociais, tais
como Youtube, Facebook, Tumblr, blogs, sites entre outras plataformas narrativas.

Parto do pressuposto que o consumo midiatico nunca foi passivo, tendo em vista que
ha diferentes formas de apropriacdo e reapropriacdo (Certeau, 2005) de conteldos
disponibilizados por midias dominantes. O que instiga o dialogo entre televisdo e internet, em
uma primeira instancia, é a necessidade de percebermos 0s novos contornos culturais que se
estabelecem quando a producdo de audiovisuais ganha formas, tanto do ponto de vista
narrativo, quando do ponto de vista dos modos de recepgéo, que se vinculam ao adensamento
da velocidade de producdo e compartilhamento de textos que ndo sdo tecidos segundo as
I6gicas de uma duracédo linearizada; podendo ser assistidos em diferentes telas, formatos e
horaérios.

N&o conseguimos precisar nem 0 tempo em que esses audiovisuais nos arrebatam,
pois se mantivermos ligados nossos celulares, por exemplo, somos conclamados a ver e ouvir
fragmentos narrativos e ndo lineares a todo 0 momento; se ndo quisermos, ndo precisamos
nem direcionar 0 nosso olhar para o objeto a procura dessas informacbes, 0S novos
aplicativos de imagens ja sdo constituidos por sistemas sonoros gque nos avisam de cada
mensagem que nos chegam.

Assim, nesses cenarios de consumos midiaticos mais complexos, em que sujeitos
produzem audiovisuais, com a intencdo de atravessar 0 outro e serem atravessados pelas
experiéncias dos outros que compartilham os audiovisuais, percebo a intensificacdo de
temporalidades fragmentarias, deslizantes e moveis na maneira como essas informacdes sdo
compartilhadas em rede, tendo em vista que, ao publicarmos uma noticia, diminui-se o
controle do que tornamos publico em funcdo do compartilhamento, inicialmente executado
por nossos supostos amigos de uma determinada rede social, que por sua vez possuem outros
amigos que também se interessam em compartilhar.

Os leitores de tais mensagens podem ou ndo complementar seus compartilhamentos
com outras informacdes textuais e também audiovisuais, ndo necessariamente concordantes,
acirrando 0s exercicios de apropriacdo e reapropriacdo no espectador. E através de um fluxo
visual mais complexo de producdo e propagacdo de conteudos que percebo o adensamento de
uma mediacdo da vida social por imagens, como lugares de projecdo de sujeitos historicos,
ou, no dizer de Rose de Melo Rocha (2010), a ascensdo de uma politica de visualidades como
modos de agéo.

Desse modo, nossos corpos apresentam-se como repositdrios de audiovisuais em

constancia, remodelando nossos focos de participacdo porque emergem em um cenario mais
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complexo de demanda do préprio espectador-consumidor que agora parece carregar um peso
maior de deciséo sobre 0 que e como assistir.

No centro dessa politica, ancoram-se novas e velhas midias como espacos projetores
em movimentacdo, uma ndo se constitui excluindo a outra, pelo contrario, sdo didlogos que
instauram reconfigurages de uma historia do audiovisual na Brasil e, por esse motivo, séo
dotadas de forgas seménticas e sensorias. No caso especifico das manifestacfes juvenis de
junho e julho, as redes sociais tornaram-se palcos e alvos das disputas pelo dizer, que
simultaneamente legitimaram e foram validadas pelos acontecimentos evidenciados nas ruas
das grandes cidades. Nesse processo, as falas juvenis projetadas em rede apareceram, em
primeiro lugar, como uma esfera de acdo periférica em relacdo as transmissdes veiculadas
pela imprensa hegemaonica.

Essa perspectiva de acdo simbolizada como um lugar fora do contexto oficial ganhou
maior visibilidade porque, de um modo majoritario, as agdes midiaticas da “grande” imprensa
brasileira, desde o inicio das manifestacbes, foram ancoradas em projecGes simbolicas
opostas a algumas demandas juvenis expressas. Além disso, houve um trabalho narrativo, da
parte da midia hegemdnica, com a intencdo de agregar sentidos criminais a essas praticas
juvenis.

No jogo entre nomeacOes e marcacfes visuais, a imprensa dominante reatualizou
“interpretagdes particulares anteriores que” foram “tomadas ndo como direcionamento de
sentidos que sdo, mas como a constatacdo de realidade”. O uso das palavras vandalismo e
vandalos como designacdo dos atores e atos das manifestacGes, consequentemente, € um
exemplo desse tipo de projecdo (Mendonga e Daemon, 2014: 41-42).

Em contrapartida, intensificaram-se 0s ataques das juventudes com o intuito de
denunciar e pressionar, descortinando os estratagemas simbdlicos utilizados pela imprensa
hegemédnica. E preciso esclarecer que as redes sociais no podem ser vistas como um campo
setorizado, pois € uma arena de disputa mais emaranhada, ja que no mesmo momento em que
possibilita uma brecha para opinides discordantes das visualizadas nas midias dominantes,
abre espacos também para os mais diversos contradiscursos, por que, em principio, é um
espaco aberto a todos.

Essas disputas deixam vestigios para o entendimento de um circuito de forcas mais
complexo, tendo em vista que, ao mesmo tempo em que a constante producdo de audiovisuais
em rede projeta uma maior visibilidade de a¢fes contra-hegeménicas - no dizer de Antonio
Gramsci (1831-1937), inclusive no que se refere ao aparecimento de narrativas compostas

por diferentes classes sociais - também reforca os processos de centralizagdo das relacdes de
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“poder e saber” vinculadas as instancias midiaticas (Foucault, 1993) — agora ndo mais apenas
restritas aos meios de comunicagdo de massa tradicionais.

N&o é interesse meu permanecer apenas nessa esfera de discussdo, o que proponho é
pensar novas possibilidades de atuagdes juvenis sem “esquecer” que essas trajetorias SA0
fabuladas nesse artigo como poténcias contidas na préopria cultura de massa contemporanea e,
nesse sentido, carregam o peso de uma histéria que ndo pode ser silenciada se quisermos
entendé-las para além de um viés dicotdmico, buscando lugares de tensdes e negocia¢des que
podem ser visualizados nas tramas dos consumos midiaticos atuais.

N&o pretendo, também, buscar definicbes, seria uma atitude por demais presuncgosa
tentar cercar de repostas Unicas tais praticas juvenis. Na contracorrente das midias
hegemdnicas, proponho alcar questionamentos sobre os exercicios narrativos inscritos nas
vozes juvenis que ganharam visibilidade em junho de 2013, no que se refere ao uso de
marcas afetivas e televisivas nas producdes e compartilhamentos do manifestante Rafucko.
Mais especificamente, complexificar meus proprios questionamentos sobre a triade
televisdo/Consumo/Juventudes. Cabe, portanto, trazer a personagem para 0 centro desse
debate.

Das experiéncias do dizer pelo sentir: adentrando na paisagem coémica

Rafucko, que segundo o mesmo é “Artivista* multimidia. Freelancer como VJ, editor

S tornou-se conhecido nacionalmente através

de video, modelo e presenca VIP em protestos
do uso de narrativas comicas como ferramentas de disseminacdo e engajamento em algumas
causas defendidas nos protestos citados. O uso da parddia de programas televisivos
historicamente reconhecidos e validados pela audiéncia, tais como ginastica, telenovelas,
jornais, programas de culinaria e de entrevistas, por exemplo, é a principal referéncia
narrativa visualizada em seus videos, imagens e textos postados.

Apesar de Rafucko tornar-se conhecido nacionalmente a partir das manifestacoes de

junho/julho de 2013, ele ja utilizava as redes sociais como mecanismo de visibilidade,

* A Palavra Artivista - artista + ativista -  um reapropriacéo do autor de uma denominacao dada a ele por outras
pessoas. A partir de 2014 o termo passa a ser parte constituinte de sua descrigdo biografica em seu blog. A
explicacdo para 0 uso dessa palavra pode ser visualizada na P4gina do Imagina Coletivo, em entrevista
concedida para o programa ‘“Historia #70”, in: https://www.youtube.com/watch?v=L 268HgP6gss, consultado
em 10/06/2014.

® Essa frase foi extraida do texto de identificacdo do personagem Rafucko descrito em seu blog - na secéo
Biografia. O texto Completo: “Bobo contemporaneo. Artivista multimidia. Freelancer como VJ, editor de video,
modelo e presenca VIP em protestos. Ndo canto. Qualquer semelhanca com a realidade é mera inspiragdo na
realidade”. In: http://rafucko.com/bio/, consultado em 10/06/2014.
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postando videos com discusses sobre midia, preconceito, homofobia e politica. Mas é a
partir das manifestacdes que a personagem assenta no imaginario nacional e aparece com
uma producdo audiovisual mais consistente em termos de publicagdo. Rafucko possui um
blog - http://rafucko.wordpress.com/, 67.909 curtidas em sua Pagina no Facebook, 20,12 mil
seguidores no Twitter e um canal no Youtube com 3.654.263 visualizacOes e 25.114 inscritos
até o momento®.

O midiativista é parte constituinte de uma geracdo que reconhece 0s cOdigos
simbdlicos televisivos, tendo em vista que desde 1950 somos atravessados pelos modos de
dizer televisivos, ndo s6 no que se refere aos formatos dos programas, como também no
modo como as marcas afetivas populares mesclam-se as nossas experiéncias cotidianas,
tornando-se referéncias de reconhecimentos, tensdes e negocia¢des. Sdo falas que circulam,
produzem discursos, enquadramentos e lugares de representacdo que se constituem como um
“campo cultural”, impregnados de relagdes de forc¢as, portanto como arenas de disputas entre
0s meios e as audiéncias (Bourdieu, 1996).

Acredito que as “mediacdes culturais”, visualizadas entre producdo televisiva e
recepcdo sdo reflexos importantes para que possamos entendé-las como caracteristicas
culturalmente legitimadas no senso comum e que se apresentam como “taticas” narrativas nas
falas de Rafucko, justamente pela forga com que tais “expressdes” projetam vinculos
afetivos. E no campo do sentir que a disputa, nesse caso, se processa (Martin-Barbero, 2003 e
Certeau, 2005).

Segundo Jests Martin-Barbero (2003) os tracos do excesso, inscritos em matrizes
populares, aparecem como estratégias pedagdgicas que, firmadas pelo pacto do sentir,
forjaram uma maneira consensual de transmissao dos ideais liberais burgueses. No caso
brasileiro, em virtude do processo de modernizacdo autoritaria, em 1960, cujo foco centrou-
se na implantacdo de um parque industrial, nucleado pelos meios de comunicac¢do de massa
com foco central para a televisdo, 0 meio revelou-se como uma janela importante de
configuracdo de nossos vinculos nacionais, reatualizando formas e normas a partir do uso de
expressdes massivas e populares (Ortiz, 2011).

Na década de 1980, uma nova geracdo de profissionais, nascidos com a televisdo
implantada adentrou no campo e reformulou um conjunto de estéticas inscritas nos cenarios
circenses, teatrais, cinematograficos, radiofonicos e televisivos gestando em suas proprias

histdrias um pensamento sobre a TV. O objeto aparecia como personagem principal de

® Todos os dados numéricos foram medidos no dia 18/05/2015, para maiores informacdes conferir as referéncias
bibliograficas.
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narrativas projetadas para as juventudes e, a partir desse modo de contar, uma pedagogia de
um consumo televisivo emergiu como estratégia de fidelizacdo e corporificagdo de uma
cultura televisiva e juvenil no pais (Caminha, 2012).

A principal caracteristica das narrativas televisivas elaboradas para e pelas juventudes,
nessa década, constituiu-se no didlogo entre as marcas da parodia popular e a
autorreflexividade. Esteticamente a autorreflexividade é a construcdo de uma narrativa que
remete aos meios de producdo da mesma com a finalidade de revelar o seu processo de
significagdo. Ou seja, ¢ uma pratica que se constitui como um “metacomentario sobre os
mecanismos que ddo forma” a argumentacdo (Da-Rin, 1997: 71).

J& a parddia € um discurso duplo em que o autor utiliza a palavra do outro para
compor o seu préprio discurso, ocorrendo duas orientagdes plenas de significados voltadas
para 0 mesmo objeto. Porém, a segunda voz instaura um discurso oposto a primeira, gerando
um didlogo conflituoso dentro do enunciado. O discurso parodiado sofre modificacdo no seu
acento, levando a uma espécie de negacédo da primeira réplica (Bakhtin, 2005).

Esse processo forjou a formacdo de uma nova arquitetura comportamental juvenil,
pois ajudou a projetar um sujeito comum amplamente reconhecedor dos codigos televisivos,
antecipando o que atualmente assistimos nas reapropriacdes que Rafucko, por exemplo, faz
das marcas afetivas inscritas na televisio. E esse saber, conscientemente utilizado pelas
juventudes, que nomeio como engajamento afetivo popular, tendo em vista que o uso de
audiovisuais tem como proposta remarcar 0 corpo a partir das particulas sensorias, originadas
nas matrizes populares, como estratagemas de articulacéo/participacao politica.

Nesse sentido, a televisdo brasileira torna-se uma instancia central na construcdo de
uma politica imagética da afetividade, em que as matrizes populares contidas nos programas
transmitidos por ela apresentam-se como instancias importantes na reflexdo de um modo de
se perceber no mundo. N&o € o Unico, mas ndo podemos negar a sua poténcia na projecdo de

um modo de viver.

Rafucko: “este video nao saiu na midia"

Em um video postado 18/06/2013 e intitulado: “Este video ndo saiu na midia”,
Rafucko elabora uma parddia de varios programas jornalisticos da televisdo nacional com a
funcdo de debochar da maneira como a midia hegemonica noticiou as passeatas de junho.

Logo no inicio, assistimos a uma animacgdo, montada em fundo preto, enquanto letras,
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espelhadas nas formas visualizadas em maquina de escrever, montam a seguinte frase: “este
video é uma homenagem a todos os veiculos de comunicacdo que trabalham contra o povo
brasileiro”.

Posteriormente assistimos a uma colagem parddica de varias imagens de jornalistas e
cenarios conhecidos e legitimados pelo publico informando sobre as manifestacdes.
Personagens como William Bonner, Sandra Annenberg, Arnaldo Jabor — todos TV Globo e
José Luiz Datena (TV Record) sdo alvos das performances de Rafucko montadas a partir de
uma referéncia estética marcada pelo excesso de caracteristicas fisicas, gestos utilizados e
tons de fala.

Em William Bonner, reconhecido editor e ancora do Jornal Nacional (TV Globo),
Rafucko recupera uma mecha de cabelo branca, a postura corporal e tons de voz mais
contidos como tratamentos inscritos nesse jornal da emissora para que a noticia seja
entendida como séria. Em Arnaldo Jabor, comentarista do referido jornal, o ativista se
apropria do cabelo branco na altura do queixo, modos corporais com mais movimento e tom
de voz menos austero, com particulas de ironia. Em Sandra Anemberg, ancora do Jornal
Hoje, da mesma emissora, € dramatizada pelo corte de cabelo curto (recorrentemente
utilizado pela jornalista), batons e expressdes mais femininas. Enquanto assistimos as
marcacdes visuais dos personagens descritos, ouvimos o texto a seguir, com uma musica em

tom de suspense, como pano de fundo:

Rafucko-Bonner: Manifestantes se reuniram em praca publica nas capitais de todo o pais
pedindo o fim das passagens, mas eles queriam mais, muito mais...

Rafucko-Jabor: gue bonitinhos, acham que vao mudar alguma coisa.

Rafucko-Sandra Anemberg: manifestantes causam pancadaria nas principais cidades do
pais.

Fig. 1: Comparativo entre a versdo de Rafucko de William Bonner e o préprio no JN
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Fig.3: Comparativo entre a versdo de Rafucko de Sandra Anemberg e a prépria no JH

Em seguida assistimos a matérias que corroboram para comprovar 0s enunciados
pronunciados pelos jornalistas. O formato narrativo é andlogo ao que Jean-Claude Bernadet
(1985) nomeou como modelo socioldgico de documentério, tipo de narrativa em que um
argumento € montado através dos comentarios em off e legendas, enquanto as imagens
ilustram.

Desse modo as cenas escolhidas refletem uma estrutura particular/geral, permitindo
“que o geral expresse o particular, que o particular sustente o geral, que o geral saia de sua
abstrag@o e se encarne, ou melhor, seja ilustrado por uma vivéncia” (Bernadet, 1985: 15). Diz
0 texto em off: “Um deles portava o que parecia ser uma flor e atirou em direcdo aos
policiais”. A narrativa prossegue atraves do dialogo entre imagens dramatizando comentarios
dos ancoras e encenacles de matérias comprobatorias — que estdo “visivelmente” ao alcance
de todos. Rafucko chega ainda a narrar o uso de cascas de bananas pelos manifestantes como

uso da violéncia:
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Sequéncia 2: visualizagdo do manifestante colocando casca de banana contra a policia.

Nas duas sequéncias mostradas, Rafucko utiliza artificios de edicdo - o jogo de luz e
sombras, clareando pontos especificos da imagem para torna-los mais aparentes; e 0 uso do
enquadramento em close para que o objeto se aproxime do expectador — que em conjunto
com imagens anteriores e posteriores criam uma producéo de sentido, baseado na construcéo
de fatos “visiveis”, estratégias que, seguindo o esquema particular-geral, discutido por
Bernadet, corroboram para cercar 0 acontecimento, a partir de um significado que é tomado
como verdade absoluta.

Simultaneamente, as matérias encenadas por Rafucko ao apresentar as flores e a casca
de banana como armas de violéncia, desloca o sentido do termo, porque apresenta elementos
considerados historicamente como inofensivos. Essa correlagdo entre duas imagens,
mescladas por sentidos opostos € 0 que causa 0 riso. As cenas dramatizadas constituem-se
como um discurso duplo de significacdo oposta, modificando assim a imagem prévia que
temos das versdes originais, tendo em vista que o ativista deslocou o sentido da palavra
violéncia.

A intencdo do autor, ao fazer uso de imagens analogas € ridicularizar a maneira como
as juventudes foram nomeadas pelas emissoras dominantes. Ao descortinar o fazer

jornalistico através do excesso cdmico, tracado pelo didlogo entre caracteristicas
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autorreflexivas e parddicas, denuncia as estratégias discursivas de desqualificacdo utilizadas
pela propria imprensa, produzindo uma relativizacdo dos sentidos em dois niveis.

No primeiro, deixa ver as ferramentas de edicdo como caracteristicas de manufatura
imagética e, nesse sentido, desconstrdi uma nogdo de verdade Unica inscrita no modo como a
narrativa jornalistica é utilizada pela midia hegeménica. No segundo, na construcdo de
sentido inscrito na palavra violéncia, ja explicada em paragrafo anterior. Ainda que a relagédo
de forcas entre os videos de Rafucko e as significacdes construidas pela imprensa dominante
ndo possuam o mesmo percentual de alcance publico, ndo se pode negar o projeto politico
inscrito em Rafucko, assim como também a forca que 0 mesmo vem adquirindo nas redes
sociais - caracteristicas essas que remodelam lugares de pertencimento/atuacdo dessas
juventudes.

E através da inversdo, calcada em um saber reflexivo dos processos de configuracio
do audiovisual que nos foi ensinado ao longo de nossa historia com a televisdo, que a
narrativa utiliza o afeto como ferramenta de poténcia comunicativa, no momento mesmo em
que a internet possibilita um alargamento da disseminacdo de contetdos, para além dos
bairros, cidades, estados e/ou paises — possibilidade, até entéo, circunscrita apenas aos fluxos
tradicionais e dominantes da comunicacéo.

Esse video citado possui atualmente 139.948 visualizagdes, ndo hd como apontar a
margem de compartilhamentos por que a ferramenta “estatistica” foi desativada. Além desse
material, outros audiovisuais foram postados com tematicas semelhantes que sdo possiveis de
visualizar em seu canal. Em 18/02/2014 postou um video satirizando o Jornal Nacional,
intitulado “William Bonner € corrigido ao vivo”, que foi retirado do ar em 12h e com 40.000
acessos, a pedido da Rede Globo de Televiséo.

Em funcdo da visibilidade que vem angariando nas redes sociais, em 24/04/2014 foi
intimado pela Policia Civil do Rio de Janeiro a prestar depoimento sobre um suposto roubo
de um boneco manequim da loja Toulon para a performance “1° UPP — Prémio de

" ocorrida no dia 20/11/2013. O ativista, além de conclamar a populacdo a

Protestos”
comparecer no dia da intimacdo através de narrativas comicas, foi travestido de William
Bonner, utilizando batom e meia-calga. O evento foi filmado pelos coletivos MIC (Midia
Independente Coletiva) e Linha de Frente do Audiovisual e compartilhado por Rafucko em

sua pagina.

" Cf. http://rafucko.com/2013/11/21/upp/, acesso em 27/07/2014.
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Posteriormente, o midiativista produziu um Talk Show - “Talk Show do Rafucko” -
patrocinado pela rede de financiamento coletivo Catarse®. Entre os entrevistados o programa
contou com a presenca do deputado federal Jean Wyllys (RJ), o humorista Gregdrio Duvivier
- roteirista, produtor e ator do programa Porta dos Fundos (Internet), o antrop6logo Eduardo
Batalha Viveiros de Castro e o cartunista Laerte. Rafucko ainda se langcou como um ficticio
candidato a presidéncia da Republica, no dia 14/09/2014. Aparecendo como uma opcao de
voto, produziu um Guia Eleitoral®, veiculado em sua pagina logo apés as transmissdes em
Rede Nacional dos programas eleitorais de candidatos oficiais.

Acredito que essa possibilidade de disseminacdo - que, por um lado, aparece como
“brecha”, barganha e espaco de negociacdo e, por outro, intensifica 0 consumo midiatico
como um dos eixos centrais e centralizadores das disputas pelo dizer - demanda novos
questionamentos, pois deflagra um adensamento das relagdes entre consumo, juventudes e
midia, gerando, desse modo, novas condutas comportamentais balizadas pelas relagdes
cruzadas entre marcas historicas das sensagdes e a politica, como forgas comunicativas, ndo

necessariamente harmonicas, mas potencialmente complexas (Morin, 2009).
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