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Resumo: Em 2018 surgiu um tipo de agente no meio institucional da politica: o influen-
ciador digital. Sem capital politico anterior, o influenciador se utilizou das novas formas @ ----------
de tecnologias para se comunicar com o seu publico de maneira segmentada, contribuin-
do para a constru¢ao do que Peter Sloterdijk chamou de hiperpolitica. Como o meio in-
fluenciou a maneira de se fazer politica e também de se relacionar politicamente? Qual ¢ a
realidade dos algoritmos digitais € como essa modernidade contribuiu para a polarizagao?
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Abstract: In 2018 a new type of agent appeared in the institutional environment of poli-
tics: the digital influencer. Without previous political capital, the influencer used new for-
ms of technologies to communicate with his audience, in a segmented way, contributing
to the construction of what Peter Sloterdijk called Ahyperpolitics. How did the medium
influence the way of doing politics and also of relating politically? What is the reality of
digital algorithms and how has this modernity contributed to the polarization scenario?
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INTRODUCAO

No ano de 2018, o processo eleitoral trouxe um novo olhar sobre o modo de se fazer
politica. Parlamentares sem relagdes institucionais na casa, mas com relacdes estabeleci-
das com a sociedade civil através de redes digitais, se elegeram e se sentiram empodera-
dos por um discurso de limpeza, mudanca e novidade.

Discursos de repulsa e limpeza na politica ndo sdao novidades. A vassourinha de
Janio, a rinoceronte Cacareco, o palhago Tiririca e tantos outros casos na histéria recente
do pais mostram que existe um desejo ou sentimento de mudanga na sociedade civil. Ha
um esgarcamento do modelo de representatividade e uma conjuntura especifica, que en-
volve escandalos politicos € uma sistematica agdo de depreciagdo por parte dos meios de
comunicacdo. A negac¢ao da politica ja faz parte de uma visao do marketing politico, uma
maneira de se distanciar da fisiologia do sistema.

Mas em 2018 um fator novo trouxe o debate da mudang¢a no modo de fazer cam-
panha: a renovacao poderia vir da sociedade civil organizada? Seria possivel ter voz na
politica institucional sem ter um capital politico anterior? Haveria o reconhecimento do
papel de uma nova forma de representacao por afinidade, que pudesse influenciar direta-
mente os resultados eleitorais?

Se antes era preciso um longo caminho relacional para que um pretendente ao cargo
de politico profissional ganhasse legitimidade como porta voz de um grupo, esse caminho
foi encurtado institucionalmente para aqueles que t€ém um olhar técnico sobre as ferra-
mentas do século XXI. Se antes o atleta do estado precisava de atributos especificos do @ """""
campo politico, agora o agente publico precisa se relacionar com seus pares e, principal-

mente, se relacionar com seu publico.

O artigo parte das ideias de Peter Sloterdijk, principalmente as encontradas em duas
obras, No mesmo barco: ensaio sobre a hiperpolitica (1999) e Esferas I: Bolhas (2016),
trabalhos em que o autor descreve caminhos da sociedade através de diferentes momentos
da politica. Trata-se de uma reflexao sobre como as tecnologias de informagao e comuni-
cacdo influenciaram a maneira de se fazer politica e de se relacionar politicamente. Além
disso, o debate procura apresentar o questionamento sobre a relacdo existente entre a
hiperpolitica e a realidade técnica que passaram a caracterizar as campanhas eleitorais.

DEMOCRACIA EM TEMPOS ATUAIS

Como definir a democracia em meio ao avango tecnologico que vivemos? Como
viver democraticamente em tempos de hiperpolitica? Peter Sloterdijk (1999) nos pergun-
ta se a politica se tornou a arte da impossibilidade. O autor delimita trés momentos de
enquadramento da historia politica e social: paleopolitica, megalopolitica e hiperpolitica.
Momentos distintos que estruturam, de maneira linear, a forma com que as instituigdes se
relacionam com os individuos.

A paleopolitica, como o nome sugere, ¢ um projeto inicial de sociedade, que tem
como maior preocupagao criar seres humanos para viverem juntos e em sociedade. Trata-
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-se de criagdo e procriagdo. Nao héa necessariamente conflitos estéticos ou mesmo estru-
turais de como fazer politica. A questdo central, segundo o autor, era constituir a “experi-
éncia coletiva e comunitaria que acompanha a humanidade”, e pensar na repeti¢ao do ser
humano pelo ser humano®.

Existindo ser humano, existindo o outro, passamos a megalopolitica. Uma socieda-
de que ja existe, que esta inchada e precisa se manter. A preocupacgdo nao ¢ mais repetir,
mas perpetuar. Recorre-se ao Estado e aos atletas do Estado, que vivem suas vidas para
a manutengao dessa estrutura.

Na megalopolitica, através da imagem da cidade grega e seus espagos abertos,
construimos a visao de polis; do publico e da discussao do que ¢ melhor para o coletivo.
As dificuldades de amadurecimento do convivio em meio a dificil sociabilidade resulta-
ram na necessidade de se criarem técnicas de organizacao civil, estabelecerem regras de
convivio € uma moralidade, além de instituicdes formais de governo. A estrutura politica
passa a ser pensada e a filosofia passa a dedicar-se aos limites da democracia, como exer-
cé-la e como fazé-la durar.

Num terceiro momento, Sloterdijk nos apresenta o conceito de hiperpolitica, segundo
o qual ja existe o homem e o Estado, mas existe também uma dificuldade inédita e imensa
de se conviver com o outro e de se aceitar o diferente. Como pensar um mundo onde se torna
cada vez mais dificil viver juntos? Precisamos dar um passo atras para entender a unidade.

..........

Vivemos em uma sociedade digital, com uma politica institucional em que parlamentares @
se sentem grandes o suficiente para agir de maneira polarizada, contando com o seu publico
cativo, que reage instantaneamente as menores provocagoes. Peter Sloterdijk demonstra que,

o mito de Babel apresenta a expulsdo da humanidade de um paraiso unitario,
cujo contetdo politico poderia se caracterizar por um nome claro: consensus, e
também que as gentes de Babel sabiam bem demais o que deviam e queriam,;
seu projeto de torre, de acordo com tudo o que sabemos a esse respeito, era
uma campanha excessivamente uninime em busca das alturas®.

A metéafora babélica ¢ um incentivo para a reflexdo. Um projeto megalomaniaco que
depende da cooperagdo de diferentes atores, que avanga até certo ponto, mas que depois
fracassa tragicamente, resultando em uma situagao de incomunicabilidade. A politica, em
um cenario assim, se torna a arte do possivel. E a arte do possivel € equivalente a proteger
o0 espaco da politica contra as exigéncias oriundas do impossivel. E em tempos de redes
digitais, se o impossivel ndo ¢ maior, ele ¢ pelo menos mais aparente e desafiador.

Tanto para Shakespeare quanto para Maquiavel ndo ha como separar a politica da
guerra. Uma visdo tragica, pela qual se hé politica, ha guerra. Viver juntos € viver em
guerra. Os conflitos estdo permanentemente entre a ordem e a estabilidade. Entre a guer-
ra e a violéncia. E nesse contexto belicoso, tragico e natural da politica que um novo
elemento surge. Se uma maneira de se fazer politica em tempo de megalopolitica seria

3 SLOTERDIIK, Peter. No mesmo barco: ensaio sobre a Hiperpolitica. Sdo Paulo: Estagao Liberdade, 1999, p. 20.
4 SLOTERDIIK, Peter. No mesmo barco: ensaio sobre a Hiperpolitica. Sdo Paulo: Estagdo Liberdade, 1999, p. 12.
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a participacao popular, na atualidade expandiu-se a participagdo com um conceito de al-
goritmos digitais, que fomentou a participagdo e o debate politico no interior de grupos
delimitados. Os interagentes passaram a dialogar entre pares, deixando ruir a riqueza da
pluralidade tao cara a politica. O mito de Babel, citado por Sloterdijk, novamente se firma
como uma potente metafora, uma vez que os algoritmos mantém a conversa entre iguais®.

OS ALGORITMOS DIGITAIS

Para uma visdo simplificada sobre o que sdo algoritmos digitais, podemos conside-
ra-los como um conjunto de rotinas e procedimentos logicos e calculados, definidos com a
finalidade de propiciar a solu¢do de um problema em um niimero limitado de etapas. Um
conjunto de regras, definidas por uma empresa com capital no mercado, e com procedimen-
tos logicos, para obtengdo de mais capital no mercado, que levam a solugao de um problema.

Porém, esse virtual problema, que seria solucionado pelo algoritmo, se da em um
determinado “mundo”; por um grupo especifico de pessoas; e com uma inten¢do explicita
de retencdo de usuarios. Segundo Peter Sloterdijk,

mundos sdo campos que se estabilizam em efeitos de auto-hipnoses coletivas;
o mundo ¢ tudo que ¢, para o ilhéu que vive em harmonia com os outros; ver-
dade ¢ aquilo a que se pode conectar a partir da ilha; o que ndo pode ser para o
ilhéu, nunca tera sido. (Sloterdijk, 1999, p. 27)¢

Os problemas enfrentados pelos algoritmos, portanto, estardao inseridos em um con-
texto ensimesmado. As perspectivas discursivas ficam ilhadas nesses mundos e pouco se @ .........
pode avangar com a diversidade de cidaddos, quando as verdades ficam circunscritas a
esse territorio insular.

Citar os algoritmos digitais se tornou uma maneira jornalistica de mostrar, de forma
didatica, que empresas como o Facebook ou o YouTube’ tratam os usudrios com o mesmo
método, porém com resultados diferentes. O mais importante ¢ deixar claro que ndo exis-

[P

te “o0” algoritmo, mas sim “um” algoritmo. E que cada rede, cada empresa, cada marca
tem diversos algoritmos dentro de seus servigos oferecidos aos usuarios.

Um algoritmo ¢ um conjunto de regras, envolvendo o chamado machine learning, ou
aprendizado de maquina, para oferecer ao usudrio um contetido qualificado para reté-lo dentro
da plataforma, de modo que o seu tempo de uso seja maior e a quantidade de antincios exibidos
também seja maior. A venda de anuncios ocorre na medida da retengdo do usudrio dentro da pla-
taforma, através de técnicas digitais de aprendizado de maquina, que chamamos de algoritmo.

5 A diferenga para o mito é que ndo falamos linguas diferentes. Falamos todos a mesma lingua, ainda que
em perspectivas distintas, e ndo dialogamos com pessoas diferentes.

¢ SLOTERDIJK, Peter. No Mesmo Barco: Ensaio Sobre a Hiperpolitica. 2 Ed. Tradugdo: Claudia Caval-
canti. Sdo Paulo: Estacdo Liberdade, 1999, p. 27.

7 Vamos focar nessas duas redes, o Facebook, com contetdo majoritariamente de textos, e o YouTube,
majoritariamente com conteudo em videos. As outras redes, como Twitter, WhatsApp, Instagram e demais
redes sociais usadas no ambito de campanhas politicas ndo serdo trabalhadas no artigo.
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E como reter esse usudrio e chamar a sua atengao? Como citado anteriormente,
“para o ilhéu que vive em harmonia com os outros; verdade ¢ aquilo a que se pode conec-
tar a partir da ilha”. Em uma sociedade de aceleracdo das informacgdes e de centralidade
do mundo do trabalho, ¢ natural que a quantidade de conteudo se multiplique. A quan-
tidade de noticias sobre o que interessa, e sobre o que propositalmente ndo interessa, ¢
potencializada. O cidaddo, em conjunto com sua horda, impulsionado por um algoritmo,
retido por uma plataforma, acredita na agenda que majoritariamente lhe fora definida, a
de que o Estado ¢ incompetente ou desnecessario.

Cresce a visdo de que ha uma des-razdo do Estado®. Uma visdo que tem crescido
em diversos lugares no mundo e que ganhou forca preeminente no Brasil. Uma crenca de
que a politica ndo ¢ necessaria para a sociedade, pelo contrario, ¢ um estorvo que conjura
atores degradados e com mas intengdes. Haveria, portanto, a necessidade de se proteger
da politica, ainda que o recurso para isso seja ilhar-se em discursos vazios.

E importante lembrar a perspectiva de que as redes sociais contribuiram para o cres-
cimento exponencial da hiperpolitica. O ilhéu se conecta a partir de sua ilha, potenciali-
zando o surgimento de novos atores que falam para essas mesmas ilhas através de con-
tetidos distribuidos por algoritmos criados para reter a ateng@o de usudrios conectados.

Porém as redes sociais sao diversas, com regras variadas, voltadas para publicos dis-
tintos, com contetidos diferentes, desenvolvidos por varias empresas e alimentados por in-
tencdes multiplas. A inica caracteristica que une todas as redes sociais, de maneira técnica,
¢ que todas estdo conectadas. Sem entender as diferengas entre as redes, ¢ impossivel enten- @ """""
der como chegamos a uma campanha em que usudrios eleitores acreditaram, por exemplo,
que um dos candidatos distribuiu conteudo sexual de género para criangas em colégios
publicos. O avanco de fake news s6 pode ser compreendido dentro da perspectiva da ilha, e

com o funcionamento técnico favoravel, que conspira para o sucesso de um objetivo.

O TRABALHO E A MODERNIDADE

A modernidade trouxe consigo o crescimento do mundo do trabalho. O homem se re-
laciona com a sociedade através do trabalho, e € através do trabalho que instituigdes sociais
se solidificam, tais como a familia e a propriedade. No entanto, o aumento exponencial de
empreendedores individuais, que nao se relacionam com pares em seus trabalhos, somado ao
crescente aumento da pratica de home offices, € natural que uma das consequéncias indiretas
seja a diminuigdo do niimero de instituigdes permanentes. O ambiente tecnoldgico informa-
cional também corrobora a aceleragdo dos processos sociais e a fragilidade das interagdes.
Nesse cenario, € importante pensarmos como viver juntos em um momento em que se trabalha
sozinho e que cada vez menos as ideias de individuos encontram oportunidades de confrontos.

§ Mesmo nos outros momentos citados anteriormente, da vassourinha de Janio, ou do palhago Tiririca, sem-
pre existiu uma crenga de uma mudanga por vias institucionais. Nunca foi tdo forte a crenca na unido de um
neoliberalismo privatista com um militarismo excludente.
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Considerando esse ambiente, em que o tempo de reflexdo ¢ capturado e as relagdes
simplificadas, a negacdo do Estado pode ser construida. O uso tecnoldgico das redes
reforgou o longo processo de afastamento dos cidadaos dos ambientes politicos plurais,
algo que o cotidiano das metrépoles e do mundo do trabalho ja vinha propiciando. Os
meios de comunicagdo de massa foram o primeiro passo na formatagdo de uma opinido
publica planificada e simplista, algo adequado ao senso comum e aos discursos espetacu-
lares de grande audiéncia.

Os algoritmos, cada um a sua maneira, retiveram usudrios através de contetidos
tensionados que aumentaram o abismo entre o publico e o privado. Se a solugdo para
a maximizagao do lucro foi aumentar o nimero de home offices, diminuir custos, criar
empreendedores dedicados; entdo, pouco importa o que sera feito do Estado. A politica
de bem estar social se tornou, dentro de um discurso homogeneizante, inimiga da maxi-
mizacdo do lucro, um custo demasiado para a sociedade, algo sustentado por graficos e
planilhas em discursos simplistas.

Se a politica se desenvolve na tensao entre a ordem e a desordem, na convivéncia
de diferentes, como fazer politica para aqueles que trabalham sozinhos € ndo convivem
socialmente? A associacao de cidadaos em diferentes niveis é cada vez mais raro ¢ a vida
nas cidades cada vez menos incentiva a agremiagao de pessoas em torno de causas. Sao
raras as organizagoes de movimentos sociais € da sociedade civil. Sem a pratica do as-
sociativismo, o desenvolvimento da politica ¢ despotencializado e cria-se um ambiente
favoravel ao isolamento tecnologico. @ ---------

O processo de isolamento social foi acentuado com a modernidade, com o processo
de industrializagdo e crescimento dos centros urbanos. Mas o avango desse processo ganha
proporg¢des inéditas no século XX, em grande parte corroborado pela presencga tecnoldgica.
Meios de comunicagdo de massa, indUstria cultural, profissionalizacdo do marketing sdo
alguns exemplos de mudangas sistémicas que propiciaram a formatagcdo da opinido publi-
ca, com impacto direto para a democracia. Essa realidade técnica somada as crises eco-
ndmicas fez emergir a xenofobia em diferentes escalas como uma realidade preocupante.

Como pertencer em um mundo de confortos individuais? “A humanidade caminhou
para este destino”, segundo Sloterdijk (2001). Buscamos autonomia e liberdade, mas con-
quistamos distanciamento e depressao.

A MODERNIDADE E A POLARIZACAO

As noticias falsas distribuidas nas diferentes redes, especialmente no WhatsApp, se
mostraram eficientes como influenciadoras para a forma¢ao de uma opinido publica. Nao
apenas como conteudo dentro da propria rede, mas também como propagacao em deba-
tes, sites de noticias e discussoes triviais. As noticias falsas cresceram em um ambiente
que antes era dominado por jornalistas e comentaristas de politica, profissionais regrados
e institucionalmente comprometidos. Isso figurou como uma possibilidade de estratégia
em campanhas recentes.
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Ainda ha duvidas sobre o nivel de profissionalismo dessa estratégia e a maneira
com que ela foi aplicada. A premissa de uma distribuicdo organica dentro das redes,
somada a popularidade do candidato vencedor em 2018, levam a crenca de que a cam-
panha foi feita, supostamente, de forma amadora, por apoiadores que negavam o Esta-
do, que se aproveitaram do cenario de desinteresse pela politica e de esvaziamento da
maquina publica.

Essa possivel nova estratégia de marketing politico e eleitoral, feita por redes, al-
goritmos e profissionais digitais, em 2018, se mostrou pela primeira vez protagonista no
Brasil, ocupando um lugar que antes era dominado pela televisdo, pelas entrevistas e pe-
los debates. As chamadas fake news deram espago e for¢a a uma voz que vinha crescendo,
a dos fanaticos de uma chamada alt-right’, que usaram desses argumentos mentirosos €
de discursos de deslegitimagao para eleger chefes de Estado conservadores em diferentes
partes do mundo.

Segundo Sloterdijk, a “politica ¢ a arte de organizar lagos ou forcas de ligacdo que
abrangem grandes grupos de até milhdes de membros, e para além disso numa esfera de
elementos comuns” (SLOTERDIJK, 1999, p. 32). Com os dissensos provocados pelo
isolamento de cidaddos, a politica se tornou a arte da impossibilidade em um mundo
onde se torna cada vez mais dificil a convivéncia. Como viver o coletivo se todos vivem
o singular? Os algoritmos se desenvolveram tanto que conseguiram criar propagandas
orientadas, as chamadas micro targetings, frases e textos individuais, com conteudos di-
recionados ao usuario com uma precisao impressionante, que seduzem e ret€ém usuarios. @r ---------
A hiperpolitica ¢ a politica para os Ultimos homens, como nos mostrou o autor. Uma
comunidade de desafio que no futuro também apostard no aperfeigoamento do mundo.
As relagdes de poder, dentro desse ambiente tecnologico, foram alteradas. Esse dado ¢
indelével para a andlise dos processos democraticos e para a avaliacdo da relagdo entre
governantes e governados.

O sucesso dos algoritmos, e consequentemente das plataformas, se da através de um
“encantamento de fontes duvidosas”. As fontes de informacdo ndo sdo investigadas, ndo
sdo rebatidas. Os usuarios, em um processo natural, replicam as informagdes recebidas
porque fazem sentindo a eles, porque se assemelham a sua forma de enxergar o mundo.
Sao informacdes calculadas com o auxilio dos algoritmos, que por chegarem de forma se-
dutora aos usuarios adquirem um grande potencial de viralizagao. Num cenario assim, vi-
ver juntos se torna compartilhar fontes duvidosas, receber aprovacao e se unir em hordas.

O convencimento é apenas um nome para a comogao pos-critica — ele significa o
giro do juizo aprovador por sobre as alturas da consciéncia reflexiva. Mas néo so os
dogmas oficiais da convicgdo madura e compartilhada dispSem de alvara para fran-
quear nossas barreiras de distanciamento: também encantamentos provenientes de
fontes duvidosas ou proscritas podem de fato suspender nosso direito fundamental

° Se tornou muito simples criticar uma manifestagédo de protesto através do argumento de fake news. Se
tornou facil deslegitimar alguém através desse argumento. Esse movimento ficou conhecido na campanha
presidencial de Donald Trump em 2016.
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de escutar a0 mesmo tempo que recusamos dar nosso acordo, fazendo de nos ouvin-
tes que sucumbem. Deveriamos dar de ombros e permitir o que se quiser? Mas talvez
fosse uitil lembrar-se de que a cultura desenvolvida s6 existe enquanto conseguir pro-
duzir um nimero suficiente de individuos animados pela necessidade de defender a
disting¢do entre hipdteses e encantamentos. (SLOTERDIJK, 1999, p. 32)'°

Sloterdijk considera o mundo em uma situacgdo pds-critica. Como se a capacidade
dos individuos refletirem sobre os fatos lancando mao da racionalidade e do espirito ci-
vico estivesse totalmente esgargada. Esse € um aspecto sistémico que vem crescendo de
forma cada vez mais impactante e acelerada, nao apenas no Brasil. As eleigoes de 2018
materializaram as consequéncias desse processo. Esse aspecto sist€émico, que nos impede
de termos ferramentas civicas de contestacdo e de progresso social, corrobora a auséncia
de cultura politica e inviabiliza as possibilidades de organizacdes plurais e qualificadas na
sociedade civil. O novo aspecto que se soma a esse cendrio apocaliptico € o uso tecnold-
gico das redes sociais que os algoritmos possibilitaram. A opinido ¢ calculada e formatada
de acordo com interesses comerciais e politicos. J& ndo poderemos falar que vivemos a
“era da informag¢do”, mas sim a “era da desinformac¢do”. Teremos de admitir que um ho-
rizonte democratico, construido por uma esfera publica conscienciosa, com a presenca de
debates criticos na producao de consensos ¢ algo cada vez mais distante.
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