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O novo modelo sacerdotal do mercado

fonografico evangélico brasileiro?
The new priestly model in Brazilian’s
Evangelic music Market.
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Resumo: O mercado fonogrifico evangélico no Brasil cresce cada vez mais e,
paradoxalmente, ¢ alimentado pelas igrejas evangélicas, mas fica cada vez mais
autdnomo destas em relagao a produgio e distribuigao de seus produtos. Dentro
dessa légica, o mercado se vale de lideres religiosos ja conhecidos pelas igrejas,
como também pode produzir seus préprios lideres; em outras palavras, pode
criar também os seus proprios sacerdotes, que, por sua vez, sio legitimados pelo
consumo leigo. Neste artigo nos propomos analisar, de forma abrangente, um
novo formato de dominagio sacerdotal desenvolvido pelo mercado fonogriéfico,
cujo modelo comparamos com o tipo puro de Max Weber. Além deste, nos va-
lemos das contribuigées tedricas de Bourdieu, principalmente no tocante a sua
interpretacio da Sociologia weberiana da Religido.

Palavras-chave: mercado religioso, ideologia institucional, consumo leigo, sacer-
décio mégico.

Abstract: The gospel music industry in Brazil is constantly growing. Although pro-
moted by evangelical churches, the industry becomes increasingly autonomous
in relation both to its producers and distributors. Under these conditions, the
market not only makes use of religious leaders known by the churches, but is
also capable of producing its own leaders, or, so to say, its own “priests”, who in
turn are legitimated through the process of consumption. This article analyses a
new format of sacerdotal domination developed by music industry which then
is related to Max Weber’s concept of pure type. Furthermore, the essay makes
use of Bourdieu’s interpretation of Weber’s sociology of religion.
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Introducao

N3o hd mais como negar que o senso comum dos brasileiros relaciona, quase
que imediatamente, religido evangélica com mercado religioso. Shows espalhados
em todo territério nacional, famosos pregadores disputando hordrios televisivos,
CDs e DVDs distribuidos em lojas especializadas e seculares, ruas especificas de
comércio religioso, feiras, exposigoes, etc. Parece que “evangélico” virou sindnimo
de comércio e propaganda e as diferengas denominacionais, que nao sao tao sutis
assim, se perderam nesse imenso cendrio. Aos olhos do brasileiro médio estd cada
vez mais dificil dissociar o termo evangélico da dinimica do mercado e, se isso
se faz, entre muitas outras varidveis, é gragas a eficiéncia do marketing religioso,
que bombardeia o piblico com propagandas dos mais variados bens religiosos,
correspondentes aos mais variados gostos e teologias formados pelo tao nebuloso
campo evangélico brasileiro. A realidade do mercado e marketing religiosos alterou
definitivamente o cendrio evangélico do pais e, a cada dia, as novidades atingem
a dinimica social desse campo.

Cabe, ji neste momento, fazer um esclarecimento. Ao iniciarmos este texto
referindo-nos a ideia de um senso comum é porque entendemos que as interpreta-
¢oes e subjetividades ndo sao inatas, mas construidas e, independente do que que-
rem os lideres religiosos das denominagdes evangélicas do pais, o termo evangélico
tornou-se fraco na sua eficicia de identificagao. Da mesma forma, sabemos que
a ligagao dos evangélicos ao marketing religioso estd restrita a algumas denomi-
nagdes neopentecostais, mas tal diferenciagio também se encontra diluida (pelo
menos, ainda) pela média dos brasileiros. Ao trazermos tais consideragdes nao é,
portanto, porque as consideramos corretas academicamente, mas por revelarem
uma interpreta¢io do fenémeno que aqui estudamos, e que mostra, em parte,
a extensio e forga social do mesmo. Extensio e for¢a que nio sao homogéneas
em toda denominagio evangélica, mas que, a0 menos, “obrigam” todas elas a se
posicionarem.

Isto posto, faz-se necessdrio, entao, categorizar devidamente as coisas. O que
chamamos de evangélico? De que mercado falamos? A titulo de esclarecimento,
faremos uma pequena descri¢ao desse mercado e uma andlise subsequente a partir
das teorias sociolégicas que acreditamos poder explicar, de forma plausivel, o que
acontece na realidade social do meio mercadolégico religioso. Trabalhamos com
conceitos genéricos do campo religioso brasileiro, entre eles o termo “evangélico”
para designar todas as igrejas cristas nao-catélicas. O termo é usado em sentido
amplo: primeiro, para caracterizar a compreensao do publico em geral; e segun-
do porque a dinidmica social acaba envolvendo as mais variadas denominagées
conhecidas como protestantes, pentecostais e neopentecostais.
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O transito religioso entre tais subcampos poderia contribuir como justifica-
tiva para que o fendmeno seja tratado de forma mais genérica, contudo, o que nos
conduz para tal abrangéncia ¢ o acesso ao consumo de misica religiosa, especifi-
camente de masica evangélica. Esse consumo, de forma geral, j4 é uma realidade
em todas as denominagdes, entendidas aqui como “institui¢des propriamente
religiosas”, distintas do mercado religioso. E claro que as produgées sio diferen-
ciadas, tanto em estilo quanto em teologia, mas a légica inerente ao mercado se
faz presente independentemente dessas diferencas.

O mercado fonografico evangélico: breves consideracoes

Tendo a amplitude do campo religioso jd explicada, passamos a descrever, de
forma sucinta, o mercado religioso que observamos, a saber, o mercado fonografico
evangélico. Tal objeto ji tem sido estudado por nés em trabalhos anteriores e o
denominamos “mercado de musica gospel”'. Nesse imenso mercado musical hd
uma gama extraordindria de novos produtos religiosos oferecidos para os mais
variados gostos e publicos. Diferentes estilos musicais, como axé, samba, forrd,
rock, pagode, funk e outros, sao veiculados pela midia especializada e consumidos
em suas diversificadas formas de distribui¢ao: CDs, shows, programas televisivos,
DVDs e mega-eventos. Estes tltimos sdo caracterizados pela grande performance
artistica e o alto grau de profissionalizacao e estetizagdo que mesclam o lddico,
a emogao e o show, veiculando um contetido de mensagem religiosa, especifica-
mente evangélica.

As diversas bandas evangélicas trazem a relagao estilistica e performatica
com bandas seculares, aliando, assim, gosto musical e mensagem evangélica.
Praticamente, hd uma fusao de elementos seculares com elementos religiosos
na qual os primeiros dao a forma ao produto, enquanto os tGltimos cuidam do
conteudo da mensagem. Essa prdtica jd é velha conhecida do neopentecostalismo,
mas estranha e refutada pelo protestantismo histérico e pentecostalismo cldssico
do pais. Entretanto, apesar dos distanciamentos denominacionais e das claras
divisoes internas do campo evangélico brasileiro, essa realidade de mercado se
expandiu por todo o campo evangélico, atraindo um publico jovem de diferentes
posicionamentos religiosos.

Cada vez mais, o campo evangélico brasileiro conhece nomes de novas
bandas religiosas - nacionais e internacionais - que arregimentam milhares de
jovens em mega-eventos produzidos em estddios ou pragas importantes de grandes
centros urbanos do pais. Além disso, o niimero de gravadoras evangélicas aumenta
a cada dia e jd é impossivel numerar, sem o temor do erro, o nimero de bandas

' J. Z. DOLGHIE, A Renascer em Cristo e o mercado de musica gospel no Brasil.
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existentes em todo o territério nacional, bem como os estilos musicais produzidos
e reproduzidos. O mercado de musica evangélica cresce a cada dia e hd espago
para antigas e novas bandas, famosos e inexpressivos grupos.

Tal mercado, contudo, deve ser entendido dentro de um contexto maior de
mercado de bens simbdlicos e religiosos. A expressao “mercado de bens simbé-
licos”, usada por Bourdieu” encontra, no fenémeno que estudamos, seu dpice de
objetivagdo. Na teoria de Bourdieu, o mercado de bens simbélicos pode e deve
ser entendido a partir da prépria légica de funcionamento da instituigio religiosa,
cujos bens podem ser identificados como salvacao, liturgia, dogmitica, ou deriva-
dos dessas instincias da produgio religiosa. Assim, os termos “consumo religioso”,
“trabalho religioso” e “produgao religiosa” sao, dentro desse contexto, analisados
e encontrados de forma interna ao campo religioso nas expressoes institucionais
que se erguem. Mas, embora essa teoria seja a que fundamenta este ensaio, nao
¢ desse mercado que falamos, mas sim de um mercado que nao estd atrelado as
instituicdes religiosas. Trata-se de um mercado oferecido ao campo religioso e que,
cada vez mais, segue sua consolidagio independente das produgoes dos especialistas
religiosos no interior de cada instituigao.

Portanto, trazemos aqui a andlise do mercado de bens religiosos cujo ofere-
cimento dos seus produtos ¢ feito sem a intervengio e controle das organizagoes
religiosas. Isso se d4 gragas a dois aspectos bdsicos: o da produgio e da distribui-
¢d0. O aspecto mais fécil para se detectar no mercado religioso é sua forma de
distribui¢ao. Hd mais de uma década, no Brasil, produtos evangélicos tém sidos
disponibilizados ao grande piblico em espagos seculares como hipermercados,
lojas em shoppings ou ruas, e apresentam duas formas de distribui¢ao: uma sem
a exclusividade de produtos evangélicos, cujos principais produtos oferecidos sio
CDs, DVDs e livros, e outra de forma exclusiva, ou seja, pontos de venda somente
de produtos evangélicos.

Em ambos os casos, os bens religiosos encontram-se oferecidos diretamente
ao publico em locais préprios. A titulo de exemplo, trazemos alguns dados da
major feira evangélica do Brasil, a Expo Cirista, realizada no estado de Sao Paulo,
com o intuito de contextualizar a distribuigao e consumo de bens religiosos nesta
cidade, para depois voltarmos a analise da producao desses bens. A Expo Cirista,
que ocorre anualmente na cidade de Sao Paulo, serve como uma amostragem bem
significativa do que acontece, na prdtica, sob o termo “consumo religioso”. Trata-se
de um espago dedicado a exposicao e venda de produtos ditos “religiosos”. Reli-
giosos na atribui¢ao simbdlica conferida a eles e que implica, entre outras coisas,
a constru¢ao de uma identidade evangélica.

2 P. BOURDIEU, A economia das trocas simbélicas.
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O espago da Feira possibilita que todos os segmentos do mercado se agru-
pem e, dessa forma, se facam conhecidos por um publico cada vez maior e mais
abrangente. Dentro dessa grande exposi¢ao de bens religiosos podemos encontrar
tipos muito préprios e especificos de produtos, que separamos sistematicamente
em quatro blocos. No primeiro, é encontrado um grupo de produtos com certa
obviedade de consumo, porque sao bens materiais utilizados em servigos religio-
sos. Ou seja, sdo produtos usados com fins religiosos pelas diversas instituicoes
religiosas, ou a servigo delas. Nessa lista encontram-se instrumentos musicais,
partituras, biblias, materiais para uso de escola dominical, bancos, ptlpitos, togas,
adornos para igrejas, material para ceia, 6leos de uncio e afins.

Um segundo bloco se refere a diferentes produtos “materiais” sem fins reli-
giosos ou de servigo religioso, mas que assumem a forma simbélica de evangélicos.
Fazem parte desse tipo os mais variados produtos encontrados a venda em todo
territério nacional. Sao eles, entre outros: bonés, roupas, perfumes, bijuterias,
brinquedos, cadernos, agendas, canetas, ldpis, estojos, mochilas, malas, chaveiros,
decoragao para festa, produtos de limpeza, etc. Em suma, tudo que se possa adquirir
no mercado secular pode ser encontrado debaixo da marca evangélica ou gospel.

Um terceiro bloco de produtos engloba aqueles que podem ser considerados
como prestadores de servico. Fazem parte desse tipo os servicos oferecidos as
instituicoes religiosas e ao publico de forma direta. Integra esse grupo uma vasta
lista que vai desde aluguéis de equipamentos até viagens de cruzeiro. Exempli-
ficamos alguns servigos oferecidos: montagem de som, filmagem, gravagio de
CDs e DVDs, midia training, mixagem, aluguel de equipamentos, arranjadores,
artes graficas, montagem de sites, assessoria de imprensa e fonografica, barracas e
coberturas para apresentagoes, cruzeiros evangélicos com shows gospel e viagens
a locais considerados religiosos, entre outros.

Dentro desse contingente de produtos, um quarto tipo, de alta significagao
religiosa, cresce cada vez mais: sao as produgdes literdrias e musicais. Trata-se de
um grupo de produtos que veicula, de forma direta ou indireta, as diversidades
do pensamento teolégico que estd debaixo do grande termo “evangélico”. Nas
produgdes literdrias, a variedade, seguindo o exemplo de outros segmentos, é
vasta. As produgoes podem ser basicamente voltadas para o ensino religioso, para
aconselhamentos e testemunhos ou até ficgdo religiosa. Neste, como em todos os
outros blocos, hd um recorte para faixa etdria e os produtos literdrios infantis se
destacam na exposi¢do analisada.

A produgio musical também segue o mesmo esquema de diversidade dos
outros segmentos do mercado. A variedade dos subprodutos musicais reflete, sem
duvida, a distribuigao em rede nacional. Dentre os variados segmentos do mercado,
os CDs e DVDs de musica evangélica s3o o ponto alto da feira. Os estandes das
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gravadoras dominam o espago e, concomitantemente, sio realizadas apresentagdes
com artistas (musicos) renomados do meio gospel. As gravadoras apresentam ban-
ners gigantescos de seus principais artistas, a lista de seu cast e anunciam pequenas
apresentacoes musicais. Estas geram um grande amontoado de pessoas e filas de
fas para conseguirem tirar uma foto e pegar um autégrafo de seu idolo musical.

Os estilos musicais sdo a reproducio fiel dos estilos seculares. Todos os
géneros musicais estao oferecidos na Feira e mostram o consumo de tais estilos.
Desse modo, desde o funk até o sertanejo é oferecido. Estilisticamente, a poética
e apresentagio estética sao similares as encontradas no género secular. Ou seja,
para cada estilo musical, seja ele pop, sertanejo, forré ou underground, o mercado
assume a forma secular nas apresentagoes das capas dos CDs, DVDs e banners.
A formacio de um puiblico segmentado e cada vez mais fiel ao consumo de seu
estilo preferencial é facilmente comprovada por meio da andlise do crescimento do
mercado musical. O trabalho do mercado se baseia na produ¢ao e reproducio de
vérios nichos. Assim, hd produtos distribuidos e propagados para todos os gostos
e faixas etdrias. As gravadoras se diferenciam pelos produtos musicais que colocam
no mercado, e as mais famosas fazem sucesso nas vendas com os principais artistas
gospel do momento. J4 no hd mais como pontuar o nimero de musicos e bandas
que surgem a cada momento no mercado.

Assim como existe a diferenciagio estilistica para atender aos diversos nichos
e tendéncias do mercado, a diferenciacio também ¢é percebida pelas demandas
especificamente religiosas das misicas. E possivel encontrar producio musical
para entretenimento, para assuntos do cotidiano, para evangelismo, para shows,
para batalha espiritual, para louvor e adoragido. Em cada um desses exemplos é
possivel encontrar, ainda, mais subdivisoes.

O mercado de bens religiosos ndo pode ser analisado apenas pela exposicao
que citamos como exemplo, mas a Expo Crista claramente fornece uma percepgao
de como estd o consumo religioso no Brasil, especificamente na drea fonografica.
Além dessa amostragem da Feira, os novos meios de comunicagao foram rapida-
mente absorvidos pelo mercado e sio um eficiente canal de divulgac¢ao das pro-
dug¢bes musicais. Em buscas na internet, dentre os sites que disponibilizam cifras
musicais, o gospel é colocado como um dos muitos estilos musicais, juntamente
com o rock e o sertanejo. Atendendo pela chamada “gospel”, ¢é possivel encontrar
sites que oferecem servicos desde cifras musicais, estudos na drea de louvor, bares
para confraternizacao e baladas evangélicas.

Como na Feira, os sites revelam as tendéncias e os nichos mercadolégicos
da musica evangélica: hd produtos para todos os gostos e idades. Quase todos os
artistas, bandas e ministérios tém disponibilizado as letras e cifras de suas com-
posigoes e o histérico do grupo. Nao é preciso muita procura para perceber que
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os novos artistas gospel se valem de padrées seculares de contato com o piblico
para a divulgacio de sua imagem. As padronizag¢oes seculares sao indiscutiveis. O
musico/artista tem relagoes bem distintas na légica do mercado: fama e fa-clube
fazem parte dessa dinimica.

Assim como na Expo Crista, um subproduto musical altamente veiculado
pela internet é o relacionado com louvor e adoragio. Os ministérios de adoragio
compbem o elenco desses sites e trazem atualiza¢oes sobre shows, semindrios de
adoragao, gravagoes ao vivo e entrevistas com os cantores. H4 blogs de ministros
de musica de toda espécie. Alguns desses, inclusive, questionando e trazendo
breves estudos a respeito do mercado como um fendémeno que pode corromper os
que querem fazer um trabalho ministerial sério. Nada falta a0 mercado de musica
evangélica para a constatacio de sua semelhanca com o mercado de musica secular,
nem mesmo as famosas premiagdes na 4rea, que se fazem presentes para destacar
os melhores masicos e bandas do territério nacional.

Colocado de forma bem descritiva o tipo de produ¢ao do mercado de musica
evanggélica, gostariamos de ressaltar o tipo de consumo desses bens. Propositalmen-
te (tendo como modelo a Feira Expo Crista em Sao Paulo), separamos os tipos de
bens religiosos pela especificidade de seu consumo, que, por sinal estd vinculado
com a dindmica da produg¢ao religiosa - um dos aspectos que sinaliza a autonomia
do mercado em relacio as instituicoes.

Nos trés primeiros blocos de produtos, o consumo nio necessariamente
precisa ter a legitimagao dos leigos em relagdo aos produtores. Nao importa quem
fez o banco da igreja nem a toga do coral, pois os produtos assumem a fungao
prética desejada, independente de quem o fez. Da mesma forma, uma camiseta
ou um boné revelam, por si s6, o que se deseja, sem que os produtores sejam
trazidos na identificagio religiosa. Mesmo os servigos oferecidos as instituicoes
ou diretamente ao publico estio fora da necessidade da legitimagao leiga, pois o
que conta, de fato, é a técnica e eficiéncia do servigo prestado. Um bom técnico
de som, uma boa viagem, boa comida e acomodagdes engendram, em si mesmas,
o esperado pelo consumo. E claro que falamos de forma generalista e é possivel,
nesses casos, que esses servicos e produtos possam sofrer variagao na necessidade
de legitimacao leiga, dependendo do grupo e de suas circunstincias internas. Mas,
assumindo a generalizagdo, nao é esse o caso em questao. O consumo desses tipos
de bens é basicamente neutro em relacao aos produtores, ele se faz pelo viés de
uma satisfacio pessoal ou pela eficiéncia do uso.

Coisa diferente acontece com o quarto bloco de produtos, em que estd loca-
lizada a produgdo musical. Nesse grupo, para que exista o consumo ¢é preciso que
haja uma legitimacio leiga quanto ao produto e ao corpo de produtores, podendo
ser ela dirigida a instituicdo ou & pessoa. Isso se dd porque esse tipo de bem religioso
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proporciona uma experiéncia religiosa, seja ela pessoal ou coletiva. Ou seja, o
consumo se faz pela afinidade religiosa com o produto e com os produtores, sendo
estes ultimos marcados por critérios de credibilidade jd reconhecidos no mercado.
Exemplos podem ser dados em vdrios setores: um pastor de best seller, um curso
de uma denominagio reconhecida, um CD do ministro que “tem un¢ao”, um
DVD da aclamada banda internacional. Independente de qual seja o critério de
reconhecimento, ele precisa se fazer presente para que exista o consumo.

Sendo assim, a légica da produgao religiosa é que permite explicar esse con-
sumo. Segundo Bourdieu® a religiao produz, por meio de seus especialistas, um
contingente de bens simbdlicos. Essa producio religiosa condiz com a ideologia
institucional e deve constantemente ser adaptada para manter os leigos satisfeitos
com os produtos que lhes sao oferecidos. Nessa dinimica hd uma complexa trama
de negociagoes e controle das demandas leigas. Bourdieu (1987) mostra que hd um
ponto crucial em todo esse processo da produgao religiosa: o produto religioso tem
de ser efetivamente consumido para que a ideologia religiosa seja propagada. Em
outras palavras, a cosmovisao produzida pelos especialistas/clérigos, de acordo com
a ideologia religiosa, precisa ser recebida e incorporada pelos leigos. E essa situagio
que é denominada de consumo religioso, ou seja, o consumo é uma aceitagao leiga
do produto oferecido pela instituigio religiosa.

Nesse processo, a instituicio tem que ficar atenta para propiciar os ajustes
necessdrios entre a ideologia institucional e as novas demandas leigas. Em outras
palavras, uma constante adaptagio deve ser feita pelos produtores da religio
para que a oferta religiosa seja a0 mesmo tempo relacionada com a demanda e se
mantenha nos limites da ideologia institucional. Nesse movimento se garante um
minimo de satisfagio religiosa que permite a perpetuacao da instituigao.

E neste ponto que encontramos um terreno conflituoso entre as instituicoes
religiosas e 0 mercado de musica evangélica que se estabelece pela expansao e pro-
cesso de autonomizagio deste tiltimo em relagio s primeiras. E importante, antes
de destacarmos o conflito, trazermos uma consideracio que julgamos importante.
Especificamente a respeito do mercado fonografico, a tese que sustentamos é a de
que as demandas reprimidas dos jovens protestantes histéricos, somadas as novas
tendéncias de liberagao musical e litdrgica do neopentecostalismo, propiciaram o
surgimento desse mercado, que contou com o empreendimento direto na época
em questdo (anos 90) da Igreja Apostélica Renascer em Cristo. Em suma, para
entender a génese do mercado de musica evangélica brasileira, é necessdrio enten-
der as demandas e insatisfagoes contidas no préprio campo evangélico, para nio
cairmos no reducionismo de pensar a formagiao de um mercado de bens religiosos

> P. BOURDIEU, A economia das trocas simbélicas, pp. 34-57.
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como se nao houvesse nisso motiva¢oes e demandas propriamente religiosas. Mas,
a andlise que fazemos neste ensaio encontra-se contextualizada em uma realidade
que colocamos como posterior a génese do mercado. Hoje, a autonomia do mer-
cado fonogrifico, em relagio as instituicoes religiosas, estd cada vez mais clara, e
é nesse sentido que a tensao se intensifica.

Tal autonomia do mercado, melhor dizendo, seu processo de autonomizagao,
se encontra relacionada de forma bem estreita ao bindmio distribui¢ao/produc¢io. O
mercado fonogrifico evangélico, nas suas diversas formas de distribui¢ao de bens,
que, como vimos, tem a extensio que vai desde vendas de CDs até producio de
shows e megaeventos, cria a possibilidade de novos espagos de experiéncia religiosa.
Ora, eram as organizagoes religiosas, delimitadas pelas ideologias institucionais,
que criavam espagos legitimos da experiéncia religiosa. Esses espacos poderiam estar
delimitados pelo préprio culto ou serem expandidos por programas, quer fossem
denominacionais ou inter-denominacionais. Nao que houvesse total controle da
experiéncia, mas ela era, a0 menos, mais ficil de ser vigiada pela institui¢ao. Tam-
bém nio se tratava de total exclusividade do oferecimento da experiéncia religiosa.
De forma geral, as experiéncias religiosas podiam ser disponibilizadas em espagos
diferentes do da instituigdo de origem, mas eram as institui¢oes que ofereciam tais
possibilidades e criavam, entre si, uma espécie de concorréncia.

Em dltima instancia pode—se afirmar, entao, que as instituigoes se valiam (e
ainda se valem) do mercado para o oferecimento da legitima experiéncia religiosa.
Dessa forma, a realidade do mercado religioso seria a constata¢io do pluralismo
religioso, teoria desenvolvida por Peter Berger®. A perspectiva tedrica de Bourdieu,
que serve como pardmetro para a andlise do consumo religioso, relaciona-se a teoria
do pluralismo religioso, desenvolvida por Berger e a posteriores teorizagdes. Em
todos os casos, a concorréncia religiosa é posta como centro da problemdtica e
ocorre entre as instituicdes religiosas. Essa concorréncia fica clara na dindmica do
mercado e pode ser revelada pelo tipo de consumo, no caso aqui exposto, musical.
De certo modo, ao adquirir um CD ou ir a um show, o consumidor-leigo revela a
sua preferéncia religiosa. Com as possibilidades de escolhas cria-se a concorréncia
institucional: vdrias organizagoes disponibilizando no mercado seus bens religiosos
préprios e vinculados, portanto, as especificidades ideolégicas.

Esse quadro seria simples em sua constata¢io se nao acrescentdssemos nele
a outra andlise que fazemos aqui, qual seja, a de distribuicao de bens religiosos
desvinculada das instituicées. O mercado entao, como uma entidade autbnoma,
passou a ser mais um concorrente entre as organizagdes propriamente religiosas
no oferecimento desses bens. Sem a necessidade de explicar teoricamente o fato,

“P. BERGER, O dossel sagrado.
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parece-nos inquestiondvel que a motiva¢ao primordial desse movimento seja o
lucro. De fato, no hd como nao pensar no giro de capital que uma feira realizada
em pavilhoes da Expo Center Norte, na cidade de Sao Paulo, pode proporcionar.
O espago escolhido, um dos mais usados por expositores da drea comercial, mostra
a for¢a lucrativa e rentdvel que os produtos religiosos podem oferecer. De um lado,
os consumidores parecem satisfeitos com as novas oportunidades oferecidas pelo
mercado, que possibilita o acesso com mais facilidade aos bens religiosos. De ou-
tro, os comerciantes interessados no segmento evangélico percebem que a religiao
pode ser incorporada aos negécios e que lhe oferece um publico fiel e constante.
A 16gica mercadolégica estd fechada.

O fato é que diante desse quadro a organizagao institucional encontra-se em
uma situa¢io de dificil controle da experiéncia religiosa, pois, mesmo valendo-se
desse espago, tais organiza¢des nao dispdoem de todo o aparato do mercado e nio
conseguem impedir a autonomizagio deste. Portanto, nio falamos de produtos
institucionais que se valem do mercado para ser divulgados, mas de produtos
oferecidos de forma independente das institui¢des, em locais que por muitas vezes
substituem o espago institucional. Nao falamos de consumo religioso institucional,
mas de consumo religioso que escapa do controle, ou seja, da negociagao entre a
ideologia institucional e as demandas leigas.

Os sacerdotes do mercado

Seria pertinente, no contexto visto até aqui, perguntarmos, entio, quais
seriam as instincias produtoras do mercado fonogrdfico evangélico e os mecanis-
mos gerados para garantir as legitimagoes e o consumo religioso dos leigos. De
inicio apresentamos a hipétese, ainda em fase de comprovacio, de que o mercado
fonografico evangélico consegue criar um corpo sacerdotal préprio, reconhecido e
legitimado diretamente pelo consumidor-leigo. Quando levantamos tal hipétese,
nao ¢é apenas no Ambito técnico e teolégico que nos baseamos, mas também, e
principalmente, na perspectiva simbdlica depositada sobre os icones musicais.

Como j4 colocado, o consumo de musica evangélica requer uma relagao de
legitimagio do leigo consumidor, tanto em relagdo ao produto como em relagio
ao produtor. Ora, os especialistas s3o os detentores do monopélio de produgio e
legitimados pelos leigos por meio do consumo. Se o consumo ¢ fato observével,
entdo a legitimacdo dos produtores ocorre, e nisto se encontra a verdadeira eficicia
do mercado: ele criou seus préprios especialistas religiosos.

Assim, se o pluralismo trouxe a condi¢ao de mercado religioso, parece-nos que
a autonomizag¢io do mercado de bens religiosos (em relagao as organizagdes pro-
priamente religiosas) trouxe outros concorrentes na luta pela produgio e consumo
religioso legitimo: as gravadoras. Sao elas que objetivamente comandam a produgao
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religiosa e precisam criar, para que exista consumo, mecanismos que legitimem
seu cast de forma religiosa. Em outras palavras, as gravadoras precisam conferir
significado religioso aos seus artistas para que o consumo ocorra em um grau de
intensidade que consiga manter a fidelidade de ptblico. O caminho mais eficaz
para isso ¢ atrelar seus artistas a certos status sacerdotais, que podem ser notados
nas qualificagdes adjetivas e no 4mbito da a¢io conferida a eles pelas gravadoras.

E ficil perceber o szatus sacerdotal nas qualificacbes ministeriais que aparecem
junto aos artistas nos banners das gravadoras e nas propagandas de CDs, DVDs e
shows. Comumente eles sao identificados como pastores, pastoras, bispos, bispas,
ministros, entre outros similares. Mas, se a identificacio existe, ela ndo se explica
apenas por uma qualificagio colocada de forma propagandista junto ao nome do
artista. Hé nessa identifica¢io uma ligacdo com um tipo de agao que se caracteriza
como sacerdotal, o que passamos a analisar sob a perspectiva tedrica de Max Weber.

De forma inicial podemos separar algumas caracteristicas do sacerdécio,
apontadas por Weber’. Segundo o autor,

denominam-se sacerdotes aqueles funciondrios profissionais que, por meio
de veneracio, influenciam os deuses [...] ou entao denominam-se sacerdotes
os funciondrios de uma empresa permanente, regular e organizada, visando
a influéncia sobre os deuses [...] ou entao distingue-se os sacerdotes, como
capacitados por seu saber especifico, sua doutrina fixamente regulada e sua
qualificago profissional [...]. A existéncia de lugares de culto, em combinagio
com algum aparato material de culto, pode ser considerada a caracteristica
do sacerdécio.

A fungao sacerdotal que hipoteticamente atrelamos a fun¢io dos masicos/
artistas estd ancorada pelas caracteristicas trazidas por Weber. O sacerdote é um
profissional na arte de influenciar a divindade, ¢ funciondrio de uma empresa e
detém a técnica de manipular os aparatos materiais para a realiza¢io do culto. A
realizacio dessas agdes, em conjunto, possibilita distinguir de um lado o sacerdote
(o corpo clerical) como o produtor por exceléncia dos bens religiosos e, do outro, o
leigo consumidor. A grande questio é que o sacerdote, atrelado a sua caracteristica
de funciondrio, deve produzir bens religiosos em concordincia com a empresa a
que serve, mas ¢ ele, em ultima instincia, que veicula, gragas ao seu dominio de
conhecimento e técnica, a distribuicao desses bens no exercicio do culto.

Se estiver claro que a produgao musical é realizada pelos musicos/artistas e
estamos comparando sua a¢ao com a sacerdotal presume-se, entio, que haja nesse

> M. WEBER, Economia e Sociedade, p. 294.
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trabalho de produ¢ao alguma delimitacio com um tipo de ideologia religiosa.
Na realidade, o que questionamos é: se por se tratar de uma relagio direta com o
publico, sem a intermediac¢ao das institui¢oes religiosas, tais artistas tém garantida
total liberdade de produgao? Parece-nos que nio. A imposicio de estilos perfor-
madticos, de aparéncia fisica, de contrato de exclusividade, de nimeros de shows
etc., mostra uma forma de vinculo contratual, andloga, em muitos aspectos, ao
vinculo institucional do sacerdote. A imagem do mdsico/artista estd vinculada a
imagem da gravadora, assim como a imagem do sacerdote estd vinculada a Igreja.

Mas, é possivel falar em ideologia religiosa nesse contexto? Essa questao se
faz peculiar, uma vez que nos parece ébvio que as gravadoras nao fazem restrigdes
as distingoes ideoldgicas, que devem ser entendidas como distingoes de cunho te-
olégico. Um estudo mais cuidadoso, entretanto, mostra que a mensagem religiosa
tem seus nichos, bem como o estilo musical, e as gravadoras acabam selecionando
a mensagem religiosa para o publico especifico que desejam atingir. Por tal moti-
vo, encontramos um ndmero altissimo de gravadoras que parecem se especializar
num certo padrio teolégico. Algumas estao mais especializadas em teologias
pentecostais — que fala de revelagao e cura - outras em teologias neopentecostais —
abordando principalmente a prosperidade e a batalha espiritual, e outras em uma
teologia mais tradicional. H4 teologias para todos os gostos! Nao que exista uma
separa¢io clara de tais ideologias nas gravadoras, ao contrdrio, o cardter hibrido
lhes é peculiar, mas é possivel estabelecer certos padroes estilisticos e teoldgicos.
Ao que nos parece, bexis e ethos sio permeados por relagdes contratuais.

A outra caracteristica que permite a analogia que fazemos entre a fungao do
artista e a func¢do do sacerdote ¢é a existéncia de espacos de culto. Se pode existir
culto sem o sacerdote, “nao hd sacerdécio sem culto™. De que modo podemos
falar em culto no mercado? Lembrando que o mercado propicia novos espagos de
experiéncia religiosa, num modelo hibrido de culto-show, em tais espagos hibri-
dos a funcdo dos artistas é similar a funcao sacerdotal exercida no culto. Similar
porque cabe aos artistas conduzirem, quase que exclusivamente, todas as etapas
desse momento. Como estamos falando de uma situacao hibrida de culto e show,
certamente o manuseio do aparato técnico nio se limita apenas ao conhecimento
bésico para as agdes tipicamente religiosas que poderiam ser consideradas (num
sentido puro) as oragoes, revelagdes, testemunhos, e prédica. Os musicos/artistas
manuseiam com eficiéncia essas partes do culto, mas também dominam a técnica
performdtica da atuacao de palco. Esse viés de dominio se faz pela habilidade
técnica musical, pela desenvoltura da teatralidade, pela habilidade com o lidico;
acOes estas intensificadas pelas atuacdes secunddrias de toda a equipe e pela alta

¢ M. WEBER, Economia e Sociedade, p. 295.
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tecnologia empregada. Eles parecem dominar todo o aparato necessdrio para a
realizagdo de um culto-show (seria talvez um show-culto?). Assim, pensando na
mdxima weberiana citada, o musico/artista encontra seu espago necessdrio de
atuacio para identificar-se como sacerdote: o exercicio do culto.

Todavia, hd, na atuagao dos artistas, um tipo de agao que, segundo a sociolo-
gia de Weber, pode ser entendida como carismética. Nesses eventos de culto-show,
o carisma, nao importando aqui se é inato ou produzido, tem relevincia diante da
condugdo emocional da plateia. As revelagoes e as énfases em libertagoes de todos
os tipos - quer de satde, de alma ou de demoénios - sdo trazidas pelos masicos por
meio de uma manifesta¢ao carismdtica. Nisso nos deparamos com um aparente
problema na utilizagdo do termo sacerdote. Na construgio tipolégica weberiana, o
sacerdote nio se baseia na agdo carismdtica, que, por sua vez, é a matriz para outras
func¢des de dominagdes religiosas, opostas a do sacerdécio: a do mago e do profeta.

Ou entdo distingue-se os sacerdotes, como capacitados por seu saber especifico,
sua doutrina fixamente regulada e sua qualificagio profissional, daqueles que
atuam em virtude de dons especiais (carisma) e da prova destes por milagres
e revelagao pessoal, isto ¢, de um lado, os magos e, de outro, os profetas’.

E possivel referir-se ao préprio Weber para amenizar essa distingio, uma
vez que, para dar conta desse limite que ele mesmo imp6s ao exercicio sacerdotal,
enumera um ndamero grande de exce¢oes. Sobre o tema, Jean-Paul Willaime®
mostrou as dificuldades de encontrarmos os tipos puros de dominagio religiosa
propostos por Weber e, nos seus estudos especificos sobre o pastorado, afirmou
que este sempre estd oscilando entre um polo individual e outro institucional.
Neste tltimo estd a sua obrigacio de defender profissionalmente os interesses da
empresa enquanto, no primeiro, se encontra a fungao de ministro do culto, que,
no caso estudado por Willaime, se concentra principalmente na prédica. Baseado
na exclusividade sacerdotal da produgio e dominio da prédica, Willaime afirma
que ela pode ser muitas vezes usada de forma carismdtica e, neste sentido, a atua-
¢ao sacerdotal ganha uma dimensio profética baseada praticamente na dinimica
que a prédica pode assumir em casos especificos de insatisfagcdes e/ou desvios
doutrindrios.

Contudo, Willaime propde também, ainda em relagdo ao carisma, outro
encontro das tipologias weberianas: a do sacerdote com o mago, relagio esta que
mais nos interessa. Constatamos que a atuacio dos sacerdotes-artistas é mais

7 M. WEBER, Economia e Sociedade, p. 295.
8 J.P. WILLAIME, La precarite protestante, p. 106.
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propensa para essa combinag¢io de agdes. Vidrias sdo as caracteristicas de uma a¢io
mdgica entre os artistas, no tocante a condugao dos momentos do culto-show.
Weber mostra que hd uma distin¢ao bem diluida entre uma atua¢ao puramente
sacerdotal e uma mdgica no que tange a forma de tratamento com a divindade.

Um poder concedido, de algum modo, por analogia com o homem dotado
de alma, pode ser forcado [...] a estar a servico dos homens: quem possui o
carisma de empregar os meios adequados para isto é mais forte até mesmo
que um deus e pode impor a este sua vontade. Neste caso, a a¢do religiosa nao
é “servico ao deus”, mas sim “coacio sobre o deus”; a invocagio nao é uma
ora¢io mas uma férmula mdgica’.

No sentido da citagio, as agoes sacerdotais e mdgicas distinguem-se basica-
mente na forma de relacao com a divindade. No caso da acio sacerdotal, embora
exista habilidade e técnica para a condu¢io dos leigos, a divindade é exaltada e
hd em todo o servico uma atitude de suplica e respeito. J4 na agao mégica hd uma
técnica que forga a divindade obedecer a atuagao pessoal.

Pode parecer muito distante da realidade evangélica essa agao, mas a condu-
¢ao das oragdes é um ponto que traz a tona a ligacio com a agao mdigica. Como
Weber mesmo escreveu, “no caso da oragao, os limites entre a férmula mégicaea
stplica sdo fluidos™. O que vemos nos cultos-shows exemplifica essa fluidez. Em
alguns momentos as oragoes sao conduzidas como stplicas e, quase sem que se
perceba, tornam-se coagoes que exigem da divindade que ela cumpra a sua parte
no trato. Isto é geralmente feito citando as escrituras e exigindo que as vitdrias e
conquistas contidas na narrativa biblica sejam evidenciadas na vida do publico
presente. Nao sio raros DVDs e CDs que trazem tais ministragdes dos musicos.

Mas entao, diante desse fato, ainda é possivel pensar em artistas exercendo
fungao sacerdotal? A afirmagio de Weber que a oposi¢do entre sacerdote e mago é
“inteiramente fluida” e que “o conceito de sacerdote de muitas religides, também o
da crista, inclui precisamente a qualificacdo mdgica™' legitima o uso que fazemos
de fungao sacerdotal dos musicos/artistas. Contudo, ¢ certo que esta agéo religiosa
se encontra em total condi¢ao de hibridismo com a magia e nao apenas em estado
de alternincia. A falta de uma ideologia propriamente religiosa j4 traria dificul-
dades para isso, mas adicionada a esse fato encontra-se a situagio de permanente
hibridismo entre sacerdécio e magia verificada na produgio do mercado.

? M. WEBER, Economia e Sociedade, p. 295.
1" M. WEBER, Economia e Sociedade, p. 295.
" M. WEBER, Economia e Sociedade, p. 294.
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Ora, esta condi¢io de constante hibridismo entre magia e sacerdécio parece-
-nos distante das afirmacdes de Weber. Certamente é possivel entender o que Weber
afirma de fluidez de um modo bésico, como, por exemplo, a busca por um pastor
para um momento de oragao, sofrimento, ou coisas do tipo. Entretanto, a fungao
sacerdotal se faz presente de forma muito mais forte em detrimento do aspecto
mdgico de manipulador da divindade. Nesse sentido também colaboram para
maior esclarecimento as andlises de Willaime'?, que distingue quatro formas de
legitimacio da autoridade pastoral, uma delas a migica, no qual o pastor (fungao
tipica do sacerd6cio do protestantismo) é visto como mediador e manipulador do
sagrado. Mas, nesse caso, seu aspecto magico — no sentido de estar mais préximo
do deus - reafirma sua funcdo sacerdotal e nao a suprime. Por isso mesmo, ou seja,
a servico do sacerdécio, o pastorado pode assumir, em condigoes especificas, uma
fun¢io mais tradicional, profética ou magica.

No campo evangélico brasileiro, a fun¢ao sacerdotal no Protestantismo
assume majoritariamente um cardter pastoral tradicional, que, nas oscilagoes
entre pessoalidade e instituicao pode, em alguns casos, assumir outras formas de
dominagio. Ou seja, o tipo puro do sacerdécio — nunca existente de forma pura na
realidade social - é passivel de mudangas nas suas aplica¢oes, mas nio na estrutura
cotidiana da instituigao-igreja. A fun¢ao de pastorado com mais oscilagdes para as
fung¢oes de mégico ou profeta cresce quanto mais pentecostal for a denominagao,
entendida aqui como religido de éxtase e nio racional.

O sacerdote pentecostal nao ¢ tido apenas como aquele detentor de um
conhecimento teolégico, mas como legitimo portador de uma experiéncia caris-
madtica. Nesse sentido, embora o pastor tenha fun¢ées tipicamente sacerdotais,
mantem-se o tempo todo atrelado as agdes carismdticas, principalmente no que
tange a curas e revelagoes. Mesmo podendo fazer generalizagoes, a variagio, no
caso brasileiro, é enorme, mas a doutrinagao ainda é fato que necessita do atento
olhar e exercicio sacerdotal. Na escala da manutencao da tradicao, perpetuagao
da denominacao e exercicio do culto — tendo cada culto um modelo préprio - a
agdo pastoral pentecostal encontra guarida na tipologia sacerdotal.

Contudo, no neopentecostalismo o cendrio muda bastante. Nele, é possivel
encontrar o dpice da atividade mégica do sacerddcio® e, neste sentido, o modelo do

12].P. WILLAIME, La precarite protestante, p. 144.

13 Serd possivel falar em sacerddcio no neopentecostalismo? O assunto nao pertence ao escopo deste trabalho,
mas cabe, a0 menos, citar o paradoxo das igrejas neopentecostais. Por um lado, se caracterizam como grandes
aglomerados de magia, nos quais o publico busca a satisfacio imediata de interesses distintos. Nesses casos,
a atuagdo mégica ¢ indiscutivel. Entretanto, a0 mesmo tempo, tais empresas se erguem com a identificago
de igrejas e com alto grau de hierarquizagao clerical, o que contraria o aspecto da magia. Verifica-se, nesse
contexto, que hd um aumento do grau de magia - como manipulacio do sagrado - quanto mais elevada for
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mercado muito se assemelha a0 modelo das neopentecostais. Aqui, a abrangéncia
do termo evanggélico deve ser vista com cautela. O mercado garante a autonomia de
produgao religiosa, mas parece-nos, pelo mesmo por enquanto, que ele se inspira
em modelos especificamente neopentecostais.

Nesse sentido, hd uma formagao de sacerdotes patrocinada pelas gravadoras,
mas com uma funcao bem distante do Protestantismo tradicional e do Pentecos-
talismo cldssico. Diante dessa constatagao, se podemos ainda generalizar o termo
evangélico nesta andlise, é em relagdo ao mercado, porque independente do estilo
produzido pelas gravadoras, o fato ¢ que a instincia igreja — enquanto reguladora
da produgo religiosa - perdeu forga, e isso se mostra como uma nova condi¢io
do campo religioso e ndo como algo especifico de uma ou outra denominagio.

Assim, conhecendo as variagoes da acio sacerdotal e suas especificacoes no
caso do campo evangélico brasileiro, acreditamos que os artistas/musicos sao os
novos tipos de sacerdotes criados pelo mercado de musica evangélica, cuja agdo estd
hibridizada com a coa¢io mdgica - modelo similar ao neopentecostalismo. Esses
novos tipos de sacerdotes prestam servicos nao as igrejas, mas as gravadoras que,
por sua vez, administram as demandas leigas manipulando os gostos e barateando
contetidos teolégicos. Um novo corpo sacerdotal se ergue do mercado fonografico:
um corpo destinado a alimentar as massas pela banalizagao da mensagem teolégica
e pela habilidade mdgica, cujo tempo-espago do exercicio ciltico se dd nos shows
e em outras variagdes de entretenimento evangélico. Essas condi¢des de produgio,
reproducio e consumo religioso parecem favordveis a uma religiosidade sem igreja
e sem compromisso que nos remete ao cotidiano religioso de nosso pais desde os
primérdios de nossa colonizagao.

Consideracoes finais

Diante do exposto, o que tentamos, de forma preliminar, foi mostrar que
o mercado fonografico evangélico promove a apari¢ao de novos sacerdotes - sa-
cerdotes mdgicos - que se formam com uma relativa autonomia das institui¢oes
religiosas, pois sao vinculados diretamente com as exigéncias e diretrizes das
gravadoras, estas, por sua vez, especializadas em nichos estilisticos e teolégicos
do grande publico leigo.

A pergunta que nao quer silenciar é até que ponto a produgao religiosa pode
ainda estar vinculada as ideologias institucionais. Ainda nio temos resposta para
isso. Alguns teéricos como Martin Barbero'® nos fazem pensar que as instituigoes

a posicdo hierdrquica clerical, criando, assim, uma escala que vai desde o fundador da religido até o pastor
de uma pequena filial.
14]. MARTIN-BARBERO, Dos meios as mediagées.
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religiosas podem ser locais de mediagées socioculturais que, entre muitas possi-
bilidades, podem servir como espago de questionamento em relagio a produgio
massiva de bens religiosos. Entretanto, a despeito dos futuros posicionamentos
institucionais, o fato é que um grupo de musicos/artistas, pelas estratégias das
gravadoras, tem ganhado uma significagio sacerdotal-mdgica expressada pelo
consumo religioso dos leigos.
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