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Resumo: As primeiras cépias da Biblia Sagrada chegaram ao Brasil no inicio do
século XIX. Os missiondrios protestantes estabelecidos posteriormente somente
implementaram a sua distribui¢ao. Mas, até o final da Segunda Guerra Mundial,
as biblias eram impressas no exterior e sua distribui¢ao dependia dos esfor¢os da
Sociedade Biblica Britanica Estrangeira ou da Sociedade Biblica Americana. A
Sociedade Biblica do Brasil (SBB) foi fundada em 1948 apds a juncio das socie-
dades estrangeiras que operaram no Pais por mais de 100 anos. Porém, o boom
de publicagdo de biblias se deu apés 1995, com o estabelecimento da “Gréfica
da Biblia”. Desde entao, a SBB imprimiu 100 milhoes de exemplares, os quais
foram distribuidos no Brasil, em paises de fala portuguesa, e exportados para
outros 105 paises. Nesse periodo, o mercado de biblias se tornou crescentemente
competitivo e diversificado. As editoras especializadas em biblias passaram a usar
as ferramentas do marketing no tratamento de seu principal e tnico produto —
a Biblia — submetendo-o as leis do mercado e as necessidades e demandas dos
seus consumidores.
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Abstract: The first copies of the Holy Bible arrived in Brazil at the beginning of the
19th century. The protestant missionaries distributed Bibles, but until the end
of the Second World War, the Bibles were printed abroad and their distribution
depended on efforts from the British and Foreign Bible Society or the American
Bible Society. The Brazilian Bible Society was founded in 1948 after the union
of the foreign societies that operated in Brazil for more than one hundred years.
The publication of Bibles boomed from 1995 onwards, due to the establish-
ment of the “Bible’s Printing House”. Since then, the Brazilian Bible Society
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has printed 100 million Bibles, which were distributed in Brazil, as well as in
Portuguese speaking countries, and exported to another 105 countries around
the world. In this period, the Bible market became increasingly competitive and
diversified. Publishers started to use marketing tools and adjusting their main
product — the Bible — to the laws that seem to govern the market, as well as to
consumers’ demands and desires.

Key words: Holy Bible, Brazilian Biblical Society, Bible Market.

Introducao

Como estd o mercado de biblias no Brasil e que papel desempenha a So-
ciedade Biblica do Brasil nesse cendrio? Essas reflexdes tém por objetivo reunir
e classificar observagoes sobre o mercado de biblias protestantes no Brasil e suas
estratégias de marketing. Seu objetivo é tratar da produgao e circulagio do maior
best seller mundial — as Escrituras Sagradas — produzidas dentro da tradi¢ao
judaico-cristal a partir da constitui¢ao de um mercado, de suas tensdes internas
e das transformacoes que se fazem presentes em decorréncia do pluralismo e da
diversificagio do campo religioso e dos processos de secularizagio e de mundia-
lizacao da cultura.

Uma revisao da literatura sobre a Biblia nos leva a encontrar pesquisas sobre
a sua influéncia na histéria e na cultura anglo-americana. Porém, poucos escritos
tém enfatizado a transformagao dos mecanismos que se escondem por detrds dessa
recente explosio de produc¢io de Biblias no Brasil e no mundo. Nele procuramos
relacionar a passagem da Biblia do status de livro devocional até a sua inser¢ao
na teia do mercado na qual, como livro, ela estd hoje inserida tal como um objeto
qualquer de consumo.

H4 algumas perguntas que envolvem as maneiras como a Biblia tem sido con-
siderada tradicionalmente pelos protestantes e, hoje, pelo ptblico catdlico-romano.
O Protestantismo, em especial o fundamentalista, fez da Biblia o seu principal
alicerce. Com a doutrina da inerrincia biblica, o Protestantismo se alinhou ao
fundamentalismo judaico e islamico em oposi¢io as tendéncias criticas da ciéncia
moderna. Brenda E. Basher (editor) apresenta uma sintese dos pontos teoldgicos
e das controvérsias que nos Estados Unidos envolvem a produgao, divulgacao e

! Estima-se que de seis a oito bilhdes de exemplares da Biblia foram impressos no mundo desde o advento da
imprensa. A Sociedade Biblica do Brasil afirma que jd distribuiu, somente no Brasil, ao longo de uma histé-
ria de 64 anos, 235,53 milhoes de exemplares da Biblia. Cf. Brasil terra das “biblias”, revista Istoé, n. 2172,
23/6/11; Folha de Sdo Paulo, 28/11/2011.
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comercializagdo da Biblia.*> Naquele pais, ji no inicio do século XIX, houve dis-
sidéncias quanto as tradugdes e formas de se divulgar a Biblia. Tais dissidéncias
expressam posicionamentos diversos quanto as crengas na inspirago e sacralidade
do Livro. A seguir, faremos algumas observagoes.

Uma primeira observagao se refere as formas como se deu a passagem de
uma cole¢io de escritos registrados em papiros e pergaminhos, de origens, auto-
res e tempos diversos, reunidos em um volume considerado pelos reformadores
protestantes do século XVI como a autoridade médxima de fé e prdtica em um
produto comercial. O cendrio na época da Reforma Protestante estava marcado
pela necessidade de se anular a autoridade da Igreja, da tradigao e dos concilios na
busca de uma defini¢ao da “verdadeira” fé crista. No final do século XX, seguindo
uma tendéncia desde o século anterior, reforcada com o fortalecimento do mercado
de consumo, as leis da oferta e da procura passaram a ser aplicadas, a partir dos
Estados Unidos, aos bens religiosos.

Pairam sobre este artigo as indagagoes: o que fez com que a Biblia, ou as Es-
crituras Sagradas de origem judaico-crista, deixassem de ser uma ferramenta bésica
de proselitismo ou de afei¢ao devocional, principalmente entre os protestantes, para
se tornar um produto colocado no mercado e sujeito em sua produgio e circulagao
as leis préprias da Economia? O que acontece dentro de empreendimentos religiosos
especializados em distribuir biblias ou em uma sociedade biblica qualquer, que
deixam de ser guiados pelo lema “dar a Biblia ao mundo”, para serem controlados
pelas leis do mercado, impulsionados, portanto, pelos mecanismos de oferta e pro-
cura, passando a pressionar a produgio e a circulagdo de seu principal produto —a
Biblia? Em outras palavras, o que significa o slogan da Sociedade Biblica do Brasil
(SBB),’ “dar a Biblia a Pdtria”, num contexto em que o “dar” se torna sin6nimo
do “vender”, inclusive de volumosas vendas para o mercado externo de biblias?
Quando isso ocorre, ganham espaco termos como “cliente”, “comercializagao”,
“satisfacdo de necessidade”, “pontos de distribui¢io”, “multiplicidade de modelos
e de produtos”, entre outros tipicos de quaisquer empreendimentos humanos. Em

2 B. BRASHER, Encyclopedia of fundamentalism, pp.55 ss.

3 “A Sociedade Biblica do Brasil é uma organiza¢ao sem fins lucrativos, de natureza filantrépica, assistencial,
educativa e cultural. Sua finalidade ¢ traduzir, produzir e distribuir a Biblia Sagrada, um verdadeiro manual
para a vida, que promove o desenvolvimento espiritual, cultural e social do ser humano, provocando, assim, a
transformacio daquele que com ela entra em contato. Para cumprir a missio de distribuir, de forma relevante,
a Biblia a todas as pessoas desenvolve programas de assisténcia social em todo o Pais. Fundada em 1948, cons-
truiu sua trajetéria com base na missio de “promover a difusio da Biblia e sua mensagem como instrumento
de transformagio espiritual, de fortalecimento dos valores éticos e morais e de incentivo ao desenvolvimento
humano, nos aspectos espiritual, educacional, cultural e social, em 4mbito nacional” (www.editorescristaos.

org.br/news/2011/03/28/sbb-distribui-mais-de-230-milh%C3%B5es-de-escrituras.heml).
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outras palavras, a correlagdo entre lucros e perdas, entre o faturamento e os custos
diretos e indiretos do empreendimento, se torna objetivo muito importante na
gestdao da produgao e distribui¢ao mesmo dos objetos sagrados. Aqui, a decantada
racionalidade de weberiana ganha corpo.

Uma segunda observacao se refere ao marketing, a propaganda, a politica de
metas e a busca dos melhores resultados no processo de produzir e “dar a Biblia
a Pdtria”, que € o objetivo principal da Sociedade Biblica do Brasil (SBB) desde a
sua fundagio, em 1948. A partir dessa observagio é possivel perguntar: que pro-
cedimentos préprios do marketing sio usados para aproximar o consumidor de
biblias de seus produtores? Como tornar mais barato o financiamento, a matéria
prima e o custo industrial, para tornar a Biblia um livro de acesso fécil para todos
os interessados?

Que tipo de propaganda as sociedades biblicas empregam na promogao
(vendagem e distribui¢io) de biblias, em particular a SBB? Quais sao as demandas
e oportunidades de mercado? De que maneira o produto — Biblia - recebe valores
agregados, se torna parte de uma linha de produtos que se diferenciam entre si
muito mais pela aparéncia do que pelo contetido? Que alteragdes estao ocorrendo no
portfélio de produtos e nos catdlogos das sociedades biblicas? Que novos membros
a “familia de biblias” recebe de tempos em tempos pelas varias editoras no Pais?*

Uma terceira observag¢io nos leva a pensar se tais estratégias usadas para
colocar exemplares da Biblia nas maos do ptblico comprador sao concilidveis com
a percepgao teoldgica tradicional do Protestantismo com relagao ao seu principal
livro sagrado. Que tipo de competi¢ao se manifesta entre produtores e distribui-
dores quando da introducio da Biblia num mercado dependente de leis e de uma
produgao em série de seus produtos, os quais, para manter a lucratividade, precisam
ser vendidos conforme os modernos pardmetros do marketing?

Uma quarta observagao nos leva para o préprio 4mago do capitalismo: a
concorréncia pelo controle dos mecanismos de produ¢io e distribui¢ao. Que tipos
de disputas envolvem o processo de tradugao, producio e distribui¢ao de biblias no
meio protestante hoje? Que papel desempenha a competitividade nas relagdes das
vérias sociedades biblicas ou casas editoriais no mercado de produtos religiosos?
Que estratégias a Sociedade Biblica do Brasil emprega para tentar manter o seu
monopdlio sobre o mercado de biblias? Quais s2o e como se comporta a competicio

4 Durante vérias décadas, a SBB conseguiu monopolizar o meio protestante no que se refere & produgao de
biblias no Brasil. Recentemente, novas sociedades biblicas surgiram, entre elas a Sociedade Biblica Trinitariana,
e as préprias editoras evangélicas (Mundo Cristao, por exemplo) comecaram a entrar no atraente mercado de
biblias. O monopdlio da SBB foi cedendo lugar, mas sem perder a lideranca, mantida a custa de uma diver-
sificagdo de produtos, da aplicacdo de modernas técnicas de gestdo, de um profissional progresso em dire¢ao
a0 uso de novas tecnologias eletronicas.
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entre os concorrentes pelo controle desse mercado? Que aliangas sao feitas entre
elas para nao provocar excessiva fragmentagdo no mercado, o que ¢ ruim para
todos os concorrentes? Que discurso é usado para legitimar uma forma especifica
de traduzir, imprimir e distribuir esta e nao aquela outra biblia?

Como se pode perceber, o nimero de questoes relacionadas a temdtica é
grande e um artigo somente nio teria condigoes de dar conta de todos eles. Recor-
tamos para andlise a produgio e distribui¢io da Biblia na sua versao protestante;
na tradi¢do inglesa, americana e brasileira.

Dividimos o nosso material em trés partes. Na primeira parte verificamos
como se deu o surgimento a produgao e circulagio de biblias na Europa até a Re-
forma protestante do século XVI. Na segunda parte, analisamos as formas como
o Protestantismo do século XVI até o XIX produziu e difundiu pelo mundo uma
forma muito européia e norte-americana de divulgar a Biblia, agora j4 sob a influ-
éncia condutora do mercado capitalista. Pressupomos que a experiéncia brasileira
foi uma continuidade com o que ocorreu na América de fala inglesa. Na terceira
parte, concluimos com a andlise de um caso: o mercado de biblias no Brasil e o
papel do marketing no sucesso da Sociedade Biblica do Brasil.

1. O mercado de Biblia na Europa até a Reforma do Século XVI

A Biblia tem uma pré-histéria que antecede em muito os nossos tempos. Nio
vem ao caso neste texto recuperarmos a totalidade dessa histéria, cuja trajetdria
coincide com a produgio dos papiros, dos pergaminhos, dos manuscritos medie-
vais, até se chegar ao livro tal como o conhecemos hoje. Vale a pena acompanhar
Roger Chartier em A aventura do livro do leitor ao navegador, no qual hd uma
histéria social e cultural da trajetéria do livro, desde os manuscritos medievais até
as recentes tecnologias computadorizadas.’

Jean Delumeau®, escrevendo sobre a Biblia, 0o Humanismo e a Reforma,
registra que entre 1475 e 1517 foram publicadas 16 edigbes da Vulgata em Paris.
Desde a invengao da imprensa até 1520 foram 156 edig¢des latinas dos livros sa-
grados. Mesmo assim, faltava um maior nimero de edigdes no verndculo, pois,
segundo Delumeau 7 “para aqueles que sabiam ler, porém, ignoravam o latim, as
Escrituras, traduzidas em lingua vulgar, se tornaram mais acessiveis que antes.”
Portanto, antes de Lutero jd circulavam biblias em holandés, francés, inglés e
espanhol, porém, as tiragens nio eram muito grandes. Segundo estimativas de

> R. CHARTIER, A aventura do livro do leitor ao navegador. Nesse ¢ em outros textos seus, Chartier escreve

uma histéria ndo somente do livro, mas do hdbito ocidental de leitura.
¢ J. DELUMEAU, Nascimento ¢ afirmagéo da reforma, p.76.
7 Ibid., p.79.
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Delumeau,® em 1520 havia por volta de seis mil exemplares da Biblia em circu-
lagao na Alemanha e 13 mil em outras linguas, sem contar pelo menos 100 mil
novos testamentos.

Por sua vez, muitos protestantes acusavam a Igreja Catélica de esconder a
Biblia do povo para nao demonstrar as deturpagdes nas praticas do Cristianismo
que a Igreja teria implantado. Os motivos eram outros, pois, no periodo anterior
ao surgimento da imprensa, conspirava contra a circulagao das Escrituras Sagra-
das, entre outras causas, o alto custo de uma cépia manuscrita e as altas taxas de
analfabetismo. Portanto, nao havia nem oferta ou demanda. A oferta e consumo
de bens religiosos seguia outros caminhos, como o interesse por imagens, pere-
grinagoes, reliquias, e a énfase em uma religiosidade que se contentava com a
tradicao, a oralidade e o visual.

Os conventos eram os principais centros de irradiagdo cultural, porém insufi-
cientes para popularizar o hibito de leitura. Fora dos monastérios, o analfabetismo
era tanto que poucas pessoas poderiam ler quaisquer escritos que chegassem as
suas maos. Assim, mesmo que as pessoas tivessem a oportunidade de adquirir
uma parte das Escrituras Sagradas, o preco de produgio de um pergaminho ou
de um papiro copiado por monges especialistas era excessivamente alto para a
quase totalidade das pessoas. Té-los era, na maior parte das vezes, muito mais uma
questio de status do que de interesse pela leitura ou fundamentagio biblica das
préticas religiosas. Ora, se nao havia mercado para livros havia pela oralidade, ritos
e sacramentos, e isso suscitava a constitui¢do continua de novas tradi¢oes orais,
reais ou inventadas, envolvendo no circuito do mercado templos e monastérios.
Comercializavam-se reliquias, imagens e outros objetos sagrados, inclusive até
cargos na institui¢ao religiosa hegemonica.

Robert B. Ekelund et. alii.” mostram que a abordagem das instituigoes religio-
sas somente a partir dos valores transcendentais nio estimula tantos estudos como
uma perspectiva que ofereca elementos oriundos também da economia. Para eles,
a Igreja Catdlica medieval é vista como portadora de um monopdlio econdmico,
mais eficiente do que uma empresa multinacional moderna. Seus monastérios
atuavam como representacoes da grande empresa mundializada.

Nessa época, as Escrituras Sagradas nao recebiam a centralidade que o
Protestantismo lhes daria. Por outro lado, aqueles foram tempos em que todo e
qualquer livro, como objeto de produgao, circulagio, venda e compra, somente se
tornaria um produto de mercado apés a invengio da imprensa no século XV e do
surgimento do Protestantismo e do capitalismo.

s Ibid., p.78.
? R. EKELUND, et alii, Sacred trust: The medieval church as a economic firm, pp. 7, 17,42, 131 e ss.
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Nagquela época imperava a cultura oral, e o controle da verdade estava atrelado
aos mecanismos de poder operantes na Igreja. Era a Igreja que, por meio de sua
hierarquia, resolvia quaisquer ddvidas, definindo as fronteiras entre a verdade e o
erro. Mantinha-se assim o monopdlio eclesidstico sobre a produ¢io e interpretacao
das escrituras judaicas e cristas. Como iriam lutar os adversirios da Igreja reunidos
nos diversos movimentos protestantes?

Nao se deve, porém, desprezar a importincia do humanismo para o surgi-
mento da Reforma e de seu interesse pela Biblia vista como “revelagao divina”.
Delumeau' registra que “o humanismo preparou a Reforma de dois modos: con-
tribuiu para aquele regresso a Biblia que era uma das aspiragdes de época; chamou
a aten¢io para a religido interior, reduzindo a importincia da hierarquia, do culto
dos santos e das cerimoénias, a0 mesmo tempo’.

Foi nesse contexto que o monge agostiniano Martinho Lutero (1483-1546) se
tornou um leitor obstinado da Biblia, procurando nela os elementos para contestar
a autoridade do papado. Ao elaborar as suas célebres 95 teses, marco inicial da
Reforma luterana (1517), cujo quinto centendrio se aproxima, Lutero, e depois os
demais reformadores, fariam da Biblia expurgada dos escritos considerados nao
candnicos a principal ferramenta de ataque a fortaleza catdlica.

Lutero dava continuidade & implantagio de um novo sistema de mediagio
que tenderia, com o tempo, a se tornar uma autoridade tao infalivel como a pre-
tensao papal —a infalibilidade da Biblia. A Biblia se tornaria mais tarde inerrante
para os fundamentalistas, regra tnica e infalivel de fé e prética. Para basear a fé
protestante, Lutero comegou a traduzir a Biblia para o alemao, colocando-a nas
maos dos leigos. O empreendimento comegou no periodo de sua reclusio, que
lhe foi imposta por seus préprios protetores, no Castelo de Wartburg, entre os
anos 1521 e 1522. Nesse mesmo ano foi impresso o Novo Testamento, ¢ 12 anos
depois, o restante da Biblia."

Os seguidores de Joio Calvino (1509-1564) iriam publicar uma edi¢ao
reformada da Biblia em francés somente em 1588, a famosa “Biblia de Genebra”,
enquanto os ingleses teriam em maos a King James Version em 1611. Calvino foi
o sistematizador da teologia reformada. Daf os comentdrios que ele incluiu em
seu principal texto teoldgico: As Institutas,'* ao fazer da Biblia a tinica fonte de

10 J. DELUMEAU, Nascimento e afirmagdo da reforma , p. 82.

" Em 2012, a Editora Sinodal dos luteranos da Igreja Evangélica de Confissao Luterana do Brasil e a So-
ciedade Biblica do Brasil comecaram a distribuir a Biblia com reflexées de Lutero. Na propaganda se pode
ler: “Seus pensamentos influenciaram o Cristianismo e a histéria da humanidade”. Em seu langamento,
uma livraria gospel estabeleceu um sorteio de exemplares da Biblia de Lutero. www.meusorteio.com/uploa-
ds/2012/11/1807_sorteio.jpg.

12]. CALVINO, As institutas, p.30.
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autoridade de fé e doutrina. O argumento de Calvino era de que a autoridade da
Escritura nio procede da autoridade da Igreja, pois ela mesma tinha por fundamen-
tagao a autoridade dos profetas e apdstolos. Para ele, a Escritura é que da origem
a Igreja, por isso nao esta reservado a Igreja o direito de legislar sobre a Biblia.

Essa fé se tornou um axioma que “precede a toda demonstra¢io”, permitindo
que, por meio da leitura da Biblia, venha a surgir um firme fundamento para com-
bater as supersticoes, o culto aos idolos e aos ensinos erroneos dos papistas, como
entdo Calvino chamava os catdlicos romanos. Foi esse principio epistemoldgico,
em lugar da autoridade do magistério da Igreja, que tornou a Biblia a “regrade fé e
prética”, reformulada posteriormente pelos fundamentalistas com a introdugao das
expressoes “infalivel”, “inerrante” e “Unica” regra para a fé e a prdtica protestante.

No entanto, a redescoberta da Biblia no Século XV 1 nao aconteceu somente
com os protestantes. O préprio humanista Desiderius Erasmus (1466/9-1536),
mais conhecido como Erasmo de Roterda, editou o Novo Testamento em grego,
usando para isso uma cole¢ao de manuscritos conhecida como Zexto Receptus.

Dessa forma, o Protestantismo ligou a sua trajetéria a propaga¢io de um
livro sagrado — a Biblia -, considerado o alicerce sobre o qual se deveria funda-
mentar a “verdadeira” igreja crista. Assim, enquanto a Igreja Catdlica estd onde
estd o bispo, as comunidades reformadas estao onde a palavra é pregada e os
sacramentos, praticados. A reacio catélica veio por meio do Concilio de Trento e
a transformagio da Biblia traduzida por Jerénimo para o latim — Vulgata latina
— na tnica Biblia “verdadeira”, cuja interpretagao deveria ficar sob a prote¢ao do
magistério da Igreja e nio sujeita a leitura livre e subjetiva das pessoas, como seria
nas seitas protestantes.

Os reformadores protestantes nao foram os primeiros a fazer uso da Biblia
como ferramenta de ataque a Igreja Catélica. Essa estratégia ji estava presente
em movimentos anteriores a Lutero. John Wyclif (1320-1384), por exemplo, pré-
-reformador inglés, fez a primeira tentativa de tradugao da Biblia para o verniculo.
Esse empreendimento inicial foi completado somente no século XVI, quando
condi¢oes politicas e técnicas possibilitaram a dissemina¢ao da Biblia impressa e
de livros de Lutero, Calvino e outros reformadores por toda a Europa.

2. O sucesso da Biblia entre os protestantes dos seiscentos aos
novecentos

Mas seria no século XVII, na Inglaterra protestantinizada, que a leitura
da Biblia se tornaria fonte de articulagio de préticas e discursos politicos e re-
voluciondrios. Estudando o papel da Biblia na revolugio inglesa daquele século,
Christopher Hill ressalta que “a Biblia se tornou uma espada que servia para
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dividir, (...) um arsenal do qual todos os partidos retiravam armas para satisfazer
as suas necessidades”."”?

O desenvolvimento da imprensa criou condi¢des para a rapida disseminagao
das ideias protestantes algumas décadas depois das tradugées da Biblia. Por isso,
Olivier Cromwell, segundo Hill," considerava essa inven¢io um ato da “providén-
cia de Deus” para divulgar a Biblia ao povo inglés. Porém, logo apds a Reforma
protestante vieram as guerras religiosas, provocando uma perda do entusiasmo
dos reformados que, segundo alguns especialistas, mergulharam na “escoldstica
protestante’.

A Holanda, por influéncia dos reformados e do mercantilismo, se tornaria
nos séculos XVII e XVIII um grande pélo produtor de livros, litografias reli-
giosas e iconografias protestantes. Simon Schama® analisa como as escrituras se
tornaram parte integrante da cultura popular dos Paises Baixos naquele periodo.
Porém, durante o periodo da revolugao puritana, tal como nos mostram Peter
Burke e Roy Porter,'® a Biblia foi o referencial para o discurso, retérica e prética
revoluciondria dos ingleses.

A primeira tentativa de reavivamento dos fundamentos e das préticas pro-
testantes foi o movimento pietista. Esse movimento, que muito influenciou a
prética do cristianismo, a educagio, a filosofia, a teologia, criou condi¢oes para
o aparecimento da primeira grande onda de avivamento religioso, que sacudiu o
Protestantismo inglés e o da América do Norte. O pietismo teve raiz principal na
Alemanha, onde Philipp Jacob Spener (1635-1705) escreveu o famoso livro Pia
Desideria."” Entre os influenciados pelo pietismo na filosofia estdo Rousseau e
Kant. Na religio, foi o conde Nikolaus Ludwig von Zinzendorf (1700-1760) que
estimulou a multiplicagdo dos grupos de prética de piedade, de leitura da Biblia e
de adoracido. Os seus seguidores, os Irmaos Mordvios, influenciaram John Wesley,
que, no século XVIII, iniciou, dentro do Anglicanismo, o movimento metodista
inserido no avivalismo inglés do século XVIIL.

Essa primeira grande onda avivalista no mundo anglo-saxao durou cerca de
60 anos. Deixou no seu rastro uma preocupagio com a catequese (que resultou no
movimento das escolas dominicais); com a literatura, surgindo uma sociedade de
distribuigao de tratados e publicacées; com a divulgagao da Biblia, sendo fundada

B C. HILL, A Biblia inglesa... p. 26.

' C. HILL, A Biblia inglesa... p. 30.

' S. SCHAMA, O desconforto da riqueza: A cultura holandesa na época do ouro, p. 115 ss.
¢ P. BURKE, R. PORTER, Linguagem, individuo e sociedade.

'7P. J. SPENER, Pia Desidéria.
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a Sociedade Biblica Britdnica e Estrangeira (1804) e a Sociedade Biblica Americana
(1816); além de uma énfase protestante nas missoes estrangeiras.

O século XIX se iniciaria, entdo, com a presenga de instituigoes encarregadas
de produzir e fazer circular biblias num nimero maximo de linguas. Em virios pa-
ises, no Brasil, por exemplo, a chegada de caixotes contendo exemplares de Biblias,
que eram distribuidos por viajantes chamados de colportores,'”® antecedeu a vinda
de missiondrios. Desde entdo, se atribuia a Biblia o papel magico de despertar as
consciéncias para um possivel abandono da Igreja Catélica.

Boanerges Ribeiro citou Blackford, o segundo missiondrio presbiteriano a
se fixar no Brasil, para sintetizar a crenca protestante que a Biblia podia, até mes-
mo sozinha, promover conversdes, pois, “onde quer que se difundam a Palavra
de Deus, o Espirito de Deus pode fazer dela poder de Deus e Sabedoria de Deus
para a salvagao.”” Miguel Rizzo Jr., um pastor intelectual de Sao Paulo, publicou
um pequeno livro reunindo depoimentos e histérias de comunidades protestantes
surgidas no interior do Brasil somente ao redor da Biblia.*°

A partir da vinda da familia imperial portuguesa para o Brasil e dos tratados
negociados com os ingleses, o governo abrandou as leis e exigéncias para a che-
gada de novas religides ao Pais. Assim, as priticas de novos cultos nio catélicos,
a chegada de novos pregadores, a construgao de capelas protestantes e a entrada
de literatura religiosa antes proibida pelo clero catdlico passaram a ser regidas
por uma legislagao mais tolerante. Essa legislacao foi incorporada por Pedro I a
Constitui¢io outorgada de 1824. J4 no ano dos acordos entre Portugal e Inglaterra
(1808) chegavam os primeiros exemplares de biblias encaminhadas pela recém-
-organizada Sociedade Biblica Britinica e Estrangeira ao Brasil. Nos 150 anos
seguintes, os exemplares distribuidos no Brasil vinham por maos inglesas ou dos
Estados Unidos.” A partir da independéncia surgiram os primeiros colportores
que distribuiam exemplares completos e partes selecionadas da Biblia.

'8 Colportor era uma espécie de vendedor ambulante de livros religiosos, especialmente de Biblias. No decorrer
das primeiras décadas da entrada do Protestantismo no Pais, tanto no Brasil como em Portugal, milhares de
biblias e por¢des dela foram distribuidos, como que preparando o caminho para os missiondrios que vieram
logo em seguida.

Y B. RIBEIRO, Protestantismo e sociedade brasileira.

2 M. RIZZO JR. Sozinha. Nesse livro o autor, por meio de alguns casos, demonstra a importancia da Biblia
como substituta dos pregadores (missiondrios e pastores) protestantes no interior do Pais. As demoradas e
intermitentes visitas de pastores que promoviam o trabalho do leigo somente com uma Biblia numa mio e, s
vezes, com um cigarro de palha atrds da orelha, com pessoas portadoras de “cadernos de hinos”, realizavam
o singelo culto protestante sem a pratica dos sacramentos.

' Sobre a fundagio da Sociedade Biblia Americana, cf. trechos de documentos apresentados por D. A. REILY,
Histéria documental do protestantismo no Brasil, p.79.
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Assim, quando os primeiros missiondrios vieram para fundar igrejas pro-
testantes no Pais, entre eles Robert Kalley (1855) e Asbhel G. Simonton (1859),
ja circulavam aqui ou ali exemplares da Biblia protestante, fazendo surgir pessoas
insatisfeitas com a Igreja Cartélica. Alguns intelectuais do final do século XIX
demonstravam familiaridade com a Biblia e descontentamento com a forma
considerada por muitos como relapsa dos clérigos catdlicos tratarem a religiao
cristd no Brasil. Os protestantes iriam se identificar como hébeis conhecedores
do texto biblico.

No Brasil, diferentemente da sociedade inglesa, tal como nos mostra Hill*?,
o modo das pessoas viverem a Biblia nao teve aquela fun¢ao doadora de identidade
nacional. Desconhecida no cotidiano, ela jamais teve algo a ver com a formagao
de uma lingua portuguesa diferente da que era falada em Portugal. Porém, o
mesmo nao aconteceu com as comunidades presbiterianas, metodistas, batistas
e congregacionais. Nessas novas comunidades, a Biblia era um elemento central.

Nos Estados Unidos, a comercializagio da Biblia ganhou for¢a no final do
século XIX. Em 1881 foilan¢ada a Revised New Testament que era vendida nas ruas
de Nova lorque por meninos, segundo Moore, a pregos baixos.* Posteriormente,
a empresa Bruce Barkon’s, contratada para a campanha de langamento da Revised
Standart Version, usou como slogan 7he Bible Jesus would loved e Biggest Bible news
in 341 years. Nos anos 1970, vérias versoes da Biblia foram langadas, incluindo-se
o novo modismo mundial, a Biblia na linguagem popular Good News Bible que
acabou sendo consagrada pela expressao this can'’t the Bible — I can understand it!

No entanto, nos Estados Unidos, o hdbito de se ler a Biblia sofreu alteracées
entre 1978 e 1996, segundo pesquisa do Instituto Gallup.?* Em 1978, 30% dos
que foram perguntados quantas vezes liam a Biblia por semana responderam que
faziam isso semanalmente, duas ou trés vezes por semana, diariamente, ou até
mais de uma vez por dia. Em 1996 esse nimero subiu para 47% dos consultados.
Uma pessoa em cada trés consultadas fazia uma leitura literal dos textos biblicos.”

3. A Biblia no mercado religioso brasileiro — o caso da Sociedade
Biblica do Brasil

A distribui¢io de biblias no Brasil comecou de forma clandestina e embutida
no processo modernizador desencadeado pela Inglaterra no inicio do século XIX.
Desde entio, entraram em operagio no Pais as sociedades biblicas, americana e

22 C. HILL, A Biblia inglesa... p.77 ss.

L. MOORE, Selling God..., p. 253.

2 G. GALLUP JR, D. M. LINDSAY, Survening the religious landscape, p. 50
» Sobre pesquisa feita no Brasil veja a nota de rodapé n. 53.
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britdnica, que aproveitavam a passagem por portos brasileiros de comerciantes,
viajantes, marinheiros, e pessoal diplomdtico. Mais tarde, essas Sociedades mon-
taram seus préprios esquemas de distribui¢ao e de colportagem.

Milhares de exemplares de biblias foram introduzidos no Brasil no século
XIX na tradu¢io do padre Antonio Pereira Figueiredo (1725-1797), impressos
pelos ingleses (1828) e com recomendago da rainha Maria IT e do Patriarca de
Lisboa, de 1842. Até entido, a entrada ou a circulacio de biblias na Coldnia era
proibida pelo governo portugués, que incluia também outros livros, assim como
a montagem de gréficas ou de editoras. Relatério de Cooley Fletcher (1823-1901)
informou que no ano de 1857 distribuiu 533 exemplares da Biblia.

A Sociedade Biblica Britinica e Estrangeira mandou imprimir em 1819 a
tradugdo para o portugués feita por Jodo Ferreira de Almeida (1628-1691), de
origem portuguesa, que viveu algum tempo na Holanda antes de partir para o
oriente, para uma das ilhas hoje pertencentes a Indonésia. Ali ele viveu a maior
parte de sua vida como funciondrio da Companhia das Indias Ocidentais, pas-
toreando uma comunidade da Igreja Reformada Holandesa. A sua tradugao foi
publicada em dois volumes na cidade de Bavdria, na Indonésia, respectivamente,
em 1748 e 1753.

A distribui¢ao de biblias no Brasil se iniciou gracas a um trabalho de formiga
de negociantes, viajantes e diplomatas ingleses ap6s 1808, a sombra dos acordos
diplomdticos que o governo portugués no Brasil foi obrigado a assinar com seus
protetores politicos e econdmicos — os ingleses. Em 1836, chegou o missiondrio
metodista norte-americano Justin Spaulding, que assumiu a distribui¢ao de biblias.
No ano seguinte também chegou Daniel Kidder (1815-1891) comprometido com
a Igreja Metodista e com a Sociedade Biblica Americana. Porém, essa primeira
tentativa metodista de se estabelecer no Brasil durou apenas cinco anos, de 1836
a 1841.

Em 1856, desembarcou no Rio de Janeiro, James Cooley Fletcher (1823-
1901), que insistiu, junto a Sociedade Biblica Britinica e Estrangeira, para que
houvesse o envio de biblias e de pessoas encarregadas de distribui-las. Nesse mesmo
ano foi estabelecido no Rio de Janeiro o primeiro depésito de biblias do Pais. Em
um relatério de 1857 hd a informagao de que 533 biblias haviam sido distribuidas,
e, 1874 exemplares do Novo Testamento em 1859.

Os missiondrios presbiterianos, que chegaram apés Simonton, também
participaram ativamente da distribui¢ao de biblias, livros e tratados, assim como
colocaram em agao o primeiro jornal protestante no Brasil, lmprensa Evangélica.*
Essa distribui¢ao de biblias foi denunciada por alguns padres, assim como pelo

%6 Ver o texto de Herminsten Maia Pereira da COSTA, O protestantismo e a palavra impressa: ensaios intro-

dutdrios (final), Em Ciéncias da Religido — Histéria e Sociedade, pp. 90-115.
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Cardeal Primaz do Brasil, como uma disseminacao de “biblias falsificadas”. Essa
polémica se estenderia por toda a segunda metade do século XIX.

Em 1874, surgiu no Rio de Janeiro a ideia de uma Sociedade Biblica Bra-
sileira. A proposta era de se trabalhar ao lado da Sociedade Biblica Americana.?”
No decorrer do século XX, as duas Sociedades operaram no Brasil, unindo os
seus esforcos em 1946, sob o nome de Sociedades Biblicas Unidas. Dois anos mais
tarde foi fundada a Sociedade Biblica do Brasil (SBB), que completou em 2012 os
64 anos de histéria. A SBB tem por missio “difundir a Biblia e sua mensagem a
todas as pessoas e a todos os grupos sociais como instrumento de transformagao
espiritual, de fortalecimento de valores éticos e morais e de desenvolvimento
cultural e social”. Essa missao é impressa em seus cartazes, preficio das biblias,
em sua revista, enfim, a missao é mais divulgada hoje do que o antigo lema “Dar
a Biblia a Pdtria”.

Uma linha do tempo foi elaborada, da qual montamos o Quadro 1, para
mostrar os eventos que marcaram a produgio de biblias no Pais.

Quadro 1 - Cronologia dos eventos importantes para a historia da
Biblia no Brasil

Data Evento

Morre em Bavaria, na Indonésia, o tradutor da Biblia Jodo Ferreira
1691 : )
de Almeida, antes de terminar o seu trabalho.

1808 A Sociedade Biblica Britanica Estrangeira (SBBE) produz o Novo
Testamento em portugués, com traducdo de Jodo Ferreira de Almeida

1809 Chegam ao Brasil 12 mil exemplares do NT.

Produgdo da Biblia inteira em portugués (traducdo Almeida)

1819 pela SBBE.

¥ A primeira noticia sobre uma “Sociedade Biblica Brasileira” estd na Imprensa Evangélica (18/4/1874).
Seus estatutos foram publicados na edicio de 2/5/1874. O presidente eleito foi o Dr. Miguel Vieira Ferreira
(1837-1895) ¢ o vice o pastor da Igreja Alemd, Dr. C. M. Gruel. No art. 2° estd o objetivo da Sociedade:
“A Sociedade tem por fim promover a circulagio das Santas Escrituras sem nota ou comentdrio” (o grifo ¢
nosso). O contexto era de luta contra a Igreja Catdlica, daf a exigéncia que as Santas Escrituras néo tivessem
“nota ou comentdrio”. Em 2/5/74 (p.69) o mesmo jornal informava o seguinte: “Calcula-se que ja 100,000
Biblias e Novos Testamentos foram vendidos ou distribuidos neste Império.” Nessa mesma edigdo reproduzia
uma carta de um leitor de Santos que enviou uma oferta em dinheiro para ser entregue a nova Sociedade. Na
edicdo de 6/6/74 (p.82) hd uma noticia sobre uma reuniio da Sociedade Biblica Brasileira e que o Dr. Miguel
Ferreira “resumiu do seguinte modo o fim da sociedade; A SBB tem dous fins: 1° fazer com que onde houver
no Brazil um homem que saiba ler, 14 exista uma Biblia que possa ser lida; 2° que onde houver uma Biblia e um
homem que saiba ler, este deseje ler e leia aquella” (ortografia da época). Dr. Miguel nasceu em familia ilustre
do Maranhio. Era doutor em fisica e matemdtica, abolicionista e republicano, aderiu ao Presbiterianismo em
1874, mas em 1879 saiu para fundar a Igreja Evangélica Brasileira.
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1854 Primeira Agéncia Biblica (deposito de biblias) no Rio de Janeiro —
Sociedade Biblica Americana (SBA)
1856 Segunda Agéncia Biblica no Rio de Janeiro — SBBE.
1875 A SBA publica a versdao Almeida Revista e Correta
1884 O Imperador D. Pedro II recebe um exemplar da Biblia
1917 Langamento da edicao completa da Biblia na Tradugao Brasileira.
As Sociedades SBA e SBBE, que atuavam separadamente no Brasil,
1942 se unem dando origem as Sociedades Biblicas Unidas (SBU)
1944 A Imprensa Biblica Brasileira publica a Almeida Revista e Corrigida.
1948 A SBU desaparece e da lugar a Sociedade Biblica do Brasil.
Comeca a funcionar a Grafica da Biblia em uma ampla planta
1995 industrial na cidade Barueri.
A SBB, gragas a “Grafica da Biblia”, imprime 100 milhdes de biblias
2011 em meio a muitas festividades.

Fonte: Extraido da revista A Biblia no Brasil, n° 219, abril-junho de 2008, p. 10.

Tomamos de Pierre Bourdieu?® a idéia do campo de bens simbélicos como
espaco de conflitos e de batalhas. Segundo as suas contribuicdes, o mercado de
bens simbdlicos, estruturas e funcionamento das instdncias de produc¢io erudita
ou popular, de reprodugio e consagragio, esse cendrio pode ser encarado como
um espago de luta entre agentes pelo controle da circulagio dos bens repartidos
desigualmente entre produtores, leigos e consumidores. Porque cada um 2 sua
maneira reivindica a legitimidade de uma tradigao a ser aceita por um determinado
publico consumidor. Nesse espago de legitimacao e contralegitimagao, “as oposi-
¢oes e divergéncias se expressam espontaneamente na linguagem da excomunhao
reciproca”, em que a “questao da ortodoxia”, ou seja, “a questdo dos critérios que

28 P. BOURDIEU, A Economia das trocas simbédlicas, p. 99.
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definem o exercicio legitimo de um tipo determinado de prdtica intelectual ou
artistica”, acrescenta Bourdieu.?’

O mercado de biblias no Brasil, na metade dos anos 90 estava tal como o
Grdfico I nos mostra. A data dessa constatagio foi a Gltima que tivemos por ini-
ciativa da SBB. Ela é uma data importante, porque o “big bang” que foi o inicio
das operacgoes da “Grafica da Biblia”, que, devido a sua capacidade de impressio,
viria a revolucionar a produ¢io de biblias nao somente no Brasil.

Grafico 1 — Editoras de biblias no Brasil

Um salto no desempenho das editoras

Os mimeros apontam: em 1995, a demanda cresceu para todos

Socledade Edighas Edioia Editora J Juerp Chatroe
Biblica Paulus Ave Maria Vitla

do Brasil
Proci o ol Pl coripestan o TU00 o TO0S Dacios Forrsca v psiet S opvion Solforss.

Fonte: “A Biblia no Brasil”, n. 173, janeiro-marco de 1996.

Nos primeiros 10 anos, a SBB imprimiu 50 milhoes de biblias.*® Nos seis
anos posteriores, em 2011, a SBB, distribuia seis milhées de exemplares por ano,
totalizando, nesses seis anos, os outros 50 milhdes de exemplares. Uma grande
comemoragio se deu em 2011 por causa dos 100 milhées. Uma Biblia comemo-
rativa foi lancada, contendo duas traducoes: a versao Tradugio Brasileira e Biblia
na Linguagem de Hoje.

» Ibid, p. 108.
30 Revista A Biblia no Brasil, n. 209, outubro-dezembro de 2005.
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Tab.1 - Biblias impressas em grafica propria

Ano Quantidade
1995 574,14
1996 2349,50
1997 3512,33
1998 3733,41
1999 3593,79
2000 5041,55
2001 4892,19
2002 6412,99
2003 4654,68
2004 6016,07
2005 5932,20
2006 8252,83
2010 5992,04

O aumento no nimero de biblias impressas coincidiu com os nimeros do
aumento evangélico no Pais. Pois o Censo de 1991 apontava para 13.157.054
evangélicos no Pais. Esse niimero subiu para 26.452.174 em 2000, atingindo a
marca dos 42.275.440 em 2010. Entre 1970 e 2010, esse niimero multiplicou-se
dez vezes. Nao é de se admirar, portanto, que o potencial para produgio de biblias
e os limites do mercado consumidor também sofressem um significativo aumento.

Por outro lado, enquanto a sociedade baseada na comunicagio de
massa (rddio, cinema, TV e internet) avangava, os evangélicos foram deixando
de ser leitores assiduos da Biblia ou de fazer a leitura devocional. Hoje, milhées
de catélicos repetem o que os protestantes faziam antes dos anos 50, carregando,
lendo e interpretando textos biblicos. J4 o hébito da leitura didria do texto sagrado
pelos evangélicos necessita de pesquisas empiricas apropriadas ao Brasil.

A competitividade, no entanto, nesse mercado, forga os produtores a ra-
cionalizagdo de seus custos de produgao, a promover uma diferenciagdo em seus
produtos, a fim de que a Biblia (como um produto qualquer) se acomode dentro
das leis do mercado - levando-se em considera¢ao as necessidades e desejos dos
seus consumidores. Desperta, por outro lado, a sanha dos adversarios. Represen-
tantes da Sociedade Biblica Trinitariana fustigam a Sociedade Biblica do Brasil
afirmando em um dos sites sob a sua influéncia:
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As Sociedades Biblicas Unidas sio uma espécie de ‘associacio’ que em 1948
entraram no Brasil e fundaram a Sociedade Biblica do Brasil. Essa organiza-
¢ao ecumeénica, entretanto, retine o que hd de pior em termos teolégicos e
ortodoxos. S0 eles os produtores das dguas poluidas que muitos crentes estao

a beber hoje!*!

A diversidade de produtos oferecidos torna-se uma resposta criativa das
entidades fornecedoras de biblias, que procuram descobrir nichos, oferecendo a
diferentes segmentos produtos com valores agregados: Biblia de estudos; Biblia
para adolescentes; Biblia para a mulher; Biblia escatolégica: Biblias com edi¢oes
especiais. Enfim, uma quantidade de biblias cuja diversidade nao consegue escon-
der a padronizagdo de produtos, sem perder de vista a segmenta¢io do mercado.

3.1 Biblias de afinidades, temdticas ou personalizadas™

Esse é o nome de um Projeto da SBB que as vezes assume parcerias com
outras editoras. O objetivo é atingir um grupo de pessoas que encontra afinidades
com o Livro Sagrado. A estratégia de marketing que estd por detrds desse Projeto
pressupoe uma segmenta¢io do mercado e, dentro de cada segmento, busca-se a
localizacao de nichos de pessoas que, em tese, se interessam por produtos especi-
ficos ou por biblias em formatos diferenciados.

Trata-se de um dos projetos de maior sucesso na distribui¢ao de biblias no
Brasil. Essas biblias, elaboradas para um determinado nicho, recebem nomes
chamativos como: Biblia de Estudo Plenitude, “de orientagio teoldgica pentecostal
e carismdtica’, revela a propaganda. Biblia do Obreiro, voltado para os leigos e
pregadores, trazendo-lhes auxilio de diciondrio biblico e concordéncia, ajudando-
-os em suas prédicas.

Para a juventude hd varias edi¢oes voltadas para os diversos nichos dessa faixa
etdria: hd a Biblia do Estudante Aplicacio Pessoal ou Biblia com Harpa Cristd, em
coedi¢ao com a Casa Publicadora das Assembleias de Deus, sendo apresentada
apenas na versio que mais agrada o mundo pentecostal — a tradu¢ao Almeida,
revista e corrigida. A mesma tradugio para agradar o publico pentecostal estd na
Biblia de Estudo Pentecostal, obviamente na tradu¢io considerada “mais inspirada”
por esse publico, a revista e corrigida.

J& a Biblia do Surfista, publicada em coedi¢io com a Missdo Surfistas de
Cristo, é impressa em pdginas plastificadas que resistiam a d4gua do mar. A Biblia
Jovem é assim anunciada na publicidade:

' O time dos pesadelos dos crentes fiéis. Disponivel em: <www.heresiatofora.com.br/tag/sociedades-biblicas-
-unidas>. Acesso em: 3.11.11.
32 Biblia de Afinidade ¢ uma edigao voltada para um grupo especifico da sociedade.
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Chegou a Biblia que tem tudo a ver com o jeito
de ser jovem: esporte, lazer e estudo. Este modelo
combina com todas as situagoes. Inspirada em um
ténis, a capa é emborrachada em alto-relevo. E super
resistente.”

Imagem 1 - Biblia do surfista

Outra edigdo, mais para adolescentes, Biblia Sagrada com Notas para Jovens
¢ anunciada da seguinte forma: “ganhou nova capa: Metalizada, super-moderna
e ilustrada com cenas da natureza, esporte e lazer”.** A Biblia do Garoto Radical,
fruto de uma parceria da SBB e Editora Mundo Ciristao, recebe também uma
publicidade bem apropriada para esse nicho:

Batalhas, mortes, trapagas, desastres, destruigao, heréis, bandidos. Vocé nunca
imaginou encontrar essas coisas na Biblia, mas fique sabendo que ela estd cheia
de histérias emocionantes, aventuras incriveis e passagens superengracadas. A
Biblia do garoto radical foi feita especialmente para vocé. Repleta de curiosi-
dades, dicas e informacoes, ela serd o seu manual de sobrevivéncia, onde vocé
encontrard respostas para todas suas perguntas.®®

Ainda para a faixa etdria jovem hd a Biblia da Garota de Fé, nas cores rosa,
pink, roxo e verde. A essa se pode acrescentar A Biblia da Mulher que Ora, nas
cores ddlia, primavera e margarida na tradugao Revista e Corrigida, e nas cores
preta, lilds e outras cores, na tradugio Nova Versiao Internacional (NVI).>* No
numero 231 encontramos uma pdgina inteira com a divulgacio da Biblia da

3 A Biblia no Brasil, n. 218, janeiro-margo de 2008.

3 As duas dltimas propagandas foram retiradas da Revista da Biblia no Brasil (n. 218, janeiro-margo de
2008). Vdrias edi¢oes encontram-se online ¢ podem ser baixadas gratuitamente na Internet (Www.sbb.org.br).
35 A Biblia do Garoto Radical. Disponivel em: <www.mundocristao.com.br/produtosdet.asp?cod_pro
duto=10767>. Acesso em: 9.12.12.

3¢ Na publicidade da SBB e Editora Mundo Cristao, a Biblia da Mulber ¢ a Biblia da Mulher que Ora foi assim
anunciada: “mais de 80 mulheres de diferentes denominagées, formagoes étnicas e de diversas ocupagoes,
compuseram a equipe editorial.” Elas sio “solteiras, vitivas, maes e avés”. E uma edi¢io preparada “por mulheres,
para mulheres, sobre assuntos relevantes 4 mulher.” (Biblia da Mulher, Edigao de 2003, p. X).
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Mamiéie — Sabedoria de Deus; o cartaz foi ilustrado com a fotografia de uma jovem
mie, com seu filho no colo, acompanhado pela avé. Abaixo, os dizeres: “mies de
todas as idades vao encontrar sabedoria e inspiragio para conduzir ainda melhor
sua familia, a partir dos s6lidos principios e valores biblicos”.

Por sua vez, as vovés nio tém de que reclamar, pois elas podem comprar
uma Biblia com letras grandes, A Biblia da Vovd, anunciada como “a maior
compilagao de recursos exclusivos para as avés de lingua portuguesa”. Para os
homens encontramos no mercado a Biblia de Estudos Desafios, assim como uma
Biblica Apologética, voltada para a defesa dos “pontos fundamentais” da fé crista
tradicional, especializada na briga de evangélicos tradicionais com testemunhas
de Jeovd, mérmons, espiritas e outros tidos como “heréticos”.

O publico infantil é atraido com uma Biblia

para criangas, ilustrada com a turma do Smilingui-

do, parte de uma familia de personagens que vivem
em um formigueiro, criado por Mdrcia Macedo
D’Haese, cuja histéria cultural foi exemplarmente
analisada por Karina Kosicki Bellotti.”” A historia-
dora Bellotti apontou em seu texto a existéncia de

certo clima de descontentamento que surgiu quando
D’Haese, enferma, passou os seus direitos autorais
sobre seus personagens a Editora Luz e Vida. Desde

entdo outros personagens foram criados, porém, para

. 1. ) Imagem 2 — Biblia para Criangcas
ilustrar a Biblia para criangas, foram somente os da ¢ 2

Fonte: A Biblia no Brasil n. 218,

turma do conhecido Smilinguido. Janeiro-margo de 2008,

O grau de sofisticagido da produgio para
grupos bem especificos pode ser exemplificado com a produgdo de biblias para
pessoas em fase de recuperagio de vicios como dlcool ou consumo de drogas. E
a Biblia de Estudos Despertar, na versaio Nova Tradugao na Linguagem de Hoje
(NTLH). No catdlogo da SBB, essa versao da Biblia afirma que ¢é hora de reco-
megar, dirigindo-se para “aqueles que buscam o ponto de vista de Deus sobre o
processo de recuperacio de sua vida ou da de um estado de dependéncia”. Incluiram
nessa edi¢ao meditacoes, biografias e orientagdes baseadas nos Doze Pontos dos

Alcodlicos Andnimos (AA).

7 K. K. BELLOTTI, em “Delas ¢ o reino dos céus: Midia evangélica infantil na cultura pés-moderna do
Brasil (1950-2000), conta, a partir de um bem fundamentado trabalho de campo a histéria da criagio de
Smilinguido, os anos que esteve sob o controle da artista que o criou, e as circunstincias que levou a Editora
Luz e Vida a assumir os direitos autorais da turma de formigas.
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Ao lado das biblias impressas (em 2006, foram distribuidas 5.588.105 exem-
plares da Biblia inteira e 380.429 novos testamentos) hd a linha multimidia.’® Essa
nova linha de produtos teve uma venda significativa naquele ano: foram distribui-
dos 4.897 novos testamentos; 23.712 partes biblicas; 9.475 videos; 13.132 biblias
em 4udio (na voz de Cid Moreira, 4ncora e locutor da Rede Globo de Televisao).
Desde 2011 hd uma Loja Virtual que tem a garantia dos “Novos negécios JET
Tecnologia”, site que disponibiliza publica¢ées eletronicas na parte “Biblioteca
Digital da Biblia”.%’

Porém, as biblias temdticas muitas vezes caem no turbilhao das lutas dentro
do campo religioso. Por exemplo, o conhecido e polémico televangelista brasi-
leiro, Silas Malafaia, langou a sua prépria edi¢ao da Biblia, “A Biblia da Batalha
Espiritual e Vitdria Financeira”, cujo prego inicial foi R$100,00.“ Um blog na
Internet o atacou com uma matéria intitulada: “Silas Malafaia vende Biblia sa-
tinica traduzida por lésbica”. Na legenda, uma caricatura de Silas e do Diabo,
ambos com uma pasta de executivo nas maos, de palet6 e gravata, apertando as
maos, aparentemente fechando um negécio. Acima a indagagao: “Um contrato
com o Diabo?”. A mesma matéria argumenta que os direitos autorais dessa Biblia
“pertencem a HarperCollins,” uma editora de Sao Francisco especializada em
publicagoes esotéricas, que, segundo o blog, também publica e vende “literatura
pornografica e satinica”.

Um nicho em que a SBB tem feito grande sucesso desde o seu langamento
¢ o da publicacao de biblias voltadas as comemoragoes especiais. Hd edi¢oes com
hindrios das vdrias igrejas; com a marca da institui¢ao gravada em tinta dourada;
publicagdo de um encarte contendo informagées histéricas, e, em certos casos,
com os principios fundamentais e cédigos de ética da Igreja, como foi a Biblia
especial para a comemoragio dos 50 anos da Igreja Pentecostal “Deus é Amor”
(1969). Essa edicao trouxe em um encarte de 30 pdginas o “Regulamento Inter-
no da IPDA” e, em 64 pdginas, um “Livreto de Corinhos™* O mesmo ocorreu
com a Biblia da Mulher Quadrangular, que traz no encarte o histérico da Igreja

3% A revista A Biblia no Brasil, n° 215, informa que do total de 5,58 milhées de exemplares, 42% foram
produzidos dentro do Projeto de Biblias Personalizadas.

39 No site www.sbb.org.br o leitor tem & disposi¢do uma Biblia interativa.

“ Malafaia vende Biblia traduzida por lésbica. Disponivel em: <http://homofobiabasta.word.com/2011/05 /23/
silas-malafaia-vende-biblia-traduzida-por-lesbica>. Acesso em: 6.12.12.

‘' Em 1995, a SBB vendeu, dentro do Projeto Biblia com Afinidade, 290 mil exemplares, sendo 104 mil para
ALFALIT; 14.688 para a Igreja Batista da Floresta; 15.032 para a Congregacdo Crista no Brasil; 102.112
para a Igreja Pentecostal “Deus é Amor” e 52.026 para diversas. Dados da revista A Biblia no Brasil, n° 183,
abril-junho de 1999, p.13ss.
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no Brasil com 120 pdginas.” Em 2009, a SBB, em coedi¢io com a Casa Editora
Presbiteriana, publicou uma edigao para comemoragao dos 150 anos da chegada
de A.G. Simonton 2 cidade e para a comemora¢ao do sesquicentendrio da Igreja
Presbiteriana mais antiga do Pais (2012), a Catedral Presbiteriana do Rio de Ja-
neiro. Na parte inicial, em 32 pdginas de papel couché colorido, estio as notas
histéricas, enquanto na parte final, em 226 pdginas, foi impresso o hindrio oficial
da denominagdo, Novo Cantico. A tiragem inicial foi de 10 mil exemplares.

3.2 O financiamento dos projetos da SBB

Durante décadas era tradicional nas igrejas evangélicas brasileiras, no se-
gundo domingo de dezembro, realizar a coleta do “Dia da Biblia”. O valor total
dessas coletas nao era socializado com a comunidade. Pensava-se que os valores
eram muito altos e se constitufam numa “caixa-preta” do sistema contdbil da SBB.
Todavia, isso parece nio ocorrer, pois, a respeito da Campanha de 2010, a revista
A Biblia no Brasil informou ter distribuido 69 mil envelopes e 300 cofrinhos, e
que a arrecadagio teria sido de apenas R$15 mil reais.®’

Com referéncia a Campanha de 2011, a SBB informou que 990 igrejas
locais receberam o material de divulgagao da Campanha - 30 mil cofrinhos, 75
mil envelopes de oferta e 35 mil cartazes de campanha - e que a coleta rendeu
R$33.405,28.

Nesse mesmo nimero, a revista fazia propaganda de outras campanhas para
arrecadacao de fundos para os seus projetos. Um deles conclamava pessoas a se
tornarem sécias do “Clube Uma Biblia por Més”, em que o propésito era con-
tribuir com valores mensais que vao desde os R$16,00 por més até os R$192,00
pagos de uma sé vez. H4 também campanha para “Sécio Evangelizador”, “Sécio
Intercessor” e para um dos programas sociais da SBB.** A necessidade de dinhei-
ro ¢ explicada pelos gestores da SBB como decorrente dos pregos das biblias que
seriam vendidas abaixo do preco, e, em certos casos, simplesmente doadas. Por
outro lado, como instituicao filantrépica, ela necessita aplicar os seus lucros em
programas voltados a a¢io social.

42 Revista A Biblia no Brasil, n° 231, abril-junho de 2011. Nessa edicio, o ntimero inteiro foi dedicado 4 marca
histérica de 100 milhées de biblias publicadas no Brasil em 16 anos.

% Revista A Biblia no Brasil, n° 231, abril a junho de 2011.

“ A SBB tem programas sociais como toda instituicio filantrépica precisa ter: A¢ao Social em Hospitais, Barco
“Luz na Amaz6nia”, A¢ao Social nas Escolas, A¢do Especial pela Paz, Inclusio do Deficiente Visual (distribui
biblias em braile gratuitamente), Amigos da Biblia, A Biblia para os Povos Indigenas. Cada Programa tem a
sua prépria conta bancdria no Bradesco.
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Consideracoes finais

A SBB soube aproveitar a passagem de uma situagdo de monopélio para
uma situa¢io de mercado no Brasil. A sua inser¢io no contexto de uma sociedade
marcada pelo consumo eletroénico também estd se dando de forma satisfatéria.

Nesse mesmo periodo em que a Biblia foi deixando de ser um livro devocional
seguindo a légica da missio crista para se inserir dentro da légica de mercado que
rege a produgao e distribui¢cio de mercadorias destinadas ao consumo, se fortale-
ceu também um tipo de sociedade fundamentada no individualismo. Reginaldo
Prandi escreveu que “a religido foi passando pouco a pouco para o territério do
individuo. E deste para o consumo, onde se vé agora obrigada a seguir as regras
do mercado”. ®

Essa inser¢do das organiza¢oes filantrépicas no mercado estd se tornando
uma questao de sobrevivéncia. A SBB, assim como todas as demais institui¢oes
filantrépicas, enfrenta no Brasil atual este dilema: inser¢do no mercado ou fecha-
mento das portas. Portanto, quando a escolha religiosa depende somente de um
individuo desvinculado da tradigao, surge a necessidade de estratégias de atragao
de fiéis por parte das organizagoes religiosas.

Dessa forma, como jd escrevemos em outro lugar (Campos) as instituigdes
e organizagoes religiosas

numa sociedade pluralista e com tendéncias fortes a secularizagao, cujo cam-
po religioso concorrencial e turbulento facilita o surgimento de institui¢oes
dgeis, sintonizadas com as necessidades e desejos de um piblico devidamente
segmentado [vai se formando] seu préprio mercado, empregando-se para isso
estratégias de marketing e de propaganda, as quais se exteriorizam em [...]
formas administrativas e organizacionais adaptdveis aos interesses de uma
sociedade capitalista em processo de globalizacao. *

Nesse sentido, a SBB passou por um processo de refundagao, assumindo
com sabedoria empresarial uma nova postura dentro do mercado de biblias no
Pais. Resta saber como e até quando o consumidor de biblias continuard dando
a um livro que quase se tornou objeto de um novo tipo de adora¢io no Brasil, a
chamada bibliolatria, a mesma importincia anterior, ou seja, um livro de devogao.
Isso, no entanto, serd preciso ser averiguado com pesquisas que procurem captar
a percep¢ao do consumidor de biblias no Pais.

® R. PRANDI, A realidade social das religises... p. 260.
“1L.S. CAMPOS, Teatro, templo e mercado, p. 205.
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Ficou claro também que o grande impulso que a SBB recebeu para tornar
competitiva a sua participacao no mercado de biblias no Brasil e no mundo foi a
montagem da “Gréfica da Biblia”, em 1995, que tem sido modernizada constan-
temente. O niimero especial da revista A Bblia no Brasil* informou que a Gréfica
imprime 700 mil exemplares de biblias por més; em média, 28 mil por dia, 1.160
exemplares por hora. Das 100 milhoes de biblias impressas entre 1995 e 2011,
23 milhoes foram exportados. Com a massificagio da producio, caiu também o
preco, que em 1995 era em média de 6,50 (US$) e hoje ¢ de 1,19 (US$).

Ao lado da massificagio do produto, o consumidor também se tornou mais
apegado aos aspectos utilitaristas e aos desejos individuais que pressionam pela
escolha deste ou daquele produto. Assim, a Biblia se tornou um objeto de con-
sumo, colocado no mercado, que disputa com versoes, modelos, cores de capa e
tipo de linguagem entre si.

Estamos diante de um fend6meno que se associou ao surgimento de uma
sociedade de consumo voraz, que, no 4mbito do capitalismo, transformou todos
os tipos de bens em objetos colocados no mercado. Por outro lado, nio se pode
deixar de ressaltar que esse fendmeno, a massificagio, a publicacio e venda de
biblias aos milhées, se deve ao fato de nunca ter havido na histéria ocidental uma
aproximacio tao grande entre religido e comércio ou entre religiao e consumo, tal
como acontece nos dias de hoje. Mas, que referencial teérico seu autor assumiu na
realizagdo da pesquisa da qual este texto é apenas uma parte?48

Partimos das sugestoes de Peter Berger49 de que, numa sociedade em
processo de seculariza¢ao, marcada pelo pluralismo e diversidade, a competi¢io
entre agentes, institui¢oes e produtos religiosos passa nio somente a fazer parte
da rotina, mas se torna fundamental para a sobrevivéncia organizacional e insti-
tucional. Para ele, até mesmo as igrejas e denominagdes competem entre elas, pois
“diferentes grupos religiosos, todos com o mesmo status legal, competem uns com
os outros”. Assim, uma determinada “tradigao religiosa, que antigamente podia ser
imposta pela autoridade, agora tem de ser colocada no mercado”. Ela tem que ser
“vendida” para uma clientela que nio estd mais obrigada a “comprar”. Ora, esta

7 Revista A Biblia no Brasil, n. 231, abril a junho de 2011, p. 10 e 13. Os ntimeros comemorados festivamente
sdo impressionantes: foram impressos nesses 16 anos 700 mil biblias por més, 28 mil por dia, 20 por minuto,
gastando-se 400 toneladas de papel por més. O objetivo, segundo a sua direcdo, ¢ atingir a marca dos 200
milhées por volta de 2020 (revista A Biblia no Brasil, n° 231, abril a junho de 2011). Segundo a revista 4
Biblia no Brasil (n° 232, julho a setembro de 2011) dos 100 milhées de exemplares impressos na Grifica da
Biblia, na cidade de Barueri, Sao Paulo, entre 1995 e 2011, 23 milhdes foram exportados para 105 paises.

% A pesquisa que estd por detrds deste artigo foi financiada pelo Fundo de Desenvolvimento da Pesquisa
(Fundac) da Universidade Metodista de Sao Paulo, onde este autor é Docente e Pesquisador, inserido no
Grupo Interdisciplinar de Pesquisa do Protestantismo (cadastrado no CNPq).

“ P. BERGER, O dossel sagrado: Elementos para uma teoria sociolégica da religido, p. 148 ss.
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situagdo pluralista produz a passagem de uma “situagio de monopélio” para outra
que Berger chamou de “situagio de mercado”. Assim, “grande parte da atividade
religiosa nessa situacao vem a ser dominada pela légica da economia de mercado”.50

De semelhante modo, as organizagdes que editam, imprimem e distribuem
biblias agem da mesma forma que os grupos religiosos que “transformam-se de
monopd6lios em competitivas agéncias de mercado [...]. Logo, esses “grupos reli-
giosos tém de se organizar de forma a conquistar uma populagio de consumidores
em competi¢ao com outros grupos que tem o mesmo propoésito”.’! Internamente,
uma organizagio que tem por lema “dar a Biblia para a Pdtria” passa a funcionar
de acordo com as leis da oferta e da procura, isto ¢, sob

pressdo para obter ‘resultados’ numa situagao competitiva [que] acarreta uma
racionalizagdo das estruturas sociorreligiosas [...]; essa racionalizacio estru-
tural se expressa primordialmente no fendémeno da burocracia [...]. [Pois] a
situaco pluralista implica numa rede de estruturas burocréticas engajadas em
negociagoes racionais com o conjunto da sociedade umas com as outras [...].
A situagao pluralista introduz uma nova forma de influéncia mundana [...]
a dindmica da preferéncia do consumidor.

Orra, parece-nos que esse referencial teérico de Berger nos ajuda a pensar nos
motivos que provocaram o aparecimento das estratégias de marketing no interior
das organizagoes que tém por objetivo editar, publicar e distribuir biblias. Nelas
se reinem informagdes para a tomada de decisdo, levando-se em conta as opor-
tunidades do mercado de biblias; valoriza-se o comportamento do consumidor;
produz-se a segmenta¢do do mercado, para a ele propor determinados tipos de
produtos, por meio de um planejamento estratégico das melhores maneiras de se
prestar servicos ao cliente; elaboram-se os precos; usam-se estes ou aqueles canais
de distribuigao, regularizando a distribuigio fisica dos produtos, as fun¢ées do
atacado e do varejo; planejam-se as vendas e a publicidade; pensam-se nas pro-
mocoes de vendas e merchandising; e efetuam-se no final do processo a avaliagdo
do desempenho dos produtos, a competitividade empresarial e o controle de todo
o processo. Nao se pode esquecer que todos esses itens fazem parte da pauta de
discussoes de quaisquer especialistas em marketing, seja ele de produtos religiosos
ou seculares.

*P. BERGER, O dossel sagrado, p. 149.
' P. BERGER, O dossel sagrado, p. 150.
2 P. BERGER, O dossel sagrado, pp. 155 e 156.
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O mercado de biblias no Brasil parece estar longe de se saturar.”® Porém, hd
uma continua competitividade com a entrada de novos concorrentes. A Ediouro,
em co-edi¢ao com a americana Thomas Nelson, lancard neste ano de 2012 uma
edi¢ao com a expectativa de vender um milhao de exemplares por ano. Usard a
traducio da SBB, Almeida revista e atualizada.

A SBB nio estd satisfeita com os resultados obtidos até agora. Um de seus
diretores, por ocasiao da festividade pelos 100 milhoes de exemplares produzidos
em grafica prépria afirmou o seguinte: “serd que o ideal de dar a Biblia a todos os
brasileiros foi alcangado? A resposta é nao (...). Se quisermos que cada brasileiro,
ao chegar a idade dos 15 anos, tenha a sua Biblia, seria preciso distribuir anual-
mente 12 milhdes de exemplares do Livro Sagrado, exatamente o dobro do que
é feito hoje.”

H4 necessidade de mais pesquisas nessa drea. Por exemplo, a pesquisa feita
pelo Instituto Pré-Livro em 2011, intitulada “Retrato da Leitura no Brasil”,”
traz nimeros desafiantes para os pesquisadores que desejarem se aprofundar
nesse tema. Essa Pesquisa de nivel nacional aponta para uma quantidade de 28,8
milhoes de pessoas que leem a Biblia (16%). Desse total, 52% estao acima dos 17
anos, o que equivale a 24,3 milhées de leitores. Os jovens sio os que menos leem
a Biblia. Separados por classe social, percebe-se que a classe A é a que menos Ié a
Biblia (0,6 milhoes); enquanto a classe B tem 6,6 milhoes de leitores, e as classes
C, D e E tem um contingente de 21,6 milhoes de leitores. A maior quantidade
de leitores estd localizada na regiao Sudeste (13 milhées de pessoas), exatamente
onde se concentra a maior popula¢io evangélica do Pais.
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