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A publicidade e o marketing ampliando o religioso
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 A. TOFFLER, A terceira onda, p. 268.
 I. D. SILVA e K. PATRIOTA. Netizens e prosumers: novas mídias, co-criação e consumerismo político. 

In: Anais do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciências da Comunicação, p. 07.
hashtag é basicamente um aglutinador de assuntos. Precedida 

do símbolo # hash
palavras-chave que identificam e classificam correntes de postagens para determinados grupos específicos. 
As #hastags podem, perfeitamente, ser comparadas como os marcadores, ou etiquetas, conhecidas como 
“tags

 Na realidade, a convocação é para a chegada aos Trend Topics - TT  que consiste numa lista dos termos 
mais postados pelos usuários do Twitter, antecedidos pelo sinal da hashtag (#).



92 Karla Regina Macena P. Patriota Bronsztein e Rogério Luiz Covaleski 



93Religious branded content



94 Karla Regina Macena P. Patriota Bronsztein e Rogério Luiz Covaleski 



95Religious branded content



96 Karla Regina Macena P. Patriota Bronsztein e Rogério Luiz Covaleski 

 Na edição 258, de 28 de abril de 2003.
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Referências 

best-seller homônimo do missionário R.R. Soares, da Igreja Internacional da Graça de Deus, que foi 

 M. CUNHA, O axé-gospel e a des-moralização da religião. In: Observatório da Imprensa. 
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