SECAO TEMATICA

A Bola de Neve avanca, o diabo retrocede:
preparando Davis para a batalha e o dominio
através de um marketing de guerra santa em

transito

Bola de Neve goes forward, the Devil falls back:
training davids for the battle and conquest through
the in-transit Holy War Marketing

Eduardo Meinberg de Albuguerque Maranh&o Filho™

Resumo: Demonstro aqui algumas das formas como o marketing de guerra santa
da Bola de Neve Church (BDN) se apresenta, em um cendrio de espetaculari-
zagdo/midiatizagio e relacionado a um discurso bélico que enfatiza as teologias
da Batalha e do Dominio Espiritual. A apropria¢io da guerra e da conquista
por territérios como alegorias discursivas para promover esta agéncia religiosa,
associada & doutrinagao de fiéis, é o assunto central deste artigo, escrito a partir
de observagio participante, participacio observante, notas de caderno de campo
e andlise de sites desta agéncia evangélica.
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Abstract: The so-called holy war marketing of the Pentecostal Church Bola de
Neve based on the church’s Theology of Spiritual Battle and Domain is one of
many expressions of the growing “spectularization” and “mediatization” of the
Brazilian religious landscape. The article, written from the perspective of an
observant participant, focusses on warlike metaphors that frequently appear in
the Church’s discourses, including the Churches websites.
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Introducao

Mantenha suas forgas concentradas

na melhor forma possivel.

Antecipe-se a todos 0 mdximo que puder.
Karl von Clausewitz

No que se segue, demonstro algumas das maneiras como a Bola de Neve
Church (BDN) — agéncia evangélica de caracteristicas majoritariamente neopen-
tecostais — apresenta seu discurso beligerante, no qual a guerra por territérios espi-
rituais ou/e do mercado religioso é marcada pelas teologias da Batalha e Dominio
Espiritual, referentes discursivos de seu marketing de guerra santa — em trinsito.

Esta pesquisa de inspira¢ao etnografica foi feita a partir de observagao parti-
cipante/participagao observante entre 2005 e 2011 e em 2012, notas de caderno de
campo, leitura bibliogréfica e andlise de sites desta firma religiosa, especialmente
durante o periodo de realiza¢iao de minha dissertagao de mestrado sobre a mesma.>

O artigo se estrutura a partir de notas sobre o marketing de guerra santa
da BDN, que, assim como a prépria agéncia, experimenta trdnsitos em diregio a
criago e atendimento de demandas de fiéis, traz provocagies referentes a conceitos
que costumamos usar para definir fendmenos religiosos e apresenta, através de
parte mais descritiva, o discurso bélico da BDN, identificado em eventos, minis-
térios de evangelismo e na campanha/apoio 4 candidatura de politicos préprios.
Tal discurso é responsével pela doutrinagao de fiéis e funciona como agenciador
da divulgacio e consolidagao desta firma evangélica.

Analisara BDN é um trabalho em processo, ja que a prépria agéncia encontra-
-se em constante fluxo de amoldamento de seu discurso e identidade, caracterizados

' No verdo de 2005 me mudei de Sio Paulo para Floriandpolis, conhecendo a sede da filial local da BDN,
conhecida como Bola de Neve Floripa, que ficava no Rio Tavares, no Campeche. Essa primeira visita marcou
minha entrada em campo. Apés alguns meses de frequéncia, fui convidado a participar do curso de formagio
de lideres de células. Depois da conclusio do curso, fui convidado a me tornar lider, mas recusei o convite por
nio concordar com as diretrizes da igreja. A partir de 2006, frequentei a BDN Floripa com menor intensidade,
visitando outras unidades da BDN, como a de Balnedrio Camborit e a sede em Sio Paulo, e outras agéncias
evangélicas de Florianépolis. Em 2010, prossegui minha observagio participante —de modo pouco intenso — na
BDN SP, iniciando a publicagdo de alguns trabalhos. Em 2011 néo realizei novas pesquisas sobre a agéncia.,
Em 2012, retomei minha observacio participante na BDN Floripa, a fim de acompanhar suas inovagées e
continuidades. Nesse momento, fui convidado a retornar a igreja e participar de ministérios, dentre estes, o
de louvor evangelistico, a fim de cantar gospel rock e reggae. Todas as informacdes descritas neste artigo foram
obtidas no perfodo em que a lideranga da BDN foi comunicada sobre minha pesquisa.

> Minha dissertacio “A grande onda vai te pegar: Mercado, midia e espetdculo da £é na Bola de Neve Church”,
foi defendida em fevereiro de 2010 e orientada pelos professores Mdrcia Ramos de Oliveira (UDESC) e Artur
Cesar Isaia (UFSC).
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por movimentos de solidificagdo acompanhada de derretimento — portanto, este
texto nao pretende ser conclusivo.

Marketing de guerra santa em transito

O inimigo avanga, retiramos.

O inimigo acampa, provocamos.
O inimigo cansa, atacamos.

O inimigo se retira, perseguimos.

Mao Tsé-Tung

Para Al Ries e Jack Trout, autores de Marketing de Guerra, o livro On War
(“Vom Kriege”), de 1832, escrito pelo general prussiano Von Clausewitz, é “o me-
lhor livro de marketing escrito até hoje,” j& que suas propostas sobre estratégias de
combate podem ser facilmente assumidas e praticadas pelos atuais gerenciadores de
mercado. Este marketing de guerra é combatido em “campos de batalha de apenas
15 centimetros™ as mentes de estrategistas e de consumidores.’

A expressao marketing de guerra refere-se as semelhancas entre gerenciamen-
tos militar e de mercado, em que as empresas devem “aprender como atacar pela
frente e pelos flancos sua concorréncia, defender suas posicoes e como e quando
fazer guerrilha.” Constituem-se, assim, quatro formas de marketing de guerra:
defensiva, ofensiva, de flanqueamento e de guerrilha.

A primeira caracteriza-se pela prote¢io do territério feita pelo lider do
mercado; a segunda, pelo ataque direto a este lider, realizado pelo (s) lider (es)
mais préximo (s); a de flanqueamento, pela aposta na inovagio como forma de
conquista; e a de guerrilha, pelo principio de que se deve “encontrar um segmento
de mercado bastante pequeno para defender” e, assim, “tornar-se um peixe grande
num pequeno acude.”

Adaptando tais conceitos para o mercado religioso, convencionei marketing
de guerra santa a criagio, apropriacio e resignificagio de estratégias de gerencia-
mento militar e/ou empresarial, efetuadas pelas agéncias religiosas.® O objetivo

3 A. RIES e J. TROUT, Marketing de Guerra, p. 45.

“ A. RIES e J. TROUT, Marketing de Guerra, p. 15.

> A. RIES e J. TROUT, Marketing de Guerra, pp. 89-94.

¢ A apropriagdo de referentes bélicos pelas agéncias evangélicas — e religiosas em geral — é anterior a Marketing
de Guerra, de Ries e Trout. Entretanto — como esta obra costuma ser referéncia em cursos de marketing —, é
possivel que alguns lideres religiosos (alguns dos quais especializados em marketing, como Rinaldo Seixas,
da BDN, e Estevam Hernandez, da Renascer) tenham tido acesso 4 obra e aplicado alguns de seus conceitos.
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geral destas’” é a aquisi¢do de melhor posicionamento no mercado e da preferéncia
e adesiao do fiel-consumidor, através da oferta e do atendimento de suas demandas
e expectativas religiosas.®

Ressalto que marketing de guerra santa nao é um conceito “nativo”, mas
inspirado em observagdo participante/participa¢io observante de um contexto
“nativo”, bélico, e uma forma encontrada para (re) pensar diferentes agenciamen-
tos de pessoas, comunidades e institui¢des relacionadas ao fendmeno religioso.
Trata-se de expressao utilizada como chave de compreensio das estratégias de
marketing religioso de agéncias como a BDN — estas, contudo, nio usam tal
referéncia metaférica.

O marketing de guerra é pensado como a adaptacio de conceitos militares ao
gerenciamento de mercado, enquanto o marketing de guerra santa é visto a partir
de semelhancas entre gerenciamento marcial, marketing empresarial e marketing
religioso, que se (con) fundem. Nessa situagio de marketing, “o terreno a ser con-
quistado ¢ a mente, o imagindrio e o desejo do consumidor.™

O marketing de guerra santa é marcado por um contexto ultraconcorrencial e
de entre-lugares™ religiosos, no qual as estratégias — bem como as préprias agéncias
religiosas, com seus produtos e mercadorias — sao caracterizadas por deslocamentos
e hibridismos, moldando-se a fim de criarem e atenderem demandas especificas.

Os entre-lugares religiosos sinalizam também para as multiplas experiéncias
e agenciamentos dos fiéis, vistos também em situacoes de entre-religiosidades.
Nessa perspectiva, os fiéis sdo vistos com agéncia,'' promotores/estimuladores de
mudancas nas instituicoes, e nao somente como sujeitos ﬂgencz’ados pelas mesmas.

O marketing de guerra santa é identificado pelo trdnsito, deslocamento em
busca da criagao e satisfagao de expectativas e desejos. Esta situagio de marketing
¢ relacional, havendo duplo agenciamento, tanto por parte do sujeito (individual
ou coletivamente) como da firma religiosa. Tal mobilidade, de fiéis e de agéncias,

7O conceito de agéncia ou firma religiosa é emprestado especialmente de tedricos do paradigma estadunidense
de mercado religioso (ou das economias religiosas), como Roger Finke, James McCann, Rodney Stark, Larry
Iannaconne e William Bainbridge.

§ E.M.de A. MARANHAO Fe, “Marketing de Guerra Santa™ da oferta e atendimento de demandas religiosas
a conquista de fiéis-consumidores. In: Horizonte, pp. 201-232.

? E.M.de A. MARANHAO Fe, “Marketing de Guerra Santa™ da oferta e atendimento de demandas religiosas
a conquista de fiéis-consumidores. In: Horizonte, p. 212.

' A nogo de entre-lugares, que inspirou estes conceitos — em andamento — pode ser vistaem H. K. BHABHA,
O local da cultura.

"' O conceito de agéncia, neste sentido, ¢ pensado como o empreendimento coletivo que ultrapassa as agoes
do sujeito — e também como o comportamento das instituicdes. Assim, sujeitos, coletivos e agéncias (firmas)
religiosas possuem manifestacoes de agéncia, ou agenciamentos.
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reflete identidades e discursos (individuais, coletivos e institucionais) mdveis,
derretidos e multiplos.

No caso das firmas religiosas, o deslocamento se associa a concorréncia por
fiéis. Sao agéncias em trinsito — e também em hibridismo, por se apropriarem muitas
vezes de elementos de outras expressoes religiosas em seus discursos e préticas,
objetivando maiores fatias do mercado e a preferéncia do fiel-consumidor.'> No
caso deste hibridismo, é possivel se falar em situagoes de entre-campos religiosos, —
isto, se a ideia de campo religioso ainda puder ser considerada conveniente para se
entender as expressoes de religiosidade do contemporineo.

As agéncias religiosas podem promover, dependendo de cada contexto, di-
ferentes apresentacoes de um marketing de guerra santa, que se hibridizam, e que
podemos denominar — amparados nos conceitos de Ries e Trout — defesa santa,
ataque santo, flanqueamento santo e guerrilha santa" —, vocibulos utilizados com
fins pedagébgicos e heuristicos.

Defesa, ataque, flanqueamento e guerrilha, utilizados aqui como conceitos —
sao termos apropriados por agéncias religiosas que se valem de um arsenal discursivo
caracterizado por referéncias bélicas —, o que aponta para uma semelhanca entre
discursos militares e religiosos, constitutiva de um marketing de guerra santa.**

O marketing de guerra santa promove-se fazendo marketing com a “guerra
santa’: referentes beligerantes sao usados como forma de promogao/consolidagao
da agéncia. Nesse caso, o préprio conceito de marketing de guerra santa - que pode
ser relativizado, subvertido, alterado, ampliado e/ou (des/re) construido — é rasurado
e colocado em trinsito: passa a se relacionar nao s6 com as possiveis semelhancas
entre gerenciamentos religioso/empresarial/militar, mas com o préprio modo como

'2Tal fen6meno ¢ recorrente em diversas agéncias evangélicas, como a IURD (Igreja Universal do Reino de
eus), que, a0 mesmo tempo em que promove a intolerancia as religides de matriz afro, costumeiramente
D t tol 1 de matriz af; t t
associadas “a uma mirfade de encostos, capetas ¢ deménios” (E. M. de A. MARANHAO Fe, “Marketing
de Guerra Santa™ da oferta ¢ atendimento de demandas religiosas & conquista de fiéis-consumidores. In:
Horizonte, p. 213), valem-se da apropriacio e (re) significacdo de alguns de seus referentes discursivos como
estratégia de atracdo de fiéis “nativos” destas expressoes religiosas.
B O epiteto santo deve ser entendido como alegoria, sinalizando para o contexto bélico das guerras santas
promovidas por cristaos e ndo-cristdos durante a medievalidade — e “guerra santa configura-se em paradoxo,
j& que guerra sugere um contexto, ¢ santa, outro.” (E. M. de A. MARANHAO Fo, “Marketing de Guerra
Santa™ da oferta e atendimento de demandas religiosas & conquista de fiéis-consumidores. In: Horizonte, p.
213).
' Nesta situagao de marketing, tipica da Idade Midia (expressao de Stewart Hoover —S.M. HOOVER, Religion
in the media age), as agéncias investem em terminologias adequadas a diferentes nichos de mercado. No caso
de agéncias que tém surfistas como um de seus nichos mercadoldgicos, como a BDN, é comum a utilizago
de expressoes como “mergulhar na Palavra” e “surfar na onda do Espirito” para se referir a leitura da Biblia
¢ 4 oragdo — ¢ aludir a “Jesus como o primeiro surfista do mundo” por este ter caminhado sobre as dguas.
Agéncias com publicos-alvo distintos vdo usar outras referéncias como forma de sedu¢io dos mesmos.
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agéncias pensam, (re/des) significam e (re/des) apropriam conceitos e termos bélicos
para promoverem-se no mercado religioso; apropriar-se de referentes bélicos no
discurso pode ser considerado tanto um marketing de guerra santa, quanto um
marketing com guerra santa.

Nés vamos invadir sua praia! — e a UFSC. A BDN Floripa entre-mercados
A BDN, fundada em 1999 na cidade de Sao Paulo por Rinaldo Luis de Seixas

Pereira (apdstolo Rina), apresenta caracteristicas multiplas de um marketing de
guerra santa, assim como suas filiais. A Bola de Neve Floripa (BDNF), conduzida por
Rodrigo Aldeia (pastor Digao), por exemplo, pode ser entendida como praticante
de estratégias de guerrilha santa, ao militar por terrenos mais segmentados que as
lideres do mercado “neopentecostal”, como Universal, Internacional, Mundial e
Renascer, da qual ¢ dissidente.” Seu crescimento se associa a essa segmentagio,
nascida do pluralismo e neta da secularizacio, agregando sujeitos que transitam
entre-lugares religiosos, entre-religiosidades, bem como sem-religido, desigrejados,
dentre outros.

A BDNF apresenta ainda um marketing de defesa santa, em razao de sua
lideranga em um segmento especifico, o dos surfistas evangélicos de Florianépolis,
concorrendo pela preferéncia destes com os Surfistas de Cristo, Calvary Chapel,
Sara Nossa Terra (do Morro das Pedras) e Renascer (do Campeche).

Com a mudanca da sede, em 2010, do Rio Tavares para a Trindade —, onde
se situa a UFSC (Universidade Federal de Santa Catarina) —, os esfor¢os para a
conquista dos universitdrios se intensificaram,' tendo como consequéncia a substi-
tuigdo/renovacio de grande parte dos fiéis. Inicia-se um processo de negociagio entre
a manutengdo e o “resgate” de um publico (surfistas, skatistas e afins) e a adesdo de
outro (universitdrios), demonstrando um #rdnsito entre-mercados e entre-segmentos.

Apontando para o publico inicial da BDNF, o presbitero André argumentou:

A maioria da galera que veio prd Floripa e td na igreja veio prd pegar onda, nio
veio? Mas tem gente que td com teia de aranha na prancha. Vamos fazer um
trabalho com a galera do surfe da Praia Mole? Temos primeiro que preparar
o plano espiritual prd nio levar piau. Temos uma missio com os surfistas. O
surfe precisa de referéncias, que somos nés, um canal vivo prd resgatar a galera
do surfe. Vamos invadir e conquistar a Praia Mole. Temos de conquistar esta

5E.M.de A. MARANHAO Fe, “Marketing de Guerra Santa™ da oferta e atendimento de demandas religiosas
a conquista de fiéis-consumidores. In: Horizonte, pp. 217-218.
!¢ Anteriormente, a BDNF jd havia empreendido outras formas de se aproximar dos estudantes da UFSC,

como eventos de evangelismo ¢ a constitui¢io da Célula Trindade, préxima & universidade.
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galera prd Jesus! Vamos pegar onda junto e se precisar a gente jd batiza uns ali
dentro da dgua mesmo!"’

Sobre os académicos, Digao exclamou: “nossa missao é evangelizar esta
faculdade!”,”® objetivo reforcado por Diego Ferreira, lider da Célula UFSC da
BDNE:"

O Bola foi do Rio Tavares para a Trindade pelo fato da UFSC estar aqui, e
tudo girar em torno da Trindade. Na verdade, ouvi o apdstolo Rina dizer assim
pro Digao: “vai trocar de lugar, cara... o Bola do Rio Tavares vai mudar” e af
ele comegou a buscar a diregdo do Senhor, e sentiram aqui na Trindade. Aqui
com certeza é também mais bem localizado.?

A conquista de estudantes da universidade, através da mudanca da sede e
da oferta de um novo produto (servigo) religioso, a Célula UFSC, demonstra um
marketing de guerra santa que se liquefaz em diregao a nichos de mercado. As reu-
nioes dessa célula ocorrem as quintas-feiras ao meio-dia, préximo ao Restaurante
Universitdrio e disputando espago com um grupo de Capoeira Angola estabelecido,
segundo seus lideres, desde 1987. Espaco, dia e hordrio escolhidos afiguram uma
estratégia de flanqueamento santo, na qual a inovagao estd no modo de se aproxi-
mar do publico, mais arrojado que o de outros grupos evangélicos que tém (ou
tiveram) a UFSC como nicho. Outra forma de flanquear concorrentes, promovida
pela Célula UFSC, estd em oferecer produtos (ou servigos) préprios, como os shows
de gospel pop & reggae performatizados pelo conjunto de evangelismo da BDNF. 2!

Dentre os mais recentes produtos da BDNF, destacam-se os ministérios Em
Chamas (teatro), Bola Running (corrida), Bola Remo e Moto Clube Bola de Neve. A

' Presbitero André, dando recados antes da pregacio Desertos da BDNF. Culto de 19/11/12. Anotagées de
didrio de campo.

'8 Culto dominical noturno da BDNF de 02/09/12.

Y As células, na BDN, sio encontros entre fiéis, mediados por lideres formados a partir de cursos préprios da
agéncia. Tem o papel de atrair e organizar novos integrantes, reforcando a mensagem transmitida no culto
principal, sanando davidas e propiciando espago de interagdo ¢ sensagdo de pertencimento. Em geral sio
realizadas em casas, tendo um lider e um anfitriao, mas podem ocorrer em outros espagos, como no caso da
Célula UFSC, realizada em local publico.

*Entrevista realizada apds a primeira reunido da Célula UFSC, em 06 de setembro de 2012. Ferreira é lider da
célula Trindade, localizada préximo 2 UFSC. Realizei, com Talita Sene, pesquisa de observagio participante
e entrevistas sobre a Célula UFSC durante todo segundo semestre de 2012. Tal pesquisa terd um artigo como
produto.

! Estes shows foram realizados em duas sextas-feiras de novembro de 2012, no hordrio noturno, na praga Santos
Dumont, ao lado da portaria principal da UFSC. Oferecer shows de gospel pop & reggae nio é original — a
“inovacdo” estd na aproximagio ousada. Até 08/12/12, o nome do conjunto era /de, mas, por j haver banda
registrada com este nome, o grupo encontra-se sem designagio.
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“criagdo” de novos produtos pode flanquear nio sé os concorrentes, como alguns
dos préprios produtos da BDNEF, por vezes os substituindo.** O marketing de guerra
santa da BDNF transita entre-produtos e entre-servigos, em constante renovagao.

Mas a BDNF planeja conquistar um publico mais ampliado. Os lideres
do Bola Running (BR)* convocaram: “Neste domingo teremos a Corrida Pague
Menos,** grande oportunidade que Deus nos deu para ‘invadir’, entdo postem
em seus perfis de Face, partiu para correr e glorificar! Vamos conquistar a I1ha!”,
sinalizando para a beligerincia: “Deus levantou um exército de guerreiros que trei-
nam, correm e pregam o evangelho” — remetendo ao slogan “evangelizando com os
pés”. > Postagens no Facebook sao importantes na divulgacao da BDNF, mediando
a invasdo de territérios espirituais e mercadolédgicos: “Galera, as novidades estio
bombando! E a igreja avancando e saqueando o inferno! Neste sébado, 24/11/12,
estreia o programa Bola de Neve Floripa na rddio Sara Brasil FM, das 18h as 19h.
Sintoniza ai e d4 um \o/ gléria!”* Os grifos, meus, demonstram a belicosidade
do discurso da BDNF. Como vemos, as estratégias de “marketing santo” podem
ser bricoladas, tendo fronteiras borradas — e a interpretagio depende do referencial
de andlise do observador.

Os conceitos de marketing de guerra santa e seus desdobramentos (guerrilha/
defesalataque/flanqueamento santos) devem ser percebidos a partir de seus possiveis
sentidos heuristicos e diddticos — eles ndo dio conta da multiplicidade e abran-
géncia de caracteristicas de agéncias como a BDN, em processo de derretimento e
amoldamento de identidades e discursos, nem das experiéncias subjetivas de fiéis,
constituidas por fluxos identitirios, mnemonicos e narrativos.

2F possivel, por exemplo, que o ministério de futebol da BDN, que liderei entre 2005 e 2006, tenha sido
Sflanqueado pelo Bola Running a partir de sua criagao, em 2010 — alguns dos praticantes do primeiro deslocaram-
-se para o segundo, como o préprio Digio. O ministério de futebol encontra-se praticamente inativo e o de
corrida, em ampla expansio.

#Na BDN, os ministérios representam coletivos de pessoas organizadas em torno de funcoes ou interesses
comuns. Dentre estes, destacam-se: Assisténcia Social, Atacar, Atalaias, Boas-Vindas, Bolinha de Neve, Co-
municagao, Intercessio, Lojinha, Mergulhando na Palavra, Mulheres, Nova Vida, Radio, Recrie, Relagoes
Internacionais, Sports, Singers, Surdos, Teens ¢ Zeladoria. Células e ministérios funcionam como agencia-
dores da midiatizagio e consolidagdo da BDN, por estimularem a insercio sécio-religiosa do fiel e atuarem
na adequacdo, reproducio e reiteragao dos discursos da agéncia.

24 Esta competigao foi realizada na Avenida Beira-Mar, em 25/11/12, e patrocinada por uma rede de farmdcias.
» Bola Running Floripa (Facebook). Disponivel em: <www.facebook.com/bolarunningfloripa’ref=ts&fref=
ts)>. Acesso em: 19/11/12. Tenho acompanhado, com Talita Sene, treinos, competicoes e reunides do Bola
Running. Tal observa¢io serd descrita em artigo futuro.

26 Programa Bola de Neve Floripa. Disponivel em: <www.facebook.com/BoladeNeveFloripa?fref=ts>. Acesso
em: 25/11/12.
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Rasurando conceitos

Outros conceitos/classificagdoes podem ser atribuidos a BDN ou a outras
agéncias evangélicas. Dentre estes, pentecostal de terceira onda7, pentecostal de
cura divina®®, pentecostal autonoma®, pentecostal remasterizada®, neopentecostal’',
pds-pentecostal’®, neopentecostal de supergeracio® e agéncia evangélica de caracteristicas
majoritariamente neopentecostais.

Todos eles, contudo, podem ser desnaturalizados/desessencializados,** destitui-
dos de um sentido fixo. O mesmo ocorre com conceitos como mercado e economia
religiosa, e com as possiveis equacoes formadas a partir dos termos igrejalagéncia/
firma e religiosalevangélica, por exemplo. Tais conceitos, classificagbes e termos
nao dao suporte para as mediagdes/negociagdes/deslocamentos e agenciamentos
de institui¢oes, comunidades e pessoas. Ao pesquisador, cabe rastrear e perseguir
etnograficamente esses movimentos — sensiveis, por vezes surpreendentes —, apren-
der com eles e nio se engessar com classificagoes.

O conceito de mercado ou economia religiosa, por exemplo, pode ser repen-
sado quando entendemos que nem todos os sujeitos se encontram em contexto de
selecao ou escolha: as pessoas podem converter-se ou/e aderir a instituicoes por
motivos variados, para além de uma mcdonaldizagio da fé* — e agéncias religiosas
podem ser criadas sem o objetivo de inserirem-se num contexto concorrencial.
Pensar as religides e/ou as religiosidades deve ter como suposto o esfor¢o de nao
ser reducionista ou essencialista, ainda que a fronteira entre essencialismo e nao-
-essencialismo seja como uma fina camada de gelo.

¥ P. FRESTON, Breve histéria do pentecostalismo brasileiro. In: A. ANTONIAZZI, Alberto (org.). Nem
anjos nem demdnios: interpretagoes socioldgicas do pentecostalismo, pp. 67-159.

28 A. G. MENDONCA, O Celeste Porvir: A Inser¢io do Protestantismo no Brasil.

»?]. BITTENCOURT F °, Remédio amargo. In: A. ANTONIAZZI (org.). Nem anjos nem deménios: inter-
pretagdes socioldgicas do pentecostalismo.

R. BITUN, A “remasterizacio” do movimento pentecostal. In: Ciberteologia, pp. 19-31.

31 A. P. ORO, Podem passar a sacolinha: um estudo sobre as representagoes do dinheiro no neopentecostalismo
brasileiro. In: Cadernos de Antropologia, pp. 7-44; R. MARIANO, Neopentecostalismo: sociologia do novo
pentecostalismo no Brasil.

32P. D. SIEPIERSKI, Pés-pentecostalismo e politica no Brasil. In: Estudos Teoldgicos, pp. 47-61.

B E. M. de A. MARANHAQO Fe, Neopentecostalismo de supergeragio. In: Histdria Agora, pp. 342-362.
3E.M. de A. MARANHAO Fe, Caia Babilénia: andlise de uma cangio religiosa a partir do contexto, poética,
musica, performance e siléncio. In: Revista Brasileira de Histdria das Religiées, p. 237.

¥ E. G.de M. PAEGLE, A “mcdonaldiza¢io” da fé - um estudo sobre os evangélicos brasileiros. In: Prozestan-
tismo em Revista, pp. 86-99; L.A.S. ROSSI, Jesus vai ao McDonalds: teologia e sociedade de consumo; L.M.S.
MARTINO, Midia e Poder Simbélico.
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Virios autores tém relativizado as teorias do mercado e da economia religiosa,
como Duarte®, Frigerio®”, Maluf’® e Mariano®. Relativizar tais teorias, entretanto,
ndo as inviabiliza: provavelmente estas possam continuar dando substratos para se
compreender tanto as identidades religiosas de pessoas, quanto as de comunidades
e institui¢oes. Porém, ao defini-las como neopentecostais ou promotoras de um
marketing de guerra santa, por exemplo, pode-se estabelecer, a0 mesmo tempo,
marcagio identitdria descritiva e prescritiva, reiterada pela nomeagao e imersa num
conjunto de relagoes de poder assujeitadoras.*

A identidade religiosa, como as demais, é relacional' e marcada pela diferen-
¢a, havendo agenciamento/articulagio da elaboracio/transicao identitdria de si e
do outro, em fluxo ¢ contrafluxo continuos. Contudo, as classificagbes identitdrias
sobre o outro nem sempre condizem com suas autodeclaragbes — embora seja
fundamental que o pesquisador leve as autodefini¢cbes em conta.

Pensar em derretimento identitdrio implica a provisoriedade/efemeridade/
transitoriedade da identidade — num processo de (re) elaborac¢io, (des/re) constru-
¢ao, sem sentido fixo.

Ainda se pode indagar: existe uma identidade, ou esta é “imaginada”, sempre
em demanda, mas nunca atingida? Provavelmente as ideias de Agier, de “que toda
declaracao identitdria, tanto individual quanto coletiva, é multipla, inacabada,
instdvel, sempre experimentada mais como uma busca que como um fato™*?, e de
Sanchis, de identidade como “o que o sujeito pretende ser, aos olhos dos outros e
a seus proprios olhos, eventualmente até o que ele se esforca para se persuadir que
ele é”, possam suscitar reflexdes a respeito.

Classificagoes como a de identidade — bem como as anteriores — ainda que
tenham fins heuristicos e pedagdgicos, podem ser entendidas sob rasura:** podem

L. F. D. DUARTE, Trés ensaios sobre pessoa e modernidade. Boletim do Museu Nacional.

7 A. FRIGERIO, O paradigma da escolha racional. Mercado regulado ¢ pluralismo religioso. In: Tempo Social,
pp. 17-39.

#S. W. MALUF, Além do templo e do texto: desafios e dilemas dos estudos de religido no Brasil. Antropologia
em Primeira Mao, pp. 5-14.

¥ R. MARIANO, Usos e limites da teoria da escolha racional da religido. In: Tempo social, pp. 41-66.

40 Butler comenta a elaboragao subjetiva a partir do assujeitamento, ¢ estabelece uma grade de andlise sobre
nossa emersio como sujeitos a partir das relagées de poder, original e simultaneamente assujeitadoras e mar-
cadas pela vulnerabilidade primdria — carregando possibilidades de resisténcias criadoras em relagio  norma
serializante da dominacao (J. BUTLER, The Psychic Life of Power).

1 Sobre a relagdo com o Outro, ver . BUTLER, Vida preciria.

“ M. AGIER, Distarbios identitdrios em tempos de globalizacdo. In: Mana, p. 10.

4 P. SANCHIS, Inculturagao? Da Cultura a Identidade, um Itinerdrio Politico no Campo Religioso: o caso
dos agentes de Pastoral negros, Religido e Sociedade, p. 62.

“Hall, retomando Derrida, argumenta que o sinal de rasura (X), indica uma escrita dupla na qual o conceito-
-chave surge como mediador da inversdo e da emergéncia —a identidade 506 rasura demonstra a provisoriedade
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ser utilizadas, ainda que a partir de uma (des/re) construgio e (des/re) articulagao.
Sendo assim, o que proponho ¢ pensar nos conceitos a contrapelo — a partir de sua
precariedade e transitoriedade.

kK

Caso possamos falar em uma “identidade institucional” da BDN, esta se
caracteriza pelo trdnsito entre midia e espetdculo. Seu portal no ciberespaco, carro-
~chefe da agéncia,® transporta o fiel a um universo de mercadorias oferecidas pelo
Shopping da Bola* —, de Biblias do Surfista a DV Ds gospel e de pregacio —, e
conduz o mesmo a outros ambientes, como Bola TV, Bola Rddio, Mergulhando
na Palavra e Mulheres da Bola.

Tal “identidade” é caracterizada pela ambiguidade entre um discurso der-
retido, flexivel em relagdo a usos e costumes, e um congelado, marcado pelo fun-
damentalismo, e refletida nos diferentes policiamentos em relagio a sexualidade,
afetividade e papéis de género, nas apropriacoes e significacdes em relagio ao corpo
e ao esporte e no uso das teologias do dominio, cura/libertagao, satide perfeita,
prosperidade e batalha espiritual?.

O marketing de guerra santa da BDN, assinalado pelo uso de referentes bé-
licos em seu discurso, ou da guerra santa como marketing, agencia davis — crentes-
-guerreiros — a militar por territdrios espirituais e seculares. A liquefacio de sua
identidade entre-lugares | entre-mercados carrega em seu bojo a permanéncia e
intensificagdo da batalha espiritual como referente, que, com o tempo, cresce
como bola de neve e se torna avalanche. Tal discurso beligerante derrete e desliza
em direcio aos fiéis — e ao mundo.

deste conceito, na qual a forma original ndo é mais suficiente para ser pensada. Entretanto, com a nao superagio
dialética do conceito e sua niao substituicio por um diferente, este continua sendo pensado, ainda que sob
perspectiva desconstrucionista, de modo diferente da forma original (S. HALL, Quem precisa da identidade?
In: T. T. SILVA (org.), Identidade ¢ diferenca: a perspectiva dos estudos culturais). Maluf pensa, a partir das
identidades sob rasura, na transitoriedade de sujeitos sob rasura: nao hd mais sujeitos, mas posicoes de sujeito,
bem como nio hd mais identidades, mas pontos de apego tempordrio (S. W. MALUF, Por uma antropologia
do sujeito: da Pessoa aos modos de subjetivagdo. Parte I — Pessoa, Individualismo e crise do sujeito (no prelo).
E. M. de A. MARANHAQO Fe, Neopentecostalismo de supergeragio. In: Histéria Agora, pp. 342-362.
O Shopping da Bola é a plataforma virtual de compras da BDN. Tais mercadorias sao comercializadas também
nos espagos internos das unidades da agéncia, as Lojinhas da Bola. Estas costumam compartilhar espaco com
servicos como a Cantina da Bola e, no caso da BDNF, o Filadélfia Sushi Home.

“E.M.de A. MARANHAO Fe, Caia Babilénia: andlise de uma cangio religiosa a partir do contexto, poética,
musica, performance e siléncio. In: Revista Brasileira de Histdria das Religiées, pp. 234-272.
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“"Porque do Senhor é a guerra”: Preparando davis para a batalha

Como um menino e uma pedra langada ao ar
E mais um Golias que vamos derrubar

Davi, Oficina G3

A BDN possui um discurso bélico que aponta para a teologia da batalha
espiritual. Nesta agéncia, Satands e seus deménios, diabos, capetas e zarapelhos
fazem parte de uma for¢a-tarefa obstinada em causar a derrota dos seres humanos,
devendo ser combatidos com “unhas e dentes” espirituais.

Para efetuar a peleja contra o exército infernal, soldados especialistas,
forjados através de cultos, reunides celulares, ministérios e eventos — bases de
treinamento e operagodes tdticas — utilizam a intercessao (exorcismo/desobsessao/
desencapetamento) como bazuca espiritual para aniquilar entidades convocadas a
guerra, como Exus-caveira, Pombagiras, Tranca-ruas, Maria Padilhas,”® Capa-
-pretas, Capirdtos, Carochos, Cramulhées, Coisas-ruins, Caramujos-no-lombo*
e outras sobras das Trevas.’® Tais esfor¢os sdo responsdveis por retirar Lucifer e
seus tinhosos do corpo e da alma dos fiéis bem treinados. Agéncias como a BDN
preparam milicias de davis a fim de reprimir golias diabdlicos, envergonharem o
Inferno®' e derrubarem a Babilonia>*

% Desobsessdo é um termo utilizado pelo kardecismo, por exemplo. Mas, escutei tal expressao em agéncias como
aBDN, demonstrando a apropriacdo de vocdbulos de outras religides e apontando para um hibridismo. Nota-se
nesse discurso maniqueista um oponente a ser combatido, também chamado de adversdrio ¢ inimigo. Orixés e
entidades de religiées de matriz afro sio entendidos em muitas agéncias evangélicas como seres demonfacos,
¢ resignificados a fim de afugentarem fiéis de tais expressoes religiosas e atrai-los.

“ Caramujo-no-lombo foi locugao utilizada por Valdemiro Santiago, da IMPD (Igreja Mundial do Poder de
Deus) em 27/11/12, durante programacdo vespertina, como atestei através de observacio de seu programa
televisivo. A frase foi “Vocé tava capetada, mulher — tava com o caramujo no lombo”.

0 A expressao sobras das Trevas foi referida por Digdo: “Meu guia estd falando comigo. Epa, nio entendam
errado, nio tou falando de nenhum guia estranho. Meu guia é o Espirito Santo. Quem veio do “movimento”
nio confunda. Aqui nosso guia é outro. As sobras das trevas sé imitam o que o Senhor faz.” Pregacio Desertos,
de Rodrigo Aldeia (pastor Digao), em 18/11/12 (Notas de caderno de campo).

' A batalha contra o capeta é percebida nas liturgias: em 18/11/12, o presbitero Aldo, da BDN Floripa, co-
mentou: “Igreja, vocés sabem por que batemos palmas no culto? E por que somos uma igreja avivada, cheia
de fogo. D4 uma salva de palmas prd envergonhar o inferno!” (anotag¢ées de caderno de campo). Envergonhar
o Inferno é expressio recorrente na BDN.

2 Promover a queda da Babilonia, sendo esta uma alusio aos perigos do “mundo”, é uma locuc¢io muito
utilizada na BDN — demonstrada pela can¢ao Caia Babilénia, espécie de hino da igreja, como expliquei em
ocasio anterior (E. M. de A. MARANHAO Fe, Caia Babilénia: anélise de uma cangio religiosa a partir do
contexto, poética, musica, performance e siléncio. In: Revista Brasileira de Historia das Religises, pp. 234-272.)
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A cangdo Davi ensina: “os gigantes se levantam a cada dia, a todo o momento,
nos tentando destruir”, mas “do Senhor é a guerra, o inimigo vem ao chao na forga
do brago de Deus”.”’ Tal can¢ao, que entre 2005 ¢ 2009 foi muito interpretada na
BDNF, cedeu espaco a outras que persistem promovendo um Senhor dos Exércitos:
“vem marchando com seus cavaleiros, arvorando a sua bandeira, tem o cetro de
ouro e a espada nas mios” e “hd um ruido se espalhando sobre a terra, de uma
nagdo que se levanta para a guerra”>*

O portal da BDN na internet convoca os fiéis a eventos que agenciam e reite-
ram a davidizagdo. Em junho de 2012, a BDN Juquié realizou o Semindrio de Cura
Interior e Batalha Espiritual Vencendo os Gigantes. O antncio refere o 1° verso de
Samuel (17:49): “Davi meteu a mao no alforje, apanhou uma pedra e arremessou-a
com a funda, atingindo o filisteu com tanta for¢a que a pedra se encravou na testa
e o gigante caiu com o rosto em terra’. A mao que se prepara para tomar a pedra
(figura 1) é hibridizada com uma onda, remetendo 2 expressao a grande onda vai
te pegar, do jingle de abertura do portal da BDN (em sua versdo até 2010).”> Na
mesma data, ocorreu na Praia Grande outro Semindrio de Cura e Libertacdo da
BDN, diretamente associado a batalha e dominio espiritual (figura 2).>°

CURA e
LIBERTACAQ

ARID DE

SEMIN

Figuras 1 e 2 - Semindrio de Cura Vencendo os Gigantes e Semindrio de Cura e Libertagdo.

%3 Esta sentenca faz parte do 1° verso de Samuel 17.47: “E saberd toda esta congregacio que o Senhor salva,
nio com espada, nem com langa; porque do Senhor é a guerra, e ele vos entregard na nossa mao”.

> Davi é uma cangio da Oficina G3. As cangdes O chdo vai tremer, do Toque no Altar, e Eu sou de Cristo,
de David Quinlan, foram performatizadas no culto de 25/11/12, dentre outras, e entremeadas por brados de
Digao conclamando a igreja a marchar e conquistar.

% Os semindrios de cura e libertagio da BDN costumam ser ministrados por pessoas convidadas. No caso
do realizado em Jequié, a missao ficou a cargo do Ministério Apostélico O Libertador de Israel, liderado pelo
apdstolo Sirio e a pastora Vanda de Olivenga, ambos da Bahia.

¢ Ambos foram realizados entre 8 e 10 de junho de 2012. As inscrigbes davam direito 2 apostila e o valor
era R$ 30, indicando uma padronizagio do servigo. Noticias. Bola de Neve Church. Disponivel em: <www.
boladeneve.com/noticias/boladeneve/jequie-convida-para-seminario-de-cura>. Acesso em: 02 jun. 2012.
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Para combater o Ferrabrds e suas hostes mefistofé/ficas, os davis da BDN sao
moldados através de Congressos de Batalha Espiritual. A imagem seguinte remete 4
camuflagem militar, com a palavra guerra repetida, compondo a expressao do Se-
nhor é a guerra. Ao lado do capacete, a exortagao: Prepare-se para batalha! (figura 3).

Marechais do Reino de Deus como Silas Malafaia, RR Soares, Valnice Mi-
lhomens, Chuck Pierce, Neuza Itioka e Rinaldo Seixas dotam tais eventos de
eficicia simbdlica performativa, apresentam estratagemas de tomada de territérios
espirituais e seculares, exaltam a obediéncia do crente-soldado e imprimem lideres
como porta-vozes autorizados e autoritdrios” — vozes e imagens de Deus na Terra,
por vezes sacralizados por héis. Ao gladiador-evangélico convém ser disciplinado,
pois, como nota Mariano, os neopentecostais “creem que o que se passa no ‘mundo
material’ decorre da guerra travada entre as forgas divina e demonifaca no ‘mundo
espiritual™”.®

A invasio de territérios é conduzida por ministérios de evangelismo como
o Atacar!, instalado na BDNSP, quartel-general responsdvel pela convocacao/
formacao de davis, e fungao logistica de criar e gerenciar ardis de inser¢ao no
“mundo”. Seu slogan “a Igreja avanga, o inferno retrocede” — e o andncio de que
“milhares de vidas sob o comando do inferno aguardam ansiosas a manifestacio
dos Filhos de Deus” — demonstram a ofensiva contra o Principe das Trevas e o

Império do Mal. As figuras seguintes (3 e 4) demonstram a apropria¢ido que a
BDN faz de referentes bélicos.

e

Pre e v jerise vl

Figuras 3 e 4 - Congresso de Batalha Espiritual (2008)* e Ministério Atacar (2009).°

7P. BOURDIEU, A economia das trocas linguisticas (o que falar quer dizer), p. 105.

R. MARIANO, Neopentecostalismo: sociologia do novo pentecostalismo no Brasil, p. 113.

% News. Disponivel em: <www.boladenevechurch.com.br/admin/conteudos/images/news _081201.jpg>. Acesso
em: 3 novembro 2009.

 News. Disponivel em: <www.boladenevechurch.com.br/admin/conteudos/images /news_ 080227.jpg>.
Acesso em: 3 novembro 2009. Analisarei mais detalhadamente este ministério em trabalho posterior.

Rever ¢ Ano 12 « N°02 « Jul/Dez 2012



A Bola de Neve avanca, o diabo retrocede |137

Os discursos referentes a derrocada das legioes satinicas sdo reiterados pelos
mais novos servigos oferecidos pela BDNF, como a Célula UFSC e os ministérios
Remo, Running, Em Chamas e Moto Clube, demonstrando a articulacio entre novos
servigos — bases de agenciamento/treinamento de davis —, e o discurso militar, j4
“tradicional” da BDN.

Em 8/12/12, o conjunto musical de evangelismo da BDNF alargou suas
estacas, erguen sua tenda e apresentou-se durante o Reveza UFSC, competi¢io
esportiva da universidade, combinando estratégias de invasio articuladas pela
Célula UFSC e o Bola Running (BR) — demonstrando a corrida pelas almas dos
universitdrios, fazendo o diabo correr pro lado oposto — e dando novo sentido a
ideia de Agier de uma “identidade mais como busca do que como chegada™', ji
que a busca assume duplo sentido — correr atrds de si e dos fiéis. A maioria das
cangdes do conjunto tinha a batalha espiritual como tema e, como é de costume, ao
menos uma delas aludia ao rei Davi, auxiliado pelos crentes-guerreiros: “a geragao
de Samuel estd se levantando em todo lugar, geragio que depoe Saul, geracio que
unge Davi”.®* Novamente, derretimento e solidificagdo sio chamados a frente de
batalha: novos servigos (BR + Célula UFSC + conjunto de gospel pop & reggae)
apresentam cangdes evangelisticas contemporineas permeadas por linguagem
coloquial, trazendo como resultado um discurso conservador na BDN, o bélico.
Sa0 odres novos contendo vinho velho — e congelado.”

Invadir a universidade, saquear o Inferno e dominar territdrios nao estd rela-
cionado apenas ao mundo sobrenatural — nem ao mercado religioso.®* Tal como
Davi, guerreiro que se torna rei das na¢oes — apoiado pela geragio de Samuel —, o
crente deve ocupar outros espagos, como o da politica.

“A igreja avanca, o diabo retrocede”: Preparando davis para a politica

Para que a igreja avance, davis sao preparados para atuar em varios fronts.
Um deles é a midia evangélica/secular, vinculando cultura gospel”® e esfera pu-
blica, agenciando o estimulo/apoio a candidaturas evangélicas, nas quais slogans

' M. AGIER, Disturbios identitdrios em tempos de globalizacdo. In: Mana, p. 10.

2 Geracio de Samuel, de Fernandinho.

6 Para didlogos com a ideia de odres ¢ vinhos, ver M. N. CUNHA, Vinho novo em odres velhos. Um olhar
comunicacional sobre a explosdo gospel no cendrio religioso evangélico no Brasil.

*Qutra locu¢do “nativa” empregada pela BDN ¢é saquear o Inferno, como se vé na frase retirada do perfil do
Moto Clube BDNF no Facebook: “Mais uma frente comegando, € a igreja avancando e saqueando o inferno!
Mais que um moto clube, uma familia. Um propdsito ¢ uma missao!” Mozo Clube BDN Floripa. Disponivel
em: <www.facebook.com/MotoClubeBolaDeNeveFloripa>. Acesso em: 28 nov. 2012.

% Tal expressao ¢ utilizada por pesquisadores como Magali Cunha (M. N. CUNHA, A Explosio Gospel. Um

olhar das ciéncias humanas sobre o cendrio evangélico contemporineo).
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como “irmio vota em irmao” (ou “davi vota em davi”) sdo preciosos: A inser¢io
evangélica no “mundao” representa a tomada de posi¢oes ocupadas por diabos,
diachos, dianhos e dids — e seus representantes na Terra.

Até alguns anos, como argumenta Bourdieu, a eficicia simbélica de que
dispunham os lideres religiosos dependia de “ocultar a si mesmos e aos outros seus
interesses politicos (ou seja, em linguagem ‘pagd’, interesses ‘temporais’)”.* No
Brasil, até recentemente os pentecostais pregavam a exclusio do fiel “deste mun-
do” — notadamente da midia e da politica —, o que nao ocorre mais, como vemos
na disposigao de algumas agéncias (neo) pentecostais em estimular candidaturas.
Como sustenta Mariano, a doutrina do dominio pensa promover uma espécie de
recristianizacao da sociedade “‘pelo Alto’, quer dizer, pela via politico-partiddria
e pela midia eletronica”.%’

Em 2008, a BDN Santos foi homenageada pela Cimara de Vereadores
local por conta de seu aniversdrio de quatro anos, indiciando uma das primeiras
articulagoes da BDN com o mundo politico. Apés a entoagao de cinticos gospel
pelos davis santistas e entrega de placa em homenagem ao pastor Eric Vianna, o
presidente da sessao declarou que “essa familia, essa Igreja, estd fazendo a diferenca
nessa cidade”. Vianna explicou que “os reis deste mundo” estavam “reconhecendo
o trabalho dos filhos do Rei dos reis”, e que “por muito tempo a Igreja foi vidraga
do diabo, mas que hoje jogamos as pedras na vidraca do mundo.” (figura 5)°

Quebrar a vidraga e dominar o mundo prescinde da elei¢io de davis — candi-
datos — guerreiros da BDN. Eduardo Tuma, candidato da BDNSP a vereador, foi
eleito em 2012 pelo PSDB (coligacao PSDB/PSD/PR/DEM), com 28.756 votos
(figura 6). Sua campanha foi alvo de polémicas: um dos “santinhos” distribuidos
por seu comité veiculava a imagem e apoio do ex-deputado estadual tucano Ricardo
Montoro (filho de um dos fundadores do PSDB, André Franco Montoro), que
encaminhou carta a executiva paulistana pedindo puni¢io mdxima (expulsao) de
Tuma, acusando-o de falsidade ideolégica. Tuma também veiculou sua campa-
nha ao apoio de Bruno Covas, que “disparou” comunicado esclarecendo nio ter
autorizado a propaganda.”’

Outro candidato foi Tanio Barreto, pela coligagao PSD/PP a vereador, com
apoio da BDN Floripa. Reproduzo carta de Digao, enderecada ao mailing list da
BDNF e acompanhada de “santinho” (figura 7):

P. BOURDIEU, A economia das trocas simbélicas.

% R. MARIANO, Neopentecostalismo: sociologia do novo pentecostalismo no Brasil, p. 44.

68 News. Disponivel em: <www.boladenevechurch.com.br/admin/conteudos/images /news_ 080625.jpg>.
Acesso em: 3 maio 2009. Esta homenagem se realizou em vinte e um de junho de 2008.

9 Filho de Montoro pede expulsio de colega sob acusagio de fraude. Disponivel em: <wwwl.folha.uol.com.br/

poder/1169752-filho-de-montoro-pede-expulsao-de-colega-sob-acusacao-de-fraude.shtml>. Acesso em: 22
out 2012.
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A Paz do Senhor, estamos perto de momentos decisivos na nossa cidade. Como
cristdos, temos que participar e se empenhar para vermos pessoas de familia e
de cardter que vao representar nao somente nds cristaos, mas todo aquele que
precisar ser assistido. A palavra de Deus nos diz que quando o justo governa
o povo se alegra. Um candidato que indico para colocarmos como represen-
tante da sociedade junto A cAmara dos vereadores é o Tanio Barreto 55005.
H4 quinze anos conheco o trabalho que ele realiza junto aos mais necessitados
(...). Frequentador da igreja, tem se envolvido em projetos que realizamos
junto as comunidades carentes e demonstrando exteriormente o que é no seu
interior. Vamos juntar esfor¢os nesses tltimos dias que antecedem as elei¢oes
para colocarmos um representante nio somente da igreja, mas também de
toda a sociedade. Tanio Barreto 55005. Pr. Digao

Figuras 5 a 7 — Homenagem da Cimara de Santos & BDN local;”® agradecimento de Tuma aos
eleitores” e “santinho” de Barreto.”*

Acompanhei, em 02/09/2012, culto dominical em que a candidatura de
Barreto foi apresentada. Apés o louvor, Digao assumiu o microfone e contou sua

70 News. Disponivel em: <www.boladenevechurch.com.br/admin/conteudos/ images/news_080625.jpg>.
Acesso em: 3 maio 2009.

" Agradecimento de Eduardo Tuma aos eleitores. Disponivel em: <www.eduardotuma.com.br/>. Acesso em: 05
nov. 2012.

72Recebido por e-mail em 26/09/2012, juntamente com carta do pastor Digdo indicando a candidatura.
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trajetéria. Relatou ter sido criado em lar evangélico e se desviado, retornando a
fé através de amigo. Este foi responsdvel por resolver pendéncia judicial na qual
a BDN se envolveu em 2007, e que fizera com que fechasse as portas por alguns
meses, reabrindo gragas a sua intervenc¢io. Tal sujeito era Barreto, que subiu ao
palco para narrar seu testemunho, contando que era chamado de “sem-terra” pelos
surfistas gragas a sua baixa condi¢do econdmica, que comia “banana com pao de
manhi e pao com banana 2 tarde” e que, ap6s ter colocado Deus a prova, dizi-
mando 25 reais, “o chefe da Mormaii me chamou, me colocou na equipe principal
e voltei com 3.500 délares do campeonato.” Apés obedecer a Deus contribuindo
financeiramente, tornou-se referéncia no surfe e préspero a ponto “das pessoas
me confundirem com o filho do presidente da Republica”.

Digao comentou que a igreja deveria “honrar a quem tem honra” e que “é
importante investir nos que sao nossos’, brincando: “se ele fizer algo errado apés
eleito, levamos ele na salinha de intercessao e batemos nele”. Em seguida, reforcou
a importincia do dizimo, como forma de “transformar vidas e abrir igrejas”, sendo
tarefa “para os que entendem”, e que estes “seriam honrados por Deus”. Amoldar-se
a Deus, submeter-se aos lideres e guerrear através de cinticos espirituais foram os
motes de sua pregacao. Para a BDN, saquear o Inferno se prorroga na cangio gospel:
As Aguias Teens foram chamadas ao palco e tocaram Aits recentes sobre batalha,
acompanhadas por uma dangarina que prestava continéncias e pelo presbitero
André, que entoava seu shofar. O cantor do conjunto — presbitero Ibird — repetia
de forma mantrica: & igreja avanga, o diabo retrocede.

Esta liturgia permite que percebamos uma das ambiguidades da BDN: de um
lado do ringue, um discurso congelado™ se traja com as cores do fundamentalismo,
de outro, um discurso coloquial é moldado pelo derretimento — ambos afinados
para atender as expectativas dos fiéis. A Santissima Trindade do neopentecosta-
lismo se faz presente nas figuras da prosperidade, da batalha e do dominio santo.
No front, filisteus demoniacos sao aniquilados por artilharia constituida por uma
Unica pedra langada pelos davis — missil contra o capeta —, a obediéncia. A BDN
avanga, o diabo retrocede.

Consideracoes inconclusivas

As referéncias militares sdo identificadas pelos crentes como representagoes
de significados espirituais,” e as for¢as satdnicas, como expressoes de dificuldades

73E. M. de A. MARANHAO P, Sensualidade e interdigio do desejo na Bola de Neve Church. In: Via Teo-
ldgica.

74 Expressoes bélicas como defesa, ataque, estratégias, avango, expansio, arma espiritual, conquista de territdrios
e remover inimigos sio referentes discursivos recorrentes e que demonstram o contexto militar esperado aos
que obedecem a um Senhor dos Exércitos.
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emocionais, familiares, financeiras e profissionais. Mas também sio vistas de
modo /literal — batalhoes encapetados militam pela alma dos humanos: é uma
guerra em outro dominio, o do espirito, nao separado do real — e desta forma,
as citagoes belicosas devem ser vistas de modo polissémico. Termos bélicos como
referentes discursivos tem objetivo claro: auxiliar na institui¢ao de gladiadores
evangélicos que batalham contra potestades demonfacas, que também transitam
entre os sentidos figurado e literal.

O marketing de guerra santa da BDN, articulando um marketing com a
guerra santa, convoca diversos personagens para seu teatro de operagoes de guerra
espiritual.” Na zona de combate, como em um tabuleiro de xadrez, encontram-se
pecas escuras e claras: O Cao agencia as Trevas, faz de pessoas cavalos e comanda
hordas constituidas por erés, pés-de-bode, zarapelhos e ferrabrases. Falanges de
rafaéis, gabriéis, querubins e serafins precipitam como avalanche celestial, auxi-
liando pléiades de crentes-soldados a sabotar os planos demoniacos e encaminhar
Sata para o lugar de onde nio deveria ter saido.

Tais davis, treinados a partir de diversos discursos, atuam na reiteracio de
normas, agenciam soldados e consolidam a marca BDN no mercado. Dentre as
fronteiras que instauram a dicotomizagio entre davis e golias, o principal marca-
dor é a obediéncia aos marechais-sacerdotes. Um bom davi nio somente entende
a Palavra, mas tem revelacio, disciplina e ndo peca: sabe marchar direito. A este,
Deus é fiel — desobedecer, ao invés de reiterar, torna davis passiveis de goliagdo.

O preparo de davis é mediado pela articulagio entre um discurso marcial
caracterizado pela permanéncia/congelamento e novos produtos que representam
um marketing de guerra santa que transita/derrete por entre-lugares religiosos, entre-
-pitblicos e entre-servigos, vinculando inovagoes e continuidades: a bola de neve cresce
e se adapta com o movimento, mas estacionar faz parte do trinsito.

Como reforcei no inicio do artigo, pensar em agéncias como a BDN a partir
de categorias como a do marketing de guerra santa, por exemplo, nao dd conta dos
multiplos agenciamentos institucionais, coletivos e subjetivos relativos & mesma.
Conceitos como este servem apenas como recursos diddticos/heuristicos e propo-
sitores de didlogos — podendo ser rasurados.

Este trabalho ndo se pretende conclusivo — outras observacoes poderio provocar
deslizamentos em dire¢ao a novos fiordes de conhecimento. Espero que algumas
das ideias apresentadas aqui possam auxiliar na fermentagio de debates — e que
estes venham tal qual uma avalanche.

7> Teatro de operagies de guerra ¢ locugio utilizada por militares para referirem-se a campos de batalha, ou o
espago geogrifico — terrestre, aéreo e maritimo — envolvido nas operagoes militares de uma guerra.
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