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Meios de comunicacao e religiosidade.
MediacOes e perspectivas midiaticas na

concepcao das comunicagoes evangelicas.!
Communication media and religiosity. Mediations
and media perspectives in evangelic conceptions
of communication

Gloria E. Miguel”

Resumo: Os meios de comunicagio e a producio cultural evangélica constituem parte
da oferta comunicativa contemporinea. Neste artigo, concentramo-nos no caso
de uma emissora internacional de radiofonia evangélica, que articula uma rede
de emissoras na América Latina, e exploramos as concepgdes das comunicagoes
evangélicas que atravessam e configuram este espaco. A andlise do discurso da
emissora em seu web site e em suas aulas de capacita¢io para comunicadores nos
permitiu explorar as articulagoes entre religiosidade e cultura mididtica. Por um
lado, os modos de comunicagio préprios dos cultos se diversificam a partir do
uso dos meios e, por outro, se consolida a vertente comunicacional evangélica
com formatos heterogéneos e expressoes de inser¢ao diversa na produgio mi-
didtica contemporinea.

Palavras chave: Evangélicos, comunicacio, radiofonia, mediagées, cultura.

Abstract: The mass media and the cultural evangelical production constitute a
part of the contemporary supply of communication. The article explores the
conceptions of evangelical communication of an international Evangelical bro-
adcasting station that takes part in a Latin American radio network. The main
question is how the discourses both accessible at the website of the radio station
and in communicator training courses integrate religiosity and media culture.
It will be shown that the use of media diversify the traditional manners of the
communication in the contexts of the churches’ religious services. At the same
time one can identify patterns of communication characteristic for the Evange-
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lic media composed of heterogeneous formats and expressions borrowed from
contemporary media production.

Keywords: Evangelical, communication, radio, mediations, culture.

Introducao

A intensificacdo e a consolidacio da circulacao internacional de bens simbé-
licos por meio dos meios de comunicagao tém gerado numerosos questionamentos
e debates sobre os modos de interpretar e analisar os processos comunicacionais
nas tramas culturais contemporaneas. Na atualidade, as expressoes mididticas e a
produgao cultural evangélica constituem parte da oferta comunicativa de circu-
lagao na América Latina?. Os meios massivos de comunicag¢io sao considerados
pecas-chave na circulagio transnacional da produgao simbdlica’.

Este artigo explora as concep¢oes das comunicagdes evangélicas que atra-
vessam e configuram esse espaco particular, no qual a religiosidade e os meios de
comunicag¢io se conjugam em uma heterogeneidade de propostas culturais. Para
isto, concentramo-nos no caso de uma rede internacional de radiofonia evangé-
lica que, a partir de sua localizagio na cidade de Miami, um lugar estratégico de
producio cultural destinada ao mercado latino®, articula uma rede de emissoras
na América Latina. Assinalamos para esse caso a confluéncia de trés perspectivas
na concepgio da comunicagio: a evangélica que resignifica a linguagem empre-
sarial — a partir da concepgdo isomédrfica do campo religioso e do mercado® —, a mi-
didtica profissionalizada segundo critérios empresariais e a mididtica que entende
o trabalho dos meios de comunicagido como servigo social. Desenvolvemos esses
aspectos a partir da andlise do discurso da rede internacional evangélica em sua
plataforma e ambiente web e em suas aulas de capacitagao para comunicadores
evangélicos e nao evangélicos.

A formagio dos comunicadores evangélicos é um caso que nos permite ex-
plorar as articulagoes entre religiosidade e cultura mididtica, enquanto exemplo
ilustrativo de um espago de intersecgao no qual tanto a religiosidade como os
meios de comunicagio sdo resignificados. Por um lado, os modos mais ou menos
tradicionais de comunicagio préprios dos cultos, como a pregacio, se diversificam

2 O trabalho que aqui apresentamos ¢é parte de nossa pesquisa sobre meios de comunicagio e religiosidade,
intitulada Meios de comunicagio e minorias evangélicas. Uma andlise do discurso evangélico mididtico, que rea-
lizamos no doutorado em Ciéncias Sociais da Universidade de Buenos Aires.

> J. B. THOMPSON, Los media y la modernidad..

4 G.Yudice, La globalizacién y la nueva division internacional del trabajo cultural. En: La [indijgestion cultural.
> HWYNARCZYK, Ciudadanos de dos mundos.
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a partir do uso dos meios de comunicagio e, por outro lado, a vertente comuni-
cacional evangélica no espaco mididtico se consolida com formatos heterogéneos
e expressoes de inserc¢ao diversa na produgio mididtica contemporinea.

A projecao internacional dos meios de comunicacao evangélicos

A configuragio internacional de uma rede de meios de comunicagio, neste
caso uma rede de radiofonia evangélica, estd amparada na tecnologia de satélite que
possibilita a disposi¢do de uma rede estruturada de circula¢io e de distribui¢io da
programagao. A difusao do sinal se organiza a partir de seu centro de produgao,
na cidade de Miami, e conta com uma rede de aproximadamente 350 afiliadas
em 23 paises (106 delas, na Argentina) ao longo do continente latino-americano.
Esta extensio territorial a partir do satélite possibilita a conformagio de uma
rede internacional de radiofonia evangélica, de modo que nio se trata de uma
vincula¢io ocasional, mas regular e estdvel, que permite expandir seu sinal e gerar
relagoes internacionais entre os meios de comunicagdo evangélicos. Paralelamente
a programacao radial, a emissora propée as suas afiliadas latino-americanas uma
série de instincias de interacao e de coproducio.

A localizagio do centro de produgio da rddio em Miami resulta significativa
quando se consideram as condi¢oes que esta cidade oferece para a produgio cultural
latina de proje¢io internacional, tal como ¢é descrita e analisada por G. Yddice.
Para o autor, a imigragdo proveniente de toda a América Latina, no somente a
cubana, e os processos que atravessam Miami desde a década de 90, ligados a
industria do entretenimento, das comunicagoes e dos novos meios®, entre outros
elementos vinculados ao dinamismo cultural da cidade, permitem examinar Miami
como a “capital cultural da América Latina’. Trata-se de uma cidade-chave paraa
indastria cultural contemporinea, com projegio no mercado da América Latina
e nos mercados latinos dos EUA®. Yudice afirma que:

A “latinidade” estd sofrendo uma transformagio em Miami; estd menos
arraigada a uma identidade especifica ou de minoria. Talvez isso seja devido
a que, de todas as cidades dos EUA (na verdade, entre todas as cidades das
Américas), Miami ¢ a Gnica onde pode surgir uma identidade latina interna-
cional generalizada’.

¢ G.Yudice, La globalizacién y la nueva divisién internacional del trabajo cultural. En: La [indijgestion cultural,
p. 43.

7 Ibid, p. 42.

5 Ibid, p. 45.

? Ibid, p. 49.
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O autor assinala 0 modo como a industria cultural capitaliza a intercul-

turalidade ligada a imigracgdo latino-americana: “o valor agregado pelas culturas
imigrantes transnacionais, transculturais, as indistrias do entretenimento em Miami
¢ um excelente exemplo de uma nova divisao internacional do trabalho cultural
(NICL)™. De modo que a localizagao estratégica em Miami permite a esta emis-
sora evangélica uma projecio na audiéncia latina, tal como se evidencia na rede de
afiliadas, e lhe possibilita, assim, a interpelacdo a um publico internacional. Estes
aspectos se manifestam, por exemplo, na defini¢io do publico ao qual a emissora
se dirige, no contexto da formulagio de sua “missao”™"":
Produzir uma programagio contemporanea e profissional, focada nas neces-
sidades dos ouvintes de fala hispanica, jovens e adultos entre os 18 e 45 anos,
para apresentar a mensagem de Jesus Cristo como resposta s suas necessidades
reais, enfatizando nos valores e principios morais da sociedade'.

Com este horizonte de comunicag¢io, a planificagio e a estruturacio das
comunicagoes se evidenciam na organizagio da radiofonia evangélica. De tal
modo, a defini¢do que o meio de comunicagio explicita sobre si mesmo conjuga
expressoes que se referem a articulagdo de uma serie de recursos préprios dos
meios profissionais, como os comerciais e o marketing, enquanto perspectivas de
producio mididtica, em didlogo com as perspectivas préprias da produgio cultural
evangélica. H. Wynarczyk assinala a “concepgdo isomérfica do campo religioso e do
mercado™ e indica, entre outros niveis deste paralelismo, atengao ao léxico, em
que vocdbulos como “visao” e “missdo”, de extenso uso no ambiente empresarial
e na literatura de ciéncias da administracao, também sio muito usados entre os
lideres religiosos pentecostais argentinos, com maior “énfase” a partir da década
de 1990", assinalando que este processo se “assenta em requisitos religiosos (0 prin-
cipal é pedir ao Espirito Santo uma ‘visdo de trabalho’) que adaptam o significado das
palavras-chave entre seu contexto de origem e seu contexto de aplicagdo™ . Embora,
neste caso, a terminologia seja utilizada por uma emissora internacional, tal como
indica Wynarczyk, trata-se de uma perspectiva presente entre os lideres pentecostais
argentinos hd aproximadamente 20 anos.

1 Ibid, p. 53.

! Utilizamos aspas para fazer referéncia as expressées dos préprios atores. No caso das citagées bibliograficas,
as mesmas estio acompanhadas da referéncia de seu autor nas notas de rodapé.

12Website da emisora.

BHNWYNARCZYK, Ciudadanos de dos mundos, p. 97.

4 Ibid, p. 98.

5 Ibid, p. 98.
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Esta terminologia é duplamente significativa no caso analisado, posto que se
trata de uma organizagio evangélica que é, também, um meio de comunicagio.
Os meios de comunicagdo em suas versdes profissionalizadas segundo critérios
empresariais incorporam perspectivas de produ¢io orientadas a partir desses cri-
térios: a planificagdo dos meios considerando segmentos diferenciais de publico
¢ um exemplo disto. Deste modo, na primeira parte da formula¢io da “missao”
¢ concebido o propdsito de uma realizagao de alta qualidade e atualizada. A de-
limitagdo do publico a que se dirige reforca a imagem profissional, enquanto se
demonstra uma planifica¢io de programacio a partir de um segmento de audiéncia
internacional, concebido a partir de sua condi¢io de hispano-falantes. Finalmente,
na “missao” enquanto objetivo comunicacional se expoe a orientagio evangélica
da programacao e se explicita a orientagao dos contetdos. Neste ponto, seguindo a
linha de andlise proposta, a “mensagem de Jesus Cristo” aparece para satisfazer as
necessidades da audiéncia. Necessidades que, por nao serem explicitadas — como
“de informagao” ou de “entretenimento”, por exemplo, enquanto necessidades
que sdo possiveis de satisfazer através de um meio de comunicagao —, podem ser
compreendidas em um sentido espiritual que as atravessa e as transcende, dado
o cardter da mensagem.

Estes elementos permitem visualizar a conformagao de uma “superposi¢ao”,
no caso de duas perspectivas convergentes: a evangélica, que resignifica a lingua-
gem empresarial, e a mididtica profissionalizada segundo critérios empresariais na
concepgdo da comunicagio evangélica's.

Comunicacao e inter-relacao cultural

Asarticulagbes presentes no marco dos discursos mididticos evangélicos nos
permitem compreender os modos como a religiosidade, neste caso a evangélica,
constitui mediagoes culturais’” operantes, ativas e nio circunscritas ao ambiente
evangélico na cultura contemporinea. E neste ponto que a emissora, na qual as
inter-relagoes e mediagdes internacionais so por ela organizadas, funciona como
uma rede de “negociagio de diversidade”, tal como conceitua Yudice'®. Canclini

16 Cabe remarcar que analisamos uma formulagio projetiva, no sentido da planificagdo comunicacional. Nio

se analisa, nesse caso, a realizacdo ou o discurso radiof6nico efetivo da emissora, que é onde esta projecao se
concretiza e, 20 mesmo tempo, se complexifica de modos nio necessariamente previstos na formulagio.

17]. Martin-Barbero, De los medios a las mediaciones.

8 G. Yadice, apud N. Garcfa Canclini, La globalizacion imaginada, p. 31. Segundo explica Canclini: “George
Yudice emprega esta expressao para descrever como os curadores de exposigoes e de revistas de arte norte-
-americanas influenciam na imagem da arte latino-americana nos Estados Unidos, na autopercep¢io dos
artistas, assim como nos critérios dos publicos latino-americanos e norte-americanos, ainda em questoes que
transcendem o artistico” p. 31.
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considera que a proposta de Yadice é um principio metodolégico para se pensar as
relagoes entre centro e periferia, norte e sul, global e local, sem polarizar as relagoes.
Trata-se, em nosso caso, de uma rede de emissoras enlagadas pela difusao de um
mesmo sinal, produzido em Miami, mas que enfatiza o didlogo com os ambientes
culturais nos quais as emissoras de diferentes perfis evangélicos produzem suas
programagdes ao longo do continente latino-americano.

A inscrigdo dos meios de comunicagio evangélicos no espago mididtico
contemporaneo envolve, além das priticas de producio, a especializacao e a
formacgao de certos atores nestes tipos de tarefas. No caso aqui analisado, a rede
internacional de rddios evangélicas vinculadas pelas emissoras através da trans-
missao via satélite de contetidos de programagio, complementa-se com jornadas
de capacitagao em comunicagio em diferentes paises da América Latina.". Nestas
atividades de formagao, em que circulam saberes comunicacionais inspirados em
experiéncias préprias de diferentes paises e meios de comunicagio, é possivel reparar
na perspectiva comunicacional e no modelo de comunica¢io por eles formulado,
no que a inter-relagdo cultural, para além dos 4mbitos evangélicos, constitui um
dos critérios de produgio.

As atividades, inicialmente orientadas as afiliadas e aos “comunicadores
cristaos” e, posteriormente, ampliadas para “estudantes, profissionais, técnicos e
pessoas dos diversos meios de comunicagio”, evidenciam em seus temas a con-
fluéncia e a articulagao de aspectos préprios da prética profissional em meios com
critérios de produgio associados ao evangelismo: de recomendagdes para a produgao
de jingles a proposi¢ao do apéstolo Paulo como modelo a seguir nas comunicagoes,
entre outros temas. A reportagem de uma dessas jornadas indica que:

Os contetidos abarcaram a compreensio do mundo circundante, a orientagao
sobre a audiéncia, modelos de comunicagao social, elementos bdsicos de produgio
radial de comerciais, orientagdes préticas para realizar entrevistas e a ruptura do
dilema secular/sagrado.

Assinala, também, que:

Buscava-se principalmente sensibilizar os comunicadores sobre a necessidade
de se repassar contetidos que possam ser entendidos e atrativos para a audiéncia
que estd além da cultura crista evangélica. Assim, habilitar os comunicadores
em destrezas de produgio e de execugio de projetos comerciais de rddio e
em entrevistas de exceléncia. O espirito destes encontros é motivar os comu-
nicadores ndo somente a procurar caminhos de exceléncia para a realizagao
deste trabalho, mas também construir pontes de didlogo com culturas que

Y Colémbia, Bolivia, México e Argentina.
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nio estao no circulo cristao evangélico, a fim de incrementar os niveis de
audiéncia entre eles?.

Os termos da convocatéria, os objetivos e os temas das capacitagoes traduzem
o desejo de transcender as fronteiras culturais dos Ambitos evangélicos. Estes ele-
mentos permitem reconhecer algumas caracteristicas da perspectiva de produgao
que é proposta as afiliadas, entre as quais se sobressai a vinculacio cultural para
além dos ambientes evangélicos: por um lado, convocam comunicadores evan-
gélicos e nao evangélicos e, por outro, propdéem a incorporagio de géneros e de
formatos profissionais diversos de produgao em meios de comunicagio, uma vez
que finalmente o objetivo comunicacional e em matéria de publico estd posto,
sobretudo, em uma audiéncia internacional, de fala hispanica, nao evangélica. Ou
seja, o modelo cultural de meio de comunicagao evangélico por eles proposto se
estende dialogicamente entre a incorpora¢io da cultura mididrica profissional e as
culturas locais que se apresentam como o horizonte comunicacional de realizagao.

Os modelos do comunicador social “cristao”

No contexto das teorias da comunicagio, a expressio “modelos de co-
municagdo” faz referéncia, em geral, a propostas esquemadticas que, a partir de
diferentes configuragoes, sintetizam o processo de comunicagio, geralmente com
fins analiticos e descritivos, ainda que tal expressio também seja utilizada para
organizar um esquema relativo aos aspectos a se considerar na produ¢io mididtica,
especialmente na formagio dos comunicadores profissionais com fins priticos.

No contexto das capacita¢oes “cristas”*', observamos mais o uso da expressao
“modelo” enquanto modelo a seguir, ou seja, como paradigma ou exemplo sobre
como deveriam ser as comunicagdes em seu uso pratico, com fins de realizagio.
Estes modelos “cristaos”, mais do que esquematizar os processos de comunica-
40, sdo inspirados em personagens biblicos nos quais se reconhecem condigées
exemplares e/ou estratégicas para a comunica¢ao da “Palavra”. De modo que,
diferente dos modelos de comunica¢io no contexto da formacio profissional nio

2 Reportagem de jornada de capacitagio (no website da rddio).

I Contamos com um total de 11 aulas de 1 hora, 1 hora e meia de duragio, correspondentes a duas capacitagoes.
Uma delas foi realizada na cidade de Cochabamba, na Bolivia, para comunicadores evangélicos, e a outra foi
realizada na cidade de Villa Maria, na Argentina, para comunicadores evangélicos e nio evangélicos. A pos-
sibilidade de contar com estes dois registros permitiu-nos comparar os modos como os professores moldavam
seus discursos segundo o tipo de alunos. Nas aulas conjuntas, ou seja, no piblico formado por evangélicos
e ndo evangélicos, foram feitas menos referéncias biblicas ¢, sendo contextualizadas mais extensamente, ao
passo que também foram feitas menos referéncias as comunicagées evangélicas, enquanto foram feitas mais
referéncias “seculares”.
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evangélica, estas formulagdes coincidem ao introduzir a figura de “Deus” e da
“Palavra” como “A Mensagem”. As figuras de Jesus Cristo, do apéstolo Paulo, do
profeta Daniel e de Esther sao mencionadas a partir de suas condi¢oes exemplares
para as comunicagoes evangélicas. Entre elas, a mais desenvolvida e analisada é a
figura de Paulo, considerado uma referéncia em matéria de comunicagio também
no Ambito catdlico’®. Sua agdo é analisada em perspectiva comunicacional e, sob o
titulo “O apdstolo Paulo como modelo de comunicador social cristdo”, é sintetizada a
confluéncia entre uma figura fundamental para o Cristianismo e a linguagem dos
meios de comunicagio, dentro da proposta de um modelo de produ¢ao-realizagao
mididtico contemporaneo.

A expressdo dessa sintese é o contraponto entre textos biblicos e nogoes
bdsicas de planificagio e de producio em meios de comunicagio, assim como a
analise e as reflex6es sobre os meios de comunicacao “cristaos”. A chave de leitura
da passagem biblica serd a reflexdo comunicacional, em que se joga uma inter-
pretagiao que outorga vigéncia e pertinéncia contemporanea ao texto €, a0 mesmo
tempo, fundamentagdo biblica na tradi¢ao crista 2 proposta comunicacional da
capacitacio. A énfase na figura de Paulo como comunicador deve-se a sua “tarefa
evangelistica”, j& que “Paulo foi o homem que espalhou o evangelho pelo mundo
inteiro, 0 mundo conbecido neste momento, que era o [mpérz'o Romano”. O tema,
desenvolvido por um docente e condutor de uma rede radiofénica, é exposto a
partir de Atos, capitulo 17, versiculos 16 a 28. Relacionados com essa leitura, eixos
que abordam aspectos relativos as caracteristicas das audiéncias, sua cultura, suas
necessidades e gostos, as caracteristicas dos meios e dos contetdos e aos objetivos
dos comunicadores foram desenvolvidos.

1 — O primeiro eixo se refere ao envolvimento do comunicador com a au-
diéncia e a importincia de conhecer e abordar as “problemdticas” locais. Formula-
-se 0 que “ndo se deve fazer” nos meios de comunicagio, sintetizado na ideia de
“recitar” o evangelho, que aparece associado a ideia do comunicador “rob6”. Um
modo de comunica¢io que poderfamos denominar “frio”, por oposi¢ao a citagio
biblica centralizada na figura de Paulo, que indica como “seu espirito se revoltava”.
Este ponto posiciona o “objetivo salvacionista” das comunica¢ées em termos de
compromisso com a audiéncia®.

22Um exemplo é o nome da editora catélica Sao Paulo.

H. Wynarczyk assinala como “na Argentina teve um importante desenvolvimento a énfase instrumental e
estratégica em que, em todo momento, os conservadores biblicos colocaram nos meios de comunicagéo radiais
e na televisio”. Ambas as mudangas revelam o pragmatismo dos conservadores biblicos e a perseveranca no
objetivo escatolégico da “Grande Comissdo” (Mateus 28: 19-20; Atos 1: 8), isto é, pregar até a tltima criatura
da Terra antes do “fim dos tempos”. HWYNARCZYK, Ciudadanos de dos mundos, pp. 103-104.
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2 — O segundo eixo é o que representa mais claramente a conjungio entre
evangelismo e meios de comunicagao, através da homilética enquanto “arte da
pregacdo’. Neste ponto, se aprofunda a reflexdo sobre as férmulas, formatos e
estilos consagrados e repetidos nos meios de comunicagio cristaos. Um slogan
da rddio, “a mesma mensagem, novas estratégias”, é analisado para refletir a busca
pela inovagdo nas modalidades de comunicagio da “mensagem de Jesus Cristo”.
O professor sustenta que:

Entdo temos que procurar formas de chamar a atencao, ndo toque na mensagem,
mas invente formas diferentes de dizé-la, como ird iniciar o seu programa, como
ird se despedir, como serd o set da televisao™.

As recomendagoes sobre a busca de modos criativos de introduzir programas,
de sustentar a ateng¢io do puablico e de contemplar as cenografias, entre outros
aspectos técnicos, supéem a observacgio das condicoes das préprias comunicagoes
evangélicas, assim como de seu contexto mididtico mais amplo. Os programas de
rddio ou televisao contemporaneos se inserem em um espago comunicacional que
¢, por um lado, abarrotado de ofertas — principalmente, nao evangélicas — e, por
outro lado, interpelante de uma audiéncia potencial, acostumada a uma abundante,
vertiginosa e eficaz oferta comunicacional, em meio a qual o discurso evangélico
deve “captar o interesse”. No contexto da capacita¢ao, a cita¢ao biblica selecionada
poe énfase na interpelagio dirigida a uma audiéncia nao crista; Paulo nio estava
“pregando aos conversos’, mas a um publico ndo cristao, o que, transferido a
comunicag¢io evangélica contemporinea, dirigida a audiéncia de fala hispanica,
representa um auditério em que o comunicador evangélico se posiciona a partir
de um lugar minoritdrio, mas que, a0 mesmo tempo, procura ser atraente.

O terceiro eixo diz respeito  necessidade do comunicador de aprofundar
seu conhecimento da cultura local, assim como estar atualizado em matéria de
informagao jornalistica e nos gostos e interesses da audiéncia. Finalmente, o quarto
ponto se concentra na planificagio estratégica das comunicagdes a partir da andlise
da destreza do apéstolo frente ao seu auditério, atentando para as expressoes a
serem utilizadas e demonstrando conhecimento de sua cultura, a fim de encontrar
o modo de chamar a atengido deste ptblico e de efetivar sua comunicagao.

Ao longo desses itens, configura-se a formulagio de uma proposta que busca
potencializar a comunicagao dos textos biblicos em uma perspectiva estratégica,
incorporando a cultura mididtica profissional a partir da capacitagio dos comuni-
cadores no uso atualizado de linguagens e de géneros mididticos, possibilitando-os

4 Capacitagao para comunicadores, cursivas nossas.

Rever ¢ Ano 13 ¢ N°01 » Jan/Jun 2013



206 Gloria E. Miguel

a estabelecer didlogos com diferentes publicos, ou seja, uma perspectiva que
transcenda os ambientes evangélicos e se estenda a variados contextos culturais.
E moldado, assim, um critério de producio que enfatiza a busca de formatos que
constituam interpelacoes eficazes para um publico/audiéncia nao cristao.

Panorama critico “sobre as comunicagoes cristas”

O uso dos meios de comunicagio por parte de diferentes igrejas evangélicas,
consolidado ao longo de décadas, gera tanto um conjunto de saberes especificos
quanto um diagnéstico critico do panorama comunicacional “cristao”. A visao
que os proprios atores tém dos meios de comunicagdo se expressa, no caso ana-
lisado neste artigo, no lugar que o discurso ocupa no contexto das capacitagoes.
Este diagndstico sobre as comunicagoes evangélicas é desenvolvido especialmente
frente aos comunicadores “cristaos”. A partir de exemplos, recorre-se a expressoes
coloquiais e humoristicas, em alguns casos para expressar criticas. Ainda que com
menor nivel de detalhe, também se pode reconhecer uma visao critica sobre os
meios “seculares”.

Casos, exemplos, reflexdes e dados relativos aos meios de comunicagio evan-
gélicos permitem esbogar um panorama, formulado pelos préprios comunicadores
“cristaos”, ainda que abarquem, em alguns casos, a modo de exercicio critico, as
opinides de comunicadores nao evangélicos.

1 — O espeticulo da mensagem: a busca da grandiloquéncia do discurso
conduz a erros e a mds interpretagdes, “por dizer coisas espetaculares, podemos
dizer qualquer coisa”. Nesta linha critica, se sustenta que “Deus nao se equivoca’,
mas que “os pastores podem se equivocar” e se remarca positivamente as corre¢oes
e reedi¢oes de alguns livros. Também se adverte sobre o uso de expressées como
“Deus me disse” ou “Deus me mostrou” e se enfatiza que as mensagens devem
estar sustentadas biblicamente.

2 — O manejo “teatralesco” das comunicagdes: neste ponto se assinala que
uma das maiores diferengas com os meios seculares reside no “mercantilismo” que
caracteriza a estes tltimos e que os meios de comunicacio sao, por defini¢do, um
servigo publico e, portanto, nao hd ou nio deveria haver “estrelismo”.

3 — A concepgao imprecisa e ambigua da audiéncia: trata-se de diferentes
expressoes que sintetizam as visdes mais comuns acerca dos destinatdrios das comu-
nicagoes “cristas”. Por um lado, a ideia de que “fazemos comunicag¢io para Deus e
para os homens”, sustentando, na capacitagao, que se deve fazer comunicagoes para
os homens e, em especial, para os nao cristaos. Também ¢é frequente a concepgao
de que “o que fazemos é chegar aos nao conversos e ganhd-los para Cristo”. Ante
esta formulagio, fica claro que, pelo que sucede na realidade, as comunicacées
evangélicas, na prdtica, estdo dirigidas aos préprios evangélicos. Os modos de falar
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e tratar aos ouvintes, carregados de expressdes como “Amém”, “Aleluia”, “Amém,
irmao”, tdo comuns nos condutores e locutores evangélicos, demonstram isto. E,
finalmente, ante a formulagio que sustenta que “nio fazemos acepcio de pessoas,
falamos a todos a0 mesmo tempo”, resulta necessdrio no contexto atual que os
meios de comunica¢ao conhegam e foquem um segmento de audiéncia como o
jovem, por exemplo, e, dentro dele, grupos particulares a partir de seus gostos e
interesses, entre outros.

4 — As relagbes entre meios de comunicagio e igrejas: as concepgdes nas
quais os meios de comunicagdo nio se diferenciam das igrejas, manejam-se com
os mesmos critérios institucionais e funcionam principalmente como difusores
das atividades que se realizam nos templos. Ideias como a de que “anunciar nossos
ministérios é compartilhar com Cristo. As pessoas tém fome e sede pela palavra
e necessitam saber onde ela é ministrada” e “as comunicagoes cristas sio uma
extensdo da igreja e se manejam igual, ndo podemos secularizar-nos e voltar-nos
a empresas mundanas” sio indicativas dessas visoes. Na capacita¢io se enfatiza
que, em qualquer pafs, a instalacao de uma igreja é diferente da de um meio de
comunicag¢io, e que o que se espera deste tltimo é que seja um servigo social.

5 — O profissionalismo e os comunicadores: ideias como “o importante é a
ungio, nao o profissionalismo. Se houver conversoes e milagres, isto significa que
Deus estd nos apoiando” e “se Deus usou aos pescadores como apdstolos, pode
usar a qualquer um, o importante é um coragao disposto” sdo criticadas a partir
da énfase da necessidade de formagao especifica.

6 — Os novos métodos de comunicacio e “o mundo™ a necessidade de adotar
e adaptar novas “metodologias” e modos de comunica¢io que surgem contem-
poraneamente, enfatizada nas jornadas, entra em disputa com outras concepgoes
expressas em ideias como “nio podemos mudar nossos métodos, isto é moldar-se
a0 mundo, fomos chamados a ser diferentes”.

Este conjunto de expressoes nas quais reconhecemos um diagnéstico critico é
uma das instancias reflexivas dos préprios atores e, a0 mesmo tempo, indicativa da
consolidagdo das comunicagoes evangélicas de certas modalidades mais ligadas as
perspectivas eclesiais e a forma¢iao de um metadiscurso que, em suas instincias de
capacitagao, orienta essas comunicagdes para além do 4mbito evangélico, na busca
de novos publicos, na renovagao de suas expressoes, inclusive problematizando e
disputando o que se considera “secular” e secularizado.

"0 mundo dividido” e os problemas de comunicacao com o nao cristao

As inter-relagbes que os discursos evangélicos mididticos estabelecem com
os discursos nao evangélicos sao concebidas de maneira heterogénea, ou seja, as
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condigdes e os termos desses didlogos sao entendidos diversamente e em ocasioes
divergentes pelos préprios atores.

Em seu estudo sobre o movimento evangélico na Argentina entre os anos
1980 e 2001, H. Wynarczyk faz referéncia, entre outros suportes conceituais, a
“Escala de respostas de tipo acético frente & realidade”, baseada na sociologia sobre
o protestantismo, e explica:

A escala é um sistema com dois termos em tensio segundo a forma de orien-
tagao dos atores sobre o “mundo”: dualismo negativo, radical ou de escape:
negagio do mundo, fuga mundi, separacio do mundo, greve social, concentra-
¢ao0 em objetivos metafisicos, negacdo da politica e eventualmente da ciéncia,
aceitacdo das ciéncias sociais no que estas provém de operativo para o trabalho
missioneiro em Ambitos transculturais. Dualismo positivo ou avango sobre a
politica e o Estado (e, eventualmente, as ciéncias naturais)?.

No contexto das capacitagoes, tanto no diagndstico critico do panorama
comunicacional quanto no da formula¢io de recomendagées ou prescrigoes, sao
discutidas concepgoes andlogas as expressadas nessa escala. O tema ¢é tratado
nas capacitagdes nos seguintes termos: “a igreja evangélica tem um problema de
comunicagio com o mundo nio cristdo” e esta dificuldade teria sua origem em
uma “cosmovisido” que separa a realidade em duas: a “realidade espiritual” e a
“realidade material”. A primeira relaciona-se com “Deus, a salvagio, a Biblia, a
doutrina, o ensinamento, a teologia, a vida de igreja, a evangelizagao, as missoes,
alguns trabalhos sociais, a reabilitagdo, o discipulado, a zeladoria, os dizimos, os
louvores” e a segunda realidade, em contraposicao, estaria relacionada com “o
trabalho, os estudos, a politica, o esporte, a educagio, a ciéncia, as férias, a vida
do lar, a cultura, a ecologia, os direitos humanos, o espeticulo”. Seguindo este
pensamento, considera-se que o mais importante é o “mundo espiritual”, de onde
adviria certa indiferenca pelo nao evangélico.

Esta “cosmovisio”, que atravessa diversamente o espaco cultural evangélico
e que modula os modos heterogéneos em que as congregagdes se relacionam com
seus ambientes culturais, é relativizada através de distintos argumentos. A discussao
acerca da demarca¢io cultural envolvida neste enfoque busca seus argumentos
e fundamentos nos textos biblicos, enquanto fonte de autoridade. Frente a esta
“cosmovisdo” incorporada “inconscientemente”, sustenta-se que nio hd na Biblia
uma nogao de “um mundo dividido”, mas sim “o mundo de Deus”, ou seja, que
“toda a realidade é espiritual”. O termo “secular” — no sentido em que é utilizado

PHNWYNARCZYK, Ciudadanos de dos mundos, p. 28, cursivas do original.
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no Ambito cristao evangélico — tampouco seria uma no¢ao biblica, ou seja, nesta
nao existiria uma referéncia “que diga este ou aquele tema (é) secular”.

Finalmente, a proposta alternativa para as comunicagoes é confrontar a
realidade com o pensamento cristdo. Em suma, a proposta das capacitacoes é di-
recionada a estender e a ampliar as dimensoes nas quais a cultura crista evangélica
emprega suas interagoes, articulacoes e didlogos com os ambientes culturais nao
evangélicos.

A desmarcagido da separac¢io instituida por esta “cosmovisao” envolve, no
caso da producio cultural mididtica, a abertura rumo aos aspectos temdticos nao
circunscritos ao eclesial e convencionalmente considerados “seculares”. Quanto
aos textos biblicos, enfatiza-se seu cardter de fundamentacio e de referéncia,
mas propdem-se desafios aos realizadores sobre como “fazer programas sem citar
versiculos”, por exemplo. O didlogo com os ambientes culturais nao evangélicos
¢ remarcado a partir desta abertura temdtica: “ndo existe uma sé molécula de
secular na criagao (ou seja, no mundo), todos os temas podem ser tratados em
perspectiva crista’.

Quanto aos formatos mididticos, talvez seja ai que a proposta alcance maior
amplitude e onde os meios “seculares” oferecam um espectro de referéncia para as
comunicagdes cristas, enquanto constituem diferentes linguagens que possibilitam
renovar as légicas de producio cultural evangélicas. Frente aos estilos fortemente
marcados pelo entorno eclesial, como aqueles que reproduzem o cendrio da igreja
nos sets de televisao ou aqueles estilos de condugio que imitam as modulagoes dos
pastores mais conhecidos internacionalmente, sustenta-se que “a homilética é arte
e como arte exige criatividade, exige que vocé faca coisas diferentes, inovadoras - e
¢ a mesma coisa para a ridio, nao?”. A proposta consiste em experimentar e mudar
a forma em que se comunica; a referéncia biblica que se toma neste ponto é “céu
e terra passarao, mas sua palavra nio passard”. Isto é dizer que “a Palavra” nio
deve ser alterada, mas sim os modos de comunici-la. Aqui é onde as referéncias ao
marketing oferecem uma orienta¢ao sobre como reconhecer os melhores modos
de comunicar um contetido segundo o publico ao qual ele ¢ dirigido.

Quanto aos aspectos enunciativos, em que se configuram as interpelagoes
as audiéncias, o discurso das capacitagoes trabalha também para construir uma
interpelagido especificamente mididtica, ou seja, diferenciada do modo eclesial de
comunicar, e que, portanto, nio reproduza as performances tipicas dos templos
no 4mbito dos meios de comunica¢io. Assim, tais aspectos apontam também a
procurar um publico nao evangélico e a estabelecer modos diferentes de se dirigir
a ele. Estao em jogo aqui, também, os modos como se entende o papel dos meios
de comunica¢io, particularmente os meios de comunica¢io evangélicos. Neste
ponto, embora o discurso das capacita¢oes recorra a uma série de referéncias que
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dialogam com os modelos empresariais e comerciais — por exemplo, a partir da
utilizagao de recursos do marketing para a defini¢io das audiéncias e a planificagio
do meio — também tém espaco, ai, as criticas para a relacao “teatralesca” com o
publico e para a “mercantilizagao”; ou seja: é notdvel uma aproximacao critica a
comunicacio comercial. Neste sentido, o0 modo de conceber os meios de comu-
nicagio, segundo esta proposta, é como “servico social”, sendo esta a relagao que
se deve estabelecer com a audiéncia, de servigo. E esta nog¢ao é perceptivelmente
préxima da nogao de “evangelho social™

O que poderiam fazer alguns cristdos organizados em organizagdes nao
governamentais ou em seus municipios para ajudar as pessoas que nio tém
dgua potdvel, que nio tém eletricidade, que nio tém pavimentagio, com uma
melhor qualidade de vida? (...) Qual é a prédica dos profetas, de que falam
eles? Falam das injusticas, das injusticas politicas, das injusticas sociais, das
injusticas econdmicas, dos opressores, falam sobre o que se deve ao trabalhador
em sua jornada. [...] Nao sei, talvez essa é a forma como nos aproximamos,
interesse e servico, porque a partir deste interesse nos problemas humanos,
nas pessoas, nos lhes podemos servir, porque conhecemos suas necessidades,
conhecemos, os cristdos tem feito muito através dos refeitdrios infantis, dos
centros de reabilitagao, que s3o coisas maravilhosas, colégios, mas creio que
ainda podemos fazer mais®.

Estas capacitagdes que procuram profissionalizar os meios de comunicagdo
evangélicos trabalham em uma linha que tenta renovar os géneros mididticos
mais associados aos discursos e estilos eclesiais, enfatizando referéncias relativas
ao marketing e aos meios comerciais em seus modos especializados de dirigirem-
-se as audiéncias, mas afastados dos objetivos mercantis dos meios “seculares” e
adotando referéncias relacionadas a concep¢oes dos meios de comunicagio como
“servigo social”. Enfatiza-se nesta linha, por exemplo, a saida rumo aos espagos
publicos da comunidade. A partir de um diagndstico que identifica “os proble-
mas de comunicac¢ao dos meios cristdos” como inscritos em uma “cosmovisio de
mundo dividido” (entre o espiritual e o material), sublinha-se uma perspectiva
dialégica com os ambientes culturais nos quais os meios de comunicagao intervém,
propondo, assim, um didlogo a partir da uma heterogeneidade de tema e de uma
diversidade de formatos mididticos e perspectivas enunciativas que estabelecam
modos multiplos e variados de interpelagio das audiéncias. As articulagoes en-
tre produgio cultural evangélica e produgao cultural mididtica no discurso das

%6 Capacitagdo para comunicadores.
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capacitagbes busca, entdo, redefinir e renovar os pardmetros a partir dos quais
essas relacoes sao resolvidas nos meios de comunicacgio “cristaos”.

Ainda que a circulagao da programacio radiof6nica, por meio de suas afi-
liadas de fala hispanica, constitua uma instincia de mediagdo transnacional, s3o
estas jornadas de capacitagdo que representam mais claramente uma articulagio
entre atores evangélicos que interferem nos meios de comunicagao de diferentes
paises, o que gera um espa¢o de didlogo entre alguns enunciadores e diferentes
competéncias, saberes e experiéncias dentro do espago evangélico. O discurso que
tem lugar neste espaco enfatiza a capacidade dos meios de comunicagio enquanto
moduladores de diversidades culturais, a0 mesmo tempo em que o didlogo entre
l6gicas de produgao mididtica e logicas de produgao cultural evangélica conformam
perfis mididticos que constituem diferentes expressoes culturais da religiosidade
evangélica. E possivel reconhecer nestas préticas uma efetiva insercio transnacional
da programagio e uma organizacio e planificagio das comunicagdes radiofonicas
e da comunicagio educativa, em uma escala que transcende as fronteiras nacionais
e que, a0 mesmo tempo, capitaliza em termos de legitimidade essa inser¢ao no
publico hispanico cristao evangélico.

A guisa de conclusao

A abordagem do fendémeno da radiofonia evangélica, considerando as
mediagoes e inter-relagdes existentes entre as redes internacionais e as emissoras
locais de rddio, possibilita a andlise de processos de produgao, circulagio e consumo
de bens simbdlicos através dos meios massivos de comunica¢io no contexto da
produgao cultural evangélica transnacional.

O caso de uma rede de radiofusao evangélica permite reconhecer a organi-
zagao internacional para a circulagio de bens simbdlicos, dirigida a um publico
hispano-falante a partir da articulagdo com emissoras afiliadas latino america-
nas. A proposta comunicativa, além de contetidos radiofénicos, aposta em uma
ampliacio de sua oferta, com cursos de capacitacio. Neles, é desenvolvida uma
perspectiva comunicacional — inspirada em diferentes figuras biblicas, como a
de Paulo, que sintetiza uma articulagio entre a produciao cultural evangélica e os
meios de comunicagio — que propoe critérios de produgio estratégicos a partir
da incorporagio da cultura mididtica profissional e da énfase na inter-relacio
cultural para além do ambiente evangélico, para o que se projeta diversificar os
modos de dirigir-se 2 audiéncia. Trata-se de um exemplo que evidencia as maneiras
pelas quais a vinculagao a uma emissora internacional permite a um conjunto de
emissoras evangélicas a renovagao de seus recursos de produgio radiofénica e o
posicionamento no contexto da produ¢io cultural evangélica local e internacional,
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a0 mesmo tempo em que potencializa seu lugar dentro do setor evangélico e dentro
do espectro mididtico. Isto significa que tal vinculagdo possibilita interpelar as
audiéncias ndo evangélicas em um espago cultural predominantemente catélico
a partir de uma concep¢io mais diversa das comunicagdes e menos marcada pela
eclesialidade. Estes processos permitem reconhecer as multiplas dimensées envol-
vidas nas dindmicas de produgao, circulagao e apropria¢io cultural transnacional,
que tém lugar através dos meios de comunicagdo e que configuram neste caso um
conjunto de expressoes de referéncia cultural evangélica internacional.
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