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Resumo: Dentro dos bens culturais do mundo catélico e evangélico, o livro-objeto
ocupa um lugar de destaque nos espagos de producgao de bens simbdlicos. O
objetivo do presente artigo é explorar a cultura material do universo religioso,
com base na anilise de editoras evanggélicas e catdlicas. O trabalho é baseado em
uma pesquisa exploratéria em torno dos circuitos de producio e distribuigio
dos editores de ambos os credos. Para isso, foram realizadas entrevistas em pro-
fundidade e andlise de documentos em vdrias institui¢cdes. O artigo apresenta
os resultados parciais da primeira fase de um projeto de investigagio orientada
para o estudo das industrias culturais religiosos na Argentina.

Palavras-chave: Bens religiosos, Editoras, Catdlico, Evangélicos.

Abstract: As far as the cultural goods of the catholic and evangelical world are
concerned, books represent one of the most important segments of product in
this field. Based on a exploratory research focused on the circuits of production
and distribution of Catholic and Evangelical producers, the article explores the
material culture of the respective religious universe by analyzing Evangelical
and Catholic publishing houses. The article summarizes the results both of in-
-depth interviews and the study of relevant documents of different institutions
conducted in the context of an ongoing wider research project on religious
cultural industries in Argentina.
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Introducao: um mundo classificado

Organizagdes profissionalizadas na arte de selecionar e consagrar um con-
junto de temas e abordagens, as editoras contribuem para a estabiliza¢io de um
universo de referéncias simbélicas. Por isso, os editores, como assinala Bernardo
Lewgoy', sao mediadores culturais, que habitam em muitos casos a fronteira entre
as denominagdes e o mundo laico. Ali, os grupos sociais reconhecem a si mesmos
dentro de uma tradi¢ao seletiva e reconhecem os marcos de uma meméria que os
interprela, por sua vez, a partir de diferentes lugares em que se pode habitar e ser
habitado pela vida religiosa. Sao processos de comunicagao social em movimento
que colocam a disposi¢ao dos atores, através do material signico da palavra, mas
também das imagens e da mdsica, um mundo classificado que procura ordenar a
experiéncia religiosa. As descri¢oes dos livros ensinam a ver, a perceber o mundo
circundante e a vida interior das crencas. Trajetérias e testemunhos exemplares,
relatos de espiritualidade, estudos biblicos, livros de rezas, materiais litdrgicos,
textos de formacao e didlogo com outras disciplinas, sio alguns de seus géneros
prediletos. Ao tratar de dizer como ¢ o mundo, os objetos culturais oferecem
um ordenamento, ou, melhor dizendo, um processo de organizagao de sentidos,
em que se omitem temas e se amplificam outros, em uma tentativa de explicar e
conduzir as diferencia¢oes do sagrado.

As industrias culturais religiosas enfrentam a dificil tarefa de articular
conteudos espirituais com seu préprio sistema de referéncias e legalidade, sob
o formato de mercadorias dirigidas ao mercado, ou a um nicho dentro dele, do
qual dependem — sempre em diferentes graus — para reproduzir suas condicées
de existéncia. Essa situacao nao é exclusiva das tradigoes cristas, que tém concen-
trado a atencio de diferentes estudos ao redor do mundo?. Ao contririo, a oferta
de objetos culturais conta com um enclave de produgao sumamente ativo dentro
dos circuitos judaicos e no amplo universo das terapias alternativas. A pesquisa
apresenta, neste momento, entrevistas em profundidade e andlises de documentos
de diferentes editoras (San Pablo, Paulinas, Bonum, Certeza, Peniel y Kairés),
localizadas dentro do que denominaremos como o circuito religioso e o circuito
secular do mundo do livro.

' B. LEWGOY, O livro religioso no Brasil recente... In: Ciencias Sociales y Religion.

2 B.MEYER, Impossible Representations: ...In: Religion, Media, and the public sphere, pp. 290-312; . SEMAN,
Bajo continuo. Exploraciones descentradas sobre cultura popular y masiva, pp. 111-136. W. A. BELCHIOR DE
MESQUITA, “Um pé reino e outro no mundo: consumo e lazer entre pentecostais”, In: Horizontes Antropo-
légicos, pp. 117-145.
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Polos do circuito religioso em tensao

A partir de uma sociologia econdmica das industrias culturais, podemos
reconhecer que o livro religioso nao é somente um “nicho” de consumo, ou seja,
um espago diferencial do mercado com uma oferta distintiva. As editoras compoem
um complexo editorial®, com suas redes estdveis de produtores, distribuidores
e pontos de venda, seu corpo de representantes na cAmara do livro religioso e,
inclusive, — no caso dos materiais evangélicos — sua prépria feira de livro cristao,
onde se reinem anualmente empresarios, pastores e livreiros. O emaranhado de
relacdes econdmicas se configura, as vezes, diretamente como prolongacio, e
outras como um jogo de articulagdes e sobreposi¢coes dindmicas, com o conjunto
mais ou menos estdvel de institui¢oes (igrejas, produtoras, funda¢oes externas,
agéncias publicitdrias etc.) que compreende o universo religioso. Dai que um dos
principios estruturais de classificagdo que prefiguram o espago editorial, e que nos
permite precisar nosso objeto de estudo, consiste na distingao entre dois circuitos
relativamente diferenciados de produgio de bens culturais: o circuito religioso
e o secular. A diferencia¢ao radica no modo como se produz, distribui e vende
materiais, fazendo do livro religioso um subuniverso do complexo editorial. Este
se encontra reduzido, majoritariamente, ao que Bourdieu* denomina como campo
restrito, em oposi¢ao ao campo ampliado de produgao de bens simbélicos.

O circuito religioso possui uma historicidade prépria e singular na Argentina
que define a espessura, ou seja, a estabilidade e a fortaleza, das relagoes sociais que
compdem um coletivo das produtoras editoriais. Neste sentido, um dos polos do
circuito é constituido por aquelas editoras que surgem como prolongamento de
organizagdes estritamente religiosas, produzindo uma sintese entre dois modelos
em principio antagdnicos, como sao a empresa capitalista e a igreja ou congregacao.
Este polo reconhece membros paradigmdticos como a Familia Paulina (Sociedad
de San Pablo e Hijas de San Pablo), que constitui uma congregagao catélica de
corte transnacional dedicada ao trabalho apostélico nos meios de comunica¢io;
ou, dentro do mundo evangélico e sob uma légica denominacional, a Asociacién
Casa Editora Sudamericana dos adventistas, também La Aurora dos metodistas
e outros grupos, Ediciones Hebrén de los Hermanos Libres e também a Junta
Bautista de Publicaciones.

Podemos considerar, através dos conceitos de Elias’, que a sociogénese desse
espago ou polo de produ¢io editorial na Argentina refere-se 4 extensio das cadeias
de interdependéncias das figuragoes religiosas durante a primeira metade do século

> O. GETINO, El capital de la cultura. Las industrias culturales en la Argentina, pp. 59-101.
4 P. BOURDIEU, Creencias artistica y bienes simbélicos. pp. 90-101.
> N. ELIAS, Sociologia fundamental, pp. 108-122.
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XX. A cultura material, entendida como um universo de referéncias simbdlicas
sustentado com base na produgio e circulagao em grande escala de objetos — livros,
revistas, jornais, manuais, imagens, figuras, cruzes etc.—, constitui rapidamente
um objetivo dos grupos religiosos que tentam conduzir ou canalizar as praticas
culturais dos crentes. Os objetos representam um suporte fundamental nio s6
dos ritos individuais e coletivos que a igreja administra em parte, mas também
do trabalho educativo de transmissao — muitas vezes, familiar — de uma ordem
simbdlica com suas grades, hierarquias e critérios classificadores. Quando falamos
da espessura das relacoes sociais que configuram o polo das igrejas-empresa, nos
referimos tanto & morfologia interna das editoras, onde convivem profissional-
mente religiosos e laicos no cumprimento de metas sobretudo econémicas, como
o emaranhado externo de interdependéncias que liga as editoras com institui¢es,
neste caso, catdlicas e evangélicas, que condicionam os processos produtivos.
Em termos gerais, podemos dizer que as condi¢oes apresentam vantagens e des-
vantagens objetivas na hora de se relacionar com as dinimicas do mercado. O
principal inconveniente refere-se a complexidade relativa que supoe a estrutura
de decisoes internas e os limites negociados com a capacidade de inovagao em
matéria de temas e formas de abordagem. O caso emblemdtico é a Asociacién
Bautista Argentina de Publicaciones (ABAP). Trata-se de um modelo de producio
editorial constituido como um departamento da Convencién Evangélica Bautista
Argentina em 1911 sob uma légica de assembleia, em que o processo de tomada
de decisoes deve atravessar mecanismos internos de discussdes que diminuem
sua capacidade executiva. Na verdade, a ABAP, depois de mais de 75 anos de
experiéncia no campo, vive um periodo de crise, reestruturacio e encolhimento
de sua estrutura no marco das transformagdes do espaco editorial dos dltimos
30 anos. As empresas catélicas que replicam a morfologia das congregacoes,
habitadas por religiosos, seminaristas e laicos — pensemos, por exemplo, nas edi-
¢oes San Pablo, Paulinas e Dom Bosco, dos salesianos — também atravessam de
maneira distinta a tensao entre o sistema eclesidstico e o empresarial. Do lado das
vantagens, entendemos que esse polo participa de uma rede ampliada de relagoes
produtivas — de financiamento, capacitagao, circulacio e redugio de custos — que
outorga as editoras uma certa interdependéncia a respeito dos vaivéns do mercado.
Dentro do mundo evangélico, a Letra Viva constitui uma rede de editoras cristas
da América Latina que funciona nesse sentido, e também podemos mencionar
para o mundo catélico o SAL — Secretariado Apostélico Latino-americano — que
supoe a coordenagao e trabalho conjunto das distintas “provincias religiosas” da
associagio Hijas de San Pablo. A espessura e a permeabilidade dos emaranhados
sociais sao colocadas a prova especialmente nos periodos de crise, nos momentos
em que a légica econdmica surpreende a continuidade da organizagao. Editoras
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com uma presenga histérica no circuito religioso, como Certeza e San Pablo de
Argentina, foram objeto de resgates financeiros através de fundagoes internacionais
evangélicas em um caso, e da Igreja Catdlica em outro, em contextos em que a
redefini¢ao abrupta dos tipos de cAmbio afetou fortemente a inddstria do livro.
Pertencer tem seus privilégios, sobretudo quando a espessura dos emaranhados
religiosos contribui para mediar, reconvertendo os processos relativos a crise do
mercado de modo a obter uma resposta ao alcance das organizagoes. Desta forma,
a sintese igreja-empresa constitui um polo do circuito do espago de produgao de
bens culturais cristaos.

O segundo polo pertence a grupos editoriais laicos que funcionam como
empresas privadas com fins de lucro, pertencentes, muitas vezes, a familias que se
dedicam a produzir livros, vendendo também musicas, filmes, multimidias em
geral e objetos de lojas de presentes cristas etc. Este ¢ o caso de Bonum Agape,
Ciudad Nueva, Lumen ou Guadalupe, dentro do Catolicismo, e Peniel Kairos ou
Sagepe, para os evangélicos. Elas compoem uma rede de empresas especializadas
majoritariamente na produ¢ao de materiais que vao desde a missdo integral até
a espiritualidade e a liturgia, porém sem depender de uma comissao editorial
composta por um corpo de especialistas religiosos, sejam eles padres ou pastores.
Em termos produtivos, isto os habilita a oferecer uma zona suplementar de obje-
tos culturais, que, tanto na forma como no contetido, tendem a se distanciar das
versoes mais estritas da doxa de suas respectivas igrejas. Inscritos em emaranhados
sociais mais débeis e fluidos, cujo alcance se restringe ao setor privado, o polo das
editoras laicas é regido quase exclusivamente pela 16gica comercial com sua cota
de aposta, inovagao, risco e ganincia. A vantagem comparativa de sua posi¢ao
consiste na capacidade de oferecer rapidamente materiais mais experimentais, ou
seja, parcialmente distantes dos sentidos consagrados dos profissionais da religiao,
em um jogo de ajuste e desajuste com as demandas do mercado. Por outro lado,
a primazia da légica comercial retorna, na maioria dos casos, dependente das
férmulas exitosas dos best sellers nacionais e estrangeiros que sustentam o negécio
editorial. Daf que o polo religioso das igrejas-empresas classifique as vezes o polo
laico de “Supermercadismo”, a saber, de difundir materiais de baixo contetido e
alta circulagao, “livros lixo”, enquanto atribui para si o direito de estabelecer os
critérios de pureza e autenticidade de um texto cristao feito 3 medida do nicleo
duro dos especialistas.

Podemos concluir assinalando que entre os principios de classificacdo do
circuito religioso, moldados por um continuum entre o polo da igreja-empresa e das
editoras laicas, surge, nas dltimas duas décadas, o fendmeno singular das mega-
-igrejas evangélicas, que estudamos em outra oportunidade®, enquanto espagos

¢ J. ALGRANTI, Politica y religion en los mdrgenes: nuevas formas de participacion social en las mega-iglesias
evangélicas en la Argentina, pp. 93-133.
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diferenciados de producio de objetos culturais. Elas reproduzem um mercado em
crescimento dentro de suas congregagdes compostas, em alguns casos, por vinte
mil membros ou mais, que assistem semanalmente aos cultos, reunioes de grupo,
atividades internas e eventos, socializando-se em parte através do consumo de
objetos religiosamente marcados que circulam entre os crentes, como um sistema
de comunicagio em movimento’. Grandes templos, como a Catedral de la Fe, o
Centro Cristiano Nueva Vida, Rey de Reyes ou o Ministério Presencia de Dios,
funcionam como produtores de musica, livros, manuais, DVDs, distintivos,
programa de televisio e rddio, que fabricam, distribuem, divulgam e vendem
dentro de sua prépria congregacio. O éxito, geografica e socialmente localizado,
coloca os referentes espirituais em um regime de visibilidade que atrai a atengao
dos polos do circuito religioso, criando também as possibilidades de transgressao
dos dominios mais herméticos e seletivos do circuito secular. Desta forma, os
principios de classificagdo do espago de producdo cultural de objetos religiosos
estrutura o circuito do livro cristao em dois polos relativamente diferenciados. As
igrejas-empresa, por um lado, as editoras laicas, por outro, e, no meio de ambas,
as grandes congregacoes, cuja capacidade de convocagio as torna atrativas aos
grandes grupos editoriais, as majors do circuito secular.

Estratégias de alta e baixa circulagao

Em termos analiticos, o espago de producio cultural retine um complexo de
relacoes, agentes e instituigdes mais ou menos diferenciados, que dividem entre si
a especializagdo produtiva em um tipo de bem de forte marca simbdlica. Embora
todo objeto-mercadoria seja a expressdo de uma sintese entre um suporte material
e um simbdlico que a faz inteligivel para o consumo, a matéria prima dos bens cul-
turais é composta, em grande parte, por discursos, narrativas, simbolos, imagens,
crengas e significados. Por sua vez, o espaco de produgio se encontra dividido em
diferentes industrias ou complexos, entendidos como cadeias de interdependéncia
e configuracoes, entre agentes de um mesmo setor. Aqui nos encontramos com o
complexo editorial, que inclui o livro e as publicacoes periédicas, o complexo sonoro
de fonogramas e rddio, o audiovisual de televisao, cinema e video, o complexo
de servigos publicitdrios e um conjunto de industrias auxiliares e conexas®. No
circuito religioso da Argentina, o complexo editorial ocupa uma posi¢ao destacada
sobre outros espagos produtivos e podemos reconhecer que é fundamentalmente
desde a industria do livro cristdao que se experimentam novos suportes (mdsica e

7 M. DOUGLAS e B. ISHERWOOD, E/ mundo de los bienes, pp. 87-92.
8 O. GETINO, El capital de la cultura. Las industrias culturales en la Argentina, pp. 55-59.
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imagens), sob uma estratégia que aponta para a inovag¢io e a diversificagao. Na
presente se¢a0, nos propomos a explorar os suportes complementares da indistria
editorial e os perfis de consumidores aos quais se encontram dirigidos.

A génese social dos processos de inter-relagoes das editoras catélicas e
evangélicas da Argentina mostra que, desde o principio, as produ¢oes em papel
excederam o formato exclusivo do livro e as empresas trabalharam, primeiramente,
na edicio de periddicos, revistas e folhetos e, com o tempo, foram incorporando
as agendas, os cadernos, os cartoes, os almanaques e marcadores com referéncias
biblicas. Em um primeiro nivel, os periédicos de baixo custo ou gratuitos como o
El Domingo, acompanhado por La Hojita de Los Nifos, que a editora San Pablo
distribui semanalmente as paréquias que o solicitam, La Corriente del Espiritu de
Peniel ou a Red Vida Noticias, da mega-igreja do pastor Prein, dao conta de uma
estratégia produtiva vinculada a alta circulagio de materiais de leitura de curta
duragio insepardveis da celebragao da missa, da difusao de noticias internas e do
proselitismo. Em um segundo nivel, dado que aqui a estratégia produtiva aponta
a objetos de maior permanéncia e custo, ou seja, a estruturas temporais de médio
prazo, aparecem as revistas religiosas como Familia Cristiana, da Paulinas — a
publicagao catélica de maior difusdo mundial — os materiais de uso litargico de-
nominados Vida Pastoral de San Pablo, a publica¢io sobre saide fisica, mental e
espiritual Vida Feliz de los Adventistas del Séptimo Dia, a revista de informagao
e opiniao Kairés de editora de mesmo nome, Enfoque das edi¢oes batistas Mundo
Hispano ou a revista conCerteza, dentre outras. Por tltimo, em um terceiro nivel
mais além dos semandrios, os folhetos e as revistas relacionadas fortemente ao polo
da igreja-empresa, as industriais editoriais se dedicam naturalmente a produc¢ao
do objeto-livro, que é a mercadoria simbdlica de maior custo e duragao dentro
do suporte de papel impresso. E claro, jogam neste nivel — mas com um risco
menor — o chamado “material de temporada”, a dizer, a oferta de agendas, livros
com cita¢oes do Evangelho para cada dia do ano e outros tipos de objetos mais
voldteis como calenddrios, marcadores, cartdes, jogos de baralho cristaos, mapas
biblicos, tripticos com novenas e pdsteres com oragoes.

Por sua vez, os principais selos editoriais, os majors do circuito religioso —
nos referimos, por exemplo, a San Pablo, Paulinas, Peniel ou Mundo Hispano
— tendem a produzir de forma sistemdtica outros suportes de cardter audiovisual.
Eles foram evoluindo ao ritmo das mudangas tecnolégicas, complementando, em
alguns casos prematuramente, as produ¢oes em papel com o desenvolvimento de
musicas e videos, sob uma l6gica de “lideranca por diferenciagiao”’. A experiéncia

> P. MENDES CALADO, Revisitando fuentes. Ventajas competitivas aplicadas a las industrias culturales,
In: O.MORENO (org.) Artes e industrias culturales.
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da San Pablo Filmes na Argentina, desde meados da década de 1960 até os anos
1980, representa o projeto mais ambicioso em matéria de produgao, distribuicao
e projecdo de filmes catdlicos sobre vida de santos, relatos biblicos materiais di-
ddticos e tematicos vinculados a valores. Sem duavida, os custos de infraestrutura
e materiais, somados as transformagoes constantes dos suportes filmicos (super
8, 16 milimetros, video, DVD), obriga San Pablo a desmantelar a produtora e
reduzir atualmente a 4drea do cinema 2 realizacio de documentdrios combinado
com a compra e distribui¢io conjunta de filmes estrangeiros (por exemplo, da
RALI da Itdlia). Por outro lado, a musica constitui uma 4rea integral da oferta de
bens culturais catdlicos. San Pablo e Paulinas, entre outras congregagdes, contam
com selos préprios que os habilitam a levar adiante projetos discogrficos com
musicos nacionais trabalhando na 4rea da liturgia, a meditacdo, o entretenimento
e o ensino. Como os livros, a mdsica e os filmes sao orientados a reforcar diferentes
dimensoes da socializagio religiosa. Por isso, os objetos culturais sao sempre dirigi-
dos a espacos de intera¢io situados que delimitam sua estrutura de plausibilidade.
Esse é o caso da catequese, escola, ritos da missa, atividades paroquiais, educagao
familiar e momentos de écio. Cada mercadoria simbélica, em sua singularidade,
¢ o resultado de relagoes de produgio que se mesclam e sobrepéem — em um de
seus polos — com redes religiosas. As mercadorias sdo pensadas como suportes ou
complementos de relagdes sociais de aprendizagem, transmissao e vivéncia ordindria
dos marcos do Catolicismo. Do mesmo modo, as empresas editoriais evangélicas,
como Peniel, contam com seus departamentos de audiovisual através dos quais se
produz mdsica crista local e se distribui um amplo espectro de bandas, a maioria
religiosas, da América e Europa. A oferta combina cangoes estritamente evangélicas
de louvor e adoragao com produgées locais de mega-igrejas (o coral de Rey de Reyes
ou as pregacoes de Carnival), bandas de reconhecida marca crista que operam
no circuito ampliado (Rescate, Kiosco, Ricardo Montaner, Juan Luis Guerra, el
“Puma” Rodriguez etc.) e musica secular com “bons valores” (Dread Mar-1, U2
ou Cold Play). Os DVDs reproduzem o mesmo critério, com a diferenca de que
Peniel ndo realiza filmes por sua conta, mas os importa, oferecendo também ma-
teriais visuais de mega-igrejas e produtoras multimidia argentinas (como é o caso
de Linea Abierta Group, de Dante Gebel). Para os produtores de bens culturais,
os circuitos evangélicos oferecem maiores espagos de profissionalizagio que os
catdlicos, dado que os templos médios e grandes contam com recursos financeiros
préprios, um publico que representa um mercado em miniatura e uma modalidade
de celebragdes, formagio e pertencimento institucional que se apoiam na musica,
imagens e consumo de livros, manuais e materiais did4ticos.
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Para quem escrever?: Perfis de consumidores-crentes

A variabilidade de suportes que amplifica o circuito editorial se conjuga
com uma caracterizagio possivel dos perfis de consumidores-crentes que surge,
sobretudo, nas entrevistas com lideres evangélicos. Essa caracteriza¢ao tende a
classificar o mercado em comparac¢io com as formas de pertencimento s insti-
tuigdes cristds, distinguindo entre os profissionais da religido e seus aspirantes, a
saber, o corpo sacerdotal de pastores, curas, seminaristas e religiosos, os membros
do laicato comprometidos parcial ou totalmente com as organizagdes, a enorme
zona cinzenta de crentes que se identificam talvez com uma crenca em particular,
porém se distanciam de seus dogmas e incursionam em numerosas formas de espi-
ritualidade simultaneamente, - no mundo evangélico, este grupo é denominado de
maneira depreciativa como “crentaiada’ e, por tltimo, as pessoas de outros credos
ou do mesmo que as editoras, que se encontram distantes e as que se pretendem
chegar com uma oferta cultural especifica.

Dentro da comunidade evangélica hi certo tipo de publicos... estao os que
sao lideres dentro de uma igreja local, gente que trabalha com criancas, com
jovens, com adolescentes, que tém seu grupo pequeno. Que se sabe que precisa
de tal tipo de livro. Depois estao os pastores que por 14 tém outra perspectiva,
outras necessidades, algumas sao similares e outras nao. E depois estd o grupo
de crentes mais generalizado que te consome livros de vida crista, de autoajuda
evangélica, o perdio e coisas assim, livros mais testemunhais. E a “crentaiada”.
Pode identificar um publico dentro do grupo geral que sdo os jovens, entdo,
terdo toda uma série de livros sobre noivado, sexo, drogas, sexualidade... toda
a parte de musica (Mariano, comissao diretiva, Ed. Certeza Argentina).

Seguindo anilises prévias, quando nos propusemos, junto a Damidn Settén,
a compreender e classificar as formas de pertencimento religioso em instituicoes
judaicas e neopentecostais, pudemos renomear os perfis mencionados a partir
de quatro posi¢des de sujeito complementares'®. Referimos-nos ao niicleo duro,
os quadros médios, a periferia e os setores marginais, incluidos em si mesmos
enquanto perfis potenciais de consumidores que oferecem um critério de ordem
do mercado de objetos culturais cristaos. Nesse sentido, o nicleo duro, composto
por profissionais da fé formados e em formagao, conta com materiais especificos
dirigidos justamente ao sustento e aprendizagem da liturgia, da catequese, da difu-
s30 de documentos da igreja e estudos teoldgicos e o trabalho com distintas dreas
da pardéquia. Também as posi¢oes nucleares do “Evangelho” s3o, em si mesmas,

"D. SETTON, e J. ALGRANTI, Habitar las instituciones religiosas. ... In: Alteridades, pp.77-94.
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objetos de uma oferta cultural especifica que inclui as ajudas pastorais, a assessoria,
o crescimento da igreja, o trabalho do discipulado e criagio de grupos pequenos,
a predicacio e consolidacio institucional entre seus temas principais. E assim que
livros, misica e filmes, sdo os trés registros que se combinam para dar resposta
as necessidades préticas do corpo nuclear de sacerdotes e pastores. Os quadros
médios de laicos ativos conformam outro dominio mais ou menos diferenciado
do mercado de bens religiosos. O universo de coordenadores e catequistas pode
ser constituido como um perfil de potenciais consumidores interessados em livros
sobre oragao, familia, juventude, educagio sexual e vida pastoral, seguindo os itens
das editoras. O mesmo, porém com diferentes énfases, ocorre com os lideres de
células, os Timoteos, Ujieres e demais posi¢des de participagao evangélica, que
contam com materiais de formagao nas dreas que os envolve (discipulado, lide-
ranca juvenil, prédica, motivagao, sanidade e crescimento espiritual). Nenhuma
das posigoes é, a principio, excludente em relagio as demais, mas referem a um
critério de classificacdo que associa ou articula o consumo com a prética.

Neste sentido, podemos reconhecer um terceiro grupo imagindrio que
identificamos com os membros periféricos de toda religido, a “crentaiada” para os
evangélicos ou os “catdlicos @ minha maneira”, como reconhece conceitualmente
Mallimaci" ao se referir ao autoemprego religioso. Aqui, os consumos represen-
tativos obedecem a temdticas vinculadas, sobretudo, com a espiritualidade, a
autoajuda, a vida de santos, as biografias e, especialmente, autores heterodoxos
de best sellers que estabelecem didlogos com outros campos de conhecimento,
como Ansel Griim com a psicologia, Anthony de Mello com o mundo oriental,
o Budismo, e Bernardo Stamateas com o discurso da autoajuda. A periferia é
construida em parte pelos produtores de bens culturais para delimitar o grande
publico no mercado de consumo religioso. Longe de constituir um bloco compacto
e homogéneo, essa zona apresenta numerosas nuangas dentro das dreas mencio-
nadas, sobre as quais ndo podemos nos estender aqui. Interessa-nos reconhecer
uma distingdo que estrutura os consumos periféricos entre os produtos dirigidos
a0s novos, aos ‘recém-chegados” ao Evangelho e aos que apontam, ao contririo,
a um perfil de crente mais distante, ocasional e em continua circulagio. Por dlti-
mo, Nos encontramos com as posi¢des marginais, os outsiders, a dizer, os perfis de
consumidores alheios ao credo que professa a editora, porém, que também sao um
alvo de interpelagio através da literatura, misica e DV Ds, dirigidos especialmente
a um trabalho ativo de proselitismo.

' EMALLIMACI, Cuentapropismo religioso... In: Religion, politica y sociedad, pp. 15-45.
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Existe uma abundante literatura no espago evangélico orientada para aque-
las pessoas do “mundo” que nao conhecem a Deus ou que o conhecem de outra
forma. Autores nascidos nos circuitos religiosos e consagrados no circuito secular
—aqui a cole¢io de Stamateas é exemplo paradigmdtico — representam um modo
de alcancgar as posi¢oes marginais, mesmo que ndo exclusivamente a elas, com
um discurso misto a meio caminho entre a espiritualidade e a autoajuda. Para
finalizar, é importante insistir novamente que os suportes e os perfis assinalados
nao sao — pelo menos nio em todos os casos — mutuamente excludentes — nem a
tnica forma de se classificar o consumo, como demonstra Fidanza'?. Trata-se de
ferramentas heuristicas, empiricamente construidas, e orientadas a compreender
a singularidade da sobreposi¢do entre figuragoes de ordem religiosa e outras de
ordem econdmicas.

Conclusao: Significantes estratégicos

O estudo em curso, em torno das formas sociais das mercadorias religiosas na
Argentina, nos permitiu trazer esquematicamente as linhas administrativas pelas
quais transcorre o argumento da pesquisa. Priorizamos como ponto de partida
um modelo de abordagem relacional que avanca do concreto ao abstrato, da terra
a0 céu e nio ao contrdrio, parafraseando Marx'?, a saber, que tenta compreender,
porém também explicar, a rede de relagoes na qual se inserem os produtores para
abordar depois as caracteristicas dominantes das formagdes simbdlicas que moldam
e massificam. Estas dltimas constituem uma cultura material comum — catdlica e
evangélica — em franca disputa pela defini¢ao legitima do Cristianismo na Argen-
tina. Os simbolos que atualizam os objetos sagrados, seguindo a Augé', supéem
formas da relagao entre coisas e realidades de diferente grau de complexidade, em
que, por exemplo, a nacionalidade ou a sexualidade constituem significantes estra-
tégicos fundamentais. Nessa competéncia, a maquinaria interpretativa da literatura
contribui para reforgar os pontos de ancoragem e cristalizagao da vida religiosa.

Gostarfamos, para concluir este estudo preliminar, levantar uma linha de
trabalho, que remete — a0 menos em parte — a tarefa dos produtores e sobre a
qual pudemos nos pronunciar. A linha em questio tem a ver com o conflito em
torno de significantes estratégicos que habitam a fronteira entre a cultura religio-
sa, confessional, e a cultura mais ampla com a qual se identifica, por exemplo, o

2E. FIDANZA, ;Quién es el lector?. In: E/ mundo de la edicién de libros, pp. 233-265.

P K. MARX, Introduccién para la critica de la Filosofia del derecho de Hegel. In: GH.HEGEL. Filosofia del
derecho, pp. 7-22.

“M. AUGE, Dios como objeto. Simbolos-cuerpos-materias-palabras, pp. 9-19.
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territério de um Estado-na¢io, para tomar uma hipétese fortemente trabalhada
pela drea de “Sociedade, cultura e religiao” do CEIL.

Podemos reconhecer que, enquanto seletores, os membros da equipe editorial
produzem um efeito de consagragio onde se definem formas legitimas de narrar
o mundo religioso. Eles colocam em jogo uma forma peculiar de relagio, nao s6
dentro de seu universo de simbolos e discursos, mas também fora, com os padrées
culturais da sociedade e certos significantes estratégicos dos que se tenta colonizar,
aderindo a uma determinada identidade religiosa. A associagao do ser argentino
com o ser catélico, construida a partir da histéria nacional, baseada nas estratégias
evangelizadoras e sobreposi¢des institucionais em dreas fundantes do social (como
a familia, a educagao, a sexualidade, a assisténcia social ou a vida hospitaleira),
encontra um suporte simbélico em toda uma cultura material que a sustenta e a
replica. Manuais de catequese, matérias sobre familias cristas, bioética, noivado e
uma ampla e variada produgao literdria sobre espiritualidade catélica, para nomear
somente algumas dreas, contribuem para a incorpora¢io do Catolicismo como uma
segunda natureza que se enche de sentidos religiosos e significantes estratégicos
da engenharia social. A ideia-for¢a que a anima ¢ a continuidade ou reprodugio
dos marcos de uma memoéria religiosa que tenta se fundir com as origens do pais
em um relato que eclipsa outras formas de espiritualidade subalternas. A fé6rmula
por exceléncia dessa politica identitdria que veicula as mercadorias religiosas se
resume na frase: ser argentino é ser catélico.

Nessa arena de combate cultural, as editoras evangélicas fabricam materiais
que refletem seriamente o monopdélio da ideia de cdmbio religioso enquanto signi-
ficante estratégico da espiritualidade protestante. A literatura desse setor tematiza,
através de diferentes géneros discursivos, o problema da crenga, suas origens,
escolhas, seus excessos, os processos de distanciamento e retorno, sua rotinizagao
e avivamento. Coloca em palavras, funda discursividades em torno do ato com-
plexo de crer, interrompendo um dos mecanismos mais efetivos de transmissao,
que é a incorporagio ticita de um sistema de valores. H4 um tipo de revolu¢io
simbdlica no trabalho de formular, de todos os 4ngulos possiveis, questoes relativas
a naturalizagao espontinea da fé. Ela é revisada em sua rotina, sua tradi¢do, seu
legalismo, na sua heranca familiar e marcagdes identitdrias através de uma indus-
tria de troca que coloca no centro da cena a ideia de descontinuidade. Nio é essa,
naturalmente, uma drea exclusiva do Protestantismo e existem contraexemplos de
literatura catdlica que tém como foco a problematizagio das crencas. Longe das
simplificagdes, o que tentamos reconhecer é uma énfase em termos de produgio
cultural. E, neste sentido, a projecao evangélica se faz presente na elaboragao de
meios expressivos, mercadorias religiosas, especializadas na temdtica da mudanga
sobre a continuidade. Esse significante estratégico transcende a vida religiosa e
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se projeta por pautas culturais mais amplas, quando — em um ato de subversao,
porém também de mimese — substitui o principio catédlico de identificacio nacio-
nal pela ordem argentina “Argentina para Cristo”. Os atributos da mudanga que
tematiza e reforca o “Evangelho” sdo traduzidas para a disputa pela identificagio
religiosa da argentinidade.
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