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AS REPRESENTACOES DA HOMOSSEXUALIDADE:
CONSTRUCOES DA MEMORIA NA CULTURA
BRASILEIRA

Representations of homosexuality:
memory role in Brazilian culture

Thiago Ianez Carbonel'

RESUMO: O presente trabalho investiga, a partir da triplice mirada tedrica da Retérica, da
Analise do Discurso e da Semidtica, os mecanismos de fixacao do carater homoerdético (ethos) na
cultura brasileira. Foram utilizadas ilustracGes de obras literarias relacionadas a tematica
homoerdtica como corpus, a partir do qual foi feita a analise que segue. O objetivo central da
pesquisa apresentada é fornecer subsidios para discussdes mais amplas acerca da evoluciao do
referido carater homoerotico ao longo da Literatura Brasileira.
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ABSTRACT: This work is result of a wider investigation and exploits affirmation mechanisms of
homoerotic ethos in Brazilian culture. The theoretical support is based on Rhetoric, Discourse
Analysis and Semiotics. Our approach is based on the analysis of pictures and illustrations present
in homoerotic literary books. Our main goal is the discussion about the evolution of the referred
homoerotic ethos throw Brazilian Literature.
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O estudo que segue apresenta o esfor¢o investigativo que teve por meta central demonstrar a
existéncia de regularidades definiveis no processo de evolucio do ethos homoerético” na cultura
brasileira. Nosso escopo de pesquisa envolveu manifestagdes culturais distintas, tais como
literatura, cinema, jornalismo e publicidade, mas o foco do presente artigo orbita o texto
publicitario. Nossa hipotese central recupera uma ideia anteriormente proposta para um corpus

literario, segundo a qual se construiu em nosso sistema cultural uma tendéncia discursiva que
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2 Nosso estudo sobre a homossexualidade e suas representagdes culturais nos levou a diversas leituras que alternam os termos
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denominamos “retérica da poetizagao” (Carbonel e Palermo, 2000), através da qual o discurso, na
vanguarda em relagdo a realidade social, instituiu uma gradativa suavizagao das relagoes
homoafetivas, frente ao discurso repressor e preconceituoso. Na 6rbita imediata das questoes que
sao levantadas na referida pesquisa, esta o importante papel que a memoria coletiva tem no que
concerne ao estatuto que o homossexual ocupa em nossa cultura e os mecanismos pelos quais essa
» . . e . .
memoria vem incorporando imagens cada vez mais “positivas” (no sentido da tolerancia e da

aceitacao da diversidade) do mesmo.

E importante ressaltar que a problematizacio aqui apresentada tem por escopo a investigacio dos
fendmenos essencialmente discursivos, nao se vinculando a nenhuma corrente partidaria ou
panfletiria de ativismos de qualquer natureza. E inegavel, porém, que os produtos de tal pesquisa
contribuirdo para a sociologia e para a antropologia cultural, que se ocupam dos questionamentos
quanto a0 papel dos homossexuais na sociedade, seus direitos e conquistas, servindo de base para
que os saberes de tais campos sejam complementados por constatacdes que, a priori, estdo

conectadas por se referirem ao mesmo fenémeno cultural.

Sendo assim, convém introduzir o objeto de estudo e definir os meios tedricos que delimitardo sua
analise. A constru¢do da memoria, como acentuam diversos autores (PECHEUX, 2007
DAVALLON, 2007), é sempre um processo complexo que implica variados meios de fixacio de
um determinado valor. Achard (2007) relaciona o papel da meméria ao “estatuto dos implicitos”,
referindo-se aos elementos materiais dessa memoria, estruturados discursivamente como meio de
fixar valores que siao, em ultima analise, sociais. Fala-se, portanto, na existéncia de uma memoria
coletiva (que ¢ social), que nao deve ser confundida com a histéria — como assevera Davallon, (op.

cit.) e que, dada sua natureza, reelabora-se ao sabor das transi¢oes sociais.

O homossexual é um elemento da “fauna” social e as representagoes sobre ele sao, desde a
Antiguidade, parte da memoria que se consolidou dessa existéncia periférica a normalidade. A
diferenca estipulada a partir da pressuposicao da “heteronormalidade” é foco, ora da repulsa
advinda dos valores religiosos e morais, ora do olhar perscrutador dos desvios patolégicos e, mais

recentemente, de discursos de aceitagdo que oscilam entre a associagdo da “condi¢ao
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homossexual”, a formas de hedonismo exacerbadas e a analogia das relagdes homoafetivas com os

padroes heterossexuais.

Nesse cenario, interessa, sobretudo, o modo como os meios de comunicagao (em particular a
midia e a publicidade impressas) materializaram essas variacdes discursivas em torno da
homossexualidade. A questdo (no sentido interrogativo, propriamente dito) que se impde € se a
memoria coletiva em torno do gay (termo que, neste trabalho, se restringe a0 homossexual
masculino) foi determinante do modo de representa¢ao midiatica, ou se, a0 contratio, o discurso
de aceitagao (advindo de mudangas nas proprias bases do discurso social) é que moldou uma
memoria artificial do homossexual, gerando, assim, estere6tipos que povoam as representagdes do

gay masculino em novelas, filmes, campanhas publicitarias etc.

Quanto a analise da materialidade referida acima, a base metodolégica do trabalho apresentado ¢ o
estudo de Barthes (1990) acerca do que o autor denominou de “a retérica da imagem”. Essa
proposta analitica, de natureza eminentemente semiotica, estabelece uma unido interessante entre a
abordagem estruturalista da semiotica tradicional, imanentista e a consideragio dos aspectos
extratextuals que compoem o espectro de atuagao dos estudos do discurso. Barthes desenvolveu
seu trabalho tendo por base a imagem publicitaria, partindo do pressuposto de que a
intencionalidade é mais patente nessa modalidade textual. No presente trabalho, o corpus de analise
¢ constituido de imagens produzidas pela midia publicitaria atual, associadas aos textos que fazem

parte das mesmas e lhes dao sua natureza sincrética.

Haja vista termos a preocupagdo em estabelecer contrapontos entre o presente e o passado,
tomamos uma representagdo imagética (no caso, uma ilustragao publicada em um periédico de
teor erético) que foi veiculada na imprensa subversiva carioca no inicio do século XX, a fim de
marcarmos um parametro para o modo de representacdo do homossexual no passado. Isso,
acreditamos, ndo prejudica o rigor metodoldgico do trabalho, pois, apesar da evidente distingao
entre as naturezas das imagens analisadas (uma ilustragio e os textos publicitarios), é possivel
transplantar as ideias de Barthes para o presente projeto e aplica-las aos dois tipos de imagem. As

ilustragoes que acompanham obras literarias sao, no geral, produgoes artisticas em consonancia

CARBONEL, T.l. As representacées da homossexualidade:. construgcées na memoria
na cultura brasileira. Revista L@el em (Dis-)curso. Volume 3, 2011.




Revista L@el em (Dis-)curso - Volume 3/ 2011
http:/irevistas.pucsp.br/index.php/revlael

com o texto que as orbita, o que permite estabelecer uma analogia com aquilo que Barthes

apontou como “‘significacao intencional” (BARTHES, 1990, p. 28).

O ethos no discurso

O conceito de ethos, acima de qualquer simplificagio, é relativamente simples: trata-se do “eu”
instaurado no discurso e que se identifica por sem aquele que diz “eu” (FIRORIN, 2004). Esse
sujeito, semioticamente reconhecido como actante da enunciagao, nao apenas se identifica como o
“eu”, mas também define o outro pdlo actancial: o tu, o ente a quem se dirige no ato enunciativo.
Assim, ¢ visfvel que o ato de enunciar é diretamente responsavel pela instauragao das pessoas no
enunciado, mas nao apenas pessoas. Segundo Fiorin (op. cit., p. 117), “a enunciagao ¢ a instancia

que povoa o enunciado de pessoas, de tempo e de espagos’.

Aristoteles ¢ quem mais remotamente se refere a instancia do eu no discurso. Em sua Retorica,
ressalta a importancia da construcao, por parte do orador, de um carater perante a plateia. Orador
e plateia, nesse contexto, correspondem ao que a Linguistica da Enunciagio e a Analise do

Discurso, mais tarde, denominariam, respectivamente, emissor e receptor, enunciador e

enunciatario. O conceito de carater proposto por Aristoteles engloba, basicamente, a imagem que
aquele que fala perante o publico constroéi de si. Assim, quando um professor se posiciona perante
sua turma, busca, via de regra, sustentar uma imagem de autoridade e sapiéncia que fortaleca a
confian¢a depositada pelos alunos no mesmo; analogamente, um jovem surfista que queira ser
aceito no circulo dos outros praticantes do esporte devera apresentar um carater forjado de acordo
com os valores euféricos para o grupo (uso de girias, atitudes ousadas e descoladas, modo de se
vestir e de se portar etc.). Importa, sobretudo, que o eu em discurso saiba articular elementos da

imagem pessoal que auxiliem na obtenc¢ao de confianga por parte daqueles a que esse eu se dirige.

Na esteira dos estudos acerca do fendmeno da enunciagdo, surge a Analise do Discurso Francesa,
nos anos 60, e com ela a visao de Pécheux acerca do papel do ethos na comunicag¢ao. Para o autor,
os interlocutores constroem, mutuamente, imagens uns dos outros — quem fala ja possui
previamente uma imagem de si e também do que pode saber de seu enunciatario; o mesmo vale

para este — bem como buscam saber o que o outro imagina deles. A existéncia de interagao, nesse
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quadro, ¢ um fato; cabe apenas analisar os parametros dessa interagio, tendo por base a

“competéncia cultural” (AMOUSSY, 2008) dos envolvidos.

Panorama das representagdes publicitarias do sujeito homossexual

Apesar de ja haver décadas de estudos em torno do que se poderia chamar “histéria da
homossexualidade no Brasil” (ROMERO, 1968, MOTT, 1986; TREVISAN, 1988; GREEN,
2002; LOPES, 2005), o olhar para as representagdes homoerdticas ¢ ainda incipiente. De certo
modo, os trabalhos que existem giram em torno da historicidade do movimento homossexual (ora
tacanho, ora eivado de engajamento) e das vivéncias individuais do ser homossexual. Nota-se,
portanto, a lacuna no campo dos estudos linguisticos sobre as representacbes do ethos

homoerético, circunscrita a um procedimento metodologico de analise pré-estabelecido.

Considerando-se o contexto historico-social de formacao do Brasil, ¢ natural que tenha havido um
vazio de mais de trezentos anos, correspondentes a todo o periodo colonial e grande parte do
século XIX, sem qualquer manifestagao material do homoerotismo. Como aponta Mott (1986), a
ocorréncia de praticas homoafetivas na colonia era algo comum — ainda que extremamente
subversivo e causa de persegui¢oes por parte da Igreja — sem, contanto, deixar rastros nas
producdes culturais’. Foi apenas com a publicagio do romance Bom crioulo, de Adolfo Caminha,
em 1895, que esse siléncio cultural foi rompido e a histéria do envolvimento amoroso entre dois
marinheiros causou choque e escandalo na sociedade carioca, ao expor de maneira sentimental as

praticas contra natura entre dois homens.

Mesmo assim, ndo havia ainda uma representagao imagética “‘explicita” do homossexual. A
literatura “para homens” (pornografia) era parca e as gravuras eram sempre focadas na sexualidade
feminina, como meio de excitacio do homem heterossexual. El Far (2004), ao fazer um
levantamento da literatura popular e pornografica no Rio de Janeiro do final do século XIX e
inicio do século XX, constata que as publicacdes eram bastante limitadas e centralizadas na

erotizacao feminina. Green (2002), porém, relata a publicacdo de um conto pornografico de teor

3 Ha alguns poemas escachados de Gregdrio de Matos que podem ser considerados homoeréticos; todavia, tratar-se-ia de
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homossexual no periédico O Rio nu. O relato enfoca a histéria de um homem mais velho que se
envolve com um jovem rapaz e foi publicado em 1914. Nessa época, era comum entre 0Os
homossexuais o termo “Gouveia” para designar essa preferéncia em homens mais velhos, razio
pela qual o texto foi intitulado “O menino do Gouveia”. Na versio publicada em 1914*, chama a

atencdo a ilustragdo (de autoria anénima), reproduzida abaixo na Figura 1.

Figura 1. Ilustracio para o conto "O menino do Gouveia" (Green, 2002).

A imagem ¢ significativa tanto pelo carater inaugural desse tipo de representagio no mercado
editorial brasileiro quanto pelo registro imagético do imaginario social acerca dos papéis
arquetipicos na relacio homossexual. Nota-se, na figura, que o préprio traco dos corpos é
tributario da dualidade ativo/passivo que o discurso médico-legal instaura no século XIX. O
homem ativo, o “Gouveia”, tem o corpo mais forte, com bragos e coxas mais musculosos; seus
pés e orelhas (que no desenho sao detalhes que aparecem) sio nitidamente menos delicados que os
do menino que esta sob ele, em gesto de passividade sexual. Os olhos das duas personagens,
porém, possuem uma estranha similaridade, uma espécie de volupia ou embriaguez que denunciam
o estado patoldgico dos sujeitos que se entregam aos instintos. O desenhista soube captar diversos
elementos que instituem a oOposicdo tematica entre Os COrpos, categorizaveis em pares:

masculinidade e feminilidade, brutalidade e delicadeza, forca e fragilidade, dominagdo e submissao.

4 Hoje disponivel no site http://gayzinebt.blogspot.com/2008/10/0-menino-do-gouveia.html.
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Figura 2. Imagem publicitaria francesa.

Figura 3. Imagem publicitaria brasileira.

A ilustragdo publicada no peridédico pornografico é interessante, porém articula elementos
significativos que estdo na superficie da producao de sentido. Seguindo a perspectiva da semiotica
greimasiana, poderfamos dissecar os elementos apontados acima (caracteristicas fisicas dos sujeitos
representados, papéis sexuais de passivo e ativo, carater lubrico do olhar) e classifica-los como
componentes da estrutura superficial do texto (texto imagético, no caso) Em outras palavras,

comunicam o Obvio usando elementos também ébvios.
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A leitura torna-se mais imbricada quando o olhar se volta para relagbes menos aparentes, porém
igualmente significativas, tais como a afetividade, a estigmatizagao, o desejo de pertencimento (ou
inser¢ao) social. A relagdo representada na figura 1 apenas poe em destaque o sexual, e talvez no
inicio do século XX apenas esse tipo de envolvimento fosse plausivel de se concretizar (vide os
exemplos e consideragdes propostos por Green, op. cit., acerca da inadmissibilidade social da
formacao de nuicleos homoafetivos). Opondo-se a isso, observemos o que a publicidade
contemporanea tem explorado como forma de expansao desse carater antes limitado dos

relacionamentos entre homens.

As figuras 2 e 3 sao amostras pungentes de como o sujeito homossexual e sua realidade imediata
tornaram-se parte do cotidiano social e das questoes ideolégicas que circulam na atualidade. As
imagens reproduzidas exploram diferentes problematicas envolvendo homossexuais: a preven¢ao
as doengas sexualmente transmissiveis (no caso da publicidade francesa, a AIDS) e a formagao do
nucleo familiar homossexual, no qual a preocupagao com a saude tem levado cooperativas médicas

brasileiras a se ocuparem dessa fatia do mercado.

Em ambos os casos, o primeiro plano da imagem ¢é tomado pelo casal formado por dois homens,
assim como se viu na figura 1. A inegavel distin¢ao entre as imagens, no entanto, se da no plano
significativo. Os textos visuais utilizados pela publicidade atual ndo mais enfocam a rotulaciao das
personagens (homens na imagem) por seus papéis tematicos na interagao sexual. Na figura 2, a
situagdo ¢ sexual, por 6bvio, porém sem quaisquer tracos significativos que indiquem os papéis de
ativo e passivo — a disforia da atribuigdao desses papéis — pois pois na cultura machista e patriarcal
brasileira a passividade sexual é um atributo negativo (TREVISAN, 1986) — ¢ suplantada pela
equidade sexual dos parceiros. Ja na figura 3, a situagdo privilegia a afetividade através de
denotadores sutis: o abrago, vestuario, cores utilizadas nas pecas de vestuario, a propria escolha
dos modelos que compdem o casal (0 “belo mercadolégico” dos modelos musculosos da lugar a

homens comuns, menos sexualizados).

Contrapondo-se a imagem de 1914 (figura 1) as atuais (figuras 2 e 3), é visivel a transi¢dao entre o
registro dos preconceitos e a caricaturizagdio do sujeito homossexual para novas formas de

representacao que procuram dessexualiza-lo (pois parte da estereotipacao cultural do ethos
p Gao que p p pa¢
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homoerético esta relacionada a volupia exagerada) ou, entdo, desviar o foco de leitura da opgao

sexual para outras questdes, como familia, por exemplo.

Obviamente ha algumas questdes de teor metodologico que podem ser levantadas: como
estabelecer uma comparagao adequada entre textos com propositos tao distintos (lustrar um
periédico de literatura pornografica, no caso da figura 1, e veicular mensagens publicitarias, no
caso das figuras 2 e 3)? A comparagdo, como foi explicitado anteriormente, serve apenas para que
exista um parametro avaliativo entre dois momentos distintos, o inicio do século XX e o comego
do século XXI. O fato se serem imagens de esferas distintas nao implica restrigdo ao foco
argumentativo da hipétese que se pretende demonstrar, uma vez que o elemento composicional
essencial das imagens ¢ a interagdo entre sujeitos do mesmo sexo que, de algum modo, se
relacionam. Nas figuras 1 e 2 o sexo ¢ explicitado; na figura 3, a existéncia de envolvimento sexual
¢ subentendida pela existéncia de um laco afetivo que, em ultima analise, comporta no mais das
vezes um relacionamento de ordem sexual. Desse modo, os tragos estigmatizantes apontados na
figura 1 se opdem aos tragos suavizadores das figuras 2 e 3, mesmo que as imagens pertengam a

meios distintos de comunicacio.

Reforgamos essa afirma¢ao com a analise das figuras 4 e 5, abaixo. Sio duas imagens relativamente
atuais (ha menos de dez anos entre a criagdo de ambas), pertencem a esferas midiaticas distintas

(cinema e publicidade), mas mantém evidente relagao intertextual e interdiscursiva.
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Figura 5. Cena do filme norte-americano "Beleza americana”
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As duas imagens acima apelam para a componente “sexo” das relagdes entre os individuos,
buscando reforgar a associagao entre o desejo sexual e a tentagdo. A imagem do filme, anterior a
publicidade, é a materializagdo visual da obsessio de um homem mais velho pela melhor amiga de
sua filha. A relacdao carnal entre eles era, no contexto da narrativa filmica, altamente vedada, tanto
por razdes legais (a menina era menor de idade) quanto por morais (ele era casado, a menina era
amiga de sua filha etc.). A nudez da personagem feminina em meio a pétalas de rosas vermelhas
resgata a associagao cultural entre o vermelho e a tentacio pecaminosa. Na figura 5, temos o
resgate da imagem filmica, amplamente consagrada pela midia pelo fato de o filme ser agraciado
com varios prémios, inclusive o Oscar de Melhor Fotografia. O anuncio publicitario veiculado
pelo Ministério da Saude do Brasil, no entanto, afasta-se da conotagiao pecaminosa do sexo, o que
se afirma pela frase que encabeca a imagem: “Faca o que quiser, mas faga com camisinha”. A
imagem de um homem nu em meio a preservativos de embalagem vermelha nao seria, por si so,
um indicativo suficiente para classificar a imagem como um anuncio direcionado ao publico gay.
Ha, porém, um outro texto, no canto direito superior da imagem, que elucida a questao: “use
também lubrificante a base de 4gua”. Ao analisarmos outros andincios com o mesmo objetivo

(estimular o uso de preservativos), ndo encontramos orientagdes sobre o uso de lubrificantes.

As imagens ja apresentadas confirmam nao apenas a hipétese de evidente suavizagao do estigma
imposto aos sujeitos homossexuais, como também indicam crescente aumento do interesse
comercial em atender a esse publico. Esse fato refor¢a nossa proposta de que o ethos homoerético
metamorfoseia-se no decorrer do tempo e vem se aproximando de uma posicao de neutralidade
que, se ainda ndo foi alcancada, talvez nao esteja tio longe. Os exemplos emergem dos meios
publicitarios de praticamente todas as culturas democraticas do mundo ocidental. Vejamos mais

alguns exemplos:
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Figura 7. Publicidade norte-americana

As imagens acima foram encontradas em sites que anunciam servigos especificamente
direcionados ao publico gay nos Estados Unidos (ndo encontramos anuncios semelhantes em sites
de outros paises) e possuem forte apelo sexual. Acreditamos que isso reforce o que afirmamos
antes: as representagoes imagéticas de teor homoerédtico resvalam, com intensidades diferentes,

direta ou indiretamente, na figurativizacio da sexualidade gay. F possivel que a explicagio para isso
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seja o fato de que, cada vez mais, a distin¢do entre o homem heterossexual e o homossexual seja
apenas a opgao sexual. Os homens na figura 6 sao nitidamente masculos e ¢ apenas o entorno
textual que nos permite relaciona-la ao publico gay. No caso da figura 7, o texto que acompanha a
imagem permite a compreensao da bicicleta sem o selim, referéncia ao ethos sexualizado do sujeito

homoerdtico.

As duas udltimas figuras demonstram como o apagamento das distingdes entre os sujeitos
masculinos de orientagoes sexuais diferentes impoe atualizagOes na representacio do sujeito
homoerético. Natural que, diante disso, sutja a questdo de por que ainda persiste, na midia
publicitaria, a especificagao do perfil consumiario gay. A resposta talvez esteja no mercado
aquecido por homossexuais com alto poder aquisitivo, ansiosos por consumir. Segundo dados da
ONG norte-americana Commercial Closet, havia, em 2005, o pablico homossexual nos EUA
correspondia a cerca de 640 bilhoes de ddlares em poder de gasto e, no mesmo ano, foram gastos

225 bilhoes de ddlares em propagandas direcionadas a esse publico.

Consideragoes finais

Isso posto, podemos retomar o que inicial expusemos acerca do ethos discursivo e dos
mecanismos por meio dos quais o mesmo se desdobra em discurso concreto, nesse caso nos
anuncios publicitarios analisados. Nosso intuito foi estabelecer uma comparacio entre
representagoes antigas (figura 1) e representagdes modernas (figuras de 2 a 7), a fim de demonstrar
de que maneiras o ethos homoerético assumiu novas formas a partir de alteragdes nos padroes
valorativos e morais das sociedades ocidentais. Pudemos observar como se dissolveram os tracos
estigmatizantes e caricaturais que opunham os papéis sexuais e expunham a intimidade dos
sujeitos. O fato de explorarmos imagens da publicidade nacional e na estrangeira também permitiu
concluir que as representagoes brasileiras do homossexual seguem a mesma tendéncia do que se
tem observado em outros paises, a despeito de o Brasil ser uma nagao de cultura marcantemente
machista e patriarcal. Assim, se a semiose do desejo homoerético ja é visivel e tangivel em figuras e
ilustragoes do inicio do século XX, é natural que a evolugdo dessas representacoes redunde em
formas sempre coerentes com os valores circulantes de cada época. Coloca-se, assim, como

projeto futuro, a mirada em perspectiva mais abrangente dessas representagoes, principalmente no
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tocante a0 modo pelo qual tais representaces suavizam os estigmas da existéncia homossexual.
Hoje, televisao, cinema e publicidade sio veiculos de comunicagdo que encenam a vivéncia
homoerdética tentando enquadra-la nos moldes da normalidade (ou melhor seria dizer “uma certa
normalidade”), como o fazem, por exemplo, as campanhas publicitarias que tentam vender planos

de saude para casais homossexuais.
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