HISTORIAS DEBAIXO DOS PANOS: DESCOBRINDO
A LINGUAGEM DA MODA - ESTUDO SOBRE AS MULHERES
DAS ELITES E CLASSES MEDIAS PAULISTANAS (1913-1929)

Resumo

O artigo sustenta que a moda pode ser
considerada uma nova linguagem da historia.
O debate a respeito ndo € novo, mas s0 nos
ultimos anos a historiografia e o contexto
social tém possibilitado a realizacdo de
estudos que se utilizam daquela linguagem. A
demonstracio de sua potencialidade é feita
usando-se a moda como linguagem para um
sucinto estudo das relacdes das mulheres das
elites e classes médias paulistanas no periodo
1914-1929 com o espago publico. As fontes
utilizadas sdo as cronicas de moda escritas
por Marinette, publicadas na Revista
Feminina entre 1914-1926, e antncios do
Mappin Stores, divulgados no jornal O
Estado de S. Paulo no periodo 1913-1929.
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Abstract

This article aims to show that faushion can be
considered a new language of history. The
debate on this matter is not recent, but it was
only in the last few years that historiography
and social context enabled the emergence of
studies which use that language as a tool to
approach society. Here, the potential of

Sfashion as a mode of language is

demonstrated in a short study on the
relationship of middle-class and elite women

from Sdo Paulo with the public space

hetween 1913 and 1929. Fashion editorials
signed by Marinette and published in the
magazine Revista Feminina between 1914
and 1926 and Mappin Stores’ advertisements

found in the newspaper O Estado de Sao

Paulo fiom 1913 to 1929 form the core of our
documentation.
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Historia “debaixo dos panos”: Descobrindo a linguagem da moda

Nos nossos dias a moda parece que pretende reunir o desvario de todas as epocas passadas:
retirou as golas, langou o decote franco, encurtou as saias e tirou-lhes as rodas (batendo do record
de todos os tempos neste ponto), suprimiu os dessous ¢ hoje arranca os ombros e as mangas. E
com que intuito? Agradar? Mas ndo vemos que ela se torna cada vez mais desprezivel? Nio
chegam até vos, por ventura, as reflexdes maliciosas e atrevidas de que a cada passo sio alvo
senhoras e senhoritas, que se prezam de pertencer a nossa melhor sociedade?

Amélia Rezende Martins’

O texto acima, escrito pcla intelectual campineira Amélia Martins,? em 1920, expéc,
a um primeiro cxame, sua preocupac¢io com a moda em voga na ocasido, o que a leva a
ressaltar os perigos das novas formas, cortes e tecidos cmpregados nas roupas femininas.
Uma segunda Icitura revela que a preocupagio da escritora ndo se restringe ao vestudrio
das mogas de sua ¢poca. Estende-sc aos signos que a moda de entdo carregava consigo ¢ a
circunstancia de que os novos vestidos femininos tornavam possiveis miltiplas leituras,
algumas das quais, a seu ver, podiam imprimir significados nem sempre positivos as mu-
lheres que deles viessem a fazer uso. A preocupagdo expressa por Amélia diz respeito as
significagGes dos objetos culturais,® entre os quais o vestuario — dominio arquetipico da
moda? — se inclui.

Essa preocupagio com a linguagem do vestudrio se exprime de mancira mais clara no
trecho em que a autora ressalta que scu protesto “nido visa a Moda, visa os excessos da
moda: Também o vinho em pequena dose ndo embriaga. Mas a moda hoje em dia ¢ até um
atentado a estética”.

Fixando essc pressuposto, prossegue, entre lamentosa ¢ irdnica: “Quantos bracos fi-
nos ou grossos demais a mostra, quantas pernas deselegantes a provocar o riso, quantos
ossos de fora, ou quanta gordura cxagerada a despertar comentario”.

O novo vestuario feminino, que entdo se popularizava, deixava o corpo muito mais
visivel e a vontade, numa clara ruptura com os padroes da moda em vigor desde o inicio do
século XIX, os quais se preocuparam em modeld-lo, insinué-lo, cobri-lo e escondé-lo,
socorrendo-se, para tanto, de espartilhos, anquinhas, crinolinas ¢ tecido em excesso. Se
analisarmos as id¢ias de Amélia Martins 4 luz da afirmago de Alison Lurie, para quem, ao
escolher roupas, em casa ou nas lojas, a pessoa estd sempre sc definindo e descrevendo,
chega-se a constatagdo de que sua preocupagdo maior estava relacionada as diferentes
leituras possiveis da moda feminina emergente ¢ a escrita que as mulheres estavam produ-
zindo, a respeito de si mesmas, por meio da aparéncia.
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Arelagdo entre vestuario ¢ significagdes ¢ varidvel. “Nio é possivel atribuir qualquer
sentido a qualquer forma” uma vez que “ndo cxiste relagdo estavel entre a forma ¢ o con-
telldo”.¢ Fazer uma boa tradugdo do sentido da moda pressupde o estabelecimento de
alguns parametros. Dentre esses destaco a contextualizagdo, scguindo o ensinamento de
Roland Barthes: “O vestuéario ¢ sempre construido com um sistema geral de signos, as
significa¢des deste sistema ndo sdo cstaveis, evoluem e passam ao sabor da historia™.’

A decifragdo da linguagem das roupas e outros componentes do “vocabulario da moda”
(penteados, sapatos, joias) intcressa ao estudo da historia.* A constatagiio de que a moda
pode ser encarada como uma nova linguagem remonta ao século XIX. Honor¢ de Balzac,
num texto de 1839 citado por Alison Lurie, refere-se ao vestido feminino como “uma
manifestagdo continua de pensamentos intimos, uma lingua, um simbolo”.

Menos de duas décadas depois, no Brasil, José de Alencar, discorrendo sobre o leque,
escreve: “O leque tem sua linguagem, como as flores, linguagem telegrifica (sic), um
pouco simbdlica, que os profanos nunca poderdo entender; s6 os iniciados nos mistérios
da vida clegante ¢ que sabem interpretar seus menores movimentos”. Para o escritor, o
leque seria capaz de guiar a agdo de alguns homens em relagdo as mulheres no saldo de
baile, com a mesma eficiéncia que a “agulhar de marear” ao marinheiro no oceano.’

No dmbito da historia, os estudos de Fernand Braudel associavam, em 1967, moda e
cultura material a linguagem.”® 4 moda no século XIX, tese de doutorado defendida em
1954 pela socidloga Gilda de Mello ¢ Souza, pode ser considerado um trabalho pioneiro
sobre moda e histéria, uma vez que revela, por meio da moda — uma “linguagem que se
traduz em termos artisticos™! —, muito sobre a condi¢do feminina, a cultura das aparéncias
e a divisdo de classes da sociedade brasileira no século XIX."? Na ocasido, a tese nio
ganhou grande repercussdo, sendo apenas publicada pela revista do Muscu Paulista, ga-
nhando uma edigdo com potencial de circulagdo e distribuigdo mais amplo apenas em
1987, mais de trinta anos apos sua defesa.

Data também de 1987 a fundag¢do do primeiro curso superior em moda no Brasil,
oferecido pela Faculdade Santa Marcelina (Sdo Paulo)." A institucionalizagdo dos cursos
de moda no Brasil ¢ provavelmente um dos fatores que impulsionaram algumas editoras
nacionais a publicar mator numero de titulos sobre moda a partir de 1987, sendo a maioria
tradugoes. Em meados dos anos 1990, ¢ possivel localizar um certo movimento de intelec-
tuais cm torno do estudo académico da moda, o que ¢ cvidenciado na umiio de pesquisado-
res das ciéncias humanas € comunicagdo em trés grupos, que surgem mais ou menos ao
mesmo tempo, a saber: o CEM, Centro de Estudos da Moda, sediado na ECA/USP; o
SBEM, Sociedade Brasileira de Estudos da Moda e o Nidem — Niucleo de Estudos da
Moda. Em 1996, surgiu também a primeira publicacdo tedrica dedicada ao assunto,
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Fuashion Theory, editada pela professora do FIT (Fashion Institute of Technology). Valerice
Steele. O que esse movimento internacional indica ¢ uma ampliagao do campo de reflexdo
critica sobre a moda no interior das ciéncias humanas ¢, mais amplamente, da comunidade
cientifica, na dire¢do de fundamentar solidamente a moda como objeto de estudos. Tam-
bém os primeiros trabalhos académicos na drca das ciéncias humanas, em cspecial na drea
de historia, produzidos no Brasil ¢ que apresentam a moda ¢ a aparéncia como dados
relevantes na historia das mulheres surgiriam na virada da década 1980 para 1990."

Essc movimento cria um contexto in¢dito que propicia a emergéncia da moda como
uma nova linguagem para a historia ¢ para a claboragio de uma historia pela moda, ao qual
soma-s¢ o movimento ocorrido na historiogratia nos ultimos anos, que segundo Daniel
Roche propicia a ruptura com a tradi¢io que: “desde Rousscau ¢ Marx concebe a relagdo
das socicdades com as coisas de mancira alienante™."* O rompimento propicia uma analise
da moda ligada ao sistema dc signos ¢ considera o vestuario como:

(... um fato social de comunicagio que traduza evolugio da cultura, da sensibilidade, das
técnicas, da inteligéncia dos produtores e da tolerincia dos consumidores ¢ ainda que o ves-
tuario pode inscrever-se na primeira linha dos agentes da civilizagdo dos costumes, sem nun-
ca desprender do vinculo profundo que estabelece entre o mundo ¢ a pessoa.’™® (¢rito nosso)

O mesmo autor utiliza a semiologia claborada por Roger Chartier ¢ Mc Kenzie para
trabalhos sobre historia da leitura ¢ as emprega como ferramentas de analise aos cstudos
que sc utilizem do vestudrio como fonte: se as formas de um texto, sua organizacdo ¢ sua
paginagdo tém cftitos sobre a voz ¢ sobre as maneiras de ler, configurando as possibilida-
des de compreensio ¢ de recepgiio, o vestudrio, que também constitui um bem material,
presta-se a esse tipo de analise.”

A moda ¢ um dos sinais que manifestam de modo mais profundo uma sociedade, uma
economia, uma civiliza¢do, revelando scus impulsos, potencialidades, reivindicagocs ¢
alegria de viver.™ Isso ¢ particularmente verdadeiro em sociedades urbanas nas quais exis-
ta mobilidade social ¢ nas quais as pessoas ¢ grupos tenham conseguido um certo nivel de
disponibilidade ccondmica.”

A cidade de Sio Paulo, nas primeiras décadas do séeulo XX, atendia essas condigoes
preliminares. Fora cenario de uma crescente urbanizagdo, impulsionada, num primeiro
momento, pelo caté. Para fazer face as restrigdes sobre a importagdo, ocasionadas pela
chamada Grande Guerra, implantara o mator parque industrial do pais. Na esteira do pro-

cesso de expansdo fabril, veio o aumento da populagdo citadina ¢ da mobilidade social.”
A estrutura urbana reflete tais mudangas. Expandem-se as drcas de lazer ¢ circulagao.”

Diversas ruas ¢ avenidas sdo abertas entre 1910 ¢ 1920, ligando diferentes pontos da urbe.
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Os bondes comegam a circular a partir de 1903. Os bondces scrviriam a cidade a partir de
1903. At¢ meados da década de 1920, a cidade conheceria a luz clétrica, o radio ¢ o
telefone.”

Nesse periodo, amplia-sc o espago do coméreio ¢, em especial, o de moda, que se¢
concentra na drea circunscrita pelas ruas Sdo Bento, Dircita ¢ XV de Novembro, conheci-
da como Tridngulo. Ali se instala uma variedade de lojas ¢ servigos: livrarias, estabeleci-
mentos de artigos para decoracdo, confeitarias, joalherias, boticas, presentes, armarinhos,
eseritorios, bancos, sapatarias, farmacias, chapelarias ¢ casas cujo principal produto cram
artigos de moda. Nessa categoria, destacam-se a Casa Allema. a Casa Hamburgucesa, O
Mundo Elegante, a Casa Kosmos ¢ o Mappin Stores. ™

Urbanizagdo ¢ crescimento populacional aceleram ¢ acentuam o desenvolvimento da
moda. ¢ a aparcncia publica torna-se de importincia cructal. uma vez que a circulagio no
espago urbano e a criagdo novos espagos de sociabilidade exigem maiores cuidados na
apresentagdo pessoal. No espago pablico, a roupa funciona como uma “carteira de identi-
dade soctal™, posto que o contato nas cidades, na maior parte das vezes, processa-se pelo
olhar ¢ ¢ mediante a aparéncia que as pessoas conscguem se identificar.® Em tal contexto,
amoda exerce a dupla fung@o de integrar ¢ diferenciar os individuos.

Nas paginas scguintes, procuro demonstrar a possibilidade do uso da moda como uma
linguagem da historia, dela me valendo para contar um pouco da historia das multheres das
clites ¢ classes médias paulistanas no periodo 1914-1929. Por meio das roupas ¢ das apa-
réncias femininas, pretendo resgatar a relagio da mulher com o espago publico, os papéis
a cla atribuidos ¢ algumas das suas formas de “rebeldia™, buscando entender ¢ explicar por
que, para o olhar de Am¢lia Martins, a moda se afigurava um perigo para as boas mogas.

As fontes utilizadas sd0 os anuncios publicitarios e catilogos do Mappin Stores divul-
gados entre 1913-1929.* ¢ também cronicas de moda e outros textos publicados na Revis-
ta Feminina no periodo 1917-1926.% Aquele ¢ um periodo em que as roupas passam por
uma grande simplificagdo. o que se dd muito em razio da Grande Guerra, que exige ccono-
mia de tecidos ¢ origina um movimento da moda que resulta em maior visibilidade do
corpo da mulher ¢ proporciona a cla o uso de trajes que lhe garantem maior conforto ¢
liberdade de movimentos.

Nos ultimos anos da década de 1920, os cabelos curtos sdo substituidos por longos
glamourosos. Gilda/Rita Hayworth substitui a melindrosa de Louise Brooks como modelo
de feminilidade. No mesmo periodo, o Mappin Stores inicia um movimento visando a
popularizagdo da sua clientela ¢ dos produtos a venda, de modo a sc¢ adequar as novas
feigdes da populagido paulistana. A Revista Feminina para de circular em 1936, mas desde

1926 as cronicas de moda ja ndo eram mais assinadas por uma certa Marinette.”” Em 1929,
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as clites cafeeiras sofrem um sério abalo econémico e social devido ao crash da bolsa de
Nova York. A reconfiguragio das clites paulistanas, seus pontos de lazer e também da
moda justificam a cscolha de 1929 como o ponto final desse artigo.

Saias curtas e movimentos amplos: moda e historia das mulheres em Sdo Paulo

Talvez para abrir as portas do progresso seja necessaria uma inquietagdo
que vai até a roupa, a forma do sapato e aos penteados.
Fernand Braudel*

A capa do catdlogo do Mappin Stores de 1925 traz, em primciro plano, a imagem de
uma mulher sozinha, de cabelos curtos, labios vermelhos e olhar sensual. Ao fundo, o
imponente prédio do Mappin Stores sc destaca em meio a paisagem noturna da cidade de
Sio Paulo. Diante da loja é possivel observar alguns automoveis estacionados e passantes
vislumbrando as vitrines iluminadas. Antncios veiculados durante o periodo 1920-1930,
pela mesma loja, bem como aqueles da Casa Allemd e do Emporio Toscano, entre outras,
também estampam, especialmente apés 1923, imagens de mulheres de cabelos curtos, apa-
réncia juvenil e vestidos retos, curtos ¢ decotados. As crénicas de moda publicadas na
Revista Feminina vinham trazendo, desde alguns anos, modelos de satas curtas, os quais,
vez ou outra, geravam reclamagdes de alguma leitora, de algum cronista do periddico ou
mesmo de sua editorialista, os quais se indignavam com a excessiva permissividade ¢
masculinazagio da novas modas.”

A defesa dos novos trajes cabia a cronista que assinava Marinette, pscudoénimo da
responsével pela segdo “A moda” no periodo 1915-1924.%° As justificativas para o incen-
tivo a0 uso de tais roupas eram o conforto, a funcionalidade, a cconomia de tecidos € a
adequagdo as novas ocupagdes femininas, como se observa em cronica de margo de 1919:

Ja dissemos uma vez que a moda, gragas a influéncia americana, se tem tormado mais natural,
mais hygiénica, mais 1ogica. A saia curta, por exemplo, ¢ uma imposigao norte-americana. A
mulher de Nova York ou de qualquer das grandes cidades daquele prodigioso paiz, tem uma
vida activa ¢ de movimentos, e de tal maneira que nos ndo fazemos bem uma idéia disso. Ela
¢ a caixeira viajante, a agente de negdcios, a propagandista de produtos industriaes, exerce
uma série de atividades que fariam inveja ao mais audacioso dos nosso corretores da praga.
Ora, esa mulher ndo podia vestir-se a moda franceza, apertada em espartilhos de talas e de
saias longas. Necessitando ter livre as mdos para levar a sua bolsa ou a sua valise de amostras,
ndo podia ocucupal-as em erguer as saias, como era, entdo, de estylo.*!
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A cronista, no mesmo texto, comenta que a moda americana comegava a ser adotada
pelas senhoras “octosas”, também interessadas na liberdade de movimentos proporcionada
pelo novo estilo de trajar. O movimento em diregdo as roupas confortaveis se patenteia,
ainda, no insucesso da tentativa dos costureiros parisienses de reintroduzir o uso das saias
com caudas, as quais Marinette considerava como “excelentes para varrer o pd do chdo” ¢
incompativeis com as dangas “modernas” (o fox-trote, o rag-time ¢ a valsa lenta ¢ o tango), as
quais exigiam “‘quc os cavalheiros déem passos para frente ¢ as damas, passos para tras”.

Além de aprovar as novas dangas, a cronista anuncia cm sua se¢do a realizagdo de
bailes do Clube Harmonia, cha-tango do Trianon, a Hora Literdria aos sibados no Conser-
vatorio Dramatico, festas da Sociecdade de Cultura Artistica, presenga de companhia de
teatro ¢ Opera na cidade, funcionamento de cinematdgrafos, realizagio de concertos e cor-
ridas de cavalos, ressaltando a estreita relagio entre moda, mulher ¢ espago pliblico.* Em
outras ocasides, em mceio aos informes sobre as novidades, Marinette tece elogios a certas
lojas, na quais podem ser encontrados os produtos ali anunciados e convida as Icitoras a
conhecerem esses estabelecimento.

A economia de tecidos também ¢ uma das razdes para que a cronista apoie a transfor-
macdo das roupas. Em fevereiro de 1918, pede as leitoras que deixem de lado o uso das
luvas e destaca: “o uso das mangas curtas ndo ¢ em nada attentatorio ao bom gosto”.*
Mesmo com o fim da guerra continua a divulgar modas que deixam os bragos & mostra. Na
crénica de setembro de 1921, informa que as mangas da estagdo sdo curtas e

a maior parte das blusas recentemente creadas sdo inteiramente despojadas dellas, deixando
nus os bragos. Em muitos estylos porém, ainda se admittem mangas, mas nunca vao até ao
cotovelo com cinco ou seis centimetro de comprimento, e com o canhdo dobrado, o que é de
rigor.**

Ao final dessa mesma cronica, relata com entusiasmo a possivel moda das golas altas,
a qual descrevia como “uma revolta contra as modas immoraes”, uma critica de fundamen-
tos poucos comuns ¢m sua coluna.

De uma forma geral, Marinette ndo censura pegas por licenciosidade. Suas advertén-
cias tomam por base, habitualmente, a utilizagdo inadequada do vocabuldrio da moda. Ao
seu ver, o “sentido final da frase” é dado mais pela colocacio correta de virgulas e acentos
do que pela sua expressao literal. Isso pode ser observado na crénica de 1923, na qual
alerta serem luvas, bolsas e acessorios que, de uma forma geral, ddo o tom elegante as
mogas. Esses pequenos “detalhes da indumentaria, assim como cabo da sombrinha, o cin-
to, etc., reflectem muito bem o bom gosto da elegante... vindo confirmar ainda uma vez a

importancia que tem para a moda, como na vida, as pequeninas coisas...”. %
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A cronista sustenta que ao individuo ¢ nio a roupa por cle trajada cabe a responsabi-
lidade por uma boa Icitura tinal da aparéncia. Ressalta:

A elegincia depende menos da roupa que do individuo que a usa |¢ prossegue assinalando
que] um homem naturalmente elegante habituado ao grande mundo, de compostura e gestos
distintos, de habitos finos, que sabe pisar com desembarago ¢ estylo mesmo sob o zuarte
grosseiro nunca deixard de ser um homem elegante

Temas como “A clegincia no lar™ ou o “chic” das roupas brancas, tamb¢m sdo abor-
dados na sc¢do “A moda”, mas s6 raramente. O mesmo vale para as propagandas do
Mappin Stores, as quais ddo muito mais espago para os vestidos de passceio ¢ soirée do que
as roupas utilizadas na intimidade.

Os novos habitos femininos também sdo retratados nos andncios da loja. Além das
saias, mangas ¢ cabelos curtos, a natagdo,™ os banhos de praia,™ os passeios pela cidade
¢ mesmo o habito de fumar® aparccem nas propagandas.

Os antincios do Mappin Stores destacam-se pela freqtiéneia com que convidam suas
clicntes para tomar um ché na loja, conhecer as novidades, assistir a desfiles, cuidar-se no
saldo de beleza ou destrutar, na British Library, das “altimas novidades sahidas dos prelos
inglezes™ ' De forma geral, desde a primeira insergdo publicitdria, a qual traz “uma figura
¢m Art-nouveau, com longa tinica solta ¢ a cintura ligeiramente marcada”, existe um cm-
penho em mostrar a loja como um espago feminino. Na primcira pega de propaganda, “as
formas soltas do modelo no antncio, insinuando o contorno do corpo, marcavam a opgao
da loja pela modernidade: cra a nova mulher que surgia na Europa, enfim libertada do jugo
dos espartilhos, que o Mappin privilegiava (...)". %

Essa mulher aparcce abrindo as cortinas da cidade atrds da qual estdo a loja ¢ suas
vitrines decoradas com manequins que exibiam diversos modelos. Em scgundo plano. ¢
possivel notar que, do lado de fora da loja, também se destacam as mulheres, as quais
compdem a maioria do pequeno aglomerado diante das vitrines.

A casa instala-se na cidade com a pretensdo de ser um Palais de la Femme™® . o que
fica patente “*na configuragdo com que s¢ apresentava a loja por ocasido de sua inaugura-
¢io. Dos 11 departamentos cm que sc dividia inicialmente o estabelecimento, oito cram
dedicados a mulher, dircta ou indirctamente”™.™ Ao longo dos anos 1920, o numcro de
sctores dedicados as mulheres se ampliaria ainda mais. Ainda que privilcgiasse em scus
antincios roupas de passcio e noite, a loja anunciava regularmente artigos para criangas.
casa ¢ bebés, dado que, somado & contagem ¢ & obscrvacio mais cuidadosa das pegas
publicitarias, revela que a cliente que se visava alcangar encaixava-sc no modelo “mie-

esposa ¢ dona de casa™* O mesmo acontecia com a Revista Feminina. Ainda que trouxcs-
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s¢c mogas com cabcelos curtos ¢ trajes exoticos em algumas capas ¢ difundisse o arrojado
discurso da cronista de moda. a publicagdo sc alicer¢ava sobre uma forte moral conserva-
dora, para a qual as novas modas eram, no minimo, um clemento muito incémodo.
Apcsar disso, tanto a publicidade do Mappin Stores como a revista colaboraram para
aampliagdo da relagdo da mulher com o espago publico pela moda, divulgando ou incen-
tivando o uso de roupas funcionais, as quais facilitam a movimentagio ¢ propiciam um
matior conforto no vestir; convidando as mogas a visitar as vitrines ¢ a conhecer as novida-

des ¢ abrindo espacos de sociabilidade feminina como os saldes de cha ou de beleza.

Moda e comercializagdo da liberdude feminina

La debilidad de la posicion social a que las mujeres han estado condenadas durante la mayor
porcion de la Historia engendra en ellas, una estricta adhesion a todo lo que es “buen uso”, a todo
lo “que es debido™, a toda forma de vida generalinente aceptada y reconocida. (...) Sobre ¢l
terreno firme que crean el buen uso, la costumbre, la norma, el nivel medio, se esfuerzan las
mujeres por conseguir la cantidad de singularizacion y realce de personalidad que, dentro de él, es
aun possible. La moda les oferecea este efecto la mas afortunada combinacion: por un Jado,
constituye un circulo de imitacion general, permite navegar tranquilamente por los grandes
canales de la sociedad y descargar al individuo de la responsabilidade respecto a su gusto y
conducta; por otro lado, da ocasion de distinguirse, al subrayar

la personalidad mediante un atuendo individual.

Georg Simme]*

Na cidade de Sdo Paulo, entre 1914 ¢ 1929, as transformagdes mais visiveis ¢ popula-
res no que diz resperto a feminilidade estdo relacionadas mais as inovagdes da moda —
cabelos curtos, maquiagem acentuada, saias na altura dos joclhos ¢ modismos — ¢ as novas
dangas ¢ habitos — fumar em publico, tomar sol na praia fazendo uso de maids “minimos”,
falar ginia — do que a adogdo de priticas sexuais liberadas ou a luta por causas politicas ¢/
ou sociais. Os novos habitos ¢ modas, somados a renovagio do padrdo de beleza que passa
a valorizar a juventude ¢ as formas esguias ¢ gecométricas, alteram radicalmente o visual
feminino, ¢ muitos criticos da ¢poca passam a sc preocupar com uma suposta tendéncia a
“unisscxualidade™.* Susan Besse observa nessa postura feminina uma espécie de rebeldia
danova geragdo. A mulher que adotou esse novo comportamento foi chamada, por Sucann

)

Caulfield, de “modern vwoman”, ou scja, “flapper-racy, namoradcira, rebelde ¢ androgi-

na’’ ou a “nova-muther.*
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Marina Maluf e Maria Luicia Mott associam 4 “nova mulher” brasileira, ¢ especial-
mente aquelas pertencentes s camadas médias ¢ altas que habitavam as cidades metropo-
litanas, caracteristicas referentes d reclamagio por direitos iguais na formagdo de ambos
0s sexos, luta contra o confinamento ao lar ¢ as tarcfas domésticas. Destacam o novo
habito de sair sozinha de casa para abastecer a familia ou “para tudo o que sc fizesse
neccssario”, incluidas ai as chamadas “frivolidades mundanas™: freqiientar chds, tangos,
visitas ¢ passeios pela cidade.” Anotam que, scm prejuizo disso, elas deveriam saber
conservar um “ar modesto ¢ uma atitude séria que a todos imponha o devido respeito”. E
ainda que sc csperava que “a mulher sensata, principalmente se fossc casada, evitasse *sair
drua’ com um homem quc ndo seja scu filho, o seu pai, o seu irmdo ou o seu marido™.®

Tais observacdes evidenciam que, no caso brasileiro, o movimento da nova feminili-
dade, no que diz respeito as mulheres das classes médias ¢ altas, residentes ecm nossas
grandes cidadces, revela afinidade antes com a flapper do que a gar¢onne’ ou a “nova-
mulher”. Flapper era a palavra utilizada na Inglaterra dos “anos-loucos™ para definir “a
mulher cmancipada (...) adepta dos dancings ¢ das saias curtas™.® O termo parcce mais
adequado porque exclui referéncia as lutas politicas ou sociais em que envolveu a new-
woman ou aos comportamentos permissivos da gargonne.

A cronica “O senhor ou a Senhora? — Scenas da vida moderna™, publicada na edi-
¢do de dezembro de 1925 da Revistu Feminina, destaca a adogdo de novos hdbitos ¢ mo-
das. O pequeno texto relata, de modo satirico, as dificuldades enfrentadas pelo cmpregado
de um casal “a moda” para distinguir os patrdes. Depois de ver “a senhora” fumando,
lendo o jornal e fazendo comentdrios sobre esportes, ¢ 0 “senhor” de cabelos compridos e
trajando pijama igual ao da “senhora”, cle ndo sabe mais se estd dando bom dia ao “senhor

ou a senhora”.

O senhor usa melena e a senhora também. Elle porque deixou o cabello crescer demasiado,
ella por usar um penteado ‘a 1a gargonne’. Elle fuma e ella também.

Quando pela manhd, ambos de pyjama e cigarro nos labios, se dirigem para a sala de jantar, o
primeiro criado que lhes surge a frente vé-se na necessidade de perguntar:

E a senhora ou senhor a quem tenho a honra de dar os bons-dias?

—Soueu. (...)

O senhor € magro e esbelto a muther também ¢ em uma sala em que ndo haja muita luz é
facilimo confundil-os. E um casal 4 moda, e notamos a differenca entre elles, apenas quando
se vestem, para sair & rua, e cada qual enverga os trajes propios do seu sexo.

A senhora vive rodeada de amigos, tanto originaes quanto ella, ¢ a palestra costuma girar
sobre coisas de esporte.

— Foi uma partida interessante. Aquella pegada do goal-keeper assombrou-me.

— Nio digas querida. Si ndo fosse o juiz com a mania dos off-sides...

— E assim por deante.™
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O contlito ocasionado pela adogdo dos novos habitos ¢ roupas femininas pode ser
sentido em um texto publicado na revista em agosto de 1920 — <O protocolo do beija-
mao~ — no qual o cronista Jos¢ Cesario questiona a retomada do hdbito de beyjar as mios
das mulheres, em pleno “depois da gucrra™, numa ¢poca em que a mulher, “anciando por
tornar-sc egual a0 homem, menos merccedora sc vac tornando de suas homenagens™. ™ A
cronica evidencia a convivéncia entre novas maneiras ¢ aparéncia feminina com o velho
resguardo do pudor e do pedestal de respeito em relagdo as mulheres.

Os casos mencionados exemplificam que, mesmo que em pequena medida, as novas
modas tornam menos precisas as linhas de contorno que colocavam homem ¢ mulher numa
incontestavel oposicdo.”” Se ¢ importante observar esse borrar de fronteiras, decorrente de
transformagdes econémicas ¢ sociais impulsionadas pela Primeira Guerra Mundial e ex-
plicitadas pelos novos trajes, ¢ necessario notar que a moda, naquele momento, sugere
uma aproximagdo com o masculino que, na pratica, demoraria a ocorrer. Embora as mu-
lheres fizessem uso de cabelos curtissimos, pijamas ¢ tivessem adotado habitos até entio
associados a masculinidade (como tumar em publico, praticar esportes ¢ trabalhar), senho-
ritas que levassem uma vida como a Gar¢onne, de Victor Marguerite, cram excegdes mui-
to raras, numa sociedadce na qual as mulheres, mesmo envoltas em trajes modernos, conti-
nuavam presas ao antigo ¢ tradicional papel de mie-esposa ¢ dona-de-casa.

Entretanto, livre dos espartilhos, das pesadas saias ¢ suas armagdces de ferro, a mulher
finalmente estava livre do peso ¢ do desconforto das roupas, propiciando maiores movi-
mentos fisicos ¢ intclectuais. O corpo feminino era dissoctado daquela que fora sua fungdo
primordial, a reprodugdo. Anteriormente, as roupas funcionavam como um empeciltho a
que as mulheres ganhassem o espago piblico, pois, envolvidas pclo espartilho — pega que
segundo Barros Ferrcira mais parecia uma armadura medicval — senhoras e senhoritas mal
podiam andar ou amarrar os sapatos. Tais movimentos eram praticamente impensaveis ¢
poderiam rebentar o corddo de ajuste da “armadura”, ocastonando — nas palavras do autor
— algo parecido com o “estouro de um pneu”.#

I exatamente essc “cstouro de pneu”, ocorrido ecm meados da década de 1910, que
prcocupava os observadores. Livre da “armadura”, ela estaria livre também para a vida
social, para o trabalho € mesmo para uma vida caseira mais ativa. A roupa sem os esparti-
lhos — caudas e crinolinas haviam caido em desuso anteriormente — acabaria por imputar
outros significados a feminilidade, propiciando a mulher a reconstrugdo de sua imagem ¢,
conseqlientemente, criando uma complicada convivéncia com sua antecessora delincada
pelos ideais do século XIX.¥

Levando cm conta que tanto os anuncios do Mappin Stores quanto as cronicas dc
moda da Revista Feminina configuram material publicitario, cabe ressaltar que a publici-
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dade “ndo serve tanto para anunciar produtos, mas para promover 0 Consumo como um
modo de vida”. A moda para as mulhcres, nesse periodo, pode ser entendida como “uma
alternativa para o protesto ¢ a rebelido” ¢ a transformagio da propria alicnagdo em merca-
doria. A moda ¢ o padrio de feminilidade, adotados pelas mulheres das classes médias ¢
altas que viviam em cidades de urbanizagdo crescente no Brasil do “entre-guerras™. se-
riam, portanto, um exemplo de “pseudo-emancipagdo™. As lcitoras da Revista Feminina ¢
consumidoras do Mappin Stores usufrufam da “liberdade de consumo disfarcada de genui-
na autonomia”.*

Tais id¢ias ganham ainda mais forga sc levarmos em conta que o poder conferido a
mulher pela moda se cinge ao consumo ¢ aos usos.” Os estilistas criam ¢ a mulher conso-
me, ¢ ¢ na escolha de produtos que cla podera fazer valer scus gostos ¢ preferéneias pes-
soais. A alta costura, desde os seus primordios, impde diterentes tipos de beleza. A ~*bele-
7a real”, o belo, assim como os valores que o compdem, sdo dessa forma inventados,
criados ¢ difundidos, pela moda ¢ seus criadores, o que leva a concluir achar-se a liberdade
feminina, no que s¢ refere @ moda, restrita a dois pontos principais: o poder de consumo
(capital aquisitivo) ¢ a adequagdo ou ndo do proprio corpo ao ideal imposto.* Se a mulher
passa a dispor de opgdes de vestimenta que sio fruto do gosto do criador, ¢ preciso pensar
que, mais do que nunca, o vestudrio ¢ uma fabricagdo, um produto que carrega consigo
significagdes. Tais significagdes constroem ¢ reconstroem a cada estagao, de forma mais
ou menos radical, o corpo da mulher. A imagem feminina passa a ser, portanto, uma cons-
trugio, uma representagio do discurso vigente na sociedade, que o costureiro pode que-
brar, assimilar ou representar.

A aproximagio entre as mulheres das clites paulistanas ¢ o cspago piblico. mediada
pelo bindmio moda ¢ consumo pode, portanto, scr considerada uma forma de coméreio.
Ao se apresentar como um Palais de Ta femme ¢ anunciar diariamente para as mulheres. o
Mappin Stores nilo estd simplesmente vendendo roupas, moveis ou cletrodomésticos. A
sociabilidade feminina faz parte do “pacote” por cla comercializado. Essa pratica ndo cra
exclusiva do Mappin Stores, como detalhamos previamente. A cada dia, nos mais diversos
jornais da cidade, cncontramos, & ¢poca, anuncios das diferentes casas comerciais, convi-
dando scus clicntes a conhecer novos produtos ou ofertas da casa. Nenhuma, porém. joga-
va com tanta variedade de artigos. cspagos de lazer ¢ comodidades para as senhoras ¢
senhoritas como a loja de departamentos.

A Revista Feminina, na medida em que mantém uma cronista entusiasta das “altimas
novidades da moda”, estimula o consumo, especialmente quando, apés discorrer alguns

pardgrafos sobre os failleurs. “informa™ aos leitores que tals pegas podem ser encontradas
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no Mappin Storcs ou indica que as toaletes apresentadas nas ilustragdes sio alguns exem-
plo dos mais novos modelos recebidos pela casa de modas La Saison. Essa pritica ¢ uma
constante na sc¢do de moda.

Pode-se, pois, afirmar que as leitoras da Revista Feminina ¢ dos jornais didrios paulis-
tanos constituiam-sc em pessoas privadas que formavam um publico consumidor ¢ — por
que ndo? — constituiam-sc no publico-alvo dos anunciantes da crescente imprensa femini-
na ¢ da grande imprensa paulistana.™ Nesse contexto, a sociabilidade scria a capacidade/
possibilidade de usufruir, pelo consumo. tais informagdes. em especial nas drcas centrais
da cidade — onde estavam concentradas as principais casas comerciais da cidades, cspagos
privilegiados para a pritica desta forma sociabilidade.

Na medida em que a mulher ganha proximidade com o espago piblico, sua vida
adquire mais forga, mais “sentido de realidade™. Hannah Arendt ressalta que, quando sen-
timentos privados ou intimos sdo expostos a outrem, que pode ouvir ¢ falar sobre cles.
esses sentimentos ganham “uma espéeic de realidade™. As mulheres das clites, ao sairem
de suas casas para fazer compras, passcar pelas ruas ¢ lojas ou tomar chd com outras
mulheres no fim da tarde, sio vistas ¢ ouvidas por outros. Moda. publicidade ¢ consumo
(aqui entendidos como indissocidveis) teriam sido, portanto, no periodo considerado, im-
portantes linhas a costurar a mulher ao espaco publico.

O espag¢o do coméreio de moda, no centro da cidade, torna-se o local privilegiado das
mulheres de elite, ainda que fosse apenas um recanto dentro de uma arca predominante-
mente masculina. A transformagdo da moda iria colaborar para a inser¢do da mulher no
espago publico na Sdo Paulo na década de 20, possibilitando, a partir da comodidade ¢ da
facilitagio do consumo, o descnvolvimento de novas formas de sociabilidade.

Entretanto, todos csses avangos tém de ser observados como resultado de uma plura-
lidade de forcas. ou scja, desde o prisma da indistria da moda, a qual comercializa liberda-
de de movimentos ¢ nido porque tenha uma preocupagio com o conforto feminino. mas
porque a transformagio radical das roupas, de modo a tornar ultrapassada uma pega cm
condi¢des de uso, ¢ parte do motor que impulsiona 0 movimento da moda. Por outro lado,
¢ incgavel que a novidade, em forma de roupas funcionais, propiciou grande avango na
rcla¢do da mulher com o espago publico ¢ também na claboragdo de novas imagens ¢
praticas femininas.

Assim, as modas vigentes no periodo 1914-1929, na leitura de Amclia Martins parc-
cem um perigo para as boas mogas, uma vez que confercm as mulheres uma imagem
bastante distinta do idcal de feminilidade conhecido ¢ defendido pela intelectual. Aos

olhos do historiador, tais transformagdes parccem também perigosas, pois revelam uma
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dualidade, uma vez que tais modas ao mesmo tempo que libertam os movimentos femini-
nos, também aprisionam, uma vez que tais liberdades estdo conectadas ao poder de aquisi-
tivo e ainda aos ciclos da moda.

A despeito dos “perigos” da moda, ¢ possivel afirmar quc o estudo da historia pelas
diversas interpretagdes da linguagem composta pelo vocabuldrio da moda parece um exer-
cicio bastante proficuo ¢ ainda pouco explorado pela historia social.

Artigo recebido em out/01 ¢ aprovado para publicagdo,
pelo Conselho Editorial, em nov/01.

Notas

* Doutoranda em lHistéria Social, Unicamp.
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12 Segundo Heloisa Pontes, quando da defesa da tese, o tema escolhido por Gilda de Mello e Souza constituia
“uma espécie de desvio em relagdo as normas predominantes nas teses da Universidade de Sao Paulo”. O
trabalho s6 ganhou visibilidade fora da Academia 36 anos mais tarde, quando publicado pela Companhia das
Letras. Até entdo, sua Unica publicago se encontrava na Revista do Museu Paulista. Heloisa Pontes acredita
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acupada por Roger Bastide, do qual Gilda de Mello e Souza era assistente, passou para Florestan Fernandes que,
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FFLCH, 1996; Nacif. M. C. V. Estilo Urbano. Um estudo das formas vestimentares das camadas médias
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de si ¢ o embelezamento do corpo feminino: fragmentos para uma histéria do corpo no Brasil”. In: Sant’Anna,
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19 Baudrillard, J. Para uma critica da economia politica do signo. Sio Paulo, Martins Fontes, 1972, p. 38.

20 Na década de 1870, a cidade se torna um centro articulador, técnico, financeiro ¢ mercantil. Em razdo da
localizagdo geogrifica, ela formava um no constritor, que vinculava os vastos sertdes interiores as coordenadas
distantes do mercado internacional. A proximidade com o porto de Santos permitia que este fosse atingido mais
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A cidade de Sdo Paulo comega a ganhar feigdes mais urbanas no terceiro quartel do séeulo XIX! mas ¢ apds as
reformas urbanas implementadas pela administragdo do consclheiro Antonio Prado. preteito entre 1899 ¢ 1910,

que a cidade comega a se solidificar como uma metropole. Sevecenko, op. cit., pp. 120-124.
* Schpun, op. cit.. 1994, p. 8.

2 Octavio, L. R. Flos de uma corrente — sequido de outros elos. Rio de Janciro, Civilizagio Brasileira, 1994,
p. 237,

“Miller. I. Arfe & moda. Sio Paulo, Cossac & Naif, 2000, p. 4.

A loja instala-se em Sdo Paulo em 1913, na condigio de primeira loja de departamentos da cidade ¢ maior
casa de modas. Até 1929, o pablico preferencial do Mappin Stores ¢ formado por mulhieres das clites ¢ das
classes médias paulistanas. O material publicitirio produzido pela empresa ¢ significativo, uma vez que seus
anincios sdo publicados diariamente em todos os jornais paulistanos. A loja também publicava diversos tipos
de catdlogos distribuidos gratuitamente aos seus clientes. Aqui. centraremos a andlise em antncios publicados
Sstado de S. Paulo (entdo principal periodico diario paulistano), entre 1913-1929.

no jornal O

“*Publicada pela Empresa Feminina Brasileira, entre dezembro de 1914 ¢ dezembro de 1936, a Revista Femini-
na ¢ a primeira revista feminina nacional de grande porte ¢ tiragem (em 1915, a revista atingiu vendagem de
15.000 exemplares, num momento em que a média nacional era de 10.000, ¢ no ano de 1918, chegou a vender
25.000 exemplay do fixa de moda, segdo que se
destaca por privilegtar os textos ¢ ter sido redigida pela mesma pessoa durante 12 anos., @ cronista Marinette. Cf.
Mascaro, S. 4 “Revista Feminina ™. Imagens da mulher (1914-1930). Dissertagdo de mestrado. Sdo Paulo,
Universidade de Sao Paulo, ECA, 1982, pp. 26-27.

s). ) também a primeira revista nacional a apresentar uma se

270s escritos de Marinette sio substituidos por pequenos comentarios da portuguesa Maria Eqa, a proposito dos

figurinos apresentados, ¢ as imagens passam a se sobressair sobre o texto.
" Braudel, op. cit,, p. 282,

*No editorial da revista, em margo de 1920, 4 editorialista ressalta que a moda “de arte do vestir, estd aos
poucos se transformando em arte do despir. Lffectivamante ao ver-se passar hoje. nas grandes cidades (por que
o interior se defende galhardamente dentro de sua moral antiga) uma das chamadas ellegantes, s6 ndo se tem a
impressdo de que ella esteja em marmores de alcova porque nossa nogio anterior de “trajes menores” nol-os
pinta muito maiores em comprimento ¢ muito mais anchos em largura™ O artigo prossegue comentando sarcas-
ticamente a inversdo no tamanho das roupas. prevendo um breve encontro entre decote ¢ comprimento das
salas, de tanto que desce o primeiro, ¢ sobe o segundo, ¢ tamanha redugio 2os olhos da editorialista nio se
ssoctar

Justificava de modo algum pela cconomia de “estofo™. Ao final do artigo, a editorialista ¢ incisiva ao 2

tats habitos a uma sociedade de “francelhos™, que constituem o ™ kysto sehaceo™ dentro da sociedade brasileira.

Malheiros, A. R. “Fevereiro™. Revista Feminina. 69. fevereiro de 1920, ano VIL

Nao ¢ possivel precisar efetivamente quem assinava a seqlo. Em estudo sobre a Revista Feminina, Sonia
Mascaro explica numa nota que, segundo informagio de Avelina Haynnes (filha de Virgilina Haynnes, funda-
dora do periadico), Marinette era o pseudonimo de sua irma Marina, escolhido por ser um nome atrancesado e,
portanto, adequado a uma cronista que deveria comentar questdes relativas & moda. que, naquele momento,
vinha essencialmente da Franga. Em entrevista que nos toi concedida, Avelina Haynnes confundiu-se ao res-
ponder quem era Marinette. Primeiro afirmou ser alguém da redagdo. Quando perguntei se era um homem ou
uma mulher, responden prontamente que sem duvida era uma mulher, mas negou que fosse sua irma Marina.
dizendo que. no inicio, quem escrevia era sua mae ¢ que, por ocasido do falecimento desta, Marina era ainda
muito jovem. Deste modo, ndo nos o1 possivel confirmar a informagdo, nem tampouco precisar quem efetiva-
mente assimava a segdo. Cf. Mascaro, op. ¢it. ¢ entrevista com Avelina Haynes concedida em 27 de janeiro de
1996, em sua residéneia no bairro de Higiendpolis na cidade de Sdo Paulo.

1 Revista Feminina 58, margo de 1919, ano VL
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*ldem.

*Idem, janeiro de 1917, n. 32 ¢ margo de 1923 n. 106.
* Idem, fevereiro de 1918, n. 45.

*Idem. setembro de 1921, n. 88.

* Idem., setembro de 1923, n. 112.

“Idem. junho de 1920, n.. 73.

®O Estado de S. Paulo, 3/7/1928.

* ldem, 4/7/1928.

<" Idem, 6/12/1928.

“ldem, 5/3/1927.

= Alvim. Z. ¢ Peirdo. S. Mappin Stores 70 anos. Sdo Paulo, Ex Lubrix, 1983, p. 40.

< Segundo as awtoras o Palais de la Femme. era um “Conceito importado da Luropa, como o proprio conceito
de loja de departamentos™. CfL Alvim ¢ Peirdo, op. cit., p. 40. Bernard Marrey utiliza a expressdo Palais de fa
femme como um sindnimo para lojas de departamentos. Ct. Marrey, B. Les Grand Magasins: des origines a
1939. Paris. Librarie Picard, 1979.

“ Alvim e Peirdo, op. cit, p. 40.
“*Sobre a condi¢do feminina na década de 1920,

* Simmel. G. Cultura femenina: filosofia de la coqueteria. lo masculino ¥ lo feminino. filosofia de la moda. D.
.. Espasa-Calpe Mexicana, 1961.

=" Termo utilizado por Besse, S. Modernizando a desigualdade. Restruturagdo da ideologia de género no
Brasil 1914-1940. Sdo Paulo, Edusp, 1999, p. 33.

Slirtatious,

S The term ‘Modern Woman' in the 1920 connoted not just a factory worker but a flapper-rac
assertive, androgynous”. CI. Caullield, S. In defense of honor. Sexual morality, modernity, and nation in carly-
nventieth-century Brazil. Durham/Londres, Duke University Press, 2000. “The term ‘Modern Woman’ in the
1920s connoted not just a factory worker but a flapper-racy, flirtatious. assertive, androgynous”, p. 81.

S Ct. Mott, M. L. e Maluf. M. “Reconditos do mundo feminino™ In: Seveenko. N. (org.). Histéria da vida
privada no Brasil, v. 3. Sdo Paulo, Companhia das Letras, 1998, pp. 368-372.

 Susan Besse destaca em seu estudo a implementagao de novas posturas por parte das mulheres das camadas
médias ¢ altas urbanas relativas & maternidade, casamento ¢ educag@o dos filhos, as quais, entretanto, nao
bastam para associar essa mulher & garconne ou a new-woman. Ct. Besse, op. cit, capitulos 2, 3 ¢ 4.

9 De origem francesa. a palavra garcomne, inicialmente empregada como feminino de gar¢on (menino), ganha
novos signiticados a partir da publicagdo de La Gar¢onne, romance de Victor Margueritie, publicado em 1922,
que & época alcangou enorme repercussio. Mesmo condenada pela Tgreja catolica, a obra vendeu 20 mil copias
nos quatro primeiros dias que se seguiram ao seu langamento, em julho de 1922, Ao longo dos meses, 10 mil
cOpias foram vendidas, ¢, ao {im do ano, o total das vendas somava mais de 30 mil copias. A palavra associou-
se. entdo, a comportamentos femininos mais liberais, como aqueles adotados pela personagem principal do
livro. Monique Lerbier, jovem de aparéneia arrojada ¢ familia abastada visava “conquistar a sua independéneia
financeira fazendo carreira, ¢ impele a liberdade sexual ¢ moral até a bissexualidade, antes de fundar, com o seu

‘companheiro’. uma unido estavel ¢ igualitaria. O seu comportamento masculino — pensa ¢ age como um ho-
mem —. as qualidades virls que revela — talento, 16gica—, o dominio do dinheiro & maneira dos homens, a
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consciéncia da sua irredutivel individualidade — pertengo s6 a mim propria — encamam-se num atributo fisico
simbolico: os cabelos curtos. Nestas condigdes, a mulher emancipada ja ndo ¢ mais mulher, é uma garconne’.
O romance cristaliza num arquétipo um comportamento relacionado aos “Anos Loucos, em que a alegria de
viver redescoberta ao sair das trinchetras, se alia ao fascinio por uma Revolugdo Russa prenhe de todas as
emancipagdes sonhadas”. Na visdo de Mary Louise Roberts, a personagem Monique Lerbier seria a mais vivida
expressdo da “mulher moderna do pos-guerra”. Ctf. Roberts, M. L. This civilizacion no longer has sexes: la
garconne and cultural crisis in France after World War. Gender &#61478; IHistory, v. 4, n. I, primavera 1992.
Oxford, pp. 50-55; Dictionaire alphabétique et analogique de la langue francaise. Paris. Le Robert, 1983,

tomo 1.

A expressdo new-woman surgiu na Europa no tinal do século XIX ¢ era empregada para designar a “comuni-
dade intelectual entre esposos”, com o intuito de combater a desunido conjugal pela educagdo. idéia detendida
por republicanos franceses como Jules Ferry ou Camile Sée. A palavra fazia referéncia também a “esposa-
amante” valorizada nos retratos romanticos ¢ as mulheres sexual e socialmente emancipadas, retratadas por
escritores ingleses como Bernard Shaw ¢ George Wells. No inicio do século XX, a expressdo ganha novas
conotagdes. Nos EUA, passa a designar mulheres das classes médias que comegavam a trabalhar fora de casa.
em “empregos qualificados ¢ muitas vezes de colarinho branco™; a adotar alguns métodos contraceptivos, como
a temperatura basal ¢ as tabelinhas, ¢, conseqiientemente, a vivenciar e assumir sua sexualidade, exigindo uma
melhoria nas relagdes conjugais. Cott, N. “A mulher modema”. In: Historia das mulheres no Ocidente, v. 5.
Porto/Sao Paulo, Afrontamentos/Ebradil, 1995, p. 101.

“*Defini¢es semelhantes sdo encontradas em alguns diciondrios de lingua inglesa, como o Oxford. para o qual
a palavra significa “a fashionable and lively voung woman, originally in the 1920°s " ¢ o Webster New Explo-
res que atribui a flapper, entre outras significagdes, a de “voung woman, of the 1920s who showed freedom
Srom conventions (as in conduct)” Cf. Oxford Advanced Leaner’s: Webster’s New Explorers Dictionary and
Thesaurus. Springfield, Federal Street Press, 1999. Numa edi¢do mais completa do diciondrio, encontramos
tamb¢ém os seguintes significados para a palavra: 2.: a young woman. a archaic: an immoral or dissolut yvoung
woman, b. chieffly Brit: a young girl not yet introduced to society ¢: a young woman who aggressively manifests
freedom from esp. during the period of World War I and de following decade d Brit : a woman between 21 and
30 years of age — used disparagingly during the period that the vote was withheld from woman below 30 years
of age in Britain. Webster's Third New International Dictionary of The English Language Unabridged. En-
cyclopaedia Britannica, Chicago, 1976.

“ Revista Feminina, dezembro 1925, n. 139.
O protocolo do beija mao. Revista Feminina, agosto de 1920, n. 75.

% Alguns autores detectaram que por esses tempos algumas mulheres chegaram até mesmo a usar achatadores
de seios a fim de se assemelharem ainda mais aos homens. Béatrice Fontanel relata em seu livro Espartilhos ¢
sutids a utilizagdo de achatadores de peitos por algumas da “liberadas jovens dos anos 207, o que, segundo a
autora, “estava de acordo com os novos ideais de feminilidade em vigéncia na Europa do entreguerras. A
principal fun¢do da moda, pela primeira vez, desde a [dade Média, nio estava em acentuar as diferengas entre o
masculino ¢ o feminino, mas sim afirmar o novo ideal de feminilidade através dos cabelos curtos, do habito de
fumar, do uso de cal¢as compridas, trajes decotados ¢ achatadores de seios (‘corpinhos que achatam os selios,
um pouco a maneira das romanas. Essas roupas de baixo feitas de um tmico pedago de pano, com duas pingazi-
nhas amarradas nas costas’)”. Entretanto, a propria autora ressalta que € preciso relativizar a popularidade dos
achatadores, uma vez que na “/ustration da época encontram-se uma série de antncios publicitarios de trata-
mentos que garantem um busto magnifico”. Nos mais de 2.000 antincios do Mappin Stores analisados, néo foi
enconfrada nenhuma propaganda desse tipo de produto. O mesmo vale para as piginas de antincios da Revista
Feminina, na qual com alguma freqiiéncia se viam antincios da Pasta Russa, que prometia seios firmes e boni-
tos. Cf. Fontanel, B. Espartilhos e sutids. Uma historia de sedu¢do. Rio de Janeiro, Salamandra, 1998, p. 100.

" Roberts, op. cit., p. 50.
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® Ferreira, B. Meio século de Sao Paulo. Sio Paulo, Melhoramentos, 1954, p. 47.

*Durante todo o s¢culo XIX, as mulheres de clite tiveram a sithueta desenhada pelo vesturio em forma de um
X (mangas bufantes e seios pronunciados, cintura afinada por espartilhos ¢ saias que toravam a circunferéncia
de base trés vezes o tamanho do corpo), contrastando, assim, com a do homem, cujo corpo, gragas & roupa de
corte reto. em duas pegas, lembrava a letra H, as roupas naquele momento afirmavam o antagonismo entre
masculino ¢ feminino, como ressalta Gilda de Melo ¢ Souza. Em nossa dissertagio de mestrado, percebemos
que uma mudanga notdvel ocorreu por volta de 1920. Os vestidos de corte reto, com saias que variavam entre as
canelas e os joclhos, ¢ cintura baixa pouco marcada, colocaram as duas retas inclinadas do X lado a lado.
¢ modo, a silhueta das mulheres, as

aproximando-o do H desenhado pelo traje masculino. Remodelaram-se, d
refages de género ¢ também os espagos de sociabilidade feminina. Ct. Bonadio, M. C. Moda: costurando
mulher ¢ espaco publico. Estudo sobre a sociabilidade feminina na cidade de Sao Paulo 1913-1929. Disserta-
¢do de mestrado em Histdria Social, Campinas, Unicamp, 2000,

" Lasch. C. A cultura do narcisismo. A vida americana numa era de esperangas em declinio. Rio de Janeiro,
Imago, 1983, p. 103.

o Tdem.

** Aqui fazemos referéneia ao que Michel de Certeau chama de fabricagio do consumidor, ou seja, aquilo que o
consumidor “fabrica™ com as imagens difundidas, por exemplo, pela televisio (exemplo do autor) ou pela moda
(exemplo nosso) e ainda maneiras de empregar ou os consumos dos “produtos impostos por uma ordem donyi-

nante”. Certeau. M. 4 inven¢do do cotidiano. 1. As artes do fazer. Petropolis, Vozes, p. 39.

% Aqui ¢ importante ressaltar que as costureiras também eram detentoras de poder sobre o corpo de suas clientes
(mulheres de clite): *O fato de terem de lidar com o corpo das clientes, desvendando-lhes os detalhes, buscando
acentuar determinadas partes e esconder outras, conferia-lhes um proeminente poder sobre a arte de vestir (...)".
Ferron. op. cit., p. 145,

% Em entrevista concedida em 17/6/00, Zuleika Alvim nos informou que, durante o periodo que nos interessa
nesse trabalho, o Mappin Stores anunciava quase que diariamente em todos os jornais da cidade de S3o Paulo.
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