O RECLAME DAS MULTIDOES: RADIOFONIA E ORALIDADE
POPULAR EM UBERLANDIA 1939-1970

Resumo

Este artigo apresenta reflexdes acerca da
articulagdo entre a radiofonia e diferentes
experiencias e tensdes socio-culturais na
cidade de Uberlandia entre as décadas de
1930/60, periodo compreendido entre a
fundagdo da primeira estagio de radio na
cidade, a PRCO — Radio Difusora, em 1939, e
a consolidagdo das transmissoes televisivas
no final dos anos 60. Através da investigagio
e cruzamento de 1magens, sons e impressoes
sobre a cidade e seus sujeitos, extraidos de
Jomais, revistas, fotografias e gravagoes em
discos, o trabalho analisa diferentes formas
de interagdo/incorporacdo da produgio
radiofonica local, especialimente a partir dos
anuncios cantados e falados, em didlogo com
a imprensa escrita e a tradigdo oral popular.
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Abstract

This article presents some reflections on the
articulation between radio broadcasting and
different experiences and social-cultural
tensions in the city of Uberlandia between
the 1930s and the 1960s, a period lying
hetween the foundation of the first radio
station in the city (PRCG6 — Radio Difusora),
in 1939, and the consolidation of the
television broadcastings in the end of the
1960s. Through the investigation and
comparison of images, sounds and
impressions about the city and its
inhabitants, extracted from newspapers,
magazines, photographs and long-playing
records, the study analyzes different forms of
interaction/incorporation of the local radio
broadcasting production, specially by means
of the sung and spoken advertisements, in a
dialog with the written press and the oral
popular tradition.
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Reminiscéncias de Uberabinha
(ao Dr. Lacerda)

Noite de Domingo.

Quanta gente no jardim da praga chic da cidade. (...)

Um na roda amiga indaga:

— O Joanico, onde andara?

E a resposta:

—No seu laboratdrio. O rapaz estd manipulando agora. Nao tem tempo de atender os pedidos
que The chegam dos seus preparados Uterosano, Friericida e as Pilulas Espirito Santo. (...)

O jardim estd repleto! A rapaziada de colarinho duro e colete branco, trazendo a maioria uma
flor natural na lapela do paleto, estd ali reunida ao pé do coreto, proximo a drea onde pas-
seiam as mogas. (...)

A Unido Operdria toca o Gltimo “dobrado™ do seu repertorio escolhido para aquela retreta
domingueira. Executou lindas valsas, polkas e mazurkas, que deleitaram aquele povo feliz.,
que ainda nfio sonhava com a inveng¢io do ridio.

Saem todos agora para o cinema Sdo Pedro. (...)

Tudo volta a calma no decorrer da noite. Os amantes da serenata continuam em alegria cons-
tante. F tarde. Que noite enluarada! Lindo luar! A modinha a dueto, acompanhada pelos
arpejos dos violdes, nas mios frementes do cantor apaixonado! A luz frouxa dos vethos
lampides aclarando as ruas arenosas!...

Reminiscéncias! Profundas saudades, de tudo que era tio bom e que ndo volta mais!!!
Chora coragéo, saudades de Uberabinha!

RADIO PIIILLIPS
O RADIO DAS MULTIDOES?

A narrativa do professor Jeronimo Arantes, cditor ¢ redator da revista Uberlandia
Hustrada, a respeito da noite de domingo de 1909, foi publicada as vésperas da inaugura-
¢iio da primeira estagdo de radio da cidade, em 1939, numa temporalidade em que a radio-
difusdo despontava como simbolo da modernidade ¢ do progresso. em contraposigdo ao
tempo nostalgico de lazer ¢ de sociabilidade vividos na praga, naqucle distante cotidiano
do inicio do século, no centro de Ubcerabinha.®

O ambicente descrito da “praga chic da cidade™ ¢ aquele em que pessoas ilustres circu-
lam ¢ depositam scus olharcs ¢ avaliagdes sobre a cidade, as mogas ¢ as sessoes de cinema.
numa cronica que mescla a linguagem curiosamente caipira dessas personagens ¢ a corre-
¢io de vocabulirio do autor Ocorre também uma oscilagdo entre a saudade dagucles
velhos tempos ¢ a adesdo a moderidade, que se coneretizaria para “aqucele povo feliz, que
ainda ndo sonhava com a invengio do radio™. As sonoridades do passado sdo outras: o

burburinho das pragas, as conversas entre politicos ¢ intelectuais, as piadas. as fofocas. o3
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TUmMores. os namoros, as retretas de bandas na praga, as valsas, polkas, mazurkas, a msica
tocada nonterior da sala do cinema Sdo Pedro, a serenata ao fuar, “tudo que era bom ¢ que
ndo volta mais™.

A partir da inauguragdo da Radio Difusora, os poucos programas locais regulares ja
imprimiam uma atmosfera de novidade, impressionando ¢ atraindo a curiosidade dessa
pequena cidade do interior de Minas Gerais, de 18.000 habitantes, transportando as vozes
de locutores. cantores ¢ musicos, penctrando diferentes espagos de sociabilidade para além
dos lares. tais como as pragas, parques de diversdes, bares, confeitarias, saloes de barbei-
ros. disputando ouvintes acostumados a uma freqiiénela quase religiosa aos cinemas locais
¢ as retretas da banda Unido Operaria, nas pracas da cidade.

A crdnica parcce querer indicar os assuntos cm pauta para os uberlandenses, por meio
de pontos de vista, reclamagoes ¢ anedotas da clite intelectual, formada por juizes, jorna-
listas. professores ¢ farmacéuticos, além dos comentarios sobre a atrativa industria cine-
matografica ¢ scus tdolos. Eram novos tempos que sc inauguravam para uma cidade que,
ainda mergulhada em rotinas demarcadas pela vida rural, precisava se incorporar, segundo
a descricdo. aos ventos da civilizacdo ¢ da cultura urbana.

Essa necessaria introdugdo no mundo civilizado ja era anunciada no inicio do século
com a grande procura pelo farmaccutico Joanico, que “ndo tem tempo de atender os pedi-
dos que The chegam dos scus preparados Uterosano, Friericida ¢ as Pilulas Espirito Santo™.
QOutras marcas de remédios ¢ cosméticos freqiientaram as paginas de jornais ¢ revistas
durante décadas ¢ foram cantadas, mais tarde, em anuncios pelo radio, indicando a adogao
de novos habitos ¢ costumes que pudessem “extirpar os males ¢ 0s habitos atrasados do
campo’. introduzindo scus habitantes numa nova realidade urbana, produtiva ¢ higiénica.®

O antncio do aparclho de radio, logo abaixo da crénica, parcee querer consolidar a
chegada do progresso. simbolizado numa moderna ¢ revoluciondria forma de comunica-
¢do. com uma nova linguagem, anunciado como mais um aliado a corregio do falar caipi-
ra. publicado em forma de trejeitos ¢ expressdes jocosas ao serem ditos pelas figuras mats
expressivas ¢ fetradas da cidade.

A introdu¢do do radio. como uma nova possibilidade de educagdo das massas “anal-
tabetas™. explicitava-se também nas impressocs do artigo a seguir, de 1938, “Tenda Mara-

vilhosa™. de Clovis César, mais tarde editor da revista Elite Magazine, nos anos 50 ¢ 60:

Milhdes de bragos cavam a terra; cultivam o trigo e fazem o pio! A sombra dos tineis ¢ entre
caracdes de serras, silvam locomotivas, enquanto, nas alturas, voa a maquina dos ares, domi-
nando as rotas. dominando as brumas, dominando o azul! (...) Através da maravilha dos
radios, voa a palavra, voam protestos de amor! Cantam os seus microfones o Iino da nossa

o

terra, o choro das habaneiras, modinhas ao violdo e a dogura das cavatinas!...
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Nessa cronica, as metaforas entremeiam o mundo do trabalho rural, o dominio do
homem sobre a natureza por meio das iocomotivas e aeroplanos € a maravilha das ondas
radiofonicas, capazes de alfabetizar com a palavra, sensibilizar coragdes, enaltecer a pa-
tria e a cidade, elevando os espiritos de seus habitantes. Ao mesmo tempo, percebemos a
propriedade do radio de cantar musicas diferenciadas, de publicos distintos, exibindo gé-
neros populares, as habaneiras, e os ritmos mais comportados, como a modinha ¢ a cava-
tina. Nas entrelinhas, embora o radio reserve um espago para a musicalidade popular, a
atmosfera de identidade sociocultural ganha relevincia com a integragdo, tanto do ritmo
“amaxixado” quanto de seus adeptos, a fim de atrair os segmentos populares a idéia de
educagie dos ouvidos por meio da “boa musica”, seduzindo-os também para a novidade
radiofonica.

Essa educagio, se levarmos em conta o linguajar caipira dos ilustres moradores de
Uberlandia, seria direcionada também para os alfabetizados, os quais ainda ndo teriam
abandonado sua origem sertaneja, uma maneira de ser inadequada do ponto de vista da
modernidade e do progresso almejados para a cidade.

Asricas descri¢des do cendrio rural e urbano da revista Uberldndia Ilustrada levam a
algumas questdes importantes acerca da origem, fundagdo ¢ afirmagdo da radiofonia em
Uberlandia.

Em 1939, a PRC6, Radio Difusora Brasileira de Uberlandia, nascia e passava a divi-
dir os mesmos receptores que até pouco tempo recebiam apenas os programas € musicas
das grandes estagdes do Rio de Janeiro e S3o Paulo, com programagdes de dmbito nacio-
nal, com sotaques e modos de falar basicamente de cariocas e paulistas. Quais seriam,
portanto, as matrizes comunicativas que forneceram substrato a fundagdo desse novo pro-
cesso comunicativo através do radio na cidade de Uberlandia? De que maneira o radio se
constituiu num simbolo de novos tempos e de evolugéo para populagdes com experiéncias
¢ tradigdes rurais? Por que o radio se tornou uma espécie de materializagdo da modernida-
de, segundo a maioria dos registros da cultura letrada de Uberlandia? Que relagdes pode-
mos tragar entre o surgimento do radio e as antigas modalidades de comunicac@o impressa
e oral, desde o inicio do século XX?

A Difusora passava a compor um quadro local de diferenciadas formas de lazer ¢
entretenimento,’” de informacio e de espagos de sociabilidade, irradiando musicas, noti-
ciarios e propagandas comerciais para diferentes sujeitos e experiéncias de vida, anterior-
mente mediados pela presenga do cinema, jornais, revistas, folhetins, folhetos de cordel,
correios, telégrafo ¢ telefone.®

Como ponto de partida para a nossa problematica de analise, a técnica de reprodugdo
da voz e a ampliagdo de seu alcance foram discutidas 4 luz do contexto sociocultural em
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que se estabeleceram e se afirmaram como linguagem, em meio a outras formas de socia-
bilidade € de experiéncia/transmissao de valores e comportamentos anteriormente existen-
tes.’

Essa perspectiva de andlise procura romper com concepgdes que reforgam as dimen-
sOes técnica e estética do radio, as quais elaboram uma memoria consagrada em que a
linguagem radiofonica se expande por imagens que procuram condensar um certo senso
comum, despolitizando as relagdes socioculturais na aquisigdo e difusdo de linguagens ¢
sons urbanos.!® Virios registros disponiveis sobre o papel que deveria ser desempenhado
pelas ondas do radio, escritos ou sonoros, tendem a recriar um ambiente social homogéneo
no qual os habitantes e suas experiéncias estariam imbuidos do desenvolvimento técnico e
da ordem social e cultural da civilizagdo urbana, ancorados pelo discurso da modernidade,
pela idéia de emancipagdo humana pela ciéncia e pelo dominio do conhecimento, por meio
do letramento.

Assim, a linguagem oficializante, presente na incorporacdo do radio e demais instru-
mentos e midias informadores ¢ formadores de saber ao universo ideoldogico do desenvol-
vimentismo, do progresso tecnolégico e cultural e da civilizagdo moderna, procura repor
identidade e valores como socialmente aceitos. Ao mesmo tempo, refaz o passado e atribui
papéis definidos ao sujeito, ¢, no caso da radiodifusio, consolidado socialmente na condi-
¢do de “ouvinte”.!

Na andlise das crénicas, poemas e comentarios sobre a programagdo de radio, publi-
cados na revista Uberldndia Ilustrada, observamos uma forte convergéncia entre os dis-
cursos civicos e o papel a ser desempenhado pelo radio junto as populagdes do interior,
como se o mundo do trabalho, levado pelas suas ondas, passasse a subordinar as diferentes
maneiras de se “gastar” o tempo livre, como a cronica procura indicar:

Trabalha e sente-se orgulhoso de dizer que também contribuiu para o crescer da cidade e o
aumento de sua riqueza publica. Ja ndo somos um povoado perdido entre duas vertentes de rios.
J4 ndo somos meia duzia de casas, com lampedes acesos, chorando a nostalgia languida das
noites enluaradas. (...) Homem do campo, mulher campdnia, viajor de estradas, trabalhador
rural, cidaddo do centro, professores, homem do trabalho, intelectual, uberlandense, mineiro,
brasileiro enfim, onde for que estiverdes agora, neste instante que me proporciona a PRC6 o
ensejo de voz falar, atendei: sois célula desta magnifica colméia de entusiasmo e realizagdes,
sois parte de um grande corpo, forte e intemerato, que ¢ o paiz em que nascestes (...)."2

Os conselhos e apelos sdo dirigidos a publicos distintos, por um instrumento comuni-
cativo que, ao contrario do mundo do trabalho, deveria preencher o tempo livre com pro-
gramas e musicas. Percebemos, com isso, a forte demarcagdo de limites para os usos do
tempo do ndo trabalho, o lazer, em que as rotinas domésticas, assim como aquelas repro-
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duzidas pclos futuros jingles, dirigidos as donas-de-casa ¢ aos chetes de familia que che-
gam do trabalho, tenderiam a habituar os ouvintes a marcagdo do tempo, a disciplina do
trabalho, a higienizagdo fisica e mental, neutralizando o ritmo rural ¢ scus habitos, a partir
da introdugdo dessa nova mentalidade no mundo doméstico.

Pormeio desses chamamentos, percebemos uma pluralidade sociocultural constituin-
do o espago urbano e, segundo o locutor, a ser domesticada em nome de um “grande
corpo” forte, incorruptivel, puro ¢ produtivo. Nessa logica, o ambiente rural, dos “lam-
pedes acesos”, deveria ceder lugar aos ventos do progresso e da civilizagdo transportados
pelo radio.

Segundo Raymond Williams, -

(...) mesmo nesses desenvolvimentos do bucolismo classico e outras formas de literatura
rural, que introduzem tons e imagens de um tipo ideal, hd quase invariavelmente uma tensio
entre outros tipos de experiéncia: entre verdo e inverno; entre deleite e perda; entre colheita ¢
trabalho; entre cantar e viajar; entre passado ou futuro e presente. 3

O passado rural, assim, ganha contornos de vivéncias ¢ temporalidades a serem es-
quecidas ou apenas lembradas como algo exotico, a fim de que os ouvintes adotem tam-
bém como suas as novas demandas do presente. Na verdade, o que estd em jogo € o contli-
to entre a tradigdo rural, que “comega a aparccer, a ressurgir, numa profusdo desconcertan-
te, e de datas diversas” e os novos padrdes de dominagio, presentes nesses discursos que

oscilam entre o passado bucdlico ¢ a adesdo ao progresso.

Essas identifica¢des cambiantes, por vezes inconscientes, sdo significativas, pois € a luz delas
que devemos examinar tanto as reacdes aos disturbios quanto o mito recorrente de um passa-
do mais feliz e mais natural. (...) Assim, ndo ha um contraste simples entre cidade pervertida
e campo inocente, pois o que acontece na cidade € gerado pelas necessidades da classe rural
dominante. A ratificacdo moral deste teatro ndo é o matriménio em oposi¢io a uma intriga ou
€as50 AMOoroso, nem tampouco a esperteza contra a tolice, ou a virtude contra o vicio, mas sim
a necessidade de que a propriedade caia nas mios devidas. ™

Vistos por esse prisma, ¢s clementos naturais citados e as metaforas da cronica da
PRC6 procuram atrair o ouvinte, envolvendo-o ao modo de vida rural, presente em “ver-
tentes de rios”, “lampedces acesos”, “noites enluaradas” para que as distingdes entre o rural
e o urbano sejam recambiadas em “células de uma colméia de entusiasmo e realizagdes™.

Embora reconhecendo o vigor ¢ a clogiiéncia do cronista, também vislumbramos um
discurso que clama pela audiéneia, para penctrar os lares dos ouvintes, ao mencionar <o
instante que me proporciona a PRCG6 o cnscjo de voz falar”. Assim como nos relatos ja
registrados em outras fundagoes de estagdes,'s ocorre o reconhecimento de matrizes cultu-
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rais ¢ ¢tnicas “dispersas™ pelo interior, e de uma certa fragilidade do discurso nacionalista
que pudesse descaracterizar e absorver tensdes e experiéneias das mais diversas origens,
incorporando migrantes oriundos do campo, estrangeiros que se cstabeleciam na cidade -
italianos, portugueses ¢ drabes, principalmente — ¢ a cultura africana numa identidade lo-
cal de conjungdo de forgas para o crescimento de Uberlandia. '

Cabe indagar sc cssas primeiras impressdes acerca do radio, que ora assume discursos
dc homogeneizagdo cultural, ora busca audiéncia cm segmentos variados da populagdo,
ndo seriam frutos de praticas sociais conflituosas, vivenciadas pelos moradores da cidade.
Afinal, ncla sc acomodam experiéncias de um publico iletrado, formado por negros, traba-
lhadores rurais e urbanos, migrantes ¢ imigrantes, dispondo de outros canais de informa-
¢ilo, lazer e sociabilidade,” de intelectuais, como o professor ¢ redator da revista Uberldn-
dia Iustrada, Jeronimo Arantes, ¢ dos comerciantes locais, descjosos de constituir um
mercado consumidor para scus produtos farmacéuticos, secos ¢ molhados, ferragens, per-
fumarias, roupas e, a0 mesmo tempo, de imprimir seus interesses ¢ valores a cidade em
crescimento.

Segundo Magnani,

(...) para o proprio migrante, a mudanga nio se esgota no problema de uma maior ou menor
capacidade de adaptagdo &s exigéncias do trabalho urbano, mas significa alteragdes profun-
das em seu modo de vida, na forma de satisfagio de suas necessidades e no aparecimento de
novas necessidades. Implica, em suma, um reordenamento de todo o seu estoque simbdlico.
Urge, na grande cidade, reconstituir uma nova identidade, reconstituir lagos de parentesco e
vizinhanga, acostumar-se aos equipamentos urbanos. Nesse processo, juntam-se o velho ao
novo, tradi¢cdes rurais com valores proprios da sociedade industrial; algumas coisas permane-
cem, muitas se transformam, outras ainda desaparecem. '

Essa reconstitui¢do de identidadcs, acreditamos estar relacionada também ao cresci-
mento de cidades do interior, onde os contrastes entrec o mundo rural ¢ urbano sdo bastante
evidentes.

Em outras palavras, a busca de identifica¢do de tio diferenciadas origens e expericn-
cias ndo seria a sinalizagdo de que o discurso do progresso, nos termos propostos pela clite
politica ¢ econdmica, estaria sofrendo interferéncias, configurando tragos de uma cultura
local popular, na qual o homem do interior, excluido cotidianamente do crescimento da
cidade e de scus beneficios e riquezas, demonstrava scu estranhamento aos sonhos de uma
cultura civilizada, urbanizada ¢ higicnizada?

Os “desajustes” podem ser recolhidos nos proprios apelos dos jornais para se firma-
rem como cultura letrada, diante de habitos ¢ modos de comunicagio fortemente marcados

pela oralidade popular.
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Ao que parece, nem mesmo sob o patrocinio da Livrania e Papelaria Tridngulo, “A
mais barateira da Zona”, que “continua a receber semanalmente as ultimas novidades em
artigos de phantasia para presentes, brinquedos, lougas, discos, romances, jornaes de moda,
gramophones, graphonolas [fondgrafos], o jornal Diario de Uberabinha ndo conseguia
sobreviver, pois “infelizmente ndo tem correspondido a nossa espectativa a venda avulsa
do Didrio”, levando o jornal a um apelo bem intercssante:

Reclame:

Ninguém compra o Didrio.

Que povo mau!

Tirem um tostdo do erario

Um nicolau, para o Diario!

Ser pequeno ¢ defeito?

QOugam o dictado:

Nunca olhem sujeito, mas predicado.
Um diério nao ¢ trapo.

E um ser extranho e guapo,

Seja grande ou tamanho de um guardanapo.

Quanto servigo presta, as vezes, um jornalzinho!
Em reunides, ou festa,

E muito bom um diarinho.

GLS.®

O reclame parece indicar que os jornais ¢ outras publicagdes buscavam diferenciadas
formas de atingir o publico leitor, seja variando os formatos ~ de bolso, tabléide, almana-
ques — ou criando justificativas para seu uso em ocasides sociais, como reunioes ¢ festas,
servindo como fonte de boatos e fofocas.

Nessa perspectiva de adequagdo das diferengas socioculturais a determinados valores
citadinos, consideramos de vital importancia uma andlise cuidadosa da introdugao e circu-
lagdo da cultura letrada, por meio dos jornais e revistas locais, bem como a constituigdo de
determinados espagos ¢ equipamentos de lazer e entretenimento.”

Uma leitura mais aprofundada da proliferagio de jornais semanais, quinzenais, alguns
didrios e poucas revistas, dd-nos a medida das dificuldades de apropriagdo de um ptiblico
leitor ficl a essas publicagdes, com existéncia tempordria e de restrita circulagdo aos meios
mais intelectualizados.

As entrelinhas das cronicas, pocsias ¢ se¢des de fofocas dos jornais de Uberabinha,
bem como a presenga constante de textos em linguagem caipira, fazem-nos descortinar
uma cidadezinha que, entre o inicio do século e o final dos anos 30, pode ser lida a partir
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dos circos de cavalinho, dos dramas e comédias encenados sob as suas lonas, com historias
inspiradas na tradigdo rural, das retretas da Banda Unido Operdria, ouvidas as tardes na
praga da Repiiblica (hoje Tubal Vilela), dos torneios de futebol amador realizados aos
domingos ao lado do cemitério (onde hoje fica a praga Clarimundo Carneiro), em ambien-
tes em que a fofoca, as trocas de olhares, os boatos, o “telégrafo sem fio” passado nas
segdes do cinema Sdo Pedro davam o tom da publicizagdo de fatos, sentimentos, noticias
e recados amorosos.

A publicagdo quase obrigatoria de fotografias de homens ilustres, de suas esposas ¢
criangas, lembrando o leitor das suas contribuigdes para o crescimento da cidade, apresen-
tando scus herdeiros nessa trajetoria em fotos de criangas aniversariantcs, procura promo-
ver a imagem publica das pessoas que “fazem a cidade”, estabelecendo, nas cntrelinhas,
disputas em torno da aquisi¢do de status e afirmagdo perante o restante da sociedade.

Os herdis e mitos fundadores sdo relembrados em quase todas as edigdes da maioria
das publicagdes, as quais dividem o espago das colunas com os novos propulsores da
civilizagdo ¢ do progresso, como os prefeitos, vereadores, intclectuais, comerciantes e
industriais.

Os textos, as metaforas ¢ os comentarios, ainda que jocosos, das fofocas acerca da
clite, procuravam imprimir as feigdes daqueles que “fazem a cidade” e decidem os seus
rumos, na busca de notoriedade, respeitabilidade e preservagdo de hierarquias.

As relagdes amorosas ¢ os flertes tornavam-se publicos pelos varios jornais semanais,
quinzenais ¢ mensais, cujos titulos de se¢des explicitavam o perfil ¢ a destinagdo de tais
periddicos: “Sabe-se”, “Da Roga”, “Bicadas”, “Raridades que se véem em Uberabinha”,
“O que me desgosta”, “Sob as Lentes”, “E Preciso”, “Precisamos saber porque”, “No
Telephone™, “Cousas Notéveis em Uberabinha”, “Cousas que me Cogam a Lingua” (O
Binéculo, 1916), “No que pensam as mogas tais” (O Lampedo, 1920).

Em linhas gerais, tais segdes ¢ artigos, aparentemente com a anuéncia das persona-
gens retratadas, cumpriam o papel de torna-las conhecidas e de vincula-las ao ideario de
uma pequena cidade que deveria sc tornar grande e progressista, haja vista a notoriedade
de algumas delas, vivenciadas tempos depois, e a ocupagio de cargos piblicos, diregdo de
grandes empresas privadas, companhias de eletricidade e telefonia, entre outros.

Em carta de Olympio Gonzaga a outro almanaque, o Almanach Uberabinhense, tam-
bém editado pela Livraria Kosmos em 1911, notamos a preocupagio com a divulgagdo da
cidade para seus habitantes ¢ para a regido:

Achei optima a sua idéia: sio com essas coisas que uma zona torna-se conhecida e procurada

para as transagdes commerciaes. A meu ver, um bom Almanach organizado com capricho,
como esta sendo o actual, vale mais que todos os jornaes de uma zona; as informagdes sdo
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mais seguras, mais attrativas e de incontestavel utilidade. Os jornaes, depois de lidos so pres-
tam para embrulho, ao passo que os almanachs podem figurar indefinidamente em uma bi-
blioteca, sem enfastiar o espirito do leitor, 0 que ndo acontece com os jornaes.™

O conteudo do almanaque ¢ formado por homenagens a figuras locais, mescladas com
charadas, piadas, poesias, curiosidades, receitas e anfincios de lojas de variedades, tais
como a Casa Adamantina, de Ubcraba e Rio de Janeiro, na qual “¢ extraordinariamente
grande o stock de grammophones ¢ discos que possuc ¢ os vende a pregos iguaes aos do
Rio e Sdo Paulo”.

Outra casa do Rio de Janeiro, que anuncia no almanaque, ¢ a Fabrica de Instrumentos de
Jos¢ D’Al6 e Filhos, que produz “Armonius, realejos e caixas de musica™. Os gramophones
Victor, da Casa Adamantina, “sdo reconhecidos universalmente como sem rival ¢ os nicos
que podem ser garantidos. Discos Victor, Phonotipia, Jumbo, Odcon ¢ outras marcas quc se
vendem por pregos sem competidor™. Por outro lado, o Gramophone Columbia € “a melhor
de todas as machinas falantes. Machinismo forte — Voz clara™. Esse ¢ um anancio da Casa
Edison, de Sdo Paulo, também anunciante no Almanaque Uberabinhense.

Ao lado da divulga¢do dos ubcrabinhenses ilustres, sdo cxpostos também os scus
meios dc entretenimento ¢ de fruigdo musical. Desse modo, a cultura Ietrada impde-sc
como afirmagdo de hicrarquias e de acesso aos frutos da civilizagdo ¢ ao conforto da
técnica, ainda quc csscs avangos esbarrassem em estilos de vida distanciados daqucles
vivenciados nos grandes centros, como Rio de Janciro ¢ Sdo Paulo, ocasionando espantos

COm 0s NOVOS Inventos, COmo vemos a seguir cm outro periddico:

E assim foi que desenrolou-se a tragédia: “Era eu empregado no commercio, em uma casa
que havia adquirido um gramophone em S. Paulo. Este gramophone atrahia as almas do lugar
e circumvizinhos para ouvil-o; ¢ ouviam-no com tanta estupefacgio, que alguns curiosos
chegavam a metter a mio por dentro de sua campa, julgando alli poder encontrar o muleque
que gritava tanto 13 dentro, como dizem elles™. (...) Rita chegando no negocio, logo na occa-
sido que eu guardava umas pegas de fitas, diz: “guarda essas tiras € vem bota o estranfogo a
canta pra mim, porque eu nunca vi esta estrumella”,

Assim, o didlogo que procuramos tragar entre a difusio da cultura letrada e a produ-
¢do de diferenciados campos de oralidade, musicalidade ¢ lazeres, mostrou uma irregula-
ridade de circulagdo de jornats, seja em formato tabléide ou de bolso, com curtas tiragens
¢ o rapido surgimento de novos jornais. Tormaram-sc latentes dimensdes de uma cultura
letrada incipiente ¢ fragil em contraste com os sinais de uma vigorosa cultura oral, viven-
ciada nos espagos ptiblicos de lazeres ¢ encontros, nas ruas, nos saldes de cinema, nos
circos de cavalinhos ¢ nos saraus domésticos.
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A linguagem freqiicntemente caipira, utilizada nos pocmas ¢ cronicas, por outro lado,
evoca a grande influéncia ainda presente de modos de falar origindrios da vida rural, im-
pregnados tanto nos membros da “elite local” quanto nos uberabinhenses mais pobres. As
criticas moralistas aos modos de dangar, as musicas e aos comportamentos cm festas e
carnavais emitiam sinais de experiéncias de lazer e entretenimento que fugiam ao controle
da mentalidade civilizatoria, configurando conflitos socioculturais em torno da condig¢do
da mulher, da segregagdo de negros e migrantes.

Um outro ingredicnte a esse respeito aparece na idealizagdo da cidade e de seu desti-
no, publicada no Jornal de Uberlandia de 25 de dezembro de 1936, em que a cronica
“Uberlandia™ articula clementos naturais ¢ geograficos as metaforas da beleza ¢ do enri-
quecimento da cidade,

(...) & beira do rio — numa colina, deitado o grande povoado, espichando os seus grandes
tentaculos para o devenir (...) [de] um povo que trabalha, homens, mulheres, criangas; fostato
que queima ao cérebro no Gindsio, nas escolas normais, Academia, nos grupos — cultura;
fumaca que se levanta nas fabricas; vai e vens —... forja... génese... poeira dos tijolos erguendo
centenas de novas casas... dos caminhdes que transitam... papagaios de criangas rasgando o
céu... simbolo da alegria que vai nas almas de um povo... gente que caminha para o... incog-
nito. Uberlandia — Bizancio comercial do mundo medievo.™

Segundo o autor, a familia intcira trabalha ¢ se diverte para o cngrandecimento da
cidade, com a alma alegre que conseguiu superar as barreiras naturais, em que a racionali-
dade venceria os “sertdes reconditos”.

A associaciio a Bizincio se explica pela caracteristica que comumentc aparcce para
justificar o crescimento de Uberlandia, uma cidade interposta “entre Sdo Paulo industrial ¢
as terras ainda adormecidas de Goyaz”. Os caminhdes carregados de progresso efetivari-
am o desenvolvimento do norte do pais, uma missdo para os uberlandenses:

E no desempenho deste papel Uberlandia vive o seu herdico romance: seus filhos sdo estes
pioneiros que como ponte que se locomove ligam a industria ao inativo; a civilizagdo do
século a um outro mundo que caminha também para ele e para lhe engrandecer. (...) Tua
missido é herdica: penetrar mais!!! Nio és a estaca que assinala a divisa, mas o centro de onde
sairdo novos homens, enveredando por um outro Brasil, e criando simultaneamente para ti
mesma, uma vida para a tua propria vida.**

Promessas de progresso ¢ de integragio da cidade ao mundo civilizado, por mcio do
incremento dos transportes de mercadorias ¢ passageiros, associavam-se aos esforgos para
a abertura de uma estacio de radio que incrementasse o comércio local e regional, difun-

dindo Uberlandia para o resto do pais.
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O que percebemos em comum nas publicagdes locais era o esforgo em transformar a
radiofonia, a partir da fundac¢do da Radio Difusora em 1939, em uma estrutura comunica-
tiva sob controle, com criticas abertas ou veladas quanto a sua linguagem, elogios a pro-
gramas ou musicas eruditas, anuncios de visitas de astros ¢ estrelas da radio e, nessa mes-
ma linha de condugdo de suas ondas para o progresso da cidade, informagdes ¢ congratu-
lagdes pela aquisi¢do e modernizagdo de seus cquipamentos e instalagdes.

Nessa perspectiva, até a incorporagdo do radio como assunto cotidiano para os cronis-
tas de Uberldndia, deparamo-nos com varios artigos e anincios nos jornais com aborda-
gens variadas, ainda que resguardando um certo fio condutor de pretenso controle sobre a
radiofonia, seus fins e seus ouvintes. Vislumbramos nesses artigos e crénicas os primeiros
contatos com uma nova linguagem, que passaria a ser identificada mais tarde como a “im-
prensa falada”, em complemento a ja reconhecida “imprensa escrita”.

Essa mesma perspectiva, notamos nos varios anuncios de aparelhos que dividiram
¢spago nos jornais com as cronicas e noticiarios sociais, qual scja, a de penetrar o mercado
de consumo, adquirir a confianga dos ilustres consumidores e tornar-se aliados poderosos
na edificag¢do de imagens e sons da cidade a serem digeridas pelos seus habitantes, como
vemos a seguir:

Crime de lesa-funil e pré dores de cabega fraca:
Estdo precizando exame

As tais leis czarianas

Que proibem o reclame

As Casas Pernambucanas.

O radio € muito amolante

Se os “estaticos” aparecem,
O “négo” fica importante

Se “estaticos” lhe oferecem.
Esse negro bem simpatico,
Grita bem no amplido,

Sabe evitar o “estatico”,
Com a boca e com a mao.

Se 0 négo a voz muito apura,
Fazendo grande aranzel,
Comprem cabega bem dura,
Cabega de Doble-Ele!*

Nesses versos jocosos, a0 mesmo tempo em que o jornal reivindica a liberdade de
anuncios por parte das emissoras, a fim de estimular o consumo, o que seria regulamenta-
do pelo governo Vargas no mesmo ano, emergem sinais das dificuldades de audigo ¢ o
carater experimental dos aparelhos e equipamentos das estagdes. “Esse negro bem simpa-
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tico” tinha que gritar no “amplido” e moldar sua voz com a boca e com a mio, para evitar
a “amolagio” das estaticas, num processo de educagdo ¢ domesticagdo da voz aos novos
instrumentos.

Logo abaixo, varios anincios dos remédios Cafiaspirina, da Bayer, fazem alusdo ao
cenério rural, com suas festas e superstigdes, como praticas a serem superadas pelos pode-
res de cura da ciéncia, que renegavam as benzeduras, associando a imagem do remédio ao
universo festivo de Sdo Jodo e dos casamentos caipiras.

Mesmo os jornais ligados aos grupos religiosos abriram cspago para anunciar o inven-
to e suas modificagdes para purificar a sintonia:

Casa Radio — De Henrique de Castro
Casa especialisada no ramo Radio Electricidade em geral com a mais bem organizada officina
para concertos de Radio do Brasil Central.*’

A seguir, o jornal insere a gravura de um homem consertando um aparelho, ao lado de
varias marcas e logotipos de equipamentos Stromberg Carlson, RCA Victor, Philco, GM
Radio, Westing House, Stewart Wamer, Zenith, Colonial, FADA, U.S Radio, Atwater Kent,
Crosley ¢ Magnavox, todos com desenhos caracteristicos proprios, em que o nome do
aparelho ¢ vendido junto 4 imagem fixada pela marca. Cada um, a seu modo, procurava
convencer o consumidor da sua confiabilidade de recepgdo e pureza de som.

Sio significativos os adjetivos utilizados pelo comprador, ¢ mostram as deficiéncias ¢
disputas técnicas no gradativo aperfeigoamento da fabricagio e comercializagdo de novos
equipamentos, numa cidade que convivia, no inicio do século XX, com um comércio e
consertos de objetos de modo irregular, realizados pelos “cometas”, os caixeiros viajantes.

Nos novos tempos, o comércio era fixado e procurava mostrar-se confiavel, junto
com suas mercadorias, associadas ao “progresso humano”, bem pertinho dos uberlanden-
ses e servindo de referéncia para as demais cidades da regido: “C.P.R.E. por intermedio do
Sr. Henrique de Castro, proprietario da conceituada Casa Radio, desta cidade, recebemos
o ultimo numero do boletim, do Club Paulista de Radio Emissdo. Sr. Henrique de Castro,
o maior propagandista de radio nesta zona!”.”

Esses anuncios de aparelhos de radio tornaram-se uma constante das edigdes de jor-
nais e revistas nos anos 30 e 40, almejando a constitui¢do de um mercado consumidor
ainda desconfiado da sua utilidade, a julgar pelos apelos e disputas dos fabricantes, norte-
americanos e europeus, em inserir novidades, sofisticagdes ¢, no caso dos comerciantes,
tentando facilitar a sua aquisigdo pelo prolongamento das prestagdes:
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PHILCO

¢ o methor radio e um dos mais baratos da atualidade
Pregos em prestagdes

6 valvulas, ondas curtas e longas — 2:400$000

8 valvulas, ondas curtas e longas — 2:800$000

11 valvulas, ondas curtas e longas — 3:300$000

A dinheiro, optimos descontos.

Livraria Kosmos.?

Assim, podemos compreender melhor o espirito de desanimo do redator pela preocu-
pante falta de consumidores:

Annunciar
O Valor da Propaganda
J& se disse que de todos os povos o brasileiro € o mais refractirio 4 publicidade.®

O artigo em questdo ressalta a diferenga existente entre os norte-americanos, que ex-
ploram ¢ investem em anincios, ¢ os empresarios brasileiros, ainda timidos com um con-
sumidor indiferente. Essa indiferencga, segundo os apelos obscrvados em algumas propa-
gandas nos anos 30, continuaria preocupante, uma vez quc o principal instrumento de
propaganda eram os jornais ¢ as revistas, os quais também apclavam pelo aumento de
anunciantes para sobreviverem como imprensa escrita. Essa modalidade de antincio atin-
gia um publico leitor de jornais e as revistas, bastante restrito, o que acreditamos ter sido
decisivo para a busca de novas formas de anincios ¢ de novas linguagens para fomentar o
comércio local ¢ assim realizar os desejos de que a cidade fosse enfim tomada pelo pro-
gresso, com a circulagdo de riquezas ¢ mercadorias. Afinal, Uberlindia convivia com a
chegada de migrantes do campo e de forasteiros de vérias nacionalidades, incluindo italia-
nos, arabes ¢ portugueses, configurando um mercado consumidor em potencial.

A cidade, nessa perspectiva, deveria cada vez mais abandonar os ritmos da vida rural,
a “lentidao™ e os habitos de consumo que obedeciam s necessidades autdnomas desses

moradores, para dar lugar ao ritmo frenético de uma urbis em franco crescimento:

“O Elogio da Cidade”

Na cidade ¢ que ha luz electrica, a agua potavel, a escola, o cinema, a rua calgada [a avenida
Afonso Pena, a via principal, acabava de ser calgada], o cabaret, os automoveis de praga (0s
antigos téxis), as bandas de musica, as mogas pintadas de rouge, a sorveteria, a igreja matriz,
o hospital, etc.™
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As belezas da cidade, portanto, eram outras, ¢ scus personagens deveriam também
adotar novos habitos de lazer, que, aparcntemente, estavam disponiveis a todos ¢ para
todos os gostos, desde os mais mundanos, como o cabaret, até¢ a sorveterta fregiientada
pela moga maquiada com rouge.

Em contraste com o mundo rural, a imagem da cidade parece querer seduzir o homem
do campo. sobretudo os fazendeiros, para cstimular o coméreio, pois no campo nao havia
luz clétrica, ruas calgadas, sorveterias, automdveis de praga, bandas de musica ¢ mogas
maquiadas com rouge ¢ o cabarel.

Até mesmo os antigos habitos domésticos eram atingidos por csses arcs da civiliza-
¢io: “Pelo prego de custo V. S. encontra optimos ferros clectricos, na Cia. For¢a ¢ Luz de
Uberlandia. Mande instalar um em sua casa”.*? E mande para o passado os velhos tempos
de utilizacdo de ferros 4 brasa, para quem os possuisse. Isso porque, entre as classes popu-
Jares, tais novidades ficaram anos ¢ anos apenas em forma de desejo, pois enquanto o ferro
clétrico se tornava comum nos lares de classe média ¢ da clite, os mais pobres ¢, entre 0s
mais pobres, 0s negros ¢, entre os negros, a mulher, continuavam despendendo sua energia
fisica para fazer o ferro a brasa correr pelas roupas. O fato de sua compra € sua instalagio,
em 1934, demandarem as agdes da propria companhia de eletricidade mostra-nos a distan-
cia desse artigo em relagdo s familias mais pobres, a maioria delas sem ter ainda 0 acesso
a energia elétrica, a dgua potavel e encanada, a rede de esgotos e, portanto, vivendo em
casas simples, com as antigas “cisternas” ou po¢os artesianos ¢ as “casinhas” externas,
mais comumente chamadas de “privadas”.

A introducdo do homem do campo nessa nova realidade urbana e seus equipamentos
niio ocorre, porém, sem desajustes inesperados, como na moda de viola “O caminhdo”. Na
musica, 0 que era novo ¢ bom, quando envelhece, passa a atormentar a vida ¢ o bolso dos
pobres “choferos” de caminhdo. A estrutura dos anuncios, nessc sentido, passa por modi-
ficagdes para que convengam o consumidor da comodidade do transporte de cargas ¢ para
os passeios de domingo, sendo também transformados em letras de musicas, verdadeiros
anuncios cantados, envolvendo a scdugio tanto da menina, quanto pelo stafus de ser pro-

prietario de um automovel:

Quem ¢ vocé

De onde vem

Pra onde vai

Vem dar uma colher

De cha pro papai

Pelo que vejo vocé estd sozinha

A hora ¢ essa, vamos dar uma voltinha
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Meu chevrolet, quando vé vocé, menina
Anda até sem gasolina.®

Um fato também significativo da presenga do automovel nas ruas da cidade ¢ de sua
importincia na modifica¢do de toda uma tradigdo rural cra a presenga nos jornais, desde a
chegada do primeiro Ford Bigode, um carro de passeio, em 1912, de repetidas reclama-
¢oes quanto a imprudéncia dos motoristas que corriam pelas ruas da cidade, colocando em
risco a vida dos pedestres.

A cidade, por sua vez, organiza-sc para receber os novos ocupantes barulhentos das
ruas, os automoveis, comegando pela criagdo de um espago apropriado para os “carros de
praga”, junto a praga da Republica, a antiga praga “dos Bambus”, em local central € bem
arborizado.* Na avenida Afonso Pena, espago do footing dos uberlandenses, os pedestres
passam a conviver com o vai-e-vem dos automoveis particulares, ainda em pequeno nume-
ro, mas que ja imprimem ares de cidade grande.

Na péagina da revista Tridngulo de Minas, de junho de 1935 (Foto 1), novamente o
progresso ¢ percebido pelas metaforas que fazem interagir os elementos naturais aos re-
cursos proporcionados pela energia elétrica, que transforma a noite em dias reluzentes

2

(“jorra farta claridade”, “globos luminosos, pendentes formam manchdes de luz, no reves-
timento negro, que guarnece a superficie da rua plana”) para estender a0 maximo a fruigdo
das sc¢des do cine Avenida, em seu “suntuoso edificio™.

Pelas lentes do obscrvador “Jodo da Avenida”, em pseuddnimo que nos leva a outros
“Jodos”, como o “Jodo da Rua”, também de Uberlindia, ¢ “Jodo do Rio”, do Rio de Janei-
ro, os personagens anénimos da “multiddo alegre” parecem legitimar a aura de movimen-
to, de um tempo mais veloz ¢ de uma naturalidade diante dos sinais de miséria, como a
presenga da crianga mendigando.

As oscilagdes entre a vida rural, marcada pela cultura oral, e o desejo de novas vivén-
cias no ambiente urbano também afloram nas comparag¢des ¢ reclamagdes: “arvores em
filas, como sentinelas a beira das calgadas, vestidas com o manto verde escuro da folha-
gem vigosa, esmaltadas de luz”; “cco monétono e estridente da sirene vibra no espago. O
jornaleiro imprudente grita o pregdo, resumindo o sumario das noticias em foco”. As cro-
nicas sobre a cidade pareciam, assim, incorporar 0s novos recursos técnicos que cada vez
mais penetravam os ares bucélicos de Uberlandia. Eram verdadeiros flashs e ruidos, como
veremos mais adiante, em forma de palavras, interpondo sotaques, girias, metaforas e ora-
lidades populares as novas técnicas.*

Eis a necessidade da leitura publica, aos gritos, para levar as fofocas dos jornais que
proliferavam em Uberabinha desde o nicio do século, s6 que competindo, em 1935, com
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Revista Tridngulo de Minas, ano 1, n. 2, junho de 1935.
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o aparecimento de um novo aparelho que amplificava a voz em enormes cornetas no cru-
zamento da Afonso Pena com a rua Santos Dumont — o servigo de Alto-Falantes da cidade:

O radio, enfadonho, atormenta os ouvidos da freguezia que prefere tomar o sorvete delicioso
nas sorveterias”, mas parece ter se transformado em mais uma fonte de contato entre os
transeuntes, mesmo a “roda de homens ja bem ‘usado’”, e os novos sons urbanos dos recla-
mes, das buzinas, das musicas dedicadas publicamente pelos primeiros locutores de Uberlin-
dia, amplificando suas vozes pelos alto-falantes.

Muito antes, portanto, da instalagdo da PRC6, em 1939, j& havia na cidade alguns
alto-falantes ambulantces, pertencentes a empresas que faziam propaganda de suas merca-

dorias:

Salvo engano, o primeiro a aparecer foi um que fazia propaganda da Bayer, cujo locutor
chamava-se Drummond. Os alto falantes fixos ficavam em cima da fachada do antigo bar
Antarctica na Avenida Afonso Pena, transmitindo musicas gravadas e ao vivo com os velhos
seresteiros da cidade. Dirigiam-se ao publico flutuante que circulava entre as ruas Goids ¢
Olegario Maciel, onde concentrava-se toda a vida cultural, social, politica ¢ econdmica da
cidade.*

Esse servigo de alto-falante fixo foi criado por volta de 1934, pelo téenico de radio
Paulo dc Castro, o qual mais tarde asscssorou a fundagdo de diversas outras estagdes na
regido, e por Adib Chueiri, uma figura marcante na historia da radiofonia, como locutor,
contratado pela Radio Difusora no inicio dos anos 40 ¢ colaborando mais tarde para a
fundagdo da primeira cstagfo de televisdo, a TV Tridngulo, Canal 8.

Os proprios uberlandenses, portanto, formaram o novo manancial técnico e artistico
da radiofonia, cabendo-nos aprofundar acerca dos diferentes interesses locais, origens so-
ciais e arcabouco lingiiistico que se desenvolveu em tomo da radiodifusdo.

Novas sonoridades eram expostas aos transcuntes, mas o contetido ¢ scu formato, tal
como descritos no programa “As suas ordens”, quando “fulano oferece pra sicrano”, evi-
denciam a circulagdo de recados, flertes, musicas dedicadas a parentes, amigos, namora-
dos, tanto quanto o radio proporcionaria mais tarde ao levar noticias de parentes que vie-
ram morar na cidade aos que permaneceram na zona rural. Existiam, portanto, comporta-
mentos ¢ relagdes interpessoais bascados em reconhecimentos, em contatos visuais ¢ sen-
timentais que, em certa medida, continuaram alimentando a transmissdo das vozes a dis-
tincia, num universo comunicativo ecm que, apesar de todos os aparatos tecnolégicos ou
das tentativas de imprimir ao radio uma conotagao elitista, com musicas eruditas, cronicas
de Ictrados ou ideais de “cducagido das massas”, guardava muita proximidade com habitos,

valores ¢ tradigdes orais popularcs.
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Vistas por esse dngulo, ndo foram as técnicas que iniciaram determinadas praticas; o
radio ndo surgiu como produto da ciéncia e da civilizagdo urbana, nem foi “fundado”
cxatamente em 1939, com a criagdo da PRCO, para que scrvisse de parametro cntre formas
de comunicagdo anteriores ¢ posteriores a csse mesmo marco.

As disputas socioculturais, envolvendo praticas de linguagens, espagos ¢ instrumen-
tos dc lazer, enfim, formas de recriagdo cotidiana das relagdes constituintes da cidade,
quebram a nogdo de etapas de um progresso a ser alcangado, pois as necessidades e os
interesses de comerciantes, intelectuais, moradores pobres, negros, imigrantes, trabalha-
dores rurais ¢ fazendeiros ja haviam desencadeado a busca de novos aparatos, quc foram
assimilados ou ocupados conforme diferentes corrclagdes de forga, cm diferentes momen-
tos e situagoces.

As constantes avaliagdes feitas pela imprensa escrita acerca dos novos instrumentos
eletromagnéticos de irradiagdo de vozes, transformados cm veiculos de informacio e la-
zer, ora criticando-os, ora elogiando-os, ora ocupando seus microfones para a locugio de
programas ¢ leituras de cronicas enfadonhas, remetem-nos a csse campo de forgas.

Essas difcrentes necessidades em jogo podem ser reconhecidas na cobranga “barati-
nha” dos recados, fazendo do servigo de alto-falantes um esquema de divulgagio mais
acessivel do que o radio, como percebemos em artigos posteriores de produtos mais popu-
lares, lojas, bares ¢ outros “pontos™ de pequenos comerciantes, scrvigos de auténomos,
testas populares e religiosas, aniversérios, além, ¢ claro, de fazer com que figuras anéni-
mas fossem anunciadas para toda a avenida.

As criticas de leitores de jornais ¢ mesmo de editores que recolhemos, a respeito do
funcionamento do servigo de alto-falante, com alusdes a uma propaganda que nio era
ouvida e nem entendida, ao mesmo tempo referindo-se a um Ieitor que “ainda se mostra
ing€nuo™, traziam a cena a disputa entre a imprensa escrita e o desenvolvimento preocu-
pante de outras modalidades de circulagio de noticias, informagdes, antincios ¢ entreteni-
mento, sustentadas pelo encontro da téenica com a oralidade. Nunca é demais recordar os
constantes apclos da maior parte dos jornais, que existiram naquelas trés primeiras déca-
das, para a formagdo de um publico leitor ficl ¢ de um corpo de anunciantes locais que
mantivesse os jornais por meio de assinaturas ¢ patrocinio. E também sugestivo o fato de
que, diferentcmente de outras experiéncias nacionais na formagdo de estagdes de radio, em
quc muitos jornais didrios criaram emissoras,” as cstagdes da regido foram sendo funda-
das por técnicos e comerciantes de aparclhos de radio.

O *alto-falante ranhoso, gritador, cheio de propaganda”™ poderia estar sendo mais efi-
ciente junto aos comerciantes locais, sobretudo aqueles que ndo podiam ou ndo considera-

vam cficazes os velhos anuncios escritos em jornais, lidos por uma infima parcela da cidade.
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Por outro lado, o discurso critico se alia ao anseio das autoridades locais de perseguir
“individuos que nio gostam de trabalhar”, em contraste com a fina sociedade, desejosa em
fazer do footing o seu ambiente de sociabilidade, livre da presenga incoémoda de transeun-
tes “desclassificados”, supostamente atraidos pela reprodug@o de vozes € misicas dos alto-
falantes, em discurso revelador de praticas de marginalizagdo e preconceito no espago
urbano.

O que estava em jogo parece ser o dominio do espago piblico de uma cidade que cres-
cia, promovendo cada vez mais encontros de olhares, sons € imagens de diferentes etnias,
classes sociais, religides, linguas, habitos de lazer, enfim, culturas e modos de vida plurais.

As antigas indagagdes acerca da necessidade de outras formas de lazer continuavam
latentes, uma vez que a institui¢do do radio, em seus primeiros momentos, nao se apresen-
tou como mais um mecanismo de “divertimento das massas”, mas pretendeu orientd-las
rumo ao progresso desejado pelas elites de uma cidade imaginada do ponto de vista da
moralizagio de costumes. Ao mesmo tempo, a necessidade do comércio local, no sentido
de estimular suas vendas, contradizia esse direcionamento, expressando as tensdes sociais
de uma cidade plural, em que linguagens, praticas de lazer e sociabilidade disputavam
espagos ¢ onde a dualidade campo/cidade permanecia forte, apesar das tentativas de sua
superagio em nome de uma identidade urbana.

Enquanto isso, os alto-falantes continuavam firmes e fortes, “incomodando” os ouvi-
dos sensiveis dos moradores ¢ ilustres transeuntes da passarela da avenida:

Radio Bar apresenta programas novos

A estréa de “Zé Pindoba” naquele micro de propaganda.

(...) A estagiio de reclames de nossa cidade, intitulada “Radio Bar”, depois de para ali haver
entrado o simpatico locutor, snr. Adib Chueir, estd apresentando interessantes programas de
gravaciio e promete, mesmo outras novidades. Ainda hontem estiveram em nossa redagao o
simpatico “speaker” e o humorista e imitador “Zé Pindoba” que vae estreiar na proxima
terca-feira, ao microfone daquela radio e que, durante muito tempo, atuou com exitona PR.B.
de Franca.®®

A presenga de Z¢é Pindoba, um artista que levaria para os microfones o ambiente de
risos ¢ aplausos dos circos, ao lado do “simpatico speaker” Adib Chueiri, na redag¢ao do
jornal em 1945, sugere o vigor do servigo de alto-falantes, o qual, além dos antigos reca-
dos e dedicatérias musicais, passava a testar novos programas, diversificando seu formato,
a0 mesmo tempo em que a PRC6 experimentava artistas, técnicos e apresentagdes em
estudios e auditérios. Os ouvintes de radio podiam ser tanto os possuidores de aparelhos,
como os pedestres e curiosos da avenida Afonso Pena, demonstrando uma clara ampliagdo
do raio de audiéncia, j4 acostumada a outros sons ¢ ruidos urbanos:
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Uberlandia em Revista

3 Atos e muitos quadros — atores diversos

Trem atrasado.

Apitou.

Chegou.

Uberlandia.

Esta¢do comprida e plataforma estreita, servindo de armazem.

Apertura, esbarradas, xingatério, restaurante, Gasparina.

Carregadores, gritaria, automoveis bonitos.

Partida: Fon-fon! cué, cué ! piiii !

Ruas calgadas, casas lindas, jardins sem flores, hoteis.

Hospedamos.

2° Ato (noite) 1° quadro

Avenida Afonso Pena, centro:

Vitrinas chics, “footing”, “flirt”, “granfinas”, alto falante, jornais, clubs, “placards”, Associa-
¢do Atlética, tri-camped, “papo”, pipécas, amendoim torrado, Agencia Lila, jornais, comen-
tarios, cinema, correio fechado, assinante de caixa furioso.

Noite: ( 2° quadro)

Confeitarias, bars, jocatina, rodinha do “bicho”, “Ponto Chic”, “Passaro Azul”, “Cobra”,
“Gato Preto”, encrenca, arrelia, barutho, bagunga aristocratica.

3° Ato (dia). Quadro Unico

Manha:

Piscina, praia-club, mailots, pernas expostas, sirene, correria, operarios, fabricas, trabalho,
automoveis, cambistas imprudentes, reclamistas “pao”, alto-falantes enfadonhos, movimen-
to, comércio, viajantes, freguezes, bancos, armazens atacadistas.

Canal ‘Séo Simao’. Tristéééééza !!! FIM*

A cronica comporta um desfile de imagens e sons de uma cidade que ndo para diante
dos olhos do visitante, como se cstivesse seguindo um destino tragado por habitantes com
papéis definidos e aceitos por todos.*® Por outro lado, o desejo de constituir uma massa cm
movimento ndo consegue livrar dos “atores diversos” e classes em conflito, as cenas ex-
postas no footing, no trabalho ¢ no lazer, pela “bagunga aristocratica”, pelos mailots do
Praia e pelos operarios. Logo abaixo da descrigdo, foram cxpostas fotos de “palacetes” de
personalidades locais, muitas de gosto duvidoso, mas que procuravam imprimir ostenta-
¢ido e visibilidade das figuras pioneiras que construiram a riqueza da cidade. Na mesma
pdgina, em aniincio do Hotel “Thermopolis”, de Sdo Sebastido do Paraiso, os hospedes
ilustres poderiam desfrutar, entre outras condi¢des de conforto, de iluminagdo elétrica e
radio, a fim de que essas metaforas do crescimento de pequenas cidades do interior e a
multiplicagdo dos sons do progresso pudessem atrair novos “empreendedores” com a au-
digdo de programas locais.
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Os sons do progresso, por sua vez, esbarravam em comportamentos adquiridos na
vida rural, tanto pelos habitantes mais pobres quanto pelos fazendeiros, ainda acostuma-
dos a ritmos naturais de tempo ¢ que se relacionavam de forma imprevisivel com csse
contato com as novidades da cidade. Era nessa tradigdo que tais discursos procuravam
penetrar, pleitcando uma identidade para os uberlandenscs por um progresso material que
perpassava uma intensa reclaboragdo do passado, selecionando sujeitos ¢ agdes, atribuin-
do-lhes valores no presente ¢ empregando imagens que vinculassem essas agdes a0 ¢spaco
fisico, imprimindo-lhes legitimidade.

Acrcditamos que, para além da “necessidade” de enviar noticias a parcntes ¢ amigos,
sobretudo a moradores da zona rural, ou pela evidente falta de acesso da maior partc da
populagio aos servigos de telefonia, havia uma atrago, ja experimentada pelos alto-falan-
tes, de sujeitos anénimos Icvarem o seu nome ao conhecimento da cidade, por meio de
“cartas” transmitidas oralmente, as quais multiddes poderiam ter acesso. A sensagdo
de ouvir no radio o nome, mesmo que para isso fossc preciso desembolsar alguns trocados,
de levar congratulagdes, reatamentos de namoros, galanteios, lembrangas de festas, ani-
versérios ¢ bailes, tornavam publicas as conversas reservadas, os boatos, os rumores. Como

afirma Hoggart:

Tudo é aceitavel, independentemente do interesse intrinseco de cada programa, pois o que
interessa € a pessoa sentir-se membro do grande grupo que se instala numa cadeira a ver o
mundo (o mundo das personagens e dos acontecimentos) desfilar a sua frente. Estas tendén-
cias estdo a contribuir para a criagio de um grupo de cultura quase tdo numeroso como a
soma de todos os outros grupos.”!

Assim, ndio bastava fer a sensagilo, mas provar quc o programa estava sendo ouvido ao
mesmo tempo por milharcs de pessoas ¢, entre os mithares, por aquele ao qual a musica ou
orecado foram dirigidos. Era o ridio “falando™ por meio das classes popularcs, portadores
de indices dc oralidades, populagdes urbanas ¢ rurais excluidas de lazeres cm espagos
privados, tornando piblica a sua cxisténcia, a de seus amigos, parcntes, maridos, mulhe-
res, filhos, filhas, pais e mdcs.

Desse modo, a sonoridade popular da marchinha, alvo de perseguigdes ¢ preconceitos
pelo DIP — Departamento de Imprensa ¢ Propaganda —, do Estado Novo, ganhava as ruas
com letras satiricas de “nossos inimigos”, mostrando o scu vigor como ritmo popular nos
primeiros anos da PRCG, nos carnavais de rua da cidade e tornando-sc um dos géneros
musicais mais cmpregados para a criagdo de antncios cantados, os jingles *

O progresso das cstagdes, Visto por cssa perspectiva, deveria cstar sintonizado a ““altu-
ra das conquistas culturais uberlandenses™. Por outro lado, a cidade ndo podia parar, assim
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como o radio também ndo, cxigindo a regularizagdo da voltagem para permanecer cm
funcionamento sem interrupgdes, com uma programagio regular que mantivesse anuncios
regulares. A pressdo por audigdo de mais ¢ mais musicas em um intervalo cada vez menor
de tempo exigia a invengdo de dispositivos, tais como o disco em 33 rpm, para a gravagdo
de mais musicas num mesmo prato, com uma qualidade de som melhor e que pudessc
colocar no ar, além de duplas ¢ cantores solo, orquestras inteiras. Os grandiosos shows, em
clubes fechados, de orquestras nacionais ¢ internacionais podiam, a partir dessas modifi-
cagdes, ser levados para os estudios e auditorios das emissoras.

Por outro lado, percebe-se uma vinculagdo entre a necessidade de anunciantes e de
ouvintes. No primeiro caso, o radio deveria servir de referéneia para a cidade, com equipa-
mentos e investimentos tecnoldgicos em que as propagandas ¢ seus efeitos sonoros, musi-
cais fossem percebidos com maior clareza, sendo apreendidos pelo ouvinte. No segundo
caso, a ampliagdo de auditorios indicava que os promotores da programagio ¢ desses avangos
tecnoldgicos precisavam da presenga dos ouvintes em permancnte contato.

A propaganda levada ao ar penetrava o ambiente doméstico dotado de aparelhos re-
ceptores, mas era fundamental a oralidade popular que, em contato com as novidades, as
miusicas ¢ os textos de anuncios, as noticias, a possibilidade de astros ¢ estrelas virem a
Uberlandia se tornassem o assunto das rodas de amigos, dos saldes de barbeiro ¢ cabelei-
reiros, dos bares ¢ confeitarias, das conversas entre vizinhos. O radio e a oralidade popular
s¢ conectavam nessa experiéncia de “passar para frente” as novidades.

Essa, alids, cra uma necessidade também colocada por comerciantes ¢ outros cmpre-
sarios, interessados em apropriar-se da capacidade que o radio possuia de chegar at¢ onde
as imagens ¢ anuncios cscritos ndo chegavam, levando seus produtos e servigos para todos

0s niveis sociais:

Vale dinheiro um anuncio na conhecida e apreciada PRC6, que em toda a regido sua onda é
altamente apreciada, entrando bem a esta¢do num raio que se poderia medir pela distancia
daqui a Andpolis em Goyaz, ou entdo, a Londrina, no Parana. Na cidade, a praga da Republi-
ca, em local que se pode chamar de coragdo de Uberlandia, estdo instalados os estidios,
sendo que ali também a aparelhagem ¢ a mais completa ¢ interessante. O auditorio, de grande
capacidade e que diariamente se enche, ao se exibirem programas de estudio, a discoteca
numerosa de mais de cinco mil discos bem catalogados, o palco para exibigOes maiores, a
secretaria, a sala do diretor superintendente, a portaria, tudo caprichosamente arrumado,
mobiliado mesmo a capricho.*

A descrigio do jornal transforma-sc em anuncio da estagdo, procurando mostrar o seu

crescimento, a incorporag¢do de novas tecnologias, instalagdes mais funcionais para rece-
ber mais freqiientadores, em auditorios que diariamente “sc enchem”, fazendo lembrar as
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“enchentes” que também lotavam os cinemas ¢ circos da cidade. A emissora projetava
também o sonho de anunciantes de levarem ao conhecimento da cidade e da regido seus
negocios, €, para isso, a cstagdo tinha que buscar maior audiéncia. A popularizagdo do
radio, nesse sentido, era acompanhada de interesses na criagdo de novos padrdes de consu-
mo, podendo inclusive promover o encontro entre sonoridades ¢ cantores(as) populares ¢
tais projetos de ampliagdo do raio de agdo das emissoras.

Visto por esse prisma, o radio ndo surgiu como invento para depois estabelccer nor-
mas de consumo e de lazer. Ao contrario, as necessidades de lazer, de sociabilidade, de
satisfagdo de desejos, inclusive de consumo material, de multiplicagdo de informagdes ¢
rumores numa cidade que crescia, estiveram latentes em toda a sua trajetéria. Os “suditos”,
por sua vez, exerciam suas necessidade de lazer sob varias formas, transformando as ruas
e outros locais publicos em lugares de piqueniques, encontros, desfiles carnavalescos e
pratica de esportes.

A pesquisa realizada por Martin-Barbero nos insere nesse debate acerca da postura do
historiador ¢ das ciéncias sociais, em se tratando dessas linguagens:

Essa investigagdo tematiza explicitamente a particular capacidade do radio para mediar o
popular tanto técnica quanto discursivamente. Levando-nos assim, a pista que, rompendo a
obsessio pelas estratégias da ideologia, nos permite indagar como pdde o operario encontrar
no radio uma orientagdo para a existéncia nas cidades, e o migrante, por sua vez, modos de se
manter ligado A terra natal, ¢ a dona de casa, um acesso as emogdes que de outro modo lhe
estio vedadas. E como isso acontece porque o radio fala basicamente o seu idioma — a orali-
dade ndo é mera ressaca do analfabetismo, nem o sentimento ¢ subproduto da vida para os
pobres — e pode assim servir de ponte entre a racionalidade expressivo-simbolica e a informa-
tivo-instrumental, pode ser e é algo além de mero espaco de sublimagdo: aquele meio que as
classes populares “esta preenchendo o vazio deixado pelos aparelhos tradicionais na constru-
¢do de sentido”.*

Nessa perspectiva, os temores do jornal PE'ERRE’, de 1955, de que o disco estava
“matando” o radio, indicavam um crescimento da variedade musical que se estendcu até os
anos 60, incluindo novos gostos ¢ novidades ritmicas, como a jovem guarda, o rock, a
miisica francesa, o baido, o fox-trot, a bossa-nova, entre outros que passaram a disputar a
preferéncia de ouvintes com descjos ¢ interesses variados ou mesmo a fregiientar os am-
bientes dos bailes ao som de radios ¢ vitrolas.

Essa diversidade musical, por sua vez, pode ser lida também pela enorme variagdo de
géneros utilizados na propaganda musicada, os jingles, em pesquisa realizada no Acervo
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Discografico Geraldo Mota Baptista, da Radio Difusora. No acervo, localizamos cerca de
300 anuncios cantados ¢ falados, gravados em discos de 78 ¢ 33 rpm, os quais permitem a
andlise de diferentes interesses comerciais, a produgdo de cfeitos sonoros e musicais para
a propaganda de produtos, além de nos aproximar de experiéncias diferenciadas de consu-

mo, como afirma Tinhordo:

A transformag¢io do radio em veiculo da transmissdo de aniincios comerciais, a partir da
década de 1930, veio contribuir para o aperfeigoamento de um tipo original de criagdo musi-
cal destinada a coexistir (e as vezes também a competir) com a musica popular. Esse novo
estilo de composigdo com musica e letra, feita especialmente para ajudar a vender os produtos
dos anunciantes, foi o “aniincio cantado”, que vinte anos mais tarde passaria a ser conhecido
com o nome americano de jingle. A idéia de usar frases musicals para atrair compradores nao
era nova, pois, pelo menos desde o século XIX, os vendedores de rua usavam esse mesmo
esquema — embora confiando apenas no alcance da propria voz — ao gritarem suas mensagens
sob a forma de pregdes. De fato, o que os antincios musicados vinham fazer, na realidade, era
aproveitar as novas possibilidades do radio para levar mais longe o pregio musical das virtu-
des dos produtos comerciais dos anunciantes.*

O significado desses anuncios, portanto, reportam aos antigos pregdes de rua, os quais
conviveram com a introdugdo do radio e intercambiaram experiéncias com a divulgagdo
sonora de produtos ¢ estabelecimentos comerciais, como vemos na imagem da pagina
seguinte. Observamos também, a percepgio de cultura popular transmitida pela revista, ao
associar o cinema ambulante do sr. Baia a uma “ diversfo preferida pela garotada vadia™.

Os cruzamentos entre a produgdo radiofdnica nacional ¢ a local perpassaram também
a veiculacio de antincios cantados, que informavam a constituigdo dec mensagens e valores
para o consumo de mercadorias, a0 mesmo tempo em que procuravam direcionar as sensa-
¢oes de conforto, felicidade e satisfagdo no cotidiano.

A listagem a seguir reproduz uma pequena mostra da variagdo de antincios gravados
localizados no acervo Geraldo Mota Baptista: Antarctica, Bloquinho, Brahma Chopp,
Brinquedos Amaral, Cafiaspirina (1959), Caracu, Casas Pernambucanas (1961-62-63),
Cestas Amaral, Cigarros Beverly, Cigarros Macedénia, Cigarros Pulmann, Creme Dental
Eucalol, Creme Dental Gessy, Detefon Liquido, Esferograficas BIC, Formicida Agroceres,
Gillete (1963), Guarand Brahma, Lacta (1963-64), Laranja Fanta, Milho hibrido Funks,
Oleo Cestol, Oleo Delicia (1961), Oleo Salada (1962), Pastilhas Valda, Peitoral Scott (1961),
Refrigerador Triunfo (1961), Refrigerador Vitoria, Rochedo, Sabdo Minerva em pedagos
(1961), Sabdo Minerva em pd (1961) Sabonete Eucalol, Sabonete Gessy, Talco Gessy
(1962), Tintas Coral, Linholene (1961), Abacateirol (1944), Fosforos Beija-Flor (1962).
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Pode-se constatar que a influéncia de modelos musicais internacionais nessc periodo,
cm cspecial sobre a programagdo local da Radio Difusora, ndo teve tanta cxpressdo, em
que pese o fato de a maioria das mercadorias veiculadas ser de origem multinacional.
Assim, os jingles sdo formados cm sua maioria — 60% — por géncros nacionais, ¢ 40% sdo
de origem intemacional, demonstrando a preocupagdo empresarial de associar sua mensa-
gem publicitdria a0 universo musical, com maior penetragio ¢ sucesso, tocando mais de
perto a sensibilidade do cuvinte/consumidor.™

Esses resultados estdo reproduzidos na amostragem a scguir: Caracu (baido ¢
fox-trot), Laranja Fanta (balada), Saboncte Eucalol (bossa nova), Pernambucanas (coral
natalino), Oleo Delicia ¢ Gessy (fox), Gessy (jovem guarda), Pastilhas Valda (mambo),
Guarana Brahma ¢ Climax Vitéria (marcha).

A diversidade de géneros musicais empregados informa o clima cultural dos anos 60,
quando ocorre uma maior populariza¢do do radio, ao lado de uma penctragdo ainda lenta
dos aparclhos de televisdo na cidade de Uberlandia. Os ritmos da jovem guarda, o baido, a
bossa nova, o samba ¢ o tropicalismo convivem com 0 mambo, o fox-trot ¢ o rock para a
sugestdo do consumo de produtos nacionais ¢ importados, cada vez mais estendidos as
regioes interioranas do pais.

Um exemplar significativo dessas injungdes entre o nacional/local ¢ o rural/urbano ¢
o anuncio cantado do Formicida Agroceres, no ritmo de valsa caipira. Percebe-se, tanto na
mclodia, quanto na letra, a busca de incorporagio do homem do campo aos avangos tecno-
16gicos oferccidos pela ciéneia. Assim, a linguagem rural vem expressa sem a utilizagdo
do 's”, acompanhada dc frases que falam do ritmo de tempo do campo, como “‘um consc-
lho pro ano inteiro”, fechando com a giria tipicamente urbana para convencer € a0 mesmo
tempo integrar o consumidor ao ambiente da cidade: “vai por mim que eu t6 na minha”.

Ainda segundo Tinhordo,

(...) assim foi que, estabelecida a partir de 1935 a tentativa da conquista musical dos compra-
dores das cidades, através dos jingles transmitidos pelo radio, essa novidade das mensagens
sonoras ia alcangar uma enorme repercussdo popular. Trabalhados pela repeti¢do dos andn-
cios produzidos em estudio, com o concurso de orquestras e cantores, os “radio-ouvintes”
passavam a incorporar inclusive ao seu vocabuldrio as frases mais destacadas das mensagens
publicitarias, cantando ou assobiando muitas vezes as melodias dos jingles pelas ruas, ou
enquanto trabalhavam. E foi como resultado desse sucesso que tais mensagens musicadas
acabaram contribuindo para um novo tipo de relacionamento entre o radio comercial e a
musica popular: a transformagio de temas e melodias de jingles em cangdes, principalmente
destinadas ao carnaval.’’

As andliscs que vimos realizando até aqui, entretanto, sustentadas pela idéia de incor-
poragdo seletiva de materiais da cultura massiva, rompem com cssa logica. Afinal, ndo fo1

n
n
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0 anuncio cantado, como menciona o proprio autor a respeito dos cruzamentos entre pre-
gdes e anuncios de radio, o propulsor unilateral de novas musicas, ou a misica que passa-
ria a ser “cantada e assoviada” nas ruas. Foram essas experiéncias orais, incorporadas em
versos de jornais ¢ revistas e levadas aos microfones do servigo de alto-falantes, em didlo-
£0 com 0s novos equipamentos radiofonicos, o substrato dessas musicalidades. Assim, o
proprio movimento que interpde miusicas de rua, de circos, de pregdes de feiras, sendo
levadas para o microfone e, depois disso, antincios retornando na forma de novas musicas
de sucesso radiofdnico, principalmente em forma de marchinhas de carnavais, terminam
avalizando essas perspectivas.

Nesse sentido, Flora Siissekind, ao abordar as transformagdes por que passaram os
reclames ¢ antncios desde meados do século XIX, afirma que

(...) hd uma intimidade (em relagdo aos primeiros reclames e cartazes) que parece indicar da
parte do anunciante ser ele capaz de delimitar com alguma precisio aqueles com quem falaria
no seu aviso. Situagio que se transforma radicalmente quando aparecem os reclames impes-
soais, as firmas encarregadas de veicular antincios, os primeiros profissionais da propaganda.
Al ja ndo é mais o proprio interessado quem redige o seu anincio. E nem o publico, agora
difuso, dos jornais, panfletos e cartazes citadinos permitiria propagandas ao pé do ouvido.
Assiste-se, assim, aos primeiros passos de uma “industria do reclame”.*

Ao citar os reclames criados por Bastos Tigres ¢ Olavo Bilac nos primeiros anos do
século XX, em que predominavam sonetos ¢ quadrinhas, a autora nos fornece importantes
elementos para um dialogo com a produgio de anuncios gravados a partir dos anos 30.
Nesse sentido, embora reconhecendo tais mudangas na linguagem dos anunctos até os
anos 60, “as quadrinhas, bem ritmadas, com rimas marcadas e versos faceis de guardar”,
estariam incorporando a simplicidade e a repeti¢do, elementos presentes na oralidade po-
pular vivida no mundo das ruas, ¢ que mais tarde foram também apropriadas e transmitidas
em anuncios de radio. Vista por essa 6tica, a chamada profissionalizagdo da propaganda
buscou ingredientes populares para se afirmar no campo da radiofonia, introduzindo efei-
tos e narrativas anteriormente experimentadas em pregdes de rua, em cordéis e em cartazes
escritos a mio, a fim de tornar familiares mercadorias e consumidores, como observamos

nos exemplares a seguir:

Balas Apache (anincio falado — década de 1960)

— Balas Apache, paladar suave como uma cangdo de roda, sabor que vocé nao encontra em
nenhum outro produto similar. Balas Apache, feitas na medida exata do paladar infantil. As
criangas agarram-se as Balas Apache, deliciam-se com Balas Apache.

— Vocé concorda comigo, meu bem?

~ Claro! Bala é Apache.*
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Nesse antincio, a repetigio do nome do produto, fabricado em Uberlandia, junta-se ao
universo infantil da canc¢do de roda, em locugdes de adulto ¢ de crianga. Em outro produto,
de ambito nactonal, vemos a utilizagio dos sons urbanos, de automéveis em movimento,
para integrar as id¢ias de juventude e de progresso:

Viva com emogio (aniincio cantado — rock — Produto: Sabonete Gessy — década de 1960)
Viva com emogao, com prazer

Sabonete Gessy

Sabonete Gessy € um sonho

E a maneira jovem de viver

E tanta espuma, € tanto prazer

Jovem sabonete Gessy.*

Também em ritmo de rock, o sonho de alegria e prazer ¢ associado ao consumo do

mesmo produto:

Cantado:

Viver é alegria

é prazer, € sonhar

um sonho de juventude
Sabonete Gessy.

Falado:
Gessy & a maneira jovem de viver, € tanta espuma, perfume e prazer. Sabonete Gessy.”!

Num outro exemplar, de 1944, o mais antigo localizado no acervo da Radio Difusora,
notamos a interposi¢io de experiéncias rurais ¢ urbanas sendo levadas quase como pega
teatral, para a linguagem do antincio cantado, visivelmente sendo testada:

(Falado com fundo musical em violino e vozes feminina e masculina)

Lado A — “Era uma vez um grande violinista, tocava maravilhosamente e o publico aplaudia
com entusiasmo. Um dia porém seus rins comegaram a funcionar mal, € o grande artista
sentiu que aos seus dedos faltava a antiga habilidade; resultado: desafinagdo, vaias, fracasso.
Pobres dos que sofrem dos rins... E verdade, a acumulagio de toxinas e acido rico no orga-
nismo, provoca dores musculares, articulagdes duras e juntas inchadas. Se vocé esta neste
caso, tome os comprimidos de Abacateirol! Possuindo todos os principios contidos na folha
do abacateiro, os comprimidos de Abacateirol dissolvem o 4cido trico restabelecendo as
fungdes do rim. Rim ruim, va por mim! Tome Abacateirol, 0 amigo da sua eficiéncia.”
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Lado B ~ “Era uma vez um homem saudavel que todas as manhis acordava bem disposto
(bocejo) sim senhor, ai! Que dia lindo! Amélia, prepare 0 meu caté enquanto estou no banho
(cantando La Donna é mébile).

Era sempre a primeira pessoa a chegar ao escritorio, provocando elogios do patrio.

Muito bem, seu Roberto! O senhor assim vai longe, vai muito longe.

Um dia porém seus rins comegaram a fraquejar ¢ tudo mudou (despertador tocando e boce-
jos).

Oh! Que vida miserdvel, eu ainda acabo morrendo dos rins. Vou chegar atrasado ao escritorio
¢ 0 patrio vai dizer: - Olhe seu Roberto, assim vamos muito mal, compreende? Vamos muito
mal!

Escutou, amigo ouvinte? Ai dos que sofrem dos rins.

E verdade! O mau funcionamento dos rins provoca dores lombares, inchagdes, tonturas e
outras complicagdes. Os comprimidos de Abacateirol corrigem os riscos, restabelecendo pron-
tamente as fungdes dos rins.

Cada dose de comprimidos de Abacateirol valem por muitas xicaras de cha de folhas de
abacateiro. Rim ruim v por mim! Tome Abacateirol, o amigo da sua eficiéncia.™

As duas versdes do mesmo produto, “Abacateirol”, em formato de didlogo, apresen-
tam questdes relevantes para o nosso campo de preocupagdes. O nome do produto em si ja
pressupde a criagdo de remédios que aos poucos procuravam substituira medicina popular
natural, bascada em plantas ¢ chds, por novos produtos da ciéncia moderna, numa tentativa
de atrair a confianga do consumidor, ainda tomado pela cultura caipira, tal como observa-
mos na manipulagdo dos remédios do Seu Joanico, no inicio do texto, dos “scus prepara-
dos Uterosano, Fricricida ¢ as Pilulas Espirito Santo™. O abacatc ¢ os antigos chés da folha
do abacatciro ddo lugar a remédios tomados por violinistas para inspirar a confiabilidade
do novo medicamento. Afinal, uma pessoa “cstudada™ ¢ amante da musica crudita, to-
mando aquele medicamento, trazia o carimbo da ciénceia ¢ do conhecimento letrado, anta-
gonizando-sc aos habitos rurais ¢ caipiras dc muitos ouvintes ¢ moradores de uma cidade
quc rumava a0 progresso.

A aproximagdo ao ouvinte/consumidor se déd com a ambicntagio de situagdes corri-
queiras, assim como nas radionovelas, cm que o mundo do trabalho, a adogdo de horarios
regularcs, a “disposi¢do ao trabalho”, a sujeigdo da mulher a0 homem e dos homens a
ciéneia, pois, afinal, “um comprimido Abacateirol vale por muitas xicaras de cha de folhas
de abacateiro”, “escutou, amigo ouvinte?”.

Assim, a modernidade informada por medicamentos que promctiam ndo apenas a
cura de males urbanos, mas a introdugio do homem do campo nesse universo produtivo,
apresentava-se em simulagdes e efcitos que procuravam incutir o conforto, a realizagio, a
sugestdo de felicidade, a idéia de que tudo o que era novo era melhor, mas ao mesmo
tempo mantendo sinais de culturas e experiéncias ainda em conflito com essas propostas.
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As cangdes intcgradas a esse universo da propaganda procuravam persuadir e vender valo-
res morais, para além da propaganda de mercadorias, trazendo a tona antigos e permancn-
tes embates cntre experiéncias de lazer, sociabilidade, linguagens, ctnias e tradigdes.
Essa ¢ mais uma dimensio a ser considerada na interpenctragdo do massivo ¢ popular
na cultura urbana, bem como na popularizagio das ondas radiofonicas, de scus cquipa-
mentos, linguagens ¢ cxperiéneias em torno do lazer ¢ da formagio de identidades, cm

tensdes que permancceeram latentes com a “chegada” da televisio a Uberldndia.
g

Artigo recebido em nov/01 e aprovado para publicagao,
pelo Conselho Editorial, em dez/01.

Notas

! Professor do Instituto de Histéria da Universidade Federal de Uberlandia. Doutor em Historia Social pela
PUC-SP com a tese Vozes da cidade: progresso. consumo e lazer ao som do radio — Uberlindia — 1939-1970,
sob a orientagdo da professora doutora Maria Antonieta Martinez Antonacci.

2 Revista Uberlandia Hustrada 4, junho de 1939, pp. 31-2 (grifos meus).

Desde a ocupagio da regido do “Sertdo da Farinha Podre” pelos chamados pioneiros, entre eles o fundador do
primeiro povoado, Felisberto Alves Carrejo, em meados do século passado, o arraial recebeu o nome de Nossa
Senhora do Carmo, passando posteriormente a Sdo Pedro de Uberabinha, distrito de Uberaba, e, em 1888, com
sua emancipagdo, a cidade veio a se chamar Uberabinha, perdurando até 1929. Segundo um livreto do acervo
de Jerénimo Arantes, de 1922, sem titulo, houve uma polémica em 1915 entre os jomais O Progresso ¢ O
Brasil sobre a proposta de mudanga de nome da cidade para Uberlandia, o que teria sido rejeitado, em referen-
dum, pelos habitantes, que optaram pela permanéncia de Uberabinha. Houve também a proposta de que o novo
nome fosse Sorriso, também rejeitada e, somente em 1929 o municipio passaria a s¢ chamar Uberlindia, sind-
nimo de “terra fértil”.

* Nessa perspectiva, sdo muito significativas as impressdes de Amadeu Amaral acerca do dialeto caipira do
interior de Sao Paulo: “Tivemos, até cerca de vinte e cinco a trinta anos atras, um dialeto bem pronunciado, no
territério da antiga provincia de S. Paulo. I de todos sabido que o nosso falar caipira — bastante caracteristico
para ser notado pelos mais desprevenidos como um sistema distinto ¢ incontundivel — dominava em absoluto a
erande maioria da populagio ¢ estendia a sua influéneia 2 prépria minoria culta. As mesma pessoas educadas €
bem falantes niio se podiam esquivar a essa influéncia”. Amadeu ainda cita passagem de Joaquim M. de Mace-
do a respeito do Marqués de S. Vicente: “Ele tinha vicios desagraddveis de pronincia, ndo determinados por
defeitos de organizagio dos drgdos da voz, mas por desmazelados ¢ maus costumes, trazidos da segunda infan-
cia, que nunca pensou depois em corrigir, e mais tarde isso Jhe foi impossivel: dava ao 1 (éle) o som de r (erre),
pecava em outras pronincias; mas, ainda assim, falando na tribuna, impunha siléncio, obrigava a atengdo...”.
E conclui: “O processo dialetal iria longe, se as condigdes do meio ndo houvessem sofrido uma série de abalos,
que partiram os fios 2 continuidade da sua evolugdo. Ao tempo em que o célebre falar paulista reinava sem
contraste sensivel. o caipirismo ndo existia apenas na linguagem, mas em todas as manifestagdes da nossa vida
provinciana”. Felizmente, segundo Amaden Amaral, “os genuinos caipiras, os roceiros ignorantes ¢ atrasados,
comegaram também a ser postos de banda, a ser atirados a margem da vida coletiva, a ter uma interferéncia cada
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vez menor nos costumes ¢ na organizagao da nova ordem das coisas™. Amaral, A. O dialeto caipira. 4 ed. Séo
Paulo, Hucitec/INL/MEC, 1982 (reprodugio da publicagdo de 1955, da Editora Anhembi). Essas referéncias,
dirigidas ao interior paulista, mostram-nos um escritor afinado com as posturas dos cronistas de Uberlandia que
preconizavam a instauragdo de uma “nova ordem social”, a ser concretizada com a aboligdo de antigos modos
de falar, tradigdes e costumes, para dar lugar a “sociedade civilizada”. As dificuldades eram varias, e o autor nos
aponta, entre elas, a adogio do caipirismo pelas elites, “contaminadas pelos roceiros ignorantes ¢ atrasados” ¢ o
fato de essa linguagem vir acompanhada de todo um modo de viver, ainda ndo incorporado pelo novo estilo de
“vida coletiva”. As “condigdes do meio” teriam favorecido a sua exclusdo, “postos de banda™ para dar passa-
gem ao progresso, pelas comunicagdes, “instrugio e educagdo”. O que nos surpreende € a proximidade desses
apelos aos discursos civilizatérios que pontitharam o crescimento da cidade de Uberléndia, deixando rastros até
hoje e o fato de que os contatos comerciais e migratérios foram muito fortes entre as regides interioranas de Sdo
Paulo ¢ o Tridngulo Minciro. A idéia que permanece latente, ao longo de sua obra classificatéria de modos de
falar, girias e sotaques, € a necessidade de sua compreensio e posterior isolamento, o que demandaria politicas
ndo s6 de educagio da fala, mas de controle social ¢ confinamento desses grupos e sujeitos que ainda subsistiam
e incomodavam o processo de construgdo de novos valores coletivos, como notamos nas entrelinhas de croni-
cas, tais como “Visdo do Passado: o panorama de S. Pedro de Uberabinha na palavra de Mai-Preta™ apds a
entrevista acerca da histdria dos pioneiros que fundaram a cidade, os reporteres se despedem, ao que Mie-Preta
responde: “E tdo cedo! Demore mais. Eu gosto tanto de conversd com os Brancos...”. Revista Uberlindia
Hustrada 9, abril/1941.

*Os anincios de remédios ¢ perfumaria dominam as péginas dos jornais nesse periodo, associando a cura dos
males a introdugéo do homem do campo aos hibitos saudaveis da vida urbana. Ver a esse respeito a andlise de
Seveenko, N. “A capital uradiante: técnica, ritmos e ritos do Rio”. In: Histéria da vida privada no Brasil —
Republica: da belle époque a era do radio. Sio Paulo, Companhia das Letras, v. 3, 1998, pp. 552-556, em que
o0 autor retrata a modernizagdo efetivada a partir da substituigao das curas tradicionais de familia pelos atraentes
remédios da cidade. Também a respeito da propaganda de remédios, segundo Denizse Bernuzzi de Sant’Anna,
“através de seu desenvolvimento, ao longo desse século, é possivel perceber semelhangas e diferen¢as no modo
de conceber a satde, a vida urbana, o remédio e a prépria propaganda. Além disso, a cidade contada nos
antincios da virada do século ¢ diferente da cidade narrada pela publicidade dos anos 60. Contudo, a necessida-
de de detectar o inatual deve, pensamos, ser acompanhada por uma outra, talvez menos evidente: entre a propa-
ganda do passado e a publicidade de nossos dias existem algumas semelhangas desconcertantes. Um mesmo
amtincio pode, assim, expressar arcaismos do ponto de vista cultural e tecnoldgico bem como valores morais ¢
inquietagdes cientificas extremamente proximos aos nossos”. Propaganda e Historia: antigos problemas, novas
questdes. Projeto Histéria 14. Sdo Paulo, Educ, fevereiro/97, pp. 89-90. Nesse sentido, deparamo-nos com
anuncios de jornais ¢ revistas uberlandenses de vérios produtos que terdo sua versdo cantada nos chamados
Jjingles, sobretudo a partir dos anos 40 ¢ concentrando-se na década de 60.

¢ Revista Uberldndia Ilustrada, 1938, p. 29. Scgundo o dicionério Aurélio: Habaneira, danga de origem afro-
cubana, difundida na Espanha, ¢ cuja forma ritmica influenciou o0 maxixe, o tango e a musica popular de quase
todos os paises hispano-americanos. E em compasso binirio, con1 o primetro tempo fortemente acentuado, e
consiste, em geral, numa curta introdugo, seguida de duas partes de oito compassos, cada uma com modulagio
do tom menor para o maior. Cavatina, pequena éria, sem repeti¢do nem segunda parte, ordinariamente interca-
lada num recitativo, pequena pega instrumental, cujo cardter lirico e leveza evocam a cavatina. Segundo a
Enciclopédia da Musica Brasileira, “A havaneira foi um dos elementos formadores do maxixe, exerceu in-
fluéncia sobre o samba urbano brasileiro, e nos meios rurais gatchos originou vérias polquinhas para execugio
no acordeom”. Enciclopédia da Misica Brasileira. Sdo Paulo, Art Editora/PubliFolha, 1998, p. 363.

7 Segundo Neal Gabler, “O elemento sensério do entretenimento era tdo central a seu funcionamento que ficou
impregnado na propria palavra. A etimologia de ‘entretenimento’ é latina e com toda a certeza vem de inter
(entre) e renere (ter). Em inglés, a evolugdo da palavra entertainment levou-a a significar tanto uma forma de
serviddo quanto o fornccimento de apoio ou sustento, a maneira de tratar alguém, uma forma de ocupar o
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tempo, receber ou aceitar algo, dar hospitalidade a uma pessoa, bem como a detini¢do mais familiar: ‘aquilo
que diverte com distragdo ou recreagdo’ ¢ ‘ um espetaculo piblico ou mostra destinada a interessar ou divertir’.
(.. . ) Por outro lado, no entender dos aristocratas da cultura, 0s novos entretenimentos populares eram, acima
de tudo, diversdo. Eram gratificagdo ¢ nao edificagfo, transigéneia e ndo transcendéncia, reagdo e ndo contem-
plagdo, escape em vez de submissio as instrugdes morais”. Gabler, N. Vida, o filme: como o entretenimento
conquistou a realidade. S3o Paulo, Companhia das Letras, 1999, p. 23. Ao analisar a enorme penetragdo que
alguns romances de gosto “duvidoso”, segundo a elite letrada norte-americana, tiveram no século XIX, o autor
inverte o campo de andlise da produgdo de divertimentos para a massa ¢ acredita numa mudanga radical em que
os aristocratas da cultura perderiam o seu lugar como responsaveis pela formagdo do gosto. Os embates
que acompanhamos nas entrelinhas dos jornais ¢ revistas locais desde o final do século passado, em torno do
que deveria ser considerado entretenimento, denunciam a permanéncia de determinadas tradigdes e costumes
populares, sobretudo no campo dos lazeres e distragbes, que fugiam a légica da cidade civilizada e que continu-
aram latentes com a chegada do cinema ¢ do radio.

8 Além dos Correios, Telégratos, Cia. Forga ¢ Luz e Central Telefonica, Uberlandia contava, em 1939, com
estagdo de radio, 5 salas de cinema, 5 jornais e uma revista de circulagio mensal. Em um quadro estatistico
publicado na Uberldndia Ilustrada em 1940, a freqiiéneia dos moradores de Uberlandia aos cinemas, além de
ser maior que a dos circos ¢ parques de diversdes, é comparada ao Rio de Janeiro: enquanto a populagdo da
capital tederal acolhia 14 vezes a populag@o da cidade nos cinemas, a de Uberlandia lotava os cinemas numa
proporgdo de 28 vezes o nimero de habitantes.

? Nesse sentido, uma passagem curiosa ¢ narrada por Antdnio Pedro Tota, a respeito da reagdo do povo &
detlagragao da Revolugdo de 30: “o isolamento em que se acham mergulhadas vérias cidades do Brasil obrigava
a populagdo a recorrer a forma mais recente ¢ moderna de comunicagio para se inteirar dos acontecimentos. Sdo
Paulo foi tomada por rumores ¢ boatos”. Tota, A. P. A locomotiva no ar: radio ¢ modernidade em Sao Pau-
l0:1924/1934. Sio Paulo, Sec. Estad. Cultura/PW, 1990. Isso mostra o convivio das primeiras ondas radiofoni-
cas, ainda ténues e com dificuldades de sintonizag¢io e popularizagdo, com as eficazes fofocas, ramores e boa-
tos, apregoados ¢ compartilhados em pragas ¢ ruas em que as multiddes aglomeravam-se a procura de informa-

¢a0.

120 texto de Jesis Martin-Barbero ¢ elucidativo a esse respetto, ao utilizar, como ponto de partida, ndo a técnica
dos meios de comunicagdo, mas aquilo que os sujeitos fazem com a comunicagdo. “Assim a comunicagdo se
tomou para nés questdo de media¢des mais que de meios, questdo de cultura e, portanto, nio sé de conhecimen-
tos mas de re-conhecimento. Um reconhecimento que foi, de inicio, operagdo de deslocamento metodologico
para re-ver o processo inteiro da comunicagio a partir de sen outro lado, o da recepgio, o das resisténeias que ai
tém seu lugar, o da apropriagdo a partir de seus usos”. Martin-Barbero, J. Dos meins as mediagées: comunica-
¢do, cultura e hegemonia. Rio de Janeiro, UFRJ, 1997, p. 16.

'"Rompendo com essa vertente, o texto de Lenharo, A. Cantores do rddio: a trajetéria de Nora Nei e Jorge
Goulart e o meio artistico de seu tempo. Campinas, Unicamp, 1995, procura recuperar as memorias dos canto-
res, integrando-as as experiéncias mais amplas, vivenciadas por sujeitos andénimos que compunham o universo
radiofénico, ambientando a regido boémia da Lapa como espago de memoria e cruzando/dialogando diferentes
fontes, tals como as revistas de época, documentos de arquivos oficiais e bibliotecas, jornais, acervos pessoais,
entrevistas con outras pessoas para averiguagao de fatos e busca de outras impressdes. Desse modo, a relagéo
entre idolo e fas ganha uma dimensdo que extrapola os mexericos das paginas da Revista do Radio e passa a
assumir uma condigio propicia para a interpretagdo de comportamentos de uma época, fugindo da homogenei-
zagdo cultural que o radio procurava assuniir junto ao social ¢ ao individuo.

2 Uberlandia Iustrada. agosto/setembro 1940.
P Williams, R. O campo e a cidade: na histéria e na literatura. Sio Paulo, Companhia das Letras, 1989, p. 33.

" Idem, ibidem, pp. 56 e 78.
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¥ As primeiras experiéncias com a radiodifusio, no inicio da década de 1920, vivenciaram o conflito entre uma
programagdo educativa ou popular, tal como no radio em Pernambuco, a partir da fundag¢do da Rédio Clube em
Recife, que disputava com a Radio Sociedade do Rio de Janeiro o pioneirismo da radioditusdo brasileira: “A
programagao prima, entdo, pelo erudito e dirige-se a um publico de elite, pots a intengio inicial é a de eviden-
ciar a cultura ¢ a educagdo sem nenhum carater popular. Enfim, ‘um rddio para meta duzia de crentes’, confor-
me afirmam na época. Nio existe, realmente, preocupagdo com a massa. Os artistas que se apresentam, inicial-
mente, s30 apenas repetidores dos discos que se irradia comumente. SO no final da década de 20 € que comegam
a surgir talentos oriundos do teatro, de festas populares, de feiras ¢ de outros movimentos onde a criagdo
espontanea se taz evidente, inclusive o folclore”. Camara, R. P. da. Fragmentos da [listéria do Radio Clube de
Pernambuco. Recife, Cepe, 1994, p. 30. A introdug@o de géneros populares, como o frevo, iria ndo s6 fomentar
a audiéncia da radio pernambucana como também tomar conta das ruas, quando as musicas langadas pela
estagdo fossem cantadas pelas multiddes nos carnavais, 0 que nos remete para a reafirmagdo de que. ao contré-
rio do discurso massificador ou aristocratizante a respeito da radiofonia, as novas experiéncias de transmissdo
da voz e das musicas tiveram que se alimentar das tradigdes populares para sobreviverem, ndo como tolclore,
como classificavam os especialistas da época, mas como modos de viver marginalizados ou excluidos.

16 “Esquecendo as divisdes administrativas, notemos que o mineiro, por ele tdo gabado ¢ a cada passo sobrepos-
to ao paulista, ndo ¢ indiscriminadamente o natural das Minas Gerais: ¢ sobretudo, o habitante das suas areas
centrais, relativamente urbanizadas, beneticiadas pelo surto civilizador da mineragdo, ligadas a Capital do Pais.
O habitante do Sul ¢ do Oeste de Minas, pelo contrario, despertaram-lhe, por sua vida ristica e pouca educagio,
o mesmo desagrado que o paulista. E que eram populagdes disseminadas, vivendo, os pobres, da agricultura de
subsisténcia; os remediados, da pecuaria atrasada ~ sem nticleos urbanos, contorto nem polidez. Aproximavam-
se, inclusive étnica ¢ historicamente, do caipira paulista, de quem se originam muitas vezes, e com o qual
mantém contacto incessante, pelas migragdes que o vém trazendo a Sao Paulo de torma-viagem, ha mais de um
século”. Nessa perspectiva de Antonio Céandido, as populagdes situadas ao longo da estrada de ferro da Compa-
nhia Mogiana, como Uberabinha, estariam nessa zona de intercimbios comerciais e culturais, muito mais do
que com o restante do Estado, o que ajuda-nos a compreender melhor, inclusive, os insistentes movimentos
separatistas do Triangulo, liderados pela elite socioecondmica de Uberlandia, ao longo do século XX. E carac-
teriza esse isolamento com a visdo de Saint-Hilaire: “Uma populagio fraca, disseminando-se por uma extensdo
imensa, torna-se mais dificil de governar: vivendo a grandes distincias uns dos outros os lavradores perdem
pouco a pouco as idéias que inspiram a civilizagdo”. Candido, A. Os parceiros do Rio Bonito. Sdo Paulo,
Livraria Duas Cidades, 1987, pp. 44-45.

7 Contrariando o conjunto de discursos que idealizavam o progresso para Uberabinha, as ruas ainda no tinham
nenhuma pavimentagio, numa cidade sem dgua potdvel ou esgotos ¢ alusdes freqlientes de cronistas sobre
vacas pastando em pragas plblicas. Ainda segundo Candido, “Dai a estabilizagdo da vida caipira, nos planos
bioldgico e social, em tomo de padrdes minimos, que, encerrando o agricultor num circulo fechado, tomavam-
se fator pouco favoravel ao desenvolvimento da atividade intensa. Resumindo, podemos dizer que o desamor ao
trabalho estava ligado a desnecessidade de trabalhar, condicionada pela falta de estimulos prementes, a técnica
sumaria e, em muitos casos, a espoliagdo eventual da terra obtida por posse ou concessdo. Em consequéncia,
resultava larga margem de lazer que, vista de certo angulo, funcionava como fator positive de equilibrio bio-
social. (...) O lazer era parte integrante da cultura caipira”. Candido, op. cit., 1987, pp. 86-87 (grifos nossos).
Desse modo, os vinculos entre trabalho e lazer eram bastante adversos aos discursos da imprensa, que deseja-
vam uma cidade laboriosa, com horérios regulares para o dia-a-dia e com espagos e modalidades de lazer que
pudessem ser administrados e educativos desta “indole caipira”.

181 interessante observar que os primeiros comerciantes do nicleo urbano de Uberabinha praticavam um co-
mércio sem muita especializago, “vendendo de tudo”, como vemos no anuncio da Livraria Kosmos: “Grande
sortimento de livros escolares, romances, obras juridicas, literatura, etc. Bolsas para escola, lapis, tintas, pen-
nas, regoas, artigos para escriptério, livros commerciaes, grammophones de superiores marcas, discos, cordas,
agulhas ¢ mais pertences para grammophones. Hé ainda grande se¢do de brinquedos e variados sortimentos de
lougas”. A tribuna, anno 1. Uberabinha, 14 de dezembro de 1919.
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¥ Magmani, J. G. C. Festa no pedaco: cultura popular e lazer na cidade. Sao Paulo, Hucitec/Unesp, 1998,
g yé Pop P
pp. 25-26 .

*® Didrio de Uberabinha. 17/11/1917.

“'Ver também, nesse sentido: Cruz, H. de F. Sdo Paulo em papel e tinta: periodismo e vida urbana, 1890/1915.
Sao Paulo, Educ/Fapesp/Imp. Oficial do Estado/Arquivo do Estado, 2000.

> Almanach Uberabinhense. Uberabinha, Livraria Kosmos, 1911, p. 105.
** Marte de Appulenio. Pela magia e o busto. O Binéculo, 1. 3, 2/3/1916.
*Jornal de Uberlandia. Ano 11, n. 101, 25/12/1936 (grifos meus).
#Tdem.

* A4 Pena. Ano 11, n. 43, 10/4/1932.

¥ 4 Seara. Orgam de Propaga¢do da Doutrina Espirita. nn. 1, 03/10/1935.
* Jornal de Uberldndia. 12/7/1936.

2O Reporter, n. 68, 2/5/1935.

*dem, n. 47, 6/1/35.

A Idem, n. 40, 18/11/34.

*Idem, n. 33, 13/6/34.

O Cheviolet do papai. Zé Trindade/Arthur Villarinho/Jodo Rosa. Intérprete: Z¢ Trindade. Grav. Colimbia.
Marcha/ 1959. Acervo da Radio Difusora-CDHIS/UFU. E a partir dessas praticas de transporte de mercadorias,
vislumbradas pela idéia de que Uberldndia era uma “Bizdncio Comercial do mundo medievo”, como vimos no
primeiro capitulo, que podemos entender a implantagdo ¢ o enorme crescimento de firmas que tém hoje proje-
¢30 nacional e forte influéneia na politica local, tais como os grupos Martins e Peixoto, atacadistas e Nacional
Expresso e Transcol, empresas de Onibus.

* As drvores ainda remanescentes da praga da Republica, hoje praga Tubal Vilela, foram plantadas, segundo a
revista, pelos proprios taxistas. A cada automdvel que se juntava, uma nova arvore era colocada para servir de
sombra a0s carros ¢ motoristas. Durante os saudosos desfiles de Escolas de Samba na avenida Afonso Pena,
palco do camaval de rua até os anos 70, era comum as arvores servirem de “camarotes” para criangas e adultos
obterem uma visao melhor da passarela.

3 A essc respeito, o trabalho de Flora Sissekind analisa o encontro entre a literatura ¢ as novas técnicas de
gravagdo de imagens e sons nas grandes cidades: “Sobre 1sso comentaria Silva Marques, na propria Kosmos, em
margo de 1909, num artigo intitulado ‘O dominio da gravura’: ‘Dia vira em que o artigo doutrinario ndo dispen-
sara também a colaboragdo da gravura, exibindo-se a 1déia que se combate sob a forma de uma figura monstruo-
sa ¢ a idéia que se preconiza sob a forma oposta’. Dai a obsessdo por um vocabuldrio rico, por uma redagio
enfatica, omamental, pela dramatizagdo retorica do narrado. (...) Tendéncia ao ornato a que se oporia, na mesma
época, Pedro Kilkerry, por exemplo. (...) Kilkerry dialoga com a técnica e, numa mimesis critica, transforma a
propria técnica de narragdo. A cronica, ao invés de um quase-didrio cheio de confissdes e impressdes pessoais
ou de um jogo ininterrupto com preciosismos e ornamentagdes retéricas, deixa de competir com a imagem
visual. Descarta o omato. E toma emprestado da técnica o que lhe serve. Seca a propria linguagem e passa a
trabalhar com uma concisdo maior e consciéncia precisa da urgéneia e do espago jornalistico”. Stssekind, F.
Cinematografo de letras. Literatura, técnica e moderniza¢do no Brasil. Sio Paulo, Companhia das Letras,
1987, pp. 37-38.

* Depoimento de Antdnio Pereira, pesquisador e colecionador de discos. Abril de 1997.
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¥ Questdes que analiso em minha dissertagdo: Escolas sem professores. o radio educativo no Brasil — décadas
de 1920-40. Sao Paulo, Pontificia Universidade Catélica, dissertagdo de mestrado, 1994.

30 Repérter, n. 250, 22/1/1939.
3 Uberlandia Hustrada, n. 3, maio de 1939.

@O filme Simdo, 0 Caolho, de 1952, produzido pela empresa Maristela e dirigido por Alberto Cavalcanti ¢ uma
fonte de ricas imagens a respeito desses primeiros momentos da radioditusdo. Adaptado do romance de Galedo
Coutinho e ambientado na So Paulo dos anos 30, o filme conta a histéria de Simao, um corretor de negdcios
que passa 0 tempo todo buscando um novo olho, com a ajuda de um excéntrico amigo cientista. Nesse percurso,
a sua visdo acerca da cidade e suas transformagdes ¢ oferecida ao espectador, trazendo-nos imagens raras de
habitos e costumes urbanos em contato com a tradi¢@o rural, o fascinio exercido pelo radio e o modo como as
classes populares se relacionaram com a novidade e as diferengas de classe vivenciadas nas praticas de lazer.
Em uma das cenas antoldgicas do filme, Simdo encontrava-se no bar de costume com seus velhos amigos, o seu
“escritorio”, quando chega um homem bradando a deflagragdo da Revolugdo de 32. Nisso, todos pararam com
suas conversas e concentraram-se ao redor do aparelho de radio para ouvir o discurso do lider da revolugao,
conclamando a todos a aderirem a causa. Como num passe de magica, depois do éxtase do interior do bar, todos
saem as ruas comemorando, enquanto Siméo observa a cidade em rapida mutagdo ao seu redor: os prédios
antigos sdo derrubados para dar lugar aos espigdes, o vai-e-vem de pedestres das ruas da lugar ao ruido estron-
doso dos automéveis e pregdes. Quando volta a si, Simdo encontra-se no mesmo bar, s6 que completamente
modificado, onde as pessoas ndo mais se conhecem ¢ nem a menina do caixa corresponde mais aos seus galan-
teios. Os espagos de intimidade e de reconhecimento iam dando lugar a distanciamento e impessoalidade,
mostrando-nos a dimenso de perda sofrida pelo protagonista ao ser engolido pela multiddo e a sua busca
constante de visibilidade e acompanhamento auténomo dessas mudangas. Como simbologia desse processo,
Sim@o sonha e torna-se invisivel, passando a usufruir dessa condi¢o em jogos e apostas, tornando-se rico,
ajudando aos pobres e elegendo-se presidente do Brasil.

' Hoggart, R. 4s utiliza¢bes da cultura: aspectos da vida cultural da classe traballhadora. Lisboa, Presenga,
1973, p. 33.

42 Nesse caso, ¢ bastante sugestiva a presenga de varios selos do DIP em discos do acervo da Radio Difusora,
armazenados no Centro de Documentagdo em Histdria da Universidade Federal de Uberlandia, aparentemente
indicando um controle sobre a irradiagdo de determunados discos, demonstrando a inser¢do da censura do
mercado discografico ao querer indicar as musicas “permitidas”, como se fosse possivel as institui¢des estabe-
lecerem gostos e valores previamente tragados.

“ Correio de Uberldndia, n. 2393, 4/5/1948, ‘“Radio Difusora Brasileira S/A”.
“ Martin-Barbero, op. cit., p. 315.

* Tinhordo, J. R. “Os anincios cantados e os jingles”. In: Musica popular: do gramofone ao radio e TV. Sao
Paulo, Atica, 1981. p- 88.

% Q artigo de Rafael José dos Santos discute esses limites da “americaniza¢do”e do “imperialismo cultural” dos
EUA na propaganda brasileira nos anos 20 e 30: “dezenas de agéncias especializavam-se na produgio, tradu-
¢do, distribui¢do e posicionamento de anincios de produtos americanos nos mercados estrangeiros, associan-
do-se via de regra a agenciadores locais. Essa estratégia micial, contudo, enfrentava problemas no que dizia
respeito a adaptag@o dos anfincios as realidades nativas”. Santos, R. J. dos. Globalizagdo e americanidade: o
caso da publicidade no Brasil dos anos 30. Revista USP 32. S3o Paulo, 1996-97, p. 51.

“7Tinhordo, op. cit., p. 98.
“ Siissekind, op. cit., p. 61.
4 “Balas Apache”. Produto: Balas Apache. Acervo Geraldo Mota Baptista. CDHIS-UFU.
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%0 “Viva com emogdo”. Produto: Sabonete Gessy. Acervo Geraldo Mota Baptista. CDHIS-UFU.
91 “Camping”. Produto: Sabonete Gessy. Acervo Geraldo Mota Baptista. CDHIS-UFU

2 “Abacateirol”. Produto: Abacateirol. Acervo Discografico Geraldo Mota Baptista. CDHIS/UFU. Uma das
cangdes de antncios cantados mais lembradas nos depoimentos para esta pesquisa foi : “Melhoral, Melhoral, é
melhor e ndo faz mal”, o que se integra a essa perspectiva de informar novos medicamentos que pudessem estar
sendo associados a venenos ou férmulas quimicas com péssimo gosto. Dai a produgio de outros remédios que
adequavam-se a esses gostos, como o Biotdnico Fontoura: “O Bioténico Fontoura abre o apetite, faz as pessoas
comerem melhor. As criangas acham que é o tnico fortificante que ndo tem gosto de remédio. E para os adultos,
lembra mais o prazer de um bom aperitivo. Tome um célice antes das refei¢des”. Acervo Geraldo Mota Baptista.
CDHIS/UFU.

S0 processo de captagio adotado consiste geralmente em sugerir as classes trabalhadoras que a sua vida pode
ser tio ‘aconchegada’ como a vida das classes médias: ‘Podem fazer-se maravilhas com um bocado de creton-
ne’; ‘Uma nova maneira de escrever cartdes de Boas-Festas’; ‘Quando ndo estd a filmar ela vive num aparta-
mento espacoso, mas modesto, em Kensington. Anda com uma toalha atada a cintura para fazer os trabalhos da
casa — ndo tem avental’. As revistas mais antigas tentam fazer concorréncia as novas, publicando biografias
ilustradas das estrelas de cinema mais conhecidas”. Hoggart, op. cit., p. 64.
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