Imagens que nao se apagam:
representacoes de géneros na Oktoberfest’
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A idéia da realizacio da Oktoberfest era integra-la no calenddrio turistico de Blu-
menau e da Embratur para o més de outubro, ¢ partiu dos empresarios locais na tentativa
de melhorar o humor ¢ as finangas da cidade que havia sofrido uma seqiiéncia de
tragicas enchentcs. Como iniciativa do governo municipal, a festa foi realizada pela
PROEB (Fundagio Promotora de Exposigdes de Blumenau) e contou com o apoio da
ACIB (Associagio Comercial e Industrial de Blumenau), CDL (Clube de Diretores
Lojistas), sindicatos patronais, empresas ligadas ao ramo turistico-hoteleiro ¢ de outras
entidades com fins lucrativos.

As festas municipais recriadas, reinventadas, tém-se constituido num fato social ¢
cultural de alta monta, com o aparecimento do turismo de massa ¢ do lazer como um
assunto que envolve questdes econdmicas, sociais, psicologicas € culturais. O turismo
de massa ¢ o lazer sdo fendmenos da sociedade pds-industrial e aparecem como um
manancial econdmico de primeira linha, além da preocupagdo com o uso do tempo do

nio-trabalho de forma administravel. Com a urbanizagdo ¢ com a industrializagdo,

* Este texto surgiu do projeto de pesquisa intitulado “Eles ¢ Elas na Oktoberfest — Construgdo cultural de
géneros em uma festa teuto-brasileira”, financiado pelo V Concurso de Dotagdes para pesquisa sobre
Mulher e Relacdes de Géneros, da Fundagdo Carlos Chagas em convénio com a Pundagio Ford.
Agradecemos a Professora Joana Maria Pedro pelas sugestSes advindas de sua leitura criteriosa das
primeiras versdes deste artigo, bem como o empenho na pesquisa  das bolsistas Marileia Adami e
Giani Belizaria Figueiredo.
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o lazer tornou-se uma necessidade, além de uma atividade econdmica de grande
importancia.'

Em Santa Catarina o turismo de massa, que ji era uma realidade nos meses de
verdo em todo o litoral, desenvolveu-se na década de 1980, atingindo amplas camadas
da populagio nos periodos de baixa temporada e fora da orla maritima. O ano de 1984
¢ um marco da chamada “interioriza¢io” do turismo neste Estado.

A primeira Oktoberfest realizou-se em outubro de 1984, quase uma repeti¢do do
que havia acontecido em janeiro do mesmo ano na vizinha cidade de Pomerode — uma
festa para mostrar ao pais a “cidade mais alemi do Brasil”, chegando a surpreender
seus organizadores com o sucesso alcangado. Na regido do Vale do Itajai, habitada por
maioria de descendentes alemies, multiplicaram-se as festas municipais: Fenarreco, em
Brusque; Chuchoppfest, em Gaspar; Kegelfest, em Rio do Sul. Em Joinville ¢ Jaragud
do Sul, mais ao Norte, surgiram, respectivamente, a Fenachopp ¢ a Schiitzenfest. Hoje,
o Estado de Santa Catarina é pontilhado de festas que se utilizam da cultura local —
uma espécie de reciclagem, ou melhor dizendo, uma espécie de bricolage — para mer-
cantilizd-la na forma de espeticulos ou produtos de consumo.

A invengio dessas festas tem reafirmado identidades, remexido lugares de memoria,
criado cendrios simbolicos, representado e reforgado valores e aspiragoes. Mas a pro-
blematica ndo se encerra na perspectiva do retorno das tradigdes para reforgar identi-
dades étnicas, embora talvez estc aspecto seja um vetor mobilizador. O Sr. José Geraldo
Pfau, membro da Comissdio Organizadora da Oktoberfest-93, disse que o motivo ime-
diato da criagio da festa foi um csfor¢o para reerguer a cidade depois das grandes
cheias, para reerguer o animo da populagio, tdo abatido pela destruigdo. No entanto, a
motivagio e o envolvimento verificados ndo se dariam, por exemplo, com um baile de
carnaval e com desfile a fantasia, pois isso ndo teria nada a ver com a populagcao
blumenauense. “Era preciso tocar aquela musiquinha alema para o cara chorar, para o
cara sentir no coragio que € uma coisa dele que estd sendo valorizada. Foi isso que
foi feito. Foi isso que deu certo.”

Essa festa, orientada pelo retorno das tradigdes trazidas pelos imigrantes alemaies
que colonizaram a regido, ¢ pois, plena de citagdes do passado, criando um complexo

1 Cf. Dumazedier, J. Lazer e cultura popular. Sdo Paulo, Perspectiva, 1973.

2 Entrevista gravada, realizada em Blumenau, em 24/06/1993.
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simbélico que entrelaga passado e presente. Assim, fixa um quadro ritual incorporado
pelo lazer mecanico e moderno, conferindo a cultura do passado outros significados ¢
outras fungoes.

Na criagiio deste complexo simb6lico, deste “idioma” da festa, os papéis de género
sio componentes fundamentais. Com uma linguagem inteiramente sexuada, os papéis
de género sdo o tempo todo reafirmados, embora papéis informais se encontrem, também
o tempo todo, presentes nas relacdes entre as mulheres ¢ os homens que participam da
festa. Portanto, um momento privilegiado para a compreensdo de uma das facetas da
criagio sociocultural dos géneros, ou seja, a questdo das imagens ¢ da representagao.
De uma maneira geral, a figura de mulher, que ganha publicidade, reporta-se as fungoes
da csfera doméstica e seu corpo reflete a imagem de mulher jovem, bela, feminina,
objeto de desejo. As imagens masculinas conduzem a idéia de atividade publica, ad-
ministragdo € sucesso.

Lidando com passado e presente, 0s géneros apresentam-se ora como reprodugoes
de antigas imagens com novas roupagens, ora €m suas novas configuragdes, com novos
papéis. O importante ¢ perceber como o sistema de representagoes presente na lingua-
gem da festa invisibiliza papéis sociais de género nao normativos, e da visibilidade e
materialidade aos esteriétipos masculinos e femininos. Citando Chartier, “as lutas de
representagio tem tanta importincia como as lutas econdmicas para compreender 08
mecanismos pelos quais um grupo impde ou tenta impor a sua concepgao de mundo
social, os valores que sdo scus, € 0 seu dominio”.? E “o género é um primeiro modo
de dar significado 2s relagdes de poder™.’

Sendo assim, as relagdes de género, permeadas pelas hierarquias sociais, na sim-
bologia da festa, ao utilizar o passado para servir ao presente, sdo refor¢gadas. Muito
embora, os cmblemas e imagens carregados nos desfiles, nos trajes e em todo o discurso
aue cerca a festa possam também ser lidos e apreendidos pelo publico de formas dife-
renciadas.’ As imagens de mulheres, por exemplo, sempre ligadas a esfera doméstica,
podem constituir um refor¢o ao papel de géncro ainda bastante presente em nossa so-

3 Chartier, R. A histdria cultural — Entre prdticas e representagdes. Rio de Janeiro, Bertrand, s/d., p. 17.
4 Scott, J. Género: uma categoria util de analise histérica. Educagdo e realidade, 16(2):5-22, jul/dez, 1990.

5 Cf. Chartier, R., op. cit., pp. 25-7.
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cicdade e, por outro lado, podem ser vistas como “coisas do passado”, “fora de moda”,
como algo fora de uso.

Nesse scntido o desfile, que abre a festa ¢ repete-se as quartas-feiras e aos do-
mingos durante toda a temporada, é muito elucidativo. Tomando este desfilec como um
texto, como faz Mary Ryan® ao refletir sobre as paradas norte-americanas, cle pode
ser uma excelente documentagdo de toda a simbologia da festa. O passado ¢ presenti-
ficado nos simbolos carregados no desfile pela principal rua da cidade. Mulheres ¢
homens, idosos, adultos, jovens, adolescentes, criangas ¢ bebCs transformam scus corpos
em “manequins”, vestidos ndo s6 com a indumentéria tipica da cultura, mas também
com os papéis dos sujeitos da histéria local, como num museu de cera. Além das
bandinhas tipicas, dos grupos folcléricos e clubes de caga e tiro, dos carros com auto-
ridades e “rainhas” da Oktoberfest, hd diversos carros alegéricos, varios com “sentido
histérico”. No carro “Os Imigrantes”, por cxemplo, representa-se a barca que trouxe,
pelo rio Itajai-Agu, os primeiros 17 imigrantes para Blumenau; no carro “Familia Co-
lonial”, aparece uma cabana (como as utilizadas nos primeiros tempos da col6nia), €
vemos, de um lado, o homem trabalhando com uma enxada, de outro, a mulher amas-
sando pao. Outro carro, sobre a “vida social de Blumenau”, mostra diversas formas de
lazer dos antigos colonos. Além do boldo, do tiro ¢ dos bailes, o carro mostra uma
roda de homens jogando skat (jogo de cartas) e uma roda de mulheres em um Krdnzchen
(tomam café, conversam e fazem trabalhos de agulha).

Como se pode ver, nesta simbologia, os papéis de género sdo delineados, estaticos
e estereotipados. As mulheres aparecem sempre ligadas ao trabalho doméstico e a csfera
privada. Até mesmo o “traje tipico” inclui, geralmente, um avental branco e, as vezes,
um lengo na cabega. Como hd muitas criangas no desfile, sdo as mulheres que aparecem
junto delas, segurando-as pela mdo ou transportando bebés em carrinhos. A delicadeza
faz parte também da imagem das mulheres, mogas ¢ meninas, que passam no desfile
jogando flores, beijos e sorrisos a platéia.

Os homens sdo representados de modo diverso. Nos carros alegéricos aparecem
ligados aos trabalhos agricolas considerados “mais pesados”, t€m lazeres ¢ posturas
diferentes dos temininos. Scu traje tipico inclui, como clemento fundamental, o chapéu,
o qual niio seria necessirio dentro de casa ¢ indica a vida piblica cxterna a csfera

6 Ryan, M. A parada norte-americana: representagdes da ordem social do século XIX. In: Lynn, H. (org.).
A nova histéria cultural. Sio Paulo, Martins Fontes, 1992, pp. 177-210.
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doméstica. A propria presenga de homens adultos ¢ limitada as bandas ¢ clubes de caga
¢ tiro, principalmente.

Convém lembrar que as representagdes do passado, veiculadas na simbologia da
festa, especialmente quanto a diferenciagdo de papéis de género, ndo correspondem
necessariamente as praticas deste mesmo passado. Podemos usar como exemplo a re-
presentagio dos trabalhos “masculinos” ¢ “femininos”. O trabalho agricola “pesado”
nunca foi exclusivo dos homens na coldnia Blumenau. As mulheres sempre participaram
dele, acumulando, ainda, todo o trabalho considerado “doméstico”.

A coldnia Blumenau foi fundada em 1850, com a chegada de 17 imigrantes, pro-
cesso que se incrementou principalmente na década de 1880. A colonizagdo baseou-se
em um sistema de pequenas propricdades rurais cultivadas pelas familias dos colonos,
que plantavam diversos produtos para subsisténcia e para 0 comércio.® A partir de 1880,
também iniciou-se o processo de industrializagdo, gerando o grande parque industrial,
principalmente téxtil, que caracteriza atualmente a cidade’

Ao se estabelecerem em Blumenau, 0s colonos e colonas trouxeram consigo uma
série de habitos e costumes de suas regides de origem. Tiveram, no entanto, que adaptar
sua vida a uma natureza, leis e recursos muito diferenciados dos que havia na Europa.
Criaram dessa forma todo um complexo cultural teuto-brasileiro, mesclando clementos
trazidos no processo de imigragio com clementos aprendidos com as populagoes pre-
existentes na regiio colonizada ¢ a novas criagdes. Neste imagindrio teuto-brasileiro,
de que se nutrem a Oktoberfest ¢ outras festas do Vale do Itajai, hé fatores bastante
fortes de identificacio étnica, que constituem, por outro lado, fatores de diferenciagao
¢ reforgo de preconceitos e esteretipos dos teuto-brasileiros em relagio aos luso-bra-
sileiros ¢ até italo-brasileiros e vice-versa. Na criagdo deste imagindrio, mulheres ¢

homens tiveram papéis definidos ¢ definidores.

7 Sobre os papéis de género em Blumenau, conferir: Wolff, C. S. As mulheres da Colénia Blumenau —
cotidiano e trabalho (1850-1900). Dissertagio de mestrado. Sdo Paulo, PUC-SP, 1991.

8 Sobre a histéria de Blumenau e da regido do vale do Ttajai, conferir, entre outros: Seyferth, G. A coloni-
zagdo alemd no Vale do Itajai-Mirim. Porto Alegre, Movimento, 1974; Silva, J. F. da. Histéria de
Blumenau. 2* ed., Blumenau, Fundagdo “Casa Dr. Blumenau”, 1988.

9 Sobre a industrializagio, ver: Hering, M. .. R. Colonizagdo e industrializagéo no Vale do ltajai. Blumenau,
FURB, 1987; Mamigonian, A. Lstudo Geogrifico das Indistrias de Blumenau. Revista Brasileira de
Geografia, 27(3): 389-481, jul-set., 1968.

Proj. Histéria, Sdo Paulo, (14), fev. 1997 165



Um elemento bastante forte ¢ importante deste imagindrio € o que chamamos de
“cultura do trabalho”, ou s¢ja, para 0s teuto-brasileiros o trabalho nao se constitui apenas
de uma atividade necessdria 4 sobrevivéncia ou geradora de rlquezas Além disso, o
trabalho é um valor moral e um fator de identificagdo étmica.'® Nesta cultura teuto-bra-
sileira, o trabalho do homem é por exceléncia aquele que se exerce fora de casa, seja
na agricultura, na inddstria, artesanato, comércio ou servigos. Muitas vezes deve abran-
ger até duas jornadas em diferentes trabalhos, como € o caso do grande ndmero de
operdrios-agricultores do Vale do Itajai, estudados por Giralda Seyferth. Os colonos-
operarios de origem alema se diferenciam dos operdrios luso-brasileiros, na repre-
sentagio que fazem de si mesmos, através de uma jomada de até 16 horas de trabalho,
que envolve a fabrica ¢ a agricultura, e que para eles constitui prova de seu “amor ao
trabalbo”."

As representagdes dos trabalhos das mulheres, entretanto, guardam um paradoxo
intrigante. Seu espago legitimo € o doméstico, o privado, mas, por outro lado, elas
sempre estiveram na agricultura, nas féabricas, no comércio. No inicio da colonizagao
o préprio fundador da col6nia advertia os futuros imigrantes:

. o emigrante que trabalha na terra necessita do auxilio dc uma mulher e boa dona de
casa. (...) uma esposa aqui é tdo necesséaria como o pdo de cada dia. O melhor conselho,
portanto, que o senhor pode dar a jovens imigrantes é o seguinte: procurem trazer uma
esposa com prendas domésticas e que ndo esteja muito habituada a cidades grandcq

Assim, desde aquela época, nomeava-se a mulher por um tipo de trabalho: o do-
méstico. Esperava-se das mulheres, no entanto, que além disso “auxiliassem’ no trabalho
agricola, artesanal ou comercial. A prépria industrializacdo de Blumenau e regido, cujo
carro-chefe foi o setor téxtil, baseou-se sempre em mio de obra feminina e infantil, em
sua maior parte.”® Mas desde aquela época, nomeava-se a mulher por um tipo de tra-
balho: o doméstico, e destinava-sc a ela a “missio do lar”.

10 Sobre isto, ver Seyferth, G. Nacionalismo e identidade étnica. Florianépolis, Fundagdo Catarinense de
Cultura, 1982, pp. 155-74.

11 Seyferth, G. “Aspectos da proletarizagio do campesinato no Vale do Itajal (SC): os colonos operdrios”.
In: Lopes, J. S. L. (coord). Cultura e identidade operdria. Rio de Janeiro, UFRJ/Sdo Paulo, Marco
Zero, 1987, pp. 103-20 / p. 109.

12 Carta de Dr. Hermann Blumenau ao Superintendente de Iichtenburg-Braunscheig — 12/12/1853. Tradugdo
Edith Sophia Eimer. Arquivo Histdrico “José Ferreira da Silva”, Blumenau.

13 Ver sobre isto Wolff, C. S. As mulheres da Colonia Blumenau: cotidiano e trabaiho. 1850-1900. Dissertagao
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Portanto, pode-se ver que as imagens, planejadas para serem vistas € terem um
impacto sobre o publico na festa, colam-se nas experiéncias que o publico tem da
realidade. Os organizadores encontram limites no grau em que as imagens possam di-
vergir daquela experiéncia. O fato € que as representagoes enunciadas na festa sdo muito
bem planejadas e nio estio descoladas dos papéis sociais dos participantes, habitantes
da cidade e turistas. Ademais, sabe-se que os meios de comunicagio de massa lidam
com um certo consenso cultural dominante, ou tentariam formar um novo consenso. '
Mas, esta segunda hipdtese, no que sc refere 4 imagem de papéis sociais de géneros
predominante na cultura ocidental cristd, ainda é muito timida, apesar dos 20 anos de
lutas feministas em torno desta questdo.

Tomamos a nog¢io de papéis ndo apenas como pantomimas ou espeticulos silen-
ciosos, nos quais as pessoas exibem mecanicamente 0s sinais emocionais certos no
lugar e no momento certos. Os papéis envolvem também c6digos de crenga — 0 quanto
¢ em que termos as pessoas levam a sério o seu proprio comportamento, o comporta-
mento dos outros, € as situagcdes nas quais estio envolvidas.”’ Assim é possivel inter-
pretar as festas como cendrios do rtheatrum mundi ¢ ver como homens e mulheres
figuram as experiéncias que s¢ ddo no cotidiano, na produgao de suas existéncias e na
existéncia do grupo. O ser homem e o ser mulher nesta cultura significa por certo
desempenhar tarcfas especificas, passar por tipos de formagdo ¢ educagiio adequadas
aos papéis esperados, constituir sensibilidades préprias, passar por rituais e representar
os respectivos papéis num sistema de simbolos ¢ valores.

No desfile, sio mostradas imagens estdticas que pretendem simbolizar todo este
complexo cultural. No entanto, quando sc trata de perceber homens e mulheres, como
supories vivos da simbologia, suas atitudes s@o quasc sempre comuns: a alegria, o
entusiasmo, o chopp bebido em canecos, o orgulho estampado nas fisionomias, a posc
para a foto tirada pelo turista. Essa ambigiiidade parece ser a grande caracteristica do
tratamento dado as relagGes de género na Oktoberfest. E uma ambigiiidade que envolve,
por um lado, o que ¢ mostrado como imagem idealizada pelos organizadores e, por

de mestrado. Sdo Paulo, PUC-SP, 1991, pp. 36-41.

14 Commissione Nazionale per la realizzazione pella paritd tra uomo e donna. Immagine Donna ~ Modelli
di nei mezzi dicomunicazoni di massa. Roma, Stituto Poligrafico e Zecca dello Stato, 1986.

15 Sennctt, R. O declinio do homem pitblico. As tiranias da intimidade. S&o Paulo, Companhia das Letras,
1988, p. 51.
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outro, 0 que os préprios “manequins’” mostram em suas fisionomias ¢ cxpressoes. En-
volve também a questdo das diversas possibilidades de apropriagio dos significados da
simbologia da festa por partc do piblico que participa ao vivo ou através da imprensa
escrita e televisionada: podem-se ler as imagens desfiladas como legitimantcs de papéis
sociais instituidos, podem-se, também, 1¢-las como antiquadas ¢ parte de um passado
ja superado. Assim fica patente na festa o cardter histérico das relagdes de género, na
convivéncia de papéis associados ao passado ¢ muitas vezes vivenciados no presente,
com novos papéis de género em constru¢do, 0s quais sio invisibilizados no sistema de
representagoes.

Na montagem da Oktoberfest, hd um trabalho dec bricolage, a criagio de algo novo
a partir de elementos preexistentes. Ou seja, um trabalho de enquadramento de elemen-
tos novos e velhos para compor um cendrio onde s¢ destacam as tradigoes. Alids, a
festa inteira, apesar de realizada com a tecnologia moderna do lazer, € apresentada e
vivenciada como tradi¢do. Trajes tipicos, musicas, dangas, culindrias, decoragoes, cer-
veja, sempre como referéncia ao passado, sdo como figurinhas coladas sobre a cidade
de Blumenau, movimentando-se na mecinica do desenho animado. Poderiamos também
usar a alegoria do patchwork, a arte de emendar tecidos criando desenhos.

O patchwork foi criado pelas pioneiras do Oeste Americano, quando as mulheres,
diante da escassez, aproveitavam todos os rctalhos de tecido ¢ até de roupas usadas
para fazer acolchoados. A Oktoberfest parece um patchwork, feito com o aproveitamento
de retalhos culturais, e isso fica ainda mais patente se considerarmos a variedade de
cores numa composi¢io estética para ser mostrada ao espectador. O bom gosto dos
arranjos, da distribui¢do, a delicadeza dos bordados demonstram a preocupagao que
ultrapassa o simples valor utilitirio.

Ap6s os anos 60 ¢ 70, quando o Brasil passou por um processo de urbanizagio e
industrializa¢do acelerado, em nivel nacional, hd uma quase estagnagdo da economia,
com elevadas taxas de inflagdo e de estimulos & realiza¢do de investimentos produtivos.
Mas, em Santa Catarina, paradoxalmente, alguns grupos empresariais s¢ fortalecem e
adquirem significativa representatividade.'® Sob outro aspecto, os pélos industriais ha-
bitados por populagdes de origem alemi apresentam um incremento (35% acima da
média estadual), notadamente no complexo téxtil ¢ de vestuario.'” Ainda, ocorrem certas

16 Cunha, 1. J. O salto da indiistria catarinense. Florianépolis, Paralelo 27, 1992, p. 228.

17 Idem, p. 229.
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especializagdes das industrias locais, com setores expressivos € dindmicos, tirando Santa
Catarina de seu cldssico papel de economia periférica.'®

Blumenau, famosa por sua produgdo de téxteis, cristais ¢ instrumentos musicais,
jd vinha se caracterizando como cidade turistica, recebendo visitantes interessados em
seus produtos. Na década de 1970, durantc o governo do Prefeito Renato Viana, o
turismo reccbeu grande incentivo com a campanha da constru¢ao civil em estilo enxai-
mel. Estilo de “maquiagem”, pois a arquitctura ndo guardava nenhuma proximidade
com a técnica tradicional presente ainda em algumas casas remancscentes da antiga
coldnia, mas cram apenas imitagdes externas. Esla iniciativa esmerava-se por construir
uma fisionomia de cidade alemi, européia, e assim atraia muitos turistas.

Com as grandes cheias de 1983 ¢ 1984, o movimento turistico ¢ ameacado, bem
como o comércio ¢ a inddstria, j4 um tanto ressentidos pela conjuntura da economia
nacional. Com as chcias, muitas empresas amcagam deixar a regido ¢ hd um e¢smore-
cimento nas atividades econdmicas.'” A partir da necessidade, portanto, de incrementar
¢ reativar as atividades, o turismo passa a scr um dos carros-chefe, ndo s no caso
especifico de Blumenau, mas também do conjunto do Estado, com uso dos recursos
naturais, histGricos ¢ culturais, com a intengdo de oferccer “oportunidades de lazer a
todas as camadas da populagiio, cspecialmente as de menor renda”.® A intengfio era
atingir a baixa temporada, contribuindo para diminuir a ociosidade dos equipamentos
turisticos, introduzindo-se o que posteriomente veio a ser denominado Turismo Quatro
Estagoes.

A meta cra consolidar o turismo como atividade perene, criando um cmpresariado
profissional e mao-de-obra permancnte.”’ Além dos recursos naturais aproveitados com
a instalagio de hotéis-fazenda, campings, etc., um dos artificios mais freqiientes utili-
zados para a atragiio de turistas sdo as festas municipais. Estas tém por caracteristica a
criagio de um cenério onde expdem o povo do lugar, a cultura, os produtos industriais
ou agricolas especificos da regido. Das festas municipais catarinenses, a Oktoberfest €

a que mais tem atraido o turismo de fora do Estado.

18 Idem, p. 231.
19 Cf. A festa que saiu da enchente. Jd, edigdo especial, outubro, 1988.
20 Plano de Desenvolvimento Turistico do Estado de Santa Catarina, 1983-1986.

21 Plano SIM, Kleiniibing/Konder Reis, 1991-1994.
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Nesta atividade econdmica, de grande importancia, em que se transformou a festa,
muitas pessoas estdo envolvidas. Desde o planejamento € a organizagio, at€ o trabalho
para produzir os artefatos para a festa, o trabalho nas redes de hotel e lojas e o fun-
cionamento da prépria festa, tudo demonstra que o evento foi incorporado por uma
grande parcela da populagdo da cidade, ou seja, a festa ndo assume o carater de oposi¢ao
a0 cotidiano, como querem alguns antropdlogos ao abordarem festas como objeto de
estudo. Pelo contrario, de nossa perspectiva tedrica, as festas sintetizam a totalidade da
vida de uma comunidade, a sua organizacio econdmica ¢ as suas estruturas culturais e
sociais, as suas relagdes politicas e as propostas de mudangas.”

A iniciativa de organizagio da Oktoberfest tem sido divulgada pela imprensa como
um trabalho predominantemente dos “homens empreendedores”, mas podemos afirmar
que os artifices, as costureiras e tantos outros, no papel de suportes vivos dos retalhos
culturais, que formam o patchwork da festa, sdo, certamente, mulheres ¢ homens que
a incorporaram em seu cotidiano como atividade de sobrevivéncia.

Mas parece que os meios de comunicagio de massa tendem a acentuar a “auséncia”
feminina no espago publico, conferindo-lhe uma caracteristica que podemos chamar de
“invisibilidade”, apesar de ja ndo ser mais cxato afirmar que as mulheres ndo exergam
atividades piblicas. Através de suas lutas, hoje, muitas mulheres se candidatam a cargos
publicos, sdo empresdrias, t€m trabalho remunerado (ainda que em niveis geralmente
inferiores aos masculinos).

Tudo o que se refere a organizaciio, planejamento e gerenciamento da festa, aparece
no discurso da imprensa, como masculino, saido “... das mdos de um Antdnio Nunes,
da vontade de um Dalto dos Reis”.” As “grandes esposas” aparecem como figuras
decorativas ao lado destes “grandes homens”. E a imagem quc se vé& ao ler no jornal
a reportagem sobre o recebimento de uma placa de prata pelo Prefeito e seu Secretdno
de Turismo:

A este homem empreendedor que € Dalto dos Reis, nosso prefeito ¢ a simpatia de Raquel,
recebendo com Antdnio e Marga Nunes, os mil parabéns pelo &xito maravilhoso.?
O Prefeito anfitrido Dalto dos Reis transforma-se no mais querido e conhecido prefeito do

22 Cf. Flores, M. B. R. Teatros da vida, cendrios da histéria — a farra-do-boi e outras festas na llha de
Santa Catarina. Tese de doutoramento em Histéria Cultural. Sao Paulo, PUC-SP, 1991.

23 Diniz Saul, R., JSC, 26/07/1990.

24 Miiller, C., JSC, 23/10/1985.
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pais. Aparece compenetrado com a esposa Raquel e abragado com os filhos (...) num
momento bonito, a abertura com as senhoras Raquel Reis e Marga Nunes, esposa desse
trabalhador Antonio Pedro.”

E ndo sdo s6 os “grandes” homens, em detrimento das mulheres, que t&m visibi-
lidade na imprensa. Parece que toda a festa € movimentada por eles:

Estdo envolvidos diretamente na organizagio dos desfiles da Oktoberfest desde empresdrios
até diretores de teatro. (...) Um engenheiro aluga a carroga, o comerciante pede o cavalo
emprestado, o agente de viagem telefona para o motorista de carro antigo. O publicitario
procura a roupa tipica alema.®®

H4 poucas mulheres citadas na imprensa com “cargos de dire¢do’” na Oktoberfest.”

Mesmo quando se refere aos turistas, a esposa aparece ao lado do marido, mas
quem tem a fala ¢ ele: “Domingos Pereira Jr. e sua €sposa Ana Maria Mota Pereira,
de Trés Coragdes, MG, participam h4 virios anos da Oktoberfest, diz ele: ‘ndo precisa
ser alemdo para participar ¢ receber o carinho deste povo’, justificando a decisdo do
casal de vir a Blumenau, caracterizando-se como Chico Malta e Vitva Porcina”.*® Outro
caso é o do empresdario Wemer Garmni, de 80 anos, que compde com a mulher, Dini,
da mesma idade, o casal mais animado que desfila anualmente em carro alegorico
durante a Oktoberfest. Ele foi recebido pelo Prefeito que o presentecu com 0 Vovo
Chopao, simbolo do festival — “Formamos o casal 160 — disse bem-humorado Wermner
Garni.”

Outro caso elucidativo deste papel de “sombra” do homem, de segundo plano,
desempenhado pelas mulheres na Oktoberfest ¢ o do Vovd Chopio, que aos 80 anos,
pressionado por “um grupo dc feministas” blumenauenses, decidiu que era hora de se
casar. Doraci Damolin, 37 anos, com uma peruca amarela, saia verde, blusa vermelha,

25 JSC, 14/10/1985.
26 JSC, 15/10/1985.

27 Sdo excegdes Solange Wirk, diretora do posto de atendimento ambulatorial instalado na festa de 1992, e
a professora Rita Sommer, regente do Coral de Mil Vozes. Cf. JSC, 13/10/92. Quando Blumenau teve
uma Secretaria de Turismo (1987/1989), seu nome simplesmente ndo aparecia nos jornais, sendo re-
ferida apenas como a “Sccretdria de Cultura, Esporte ¢ Turismo”. Cf. DC, 05/10/1987, e JSC, 17 e
18/09/1989.

28 DC, 05/10/1987.

29 JSC, 01/10/1987.
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e o aventalzdo branco tipico do folclore germanico, prometeu ser uma Vové Chopona
do barulho e i altura do parceiro famoso, prometendo acompanhar as estrepolias do
Vovo, ser simpatica e ficar sempre em segundo plano.”

Entre os empresarios citados como colaboradores, organizadorcs ou mesmo aqueles
que tiram bons lucros da festa, cncontramos apenas duas mulheres: Almira Isleb, pro-
prietdria da Blumenauer, ¢ Edna Fernandes, s6cia da empresa que produz o cancco de
chope em forma de seio, o mamicaneco.” Quantos homens? Todos 0s outros.

Embora vérios dos entrevistados desta pesquisa tenham dito que em Blumenau as
mulheres sempre estiveram presentes no mercado de trabatho, tanto como operérias,
quanto como empresdrias e chefes em scus locais de trabalho, na imprensa e na histo-
riografia de Blumenau isso ndo aparece. No livro ACIB — 90 anos de memdria, que
mostra a trajetéria da Associacdo Comercial e Industrial de Blumenau, encontramos
apenas uma empresaria citada: Alice Hering, viiva de Alfredo Hering, dona da Fébrica
de Gaitas Alfredo Hering e fundadora da primeira fabrica de cristais no Brasil, Cristais
Hering, em 1951.

Contudo, esta auséncia ndo significa que elas ndo participaram efetivamente da
formagdo e administragdo das empresas. Pelo contrdrio, a pesquisa empirica mostrou
que, embora sé fossem proprietirias nominais dos negécios quando enviuvavam, as
mulheres exerciam fungbes tanto no trabalho, no caso de empresas que nasciam do
trabalho familiar, como na prépria administragdo. Em fungo disso, o soci6logo Emilio
Willems, que estudou as colonias alemés do Sul do Brasil na década de 1940, coloca
esta participacio das mulheres na gestio e decisdes referentes aos negdcios como uma
caracteristica cultural dos teuto-brasileiros, em contraste com os luso-brasileiros.®

Apesar do siléncio historiografico, as mulheres sempre participaram do trabalho e
das decisdes em Blumenau, como aponta a historiadora e arquivista Suely V. Petry:

As mulheres de Blumenau, com 14 anos de idade, trabalham na empresa, estudam a noite.
Blumenau tem a fama de que as mulheres sdo liberadas. Mas isso € conseqiiéncia do
proprio comportamento da cidade. A mio-de-obra é predominantemente feminina. Na in-
distria téxtil elas ocupam lugares de lideranga: sdo chefes de se¢do ou sdo isto, ou aquilo,

30 Jd, outubro de 1988 (grifo nosso).
31 DC, 10/10/1980 e JSC, 01/07/1991.

32 Willems, E. A aculturagao dos alemdes no Brasil. 2* ed., il., rev. ¢ ampl. Sdo Paulo, Nacional/Brasilia,
INL, 1980, p. 321.
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ou sio chefes de costureiras. Isto ja vem da coldnia. Da mulher imigrante. Tanto € que

vocd observa no interior, de prache, os homens dizem: vou consultar a patroa. Ele nao
. . S p L L 33

toma as decisdes sozinho. A participagdo da mulher € forte desde o inicio da colonizagdo.

O fato atual é que a Oktoberfest desencadeou uma inddstria, artesanal ou ndo,
caracterizada pela microempresa familiar e/ou domdéstica, na produciio de souvenirs,
trajes tipicos, guirlandas de flores de tecido, artigos para decoragiio, propiciando a re-
tomada ¢ revalorizagio de saberes tidos como femininos: bordados, croché, culindria,
costura, sio saberes da tradigio portados por mulheres. At¢ mesmo as orelhas dos
cavalos que desfilam rececbem uma capinha feita dc um delicado croche.

O trabalho doméstico, tarefa quase exclusiva das mulheres, tem na cultura teuto-
brasileira significados muito importantes. Serviu, entre outros aspectos, de fator de di-

ferenciagdo cultural.

A “casa do alemdo”, segundo opinido dos proprios luso-brasileiros (e isto € comum em
toda a drea de colonizagdo do Vale do Itajai), “sempre tem jardim ¢ horta, por mais pobres
que sejam os moradores”. A aparéncia da casa como elemento distintivo também estd
ligada i idealizagdo do trabalho feminino. Neste caso, a moradia do teuto-brasileiro “tem

cortinas nas janelas, é limpa, mesmo sendo de madeira e pobre ela € bem arrumada, tem
v 34

quintal e horta bem cuidada”.

Hoje, numa certa perspectiva, este trabalho ¢ responsdvel pela manutengéo de al-
guns habitos e costumes, como pelos referentes culturais, representados como “tipicos”
ou tradicionais: a culindria com seus chucrutes com batatas, bolachinhas enfeitadas,
Streusenkuchen (cuca) e Apfelnstrudel (doce de magd com massa folhada); as cortinas
nas janelas; as flores e verduras no quintal; o croche e o ponto-cruz nos guardanapos
e toalhas. E interessante perceber como estes trabalhos, antes realizados exclusivamente
pela dona de casa para sua casa, hoje constituem campo no mercado de trabalho e
comercializagao.

A confecgiio de artigos para a festa que utilizam estes saberes di-se em grande
monta, nio sé para a decoragdo, a culindria e trajes tipicos, mas também como merca-
dorias expostas & venda. A Oktoberfest espraia-se por toda a cidade e nela realiza-se
a comercializagio nas lojas, nas “barraquinhas” da festa ou da feira de artesanato. En-

33 Entrevista das autoras com Suely V. Petry, em 21/06/1993.

34 Scyferth, G., op. cit., p. 163.
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contra-se¢ ai todo o tipo de manufaturas e artesanatos: bonecas tipicamente trajadas,
bonequinhos de ceramica, brochinhos para prender nos chapéus de feltro, algas para
canecos, guirlandas de flores, camisetas com dizeres ¢ imagens evocando a festa...

Dirfamos que, ao contrdrio dos atores num palco, os habitantes de Blumenau sio,
nesta festa, a0 mesmo tempo executantes ¢ espectadores. Ostentam nos simbolos ma-
teriais da indumentdria, carros alegoricos, aderegos, decoragdes, bem como nos sem-
blantes, sorrisos € poses para as fotos, na alegria ¢ coreografia da dang¢a, na emogio
diante da misica, nos gestos de carinho com o turista, a germanidade que € expressa
como espetdculo, e também sentida e vivenciada. Um espeticulo que ¢ montado sem
roteiro ¢ papéis, mas no qual percebe-se uma sincronia dos atores. Neste cendrio, onde
a cultura ¢ mostrada ¢ consumida como espetiaculo, os atores e espectadores, bem como
os vendedores e consumidores, se confundem.

Mas ai podemos fazer uma distingao entre os simbolos ostentados nos corpos que
sdo insepardveis de seus produtores: os olhos azuis da rainha, o sorriso, a musica € 0s
simbolos veiculados em suportes matcriais. Este tipo de mercadoria — a culindria, o
artigo artesanal, as roupas confeccionadas e bordadas — fetichizada, tem a aparéncia de
estar na festa por suas préprias pernas, como diria Marx, separadas de seus produtores.

E na aparéncia da mercadoria que sc¢ oculta o trabalho feminino, representado como
restrito 4 esfera do privado. Se sdo as mulheres que tem a iniciativa de uma indistria
doméstica para a produgido das mercadorias para a festa, sao os homens que executam
as tarefas ditas da esfera publica, na relagdo com o banco, com a legislagdo da empresa
e com o mercado. Como coloca Sueli V. Petry: “Em Blumenau hd muitas microempresas
de iniciativa das mulheres. Os homens chegam depois para fazer o relacionamento com
o banco. Elas ficam no anonimato."*

Por outro lado, podemos pensar que este homem que vai pagar as contas no banco,
comprar aviamentos, vender de porta em porta, estd excluido do “saber feminino” que
deu origem a empresa, submetendo-se a um papel de “office-boy”. Possivelmente até,
este novo mercado de trabalho gere algumas intercambialidades de papéis, € podemos
ver, as vezes, mulheres trabalhando “para fora” enquanto homens cuidam das tarefas
“domésticas”, ou mesmo, homens que se ocupam de tarefas como a costura, a fabricagao
de pequenos bonecos dc feltro, de guiriandas de flores... Assim, a invisibilidade imposta
as mulheres em seus novos papéis pode também estar ocultando novas relagdes € novos

35 Entrevista das autoras com Sueli V. Petry, em 21/06/1993.

174 Proj. Histéria, Sdo Paulo, (14), fev. 1997



papéis de géneros, possivelmente, engendrando transformagdes nos esquemas hierarqui-
cos de poder.

Na Oktoberfest, o grande papel que ¢ destinado e destacado pela midia as mulheres,
refere-se a sua potencialidade enquanto vendedora de imagem, enquanto uma imagem
que atrai, expressio do objeto de desejo de uma sociedade centrada no masculino. A
publicidade da figura da mulher, bela, jovem, pele alva, feminina, carrea para a festa,
como produto vendavel, o cardter de objeto de desejo. E nesta fungfio, na fungio de
erotizar a festa, que a mulher ganha publicidade em contrastc com a invisibilidade de
tantos outros papéis sociais. Todos os anos é escolhida a rainha da Oktoberfest. “Para
inscrever-se a candidata deve ser representante de um clube de caga e tiro ¢ saber falar
o idioma alemdo.”* As mogas, geralmente loiras de olhos claros, concorrem ao titulo
de rainha para serem, ao lado do Vovd Chopdo, o simbolo da festa. Aparecem nos
jornais sempre com 0 nome préprio completo, “honra” reservada a pouquissimas mu-
lheres, em se tratando de Oktoberfest:

Bonita, com um porte de rainha e muito simpatica, Patricia de Mello foi a vencedora do
concurso, tendo a partir de agora a responsabilidade maior em participar de todos os eventos
que antecedem a Oktoberfest, divulgando-a pelas principais capitais do Brasil.”

Vé-se af, como a imagem de mulher sensual, objeto de desejo, encarnado na figura
da rainha, desempenha a fungdo da publicidade: erotizar a festa . Um dos organizadores
nos afirmou, em entrevista:

Uma bela rainha & muito mais fotografada do que um rei barrigudo tomador de chopp. As
mulheres fazem um papel muito importante na divulgagdo da festa. Porque em qualquer
lugar que voct for, a imprensa da uma cobertura muito grande com a rainha. Representa
a beleza da mulher da cidade, ou coisa assim. Ela é uma representante. Ela sempre acom-
panha o “Chopptur”, uma espécie de mini-Oktoberfest, um “cirquinho”, que viaja e chega
14 numa cidade e promove, vendendo a nossa imagem. Entdo se leva o chopp, a salsicha,
a rainha, o Vové Chopdo, uma banda, pega um clube importante ¢ faz uma noite Okto-
berfest. Convida as autoridades, todo o segmento de turismo, a imprensa ¢ promove uma
festa. Assim vende a imagem de Blumenau e da festa e desperta a vontade das pessoas
virem..*®

36 “Rainha da Oktoberfest tem que saber falar alemdo”, 26/05/1988.
37 JSC, 20/04/1990.

38 Entrevista com Adolfo Ern Filho, diretor da PROEB, Blumenau, em 24/06/1993.
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Na linguagem do marketing, a rainha estd classificada na mesma categoria das
salsichas, do chopp, do Vovd Chopao, da banda. Ela perde sua humanidade para sc
transformar em uma “imagem”.

Ao refletir sobre a questdo “mulher, cinema e linguagem”, Teresa de Lauretis uti-
liza-se de um conto de talo Calvino, sobre Zobeide, uma cidade fundada por homens
que haviam tido um mesmo sonho “viram uma mulher correr de noite numa cidade
desconhecida; ela era vista de costas, tinha longos cabelos ¢ cstava nua. Sonharam que
a perseguiam; eles corriam de um lado para o outro € a perdiam de vista™.” Para a
autora; “A cidadc de Zobeide, como o cinema, ¢ um significante imagindrio, uma pratica
de linguagem, um movimento permanente de representagdes, construida a partir de um
sonho dc mulher ¢ erguida para manté-la prisioncira”.*’

Parcce-nos que ¢ um pouco isso 0 que acontece com a figura da Rainha da Okto-
berfest, ela é construida a partir de um sonho de mulher, da imagem do descjo mascu-
lino, modclo de nossa sociedade de consumo: uma mulher loira, olhos claros, pcle
branca, corpo esbelto, jovem. Mas essa imagem que atrai, a0 mesmo tempo torna as
mulheres prisioneiras de um padrio de beleza, de um tipo de comportamento, de um
reinado sem poder real, reforgando a hierarquia instituida com os papéis de género dc

nossa sociedade.

Um visual colorido com a presenga de belas mulheres em seus vistosos trajes tipicos. Uma
tradi¢io que merece cspecial atengdo dos organizadores do evento. (...) Ela € o simbolo
maior da beleza na Oktoberfest/92.*

E para manter este “visual colorido”, esta imagem de rainha, ¢ preciso todo cuidado
e investimento constante. Roupas, maquiagens, penteados, sorrisos, luzes: tudo deve ser
pensado. Evelise Lima, Rainha da Oktoberfest 91, foi a piblico mostrar seu descon-
tentamento com o Secretdrio de Turismo, Amauri Cadore. “Evelise declara falta de
reconhecimento por parte da Sccretaria. Contou que em eventos na capital paulista o
responsével pelo acompanhamento dela ¢ das demais mogas, as ‘abandonou’ no hotel,

39 Apud Lauretis, T. de. Através do espelho. Mulher, cinema e linguagem. Estudos Feministas. vol.1, n® 1.
Rio de Janeiro, CIEC/ECO/UFRJ, 1° semestre 1993, pp. 96-122.

40 Idem, p. 98.

41 JSC, 09/10/1992.
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sem providenciar, por excrplo, cabeleireiro ¢ magquilador.”** A falta dos profissionais
mencionados mostrou o quanto a figura da rainha ¢ montada em cima da imagem.

fmagem que se estereotipiza. Qualquer mulher presente pode estar sendo avaliada
a parlir desta performance. Aos olhares do marketing, ¢ esta imagem de mulher que
conta para vir a publico “mostrar scus encantos”, e encantar a festa.

Festa de gente bonita, a Oktoberfest vem apresentando um grande cartel de l’)t/ld\ mulheres
que desfilam e dangam mostrando que entendemos também de mulher bonita.*?

E, para atrair esta imagem que, na aparéncia, vem ao mundo com seus proprios
pés, a mulher bela envolve-se na participagao do concurso, “a Bela da Oktoberfest com
sua folo publicada na edi¢io do dia scguintc do Oktoberzeitung”.*

Assim, a representagdo de papéis na festa ndo ¢ constituida apenas de simbolos
cnunciados nas indumentérias tipicas, nos carros alegoéricos, nos aderegos ¢ decoragoes,
exclusiva do trabalho de montagem dos “fazedores da festa”. Essa representagdo csta
expressa também nos cabelos loiros da Rainha, sortisos € poses para as fotos que o
turista tipico cspreita, ou seja, nas atitudes, gestos ¢ sentimentos expressos pelos par-
ticipantes.

A partir da figura da rainha, e dc todo o material de divulgag¢do da Oktoberfest,
cartazes, folders, fotografias, ¢ possivel perceber o quanto esta festa estd centrada na
imagem de uma mulher idealizada: loura, de olhos claros, sorridente e rosada, bela:
aquela que poderd reproduzir os filhos louros ¢ a cultura germAnica que se vende como
souvenir, além de constituir a festa numa mercadoria crotizada.

A rainha encarna o supremo objeto de desejo de uma sociedade centrada no mas-
culino. O consumo de bens, de “objetos de desejo”, ¢ um fator mobilizador na cons-
trucio do tarismo de massa. Assim, toda a linguagem da festa, além de sexuada, €,
também, sexual, a um s6 tempo, desde a que envolve a publicidade e a divulgagao, até
a que esta ligada ao trabalho de organizag@o ¢ infra-estrutura. As camisetas expostas
nas vitrines das ruas da cidade e vestidas por participantes da festa, especialmente
turistas, tém um discurso explicitamente dirigido dos homens para as mulheres, embora
muitas vezes as mulheres as vistam, invertendo o jogo.

42 JSC, 20/08/1991.
43 Folha Catarinense, 12 a 19/10/1986.

44 “Concursos premiam belcza, alegria e trajes tipicos”, JSC, 07/10/1988.

Proj. Histéria, Sdo Paulo, (14), fev. 1997 177



Tem gente que vem fazer s6 isso: Vou faturar 1 loira , ¢ bem gelada. Oktoberfest 92.
Oktoberfest permuta: Dou 100 camisa, Quero 100 calcinha.

Troco 1/2 litro de chopp por 1/4 com vocé! Oktoberfest.

Frente: “Voc€ me desperta desejo...”

Costas: “... de tomar chopp.”

O mesmo tipo de coisa ocorre com uma coluna didria do Oktoberzeitung (encarte
do Jomal de Santa Catarina) chamada “Horascopo”, assinada pelo jornalista ¢ publici-
tario Hordcio Braum. Com inten¢io humoristica a coluna imita um “horéscopo” fazendo
previsdes e dando conselhos. A cada verbete s¢ pode distinguir claramente para que
género estd sendo dirigido, ainda mais que 0s estere6tipos mais grotescos sao af refor-

cados.

Gémeos — Para os homens: se vocé estd esperando uma chamada de emprego, aguente
mais um pouco sem fazer nada. Afinal a Oktober esta ai. Para as mulheres: esta Oktober
¢ a iltima oportunidade para ndo ficar “titia”. Batalhe um musico alemdo. Nio falando o
portugués ele pode ser enrolado facilmente.*

Céancer — Seu sonho vai tornar-se realidade. A sua sogra vai mudar-se pra Australia. Solte

a franga.
Virgem — Por enquanto, né querida? Durante a Oktoberfest a gente conversa.*s

Até para beber o chope foi inventada uma forma “sexuada”, ligada diretamente
com o desejo sexual, e scparada por género. Primeiro houve a invengdo do “mamica-
neco”, um caneco de chope em forma de seio, com um furinho no mamilo por onde

se pode sugar o chope, dirigido aos homens.

Quem ndo chora, ndo mama! Este ano a Oktoberfest vai contrariar este ditado popular. J&
chegou a Blumenau um novo caneco de chope que promcte ser a atragdo da festa de
outubro. Fabricado pela J.F. Fernandes, de Joinville, o caneco tem a forma de um seio
feminino, “tamanho 40, para dar maior prazer ao tomador inveterado de chope” diz Edna

o 47
Fernandes, sécia da empresa.

45 JSC, Oktoberzeitung, 07/10/1985.
46 JSC, Oktoberzeitung, 25 e 26/07/1989.

47 JSC, 01/07/1991.
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O mamicaneco chegou a criar problemas na sua primeira Oktoberfest, foi conside-

rado obsceno.

Cerca de 200 canecos “seio” foram apreendidos na tarde de ontem, na loja Moellmann.
Segundo o diretor geral da loja, Hans Schadrack, os policiais retiraram os canecos através
de um mandato de busca ¢ apreensio efetivado a pedido do prefeito Vitor Sasse.(...) Ele
concordou que ha vérias pessoas confra o caneco, mas a0 mesmo tempo existe quemn ndo
ache “nada demais”™! Ha inclusive mulheres que pedem um modelo de caneco para elas.
Mas ficou indeciso se colocaria o “caneco para mulheres” a venda em sua loja.*®

J4 naquele momento, portanto, havia a idéia de se criar um caneco apropriado para
as mulheres. Mas ndo se queria correr o risco de ser tdo “explicito”. Criou-se entao um
cancco inspirado em um personagem da novela “Pedra Sobre Pedra”. Tratava-se de um
fotografo, sedutor de muitas mulheres, que ao ser assassinado teria se transformado em
uma drvore que dava flores. Estas flores, parecidas com antirios, com aspecto falico,
tinham o poder de trazer de volta o amante, por algumas horas, as mulheres que as
comessem. O caneco idealizado é cor-de-rosa e tem “incrustrada” uma flor semelhante
4 da novela, que forma um canudo por onde se pode sugar o chope. Ficou sendo
conhecido por “caneco do Jorge Tadeu”, idealizado numa figura metafdrica, ao contrdrio
do mamicaneco, explicitamente obsceno.

Também quando se fala da organizagio da festa aparecem 0s discursos sexuados.
Embora neste trabalho mulheres e homens participem cotidianamente e se possa vé-los
atuando conjuntamente no desfile, na cozinha, na limpeza, etc., os trabalhos sao repre-
sentados como masculinos ¢ femininos: “envolvendo desde donas de casa até o pessoal
responsavel pelo abastecimento, limpeza, seguranga, organizagio e administragio”.¥

A comida e a limpeza, embora realizadas por empresas € empregando mio-de-obra
dos dois sexos, sio tidas como tarefas “essencialmente” femininas. A limpeza emprega
aproximadamente 500 pessoas, variando de ano para ano. Mesmo quando os saloes
estio lotados, o turista ndo vé um cinzeiro sujo ou um copo usado pelo chdo. Os
banheiros mantém um asseio “que uma caprichosa dona de casa nao conscgue manter

numa festa de amigos em casa”.”

48 JSC, 08/08/1991.
49 JSC, 13 e 14/10/1985 (grifo nosso).

50 Jd, edigio especial, outubro/1988 (grifo nosso).
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Qutra matéria, intitulada “Preferéncia pelas salsichas” coloca: “Como contaram ds
auxiliares de cozinha, o prato que tem mais saida ¢ o das salsichas que traz uma salada
de raiz forte, muito procurado pelos velhinhos que dizem que € afrodisiaco”.”!

Na festa de hoje, homens ¢ mulhercs vestem-se de maneira semclhante (jeans,
camiseta, ténis), bebem chope e participam do concurso de chope em metro, dangam
juntos em grupo, sem os tradicionais procedimentos de outrora. Talvez como no passado,
hoje as praticas de mulheres e homens nio correspondem diretamente as representagoes
simbélicas destes comportamentos. A questdo da bebida alcoélica, por exemplo, € in-
teressante par elucidar isso. Existe uma representagdo corrente de que 0s homens bebem
mais e de que no passado as mulheres ndo bebiam bebidas alcodlicas. Nas descrigoes
que temos das festas do passado e nas reportagens da imprensa atual, no entanto, csta
questiio aparece de forma bem diferente da do estercétipo. No passado, a “bebedeira
conjunta” de homens e mulheres de Blumenau, admirava os espectadores “brasileiros”
da cultura “teuto-brasileira”.” Hoje, ao que parece, continua admirando o8 jornalistas:

Quem pensa que chope & coisa de homem precisa ver o desempenho das mulheres no
concurso de chope em metro. No Sabado, as melhores marcas foram de duas garotas ¢ o

segredo da camped Marilse Souza, a blumenauense de 25 anos que conquistou o recorde
. < g 53
feminino com seus 16,68 segundos, “€ ter sede e agilidade™.

As relagdes de género sdo assim construgdes historicas e culturais, imbricadas no
sistema simbodlico das representagdes. Estas representagbes, a0 mesmo tempo em que
s30 elaboradas a partir da experiéncia de mutheres ¢ homens em sociedade, ajudam a
configurar estas mesmas experiéncias e a tomd-las inteligiveis, refazendo-se a todo
momento. A Oktoberfest mostrou-se um desses momentos privilegiados para a andlise
destas representagdes que ndo cessam de configurar homens e mulheres em papéis so-
ciais a-histéricos, definidos e definidores de hierarquias sociais.

Os homens, enquanto género masculino, mesmo os excluidos da cidadania ¢ refe-
ridos de forma andnima, no campo das representagdes, estio sempre relacionados ao
espago piiblico, as tarefas de organiza¢do e administragdo. Quanto as mulheres, sao

51 JSC, 13 e 14/10/1985 (grifo nosso).

52 Cf. Nogueira, R. A. “Nacionalizagio do Vale do Itajai”. Apud Braum, H. (org.). Blumenau, Alles Blau.
Floriandpolis, Paralelo 27, 1992, p. 23.

53 DC, 06/10/1986.
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inegdveis as conquistas alcangadas por uma parcela delas: no campo do direito, a entrada
nas universidades, a participagio na politica, o reconhecimento de sua atua¢do na em-
presa etc. Mas a imagem de mulher ¢, ainda, predominantcmente, a imagem criada na
cultura moderna ocidental — o “anjo da casa"* — ligada as esferas do doméstico ¢ do
privado. Enquanto nao se apagarem estas imagens, tanto os homens quanto as mulheres,
pelo menos moralmente, se véem obrigados a estes papéis sociais.

Nzo obstante, as representagdes podem ser lidas de manciras diferenciadas por
aqueles que formam o seu “pdblico”, ¢ € assim que s¢ pode tentar compreender a
ambigiiidadc presente em uma festa que coloca lado a lado mocinhas louras vestidas
como alemézinhas do século passado, com trangas, guirlandas de flores e aventais bran-
cos, com meninas, mogas, mulheres vestidas de jeans e camiseta, bebendo e dangando
em grupos, misturadas a rapazes ¢ homens vestidos da mesma forma que elas. Se existe
um reforgo dos papéis “tradicionais” de homens ¢ mulheres, h4 também a possibilidade
de ver estes papéis como ultrapassados, na construgao permanente de novas relages
sociais de género.

Estamos muito longe do sonho anunciado por Gayle Rubin de “uma sociedade
andrégina e sem género (mas nao sem sexo), na qual a anatomia sexual de alguém seja
irrelevante para o que ele é, o que faz e com quem se¢ deita”.>® Mas talvez possamos
propor, a partir das reflexdes suscitadas por esta pesquisa, que se procure dar maior
visibilidade na imprensa e na festa como um todo, para o contraste apontado logo acima
entre os papéis de género presentes no complexo simbolico que remete a tradi¢do ger-
ménica e os novos papéis que se delineiam entre os € as participantes da festa, orga-
nizadores e organizadoras, trabathadoras ¢ trabalhadores, empresdrias ¢ empresarios. A
construgio de simbolos ¢ de uma linguagem que apele também para o desejo feminino,
o que j4 existe de forma um tanto “discreta”, também pode valorizar ainda mais este
publico, tornando-o ndo s6 objeto, mas também sujeito desejante.

54 Cf. Bresciani, M. S. O anjo da casa. Histdria e perspectiva. Uberlandia, (7):191-223, jul/dez., 1992,
p. 219.

55 Rubin, G. “The traffic in women: notes on the political economy of sex”. In: Reiter, R. Towards an
anthropology of women. New York, Monthly Rewiew Press, 1975 (tradugdo livre).
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