Sobre confetes, chuteiras e cadaveres:
a massificacdo cultural no Rio de Janeiro de Lima Barreto

Leonardo Affonso de Miranda Pereira’

A questio da massificagio cultural, que atravessa o trabalho de historiadores e
cientistas sociais empenhados em estudar as sociedades contemporaneas, raramente me-
receu por parte destes uma reflexdo mais cuidadosa. Entrando sempre em seus textos
pela porta dos fundos, ela dificilmente € pensada como um elemento a set enfrentado
no decorrer do trabalho. O préprio trato com suas fontes, no entanto — produzidas dentro
deste contexto de grande comunicagio cultural entre os diferentes grupos — impde a
qualquer pesquisador um problema basico: como pensar a diversidade cultural em so-
ciedades tdo complexas e massificadas como as do Rio de Janeiro no final do século
XIX?

O problema niio parece simples. A segunda metade do século XIX assistia a uma
rdpida incrementagio, nas grandes cidades, do contato ¢ do didlogo entre os mais di-
ferentes grupos — seja no dia-a;dia, que misturava pelas ruas escravos, libertos, homens
livres e senhores, ou em ocasides como as grandes festas publicas e as comemoragoes
civicas, das quais todos participavam. A partir das ltimas décadas do século, entretanto,
este contato seria ainda mais estimulado, a partir da criagdo e disseminagdo de novos
¢ eficazes meios de comunicagdo entre diferentes parcelas da sociedade. Era o caso,
entre outros, do novo jornalismo que despontava nas tltimas décadas do século XIX.

O Rio de Janeiro ja conhecia, no periodo, folhas como o Didrio do Rio de Janeiro
¢ o Jornal do Commércio, vendidas por assinatura, além de uma infinidade de pequenos
periédicos que apareciam e sumiam por todo lado. Ligados em geral a grupos politicos,
com uma estrutura simples ¢ sem a pretensio de atingir um grande publico, estes jornais

*  Doutorando em Historia Social, Unicamp.
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vio cedendo espago a outras folhas, que se pautariam por um novo modelo de jorna-
lismo.! Eram justamente estes novos jornais, montados como empresas comerciais, que
viriam a constituir a grande imprensa no Brasil — dinamizando um processo de massi-
ficagfio cultural que, impulsionado ainda por outros elementos como o teatro de revista,”
movimentava a sociedade carioca da scgunda metade do século XIX.

O marco dessa virada se dd com o surgimento da Gazeta de Noticias, em 1874.
Fundada por Ferreira de Araijo, ela imprime um novo ritmo a imprensa carioca. Atento
a necessidade de aumentar a circulagdo do jornal, visto ndo pretender chegar apenas a
alguma camada especifica da sociedade, Ferreira de Aragjo inaugura o sistema de vendas
avulsas pela cidade — pois até entdo as folhas eram vendidas apenas em livrarias e casas
de comércio freqiientadas pela pequena parcela da populagdo que era interessada pelas
letras.® Além disso, o fundador introduzio uma série de transformagfes nos textos do
jornal, que passa a ser de leitora mais facil que seus concorrentes — 0 que leva muitos
escritores a passar a caracterizar o Jornal do Commércio, concorrente da Gazeta que
ndo adotava ainda este novo estilo de jornalismo, como um “paquiderme”, “o grande
hipopétamo da imprensa nacional”.* Longe da unicidade dos discursos dos peri6dicos
de antes, os jornais transformam-se assim em espagos polifonicos — trazendo artigos
assinados por politicos e literatos, as noticias (com algumas entrevistas eventuais), a
secdo “a pedidos”, a propaganda e até colunas de “queixas de povo”.” Uma iltima e
fundamental inovagio marcava ainda o cardter “popular” que sc tentava dar ao jomal: o
preco, mais barato do que de costume devido ao bom aproveitamento publicitdrio da folha.®

1 Cf. Werneck Sodré, N. Histéria da imprensa no Brasil. Rio de Janeiro, Civilizagdo Brasileira, 1966; ¢
Sussekind, F. Cinematégrafo das letras. Sdo Paulo, Companhia das Letras, 1987, pp. 72-3.

2 Ver Sussekind, F. As revistas de ano e a invengdo do Rio de Janeiro. Rio de janeiro, Nova fronteira,
1986.

3 Cf. Japiassu, M. Renovagdo do Processo Jornalistico, Cadernos do IV Centenério. Jornal do Brasil, 9 de
setembro de 1965.

4 Cf. Historia dos Sete Dias. A Semana, 7 de fevereiro de 1885.

5 Sobre a coluna “queixas do povo” do Jornal do Brasil, ver Silva, E. As queixas do Povo. Rio de Janeiro,
Paz ¢ Terra, 1988.

6 A Guazeta de Noticias, em 1881, era vendida a 40 réis — prego que passa a ser adotado também pelos
outros grandes jornais que surgiam no periodo, como O Paiz ¢ o Didrio de Noticias. Sua tiragem, no
mesmo ano, era de 24.000 exemplares — enquanto a do jornal O Paiz, em 1885, ainda era de 15.000.
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Essas modificagdes levam a Gazeta a uma posig¢io de grande destaque dentro da
imprensa brasileira, influindo decisivamente em seus rumos. Ela gerou, nas palavras de
Machado de Assis, uma “revolugiio” no jornalismo do periodo — em especial porque,
para espanto geral, ndo “serviam a partidos politicos”.” O eixo do jornal passaria, entdo,
a ser definido pela pretensa objetividade de quem busca a “noticia” — como explicava,
no ano seguinte, o proprio Machado:

A imprensa de ha trinta anos ndo tinha este movimento vertiginoso. A noticia era como a

L1009

rima de Boileau, “une esclave ne doit quobéir”. Teve o seu treze de maio, ¢ passou da
- N 5.8
posic@o subalterna a sala de recepgio.

Essa mudanga definiria, para o romancista, a “nova fei¢do” da imprensa no Brasil
~ que se livraria assim do controle exercido por pequenos grupos, transformando-se em
um veiculo de massa.

De fato, as inovagdes de Ferreira de Aradjo logo surtiram o efeito desejado: em
pouco tempo o jornal firmou sua lideranga entre os periGdicos cariocas, ¢ em 1881 ja
era saudada até por concorrentes, como a Gazetinha:

A Gazeta de Noticias cabe, inquestionavelmente, a gléria de ter despertado o nosso povo
do marasmo e da apatia intelectual a que o habituaram os funestos diretores de opinido.
Sacudiu-o, galvanizou-o, € em recompensa a aura popular enfunou-lhe as velas.”

Tirando sua energia do gosto “popular”, a folha segue com prestigio pelos mares
da imprensa carioca, em um caminho logo seguido por vérios outros jornais, como O
Paiz, o Didrio de Noticias, e, posteriormente, o Jornal do Brasil. Como resultado dessa
metamorfose, tornava-se comum, no periodo, a leitura em voz alta destes jornais, que
passam assim a informar também a grande massa de iletrados que se espalhava pela
cidade."

7 Machado de Assis. A Semana. Gazeta de Noticias, 6 de agosto de 1892.
8 Machado de Assis. Henrique Chaves. O Album, n° 20, maio de 1893.
9  Gazetinha, 17 de fevereiro de 1881.

10 Cf. Meyer, M. “Volateis e versateis. De variedades e folhetins se faz a cronica”. In: Candido, A. A crénica.
O género, sua fixagio e suas transformagoes no brasil. Campinas/Editora da Unicamp, Rio de Janet-
ro/Casa de Ruy Barbosa, 1992, p. 118; e Werneck Sodré, N, op.cit., p. 279. E interessante ainda
notarmos o grande alcance atingido por alguns periédicos entre os grupos das ruas. Era o caso da
propria Gazetinha, o pequeno jornal dirigido por Arthur Azevedo. Vendida a um vintém, ela era
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O jornalismo constituia-se assim, ja em fins do século XIX, como um poderoso ¢
eficaz meio de comunicagio de uma certa parcela da sociedade — composta por jorna-
listas, literatos e politicos, entre outros — com as demais. Esta comunicagao, entretanto,
deveria obedecer um codigo particular. Para conquistar o grande pubico fo1 preciso mais
do que um texto leve ¢ um prego acessivel: era preciso ainda trazer, nas folhas, aqueles
temas de interesse do maior nimero de seus possiveis compradores. Desse modo, estes
literatos e jornalistas ndo hesitaram em tratar em seus artigos de assuntos que estavam,
em geral, fora do mundo das letras — aparecendo por isso nos jornais, com destaque,
assuntos como a festa da penha, o jogo do bicho ¢ o carnaval, que se convertem em
grandes temas literdrios e jornalisticos.

A escolha ndo era aleatéria. A atengdo das folhas centrava-se justamente sobre
aqueles elementos que tivessem a capacidade de atrair um maior nimero de leitores,
como era o caso do proprio carnaval. Segundo o comentdrio mal-humorado de Lima
Barreto em uma carta escrita em 1918 para Monteiro Lobato, o Rio seria “essencial-
mente carnavalesco” — 0 que o escritor vé como uma “moléstia” que j4 ia se espalhando
por todo o Brasil."! Sendo brincado e apreciado pelos mais diversos grupos, o carnaval
serviria assim para os jornais como um chamariz, um elemento de sedugio para dife-
rentes parcelas da populagio, as quais eles tentavam conquistar.

A forma pela qual era feita a cobertura de festa de Momo pela imprensa era, nesse
sentido, esclarecedora. Centrando sua atengdo, nas dltima décadas do século XIX, sobre
os bailes e os desfiles das grandes sociedades carnavalescas,'” 0s jornais 30, a0s poucos,
obrigados a aumentar o espago dedicado aos pequenos grupos, como os cordoes ¢ Cu-
cumbis — chegando mesmo a organizar, ji no inicio do século XX, concursos para
premis-los. Tdo importante quanto o impulso civilizador ainda presente na cobertura
jornalistica sobre estas pequenas associagbes carnavalescas — que eram julgadas segundo
um critério de luxo e distingdo muito semelhante aquele defendido anteriormente no
modelo de carnaval das grandes sociedades — era a possibilidade de atrair para a folha

acessivel a muitos leitores nio habituados a comprar jornais — como indicava na época o jornal O Cruzeiro,
ao afirmar que “os caixeiros, os mascates de esquina, os carregadores de rua e até os moleques ladinos
e pacholas que sabem ler um bocadito, todos compram a Gazetinha do vintém”, apud Magalhdes
Janior, R. Arthur Azevedo e sua época, op.cit., p. 75.

11 Lima Barreto. “Carta a Monteiro Lobato”, 8 de margo de 1918. In: Cavalheiro, E. A correspondéncia
entre Monteiro Lobato e Lima Barreto. Rio de Janeiro, MEC, s/d., p. 28.

12 Cf. Pereira, L. A. de M. O camaval das letras. Rio de Janeiro, Secretaria Municipal de Cultura, 1994.
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o interesse de um maior nimero de compradores. Se esses continuam, na visdo de
literatos e jomnalistas, como meras vitimas de seus discursos, conseguem em contrapar-
tida a chance de aparecer com destaque no noticidrio do jornal — que, em geral, cos-
tumava dedicar-lhes apenas as colunas criminais.

Essa espécie de “negociagdo” das folhas com seus leitores evidencia assim o carater
comercial que elas vdo crescentemente adquirindo a partir do padrdo dado por Ferreira
de Araijo na Gazeta de Noticias. Os primeiros anos do século XX assistern assim a
uma grande acentuagdo desse processo, explicitando ainda mais o carater comercial das
empresas jornalisticas — 0 que levou Lima Barrcto a saudar, em 1909, o tempo em que
o jornal “era de Ferreira de Aratjo, de José do Patrocinio, de Fulano, de Beltrano” e
ndo dos grupos comerciais estrangeiros que o dirigiriam entdo."

Esse processo alimentava-se, dessa forma, de um impulso reciproco. Com a maior
mercantilizacio dos jomais, aumentava também a busca de assuntos de interesse do
grande piblico — como os grandes crimes, que ja nos primeiros anos do século XX
passariam muitas vezes a ocupar grandes espagos nos jornais. Segundo Lima Barreto,
falando no romance Recordagdes do Escrivdo Isaias Caminha pela voz de seu prota-
gonista principal, neste periodo

os diarios do Rio nada ttm o que se leia e todos eles se parecem, pois todos t€m a

preocupagdo de noticiar crimes, escandalos domésticos ¢ piblicos, curiosidades banais e,
. . . A 4

em geral, ilustrados com zincografias que nada tém com o caso (...).!

Este tipo de relagdo dos jornais com o publico ndio agrada, certamente, a0 criador
de Isafas Caminha — que defende, pela boca de seu personagem, que 0s jornais ja podem
ter prestado seus Servigos,

mas quando era manifestagdo individual, quando ndo era cousa que desse lucro; hoje, € a
mais tirdnica manifestacio do capitalismo e a mais terrivel também... (...) Sdo grandes
empresas, propriedade de venturosos donos, destinadas a lhes dar o dominio sobre as mas-
sas, em cuja linguagem falam, e a cuja inferioridade mental vdo ao encontro, conduzindo
os governos, os caracteres para os seus descjos inferiores, para os seus atrozes lucros
burgucses.15

13 Lima Barreto. Recordagées do Escrivdo Isaias Caminha. Séo Paulo, Atica, 1984 [1909], p. 70.
14 Idem, ibidem, p. 86.

15 Idem, ibidem, p. 70.
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Lima, assim como muitos intelectuais desse final do século,'® vé& a imprensa como
um nocivo elemento de dominagéo e alienagdo, uma maquina de fazer dinheiro as custas
da ignorancia da populagdo. Isso faz com que ele a defina como

um engenhoso aparelho de aparigSes ¢ eclipses, espécie complicada de tablado de migica
e espelho de prestidigitador, provocando ilusdes, fantasmagorias, ressurgimentos, glorifica-

¢Oes e apoteoses com pedacinhos de chumbo, uma maquina Marinoni e a estupidez das
17

multiddes.

Ao grande publico, indefeso dentro da sua estupidez, caberia assim o papel de
vitima de {30 assustador aparelho, cuja for¢a e poder ele nunca poderia superar.

Lima Barreto nfo estava de todo errado. De fato, ao longo dos primeiros anos do
século XX, muitos jornais foram sendo gradativamente tomados pela cobertura sensa-
cionalista e publica das mais diversas tragédias pessoais. Casos como o de uma atriz
portuguesa que em 1915 assassina seu amante e suicida-se, descrito pelo jornal O Im-
parcial como um “crime sensacional” motivado pelo citime, sdo tratados pelos peri6-
dicos do periodo como verdadeiros folhetins, em que sdo recontadas toda a historia dos
assassinos e das vitimas — com direito a fotografias dos corpos, declaragdes de antigos
amantes e conclusdes apressadas sobre a saide mental da assassina suicida.'® O interesse
das folhas por estes escindalos e crimes mostrava, entretanto, que nfo era bem esta a
relagio dos jornais com o publico — como ficaria claro no desenrolar do seu préprio
romance. Nele, o dono do jornal no qual trabalhava Isaias Caminha tinha diariamente
informagoOes sobre a venda avulsa € o movimento dos anuncios. “Se decaiam um pouco,
logo procurava um escindalo, uma dentdncia, um barulho, em falta um artigo violento
fosse contra quem fosse.”'® Enfim, qualquer noticia que chamasse a atengio do publico.
Lima chega mesmo a contar o episédio de um assassinato divulgado pelo jornal em

16 Sobre a visdo “apocaliptica” de muitos intelectuais em relagdo aos processos de massificacdo da cultura,
ver Eco, U. Apocalipticos e integrados. Sio Paulo, Perspectiva, 1987.

17 Lima Barreto, op.cit., p. 84.

18 O Imparcial, 9 de fevereiro de 1915. Poucos dias depois, acabada a sensagio causada por este episédio,
0 mesmo jornal passaria a noticiar com destaque em sua primeira pagina, sob o titulo “Os dramas do
adultério”, o caso de um marido traido que assassina a esposa e seu amante no meio da rua — usando
na cobertura o mesmo tom sensacionalista da reportagem anterior. O Inparcial, 18 de fevereiro de
1915.

19 Idem, p. 93.
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um tom sensacionalista, mas que junta a porta da redagdo uma grande multiddo, em
busca de maiores noticias sobre a ocorréncia:®® “Havia gente de toda sorte: velhos,
mogos, burgueses, operarios, senhoras — gente de todas as idades e condigdes”, dizia
cle, evidenciando assim o apelo comercial desta cobertura jornalistica. Longe de ser um
mero formador de opinidio, “o quarto poder fora da constituigdo”, como o definia Lima
Barreto,”! 0s jornais, como empresas cOmerciais, apenas procuravam trazer €m suas
folhas os temas e as abordagens de interesse do publico leitor — sem que deixassem de
lado, por isso, o cardter ideolGgico do tratamento que dariam as mais diversas questoes.

Essa influéncia do piblico sobre o noticidrio dos jornais ficaria ainda mais clara
na cobertura que, nos anos seguintes, a imprensa didria passaria a dispensar a um dos
grandes fendmenos que tomavam conta da cidade no periodo: o futebol. No inicio dos
anos 30, o jornalista Mdrio Filho viria a tornar-se famoso por transformar, com suas
reportagens, 0 jogo da bola em um esporte de massas — a partir da necessidade de criar
um piblico leitor para a se¢do que ocupava no jornal O Globo e para poder sustentar
seu Jornal dos Sports.” A intensa cobertura dada por ele aos jogos do campeonato —
que fazia destes verdadeiros eventos sociais — acabaram por tornar-se, desse modo, uma
contribui¢io decisiva na transformagdo do cardter do futebol no Brasil.

Mirio Filho, entretanto, ndo inventou sua campanha a favor do esporte a partir do
nada. A popularidade do jogo da bola, que seria incrementada por suas reportagens, ja
se fazia notar muito antes de ele escrever suas cronicas. Ainda em 1919, um cronista,
falando do progresso extraordinario do futebol, defendia jé ser ele o esporte que contava
“com o maior nimero de adeptos” no Rio de Janeiro.” Sendo um esporte bastante
acessivel a populagiio, que costumava joga-lo nos terrenos baldios com bolas de bor-
racha ou até mesmo com laranjas ou embrulhos de papel — segundo o relato insuspeito

20 Idem, p. 103-4. Uma anilise do episédio é feita por Sidney Chalhoub, que explicita ser o jornal retratado
por Lima Bareto no romance uma alegoria do Correio da Manhd, folha de grande circulagdo na cidade.
Chalhoub, S. Trabalho, lar e botequim. O cotidiano dos trabalhadores no Rio de Janeiro da Belle
Epoque. Sdo Paulo, Brasilicnse, 1986, pp. 13-4.

21 Lima Barreto, op.cit., p. 84.

22 A respeito de Mirio Filho, conferir Leite Lopes, I. S. A vitéria do futebol que incorporou a pelada: a
invengdo do jornalismo esportivo e a entrada dos negros no futebol brasileiro. Revista USP, outubro
de 1994.

23 G Nosso Concurso de Foot-Ball. Epoca Sportiva, n° 6, 10 de maio de 1919.
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de Carlos Sussekind de Mendonga, que escreve um livro sobre os prejuizos causado a
juventude pelo jogo™ — ele proliferava rapidamente pela cidade.

Segundo uma reportagem publicada por uma das grandes revistas esportivas do
periodo, a cidade tinha em 1920 cerca de dezesseis ligas diferentes — nas quais jogavam
mais de treze mil jogadores, fora aqueles cujos times ndo eram filiados a nenhuma
liga.> Novos clubes apareciam a cada ano nas diversas regides da cidade. A cada més,
a secretaria de policia da capital recebia dezenas de pedidos de aprovagdo de estatutos
e licenga para funcionamento desses clubes esportivos — entre 0s quais aparecem agre-
miagdes de diferentes regioes, como o “Catete Foot-ball Club”, o “Municipal Foot-ball
Club”, 0 “Quvidor Foot-ball Club”, da Rua do Quvidor, o “Tijuca Foot-ball Club”, o
“Bom Sucesso Foot-Ball Club” ¢ o “Fidalgo Foot-Ball Club”, de Madureira — além de
um clube com o sugestivo nome de “Sociedade Carnavalesca Miséria ¢ Fome Foot-ball
Club”.*

Além da proliferagio dos clubes pelos subirbios, brotavam também por todos os
cantos agremiagdes futebolisticas de diferentes corporagdes profissionais — como o “Ca-
rioca Foot-ball Club”, composto por uma associa¢do de operdrios (€xteis, ou aqueles
constituidos pelos funciondrios de diferentes reparti¢des publicas, como a superinten-
déncia de limpeza publica, a guarda civil ou os correios e telégrafos.”” Mesmo 0s negros,
excluidos a principio do jogo, conquistavam aos poucos seu espago nos campos — fosse
em times préprios, como “Africano”, ou em outros clubes que, como “Sul-América F.
Club”, o0 “Carioca” ou “Sport Club Mangueira”, passavam a aceitd-los como membros
de seus quadros.”®

Essa grande proliferagiio dos clubes gera, como conseqiiéncia principal, um sensivel
aumento no nimero de campeonatos disputados na cidade na segunda década deste
século. Ficando a Liga Metropolitana de Futebol restrita aos clubes maiores, foram
criadas iniimeras outras associagoes, ligadas a diferentes corporagdes ou regides — como

24 Cf. Sussekind de Mendonga, C. O Sport estd deseducando a mocidade brasileira. Rio de Janeiro, Empresa
Brasil Editorial, 1921, p. 55.

25 Sport lustrado, n° 5, 4 de setembro de 1920.
26 Arquivo Nacional, Documentaggo de policia, I® 597, 11° 563, II° 648.
27 Cf. O Paiz, 17 de margo de 1920; e Sport Ilustrado, 21 de agosto de 1920.

28 Cf. Sport Hustrado, 4 de setembro de 1920 e 25 de setembro de 1920; e Epoca Sportiva, 10 de maio de
1919.
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a “Liga Comercial de Desportos Atéticos”, a “Liga Bancéria do Rio de Janeiro”, a
“Federagiio Atlética do Alto Comércio” e a “Liga Suburbana”, cada qual promovendo
um campeonato proprio.”

Nos estadios, esta popularidade adquirida pelo futebol também ficaria bem marcada
— como mostrava a final do campeonato de 1919, disputada entre o Flamengo ¢ 0
Fluminense. As trés horas da tarde os portdes ja cstavam fechados. Embora a partida
fosse disputada no maior estidio da América do Sul, com capacidade para 18.000 pes-
soas, nio havia mais lugar para ninguém. Do Jado de fora, cerca de 5.000 torcedores,
impossibilitados de assistir ao jogo, continuavam firmes aguardando o seu desfecho.*

A fregiiéncia crescente de publico nos estadios podia ser notada por qualquer ob-
servador atento — gerando comentérios como aquele publicado em 1920 pela revista
Sport Ilustrado, que reclama da presenga nos jogos desta “classe” que, “sem fazer parte
dos quadros sociais, ¢ causa quase que exclusiva dos distirbios verificados nos campos
de foot-ball: a classe dos torcedores”, que seria “constituida em sua maior parte por

3 _ muito diferente,

individuos de baixa condigio social, sem instru¢do e sem educagao
portanto, da assisténcia que prestigiava, anos antes, as partidas de futebol.

O préprio surgimento no inicio da década de 20 de indmeras pegas de teatro de
revista tematizando o jogo vinha atestar a sua popularidade, confirmada em 1922 até
mesmo por Lima Barreto. Em outro depoimento insuspeito, dada sua ojeriza pelo jogo

da bola, o literato afirma que

toda a gente, hoje, nesta boa terra carioca, se nio fica com os pés ferrados, ao menos com
a cabega cheia de chumbo, joga o tal sport ou esporte bretdo, como eles 14 dizem. Ndo ha
rico nem pobre, nem velho nem mogo, nem branco nem preto, nem moleque nem almo-
fadinha que ndo pertenga virtualmente pelo menos, a um club destinado a aperfeicoar os
homens na arte de servir-se dos pés.”?

29 Todas estas ligas aparecem no noticidrio da imprensa do periodo, como a Gazeta de Noticias, 2 de julho
de 1916; e o jornal Sport llustrado, n° 1, 7 de agosto de 1920.

30 Cf. Coelho Neto, P. O Fluminense na intimidade. Vol. 3. Rio de Janeiro, 1975, pp. 29-30; e O Paiz, 22
de dezembro de 1919. Segundo o censo realizado em 1920, a populagdo do Distrito Federal seria de
1.150.000 habitantes.

31 Sport llustrado, 27 de novembro de 1920.

32 Lima Barreto. “O Nosso Esporte”, A.B.C. 26 de agosto de 1922. In: Vida Urbana, Sio Paulo, Brasiliense,
1961, p. 281.
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Como fendmeno de massas, logo o futebol tomou as pdginas da grande imprensa.
Grandes jornais, como a Gazeta de Noticias, O Paiz, o Jornal do Brasil e A Noite
passaram a dedicar-lhe colunas didrias com informagoes detalhadas sobre os clubes ¢
0s campeonatos. As revistas esportivas proliferavam-se, seguindo o proprio crescimento
do futebol na cidade. Longe de limitar sua cobertura aos clubes elegantes, como che-
garam a fazer nos primeiros anos do século, esses jomais eram obrigados a registrar o
surgimento de cada pequeno clube, cada campeonato, cada jogo.

E justamente esta grande popularidade do jogo da bola que faz do futebol um fértil
terreno para Mario Filho fincar suas raizes no jornalismo carioca. Escrevendo a partir
de meados dos anos 20, quando esse processo ji estava em vias de se consolidar, Mario
Filho e o seu jornal participavam assim de um intenso processo de comunicagdo com
o publico crescente que procurava nos jornais as noticias sobre o esporte. Assim como
os literatos que trouxeram o camaval para 0s scus textos ou os jornalistas que passarem
a procurar caddveres para os seus artigos, ele teve somente a sensibilidade de ouvir
uma demanda social — a qual, como bem mostra José Sérgio Leite Lopes, ele tenta
retrabalhar e reeelaborar a seu modo, estabelecendo um didlogo com seu piblico. Casos
como estes indicam que a comunicagfo cultural gerada pelos jornais, longe de esta-
belecer-se de forma unilateral, constitui-se como uma relagio de mao dupla: a0 mesmo
tempo em que estes veiculos de comunicacdo tentavam “formar” seus leitores com suas
mensagens “civilizadoras”, eram também “formados” por eles, trazendo para o jornal
temas de interesse do publico.

Por outro lado, o surgimento, através destes jornais, dos assuntos que interessavam
um grande piblico — como o carnaval, os crimes ou o futebol — ndo parece apagar 0s
diferentes significados que os muitos sujeitos atribufam a eles. Se literatos e jornalistas
viam no carnaval um momento de representagio de uma certa igualdade entre todos,
talvez para outros grupos, como os negros da regido do cais do porto ou 08 capoeiras,
ele significasse apenas um meio de poder levar as ruas suas proprias préticas e tradi-
¢Bes.”® Os diversos grupos culturais t&m assim seu espago de autonomia preservado —
nio de uma forma “pura”, que os deixaria protegidos do contato com outros grupos,
mas sim uma autonomia na significagio atribuida aos simbolos trocados, que continuava
a ser conferida a partir de suas redes simbolicas préprias. Por trds da imagem homo-
geneizadora de um “publico de massas”, cscondiam-se com certeza sujeitos diversos.

13 Of. Pereira, L. A. de M., op.cit.
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A massificacio cultural assume, dessa forma, uma dimensdo singular: longe de
criar algum tipo de homogeneidade entre os membros de uma mesma sociedade, anu-
lando o conflito entre eles, ela apenas lhes confere um padrio comum de didlogo —
que é, no entanto, lido e interpretado de modos diversos pelos diferentes sujeitos. So-
mente levando em conta esta comunicagio e entendendo os miltiplos significados que
cla pode assumir para cada um dos grupos nela envolvidos, poderemos compreender o
dinimico processo das relagdes culturais em sociedades que, como o Rio de Janeiro do
inicio do século, ndo se deixam cnquadrar na simples oposi¢do bipolar entre o “erudito”
¢ 0 “popular”.

Proj. Histéria, Sdo Paulo, (14), fev. 1997 241



