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RESUMO: A ditadura brasileira foi “vendida” como um “produto” palatavel. O artigo
analisa um conjunto de filmetes de um minuto produzidos pela Assessoria Especial
de Relagdes Publicas da Presidéncia da Republica (Aerp), drgao de propaganda criado
pelo regime em 1968. O recorte tematico é o Sesquicentenario da Independéncia do
Brasil, comemorado em 1972. O objetivo é examinar como a Aerp forjou um
patriotissno alusivo, edulcorado, usando técnicas publicitarias e contratando
produtoras e agéncias do mercado criativo. O método vem do campo Histéria e
Audiovisual, articulando andlise filmica e fontes extrafilmicas sobre as instadncias de
arguivamento, produgao e circulagao dos filmetes. Conclui-se que os negdcios entre
Aerp e setor criativo privado promoveram uma passagem da propaganda oficial (dos
velhos cinejornais) para a publicidade oficial civil-militar (afinada com o
desenvolvimentismo autoritario).
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“Audiovisual e Sesquicentendrio da Independéncia (1972): circulagcdo de imagens da nagao na
encruzilhada da modernizacdo autoritaria”. Processo Fapesp n. 2021/07062-8.
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ABSTRACT: The Brazilian dictatorship was “marketed” as an acceptable “product”. The
article analyzes a set of one-minute films produced by the Special Public Relations
Office of the Presidency of the Republic (Aerp), a propaganda agency created by the
regime in 1968. The thematic focus is on the Sesquicentennial of Brazil's
Independence, celebrated in 1972. The aim is to examine how Aerp forged an allusive,
sweetened patriotism using advertising techniques and by engaging creative market
producers and agencies. The method is derived from the field of History and
Audiovisual, combining film analysis with extrafilmic sources on the aspects of
archiving, production, and circulation of the one-minute films. It is concluded that the
business dealings between Aerp and the private creative sector facilitated a transition
from official propaganda (in the form of old newsreels) to civil-military official
advertising (aligned with authoritarian developmentalism).
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Introducao: da propaganda oficial a publicidade oficial

O discurso oficial da ditadura comemorando o Sesquicentenario da
Independéncia do Brasil (1972) assumiu distintas formas audiovisuais: a
mensagem direta dos cinejornais; o didatismo dos filmes educativos; e
também a linguagem publicitaria afinada com a modernizagcao autoritaria. O
foco neste artigo vai para esta Ultima variante. Mais especificamente, para os
filmetes de um minuto produzidos pela Assessoria Especial de Relacdes
PuUblicas da Presidéncia da Republica (Aerp), 6rgao de propaganda criado pelo
regime em 1968 - e, apds um breve interregno, sucedido em 1976 pela
Assessoria de Relacdes Publicas (ARP). Em 1972, a Aerp produziu um total de
33 filmetes. Destes, seis tematizam diretamente ou fazem algum tipo de
alusdao aos 150 anos da Independéncia: F-089 Sesquicentenadrio; F-090
Semana de Arte Moderna; F-091 Tiradentes Il; F-092 Século e meio; F-093
Independéncia I, F-094 Independéncia Il (Presidéncia da Repubilica, 1991).

Os filmetes da Aerp sao conhecidos na bibliografia pelo apuro técnico
e pela sutileza na transmissao dos valores civico-patridticos propalados pelo
regime autoritario (Fico, 1997; Matos, 1989; Schneider, 2019). Neles, as imagens
assumem a primazia na comunicacao da mensagem. As tomadas sao
coloridas, bem enqgquadradas, harmoniosas. O uso da voz over é reduzido ao
minimo, apenas enunciando slogans ou frases breves remetendo a
desenvolvimento, participagcao, trabalho, estudo, limpeza, prevencao,
segurancga, integracao, datas especiais etc. Sao raras as cartelas ou legendas.
A trilha sonora privilegia a musica erudita. No periodo da Aerp (1970-1974),
nenhum crédito ou logotipo identifica a procedéncia da producado.? Os
sessenta segundos vao fluindo de modo a que o espectador fique instigado
diante dasimagens belas e da trilha sonora melodiosa; curioso para saber qual
€ o tema em questao; em duvida quanto a origem da mensagem. Os filmetes

circulavam tanto na televisdo quanto no cinema.?

2 A partir de 1976, no periodo da produgdo da Assessoria de Relagdes Publicas (ARP), os filmetes
passaram a ser identificados com o logotipo estilizado no formato do territério brasileiro
(Schneider, 2019, p. 120).

3 Alguns filmetes podem ser assistidos on-/ine no Sistema de Informacgdes do Arquivo Nacional
(Sian), subséries BR RJANRIO U3.0.FIL, FIT e BR RIJANRIO EH.O.FIL, FIT. Disponivel em:
https://sian.an.gov.br. Acesso em: 29 dez. 2023. A disponibilidade de filmetes da Aerp/ARP nos
fundos do Arquivo Nacional sera discutida adiante.
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As andlises a seguir tém como ponto de partida dois eixos de debate
sobre as comunicacdes naquele periodo. Por um lado, os estudos sobre a
producao da Aerp sao consensuais ao afirmar que esses filmetes faziam de
tudo para nao parecer propaganda oficial. Que evitavam a mensagem “chapa
branca” direta e o culto personalista, afastando-se da tradicao oriunda do
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP). E que se apropriavam de
técnicas publicitarias para inovar a forma de comunicagao entre regime e
sociedade (Fico, 1997; Matos, 1989; Schneider, 2019). Por outro, pesquisas sobre
o mercado publicitario durante a ditadura demonstram que a publicidade
comercial tinha muitos pontos de contato com as pautas politicas, algo que
se intensifica no inicio da década de 1970, quando o setor se consolidava na
esteira do “milagre”. E que as relagdes entre agéncias publicitarias e Estado
autoritario eram marcadas por interesses econdmicos e alinhamentos
ideoldgicos, tudo isso sendo reconfigurado pelas novas técnicas da chamada
“Revolucao Criativa” dos anuncios (Cartoce, 2017; Castro Netto, 2018).

A propaganda da Aerp se aproximando da publicidade; as relacdes do
mercado publicitario com o regime. Essa convergéncia serve de mote para as
hipodteses que guiarao as reflexdes. Primeira hipdtese: a producao de filmetes
da Aerp significou uma passagem da propaganda oficial para a publicidade
oficial. Dentro do recorte tematico do Sesquicentenario da Independéncia,
essa inflexao rumo a publicidade oficial resultou em certa reconfiguracao dos
enunciados patriéticos oriundos do Estado. E fato que a velha forma do
cinejornal estatal ainda era produzida (Archangelo, 2015; Souza, 2003). No que
toca as comemoracdes daquela efeméride de 1972, é emblematica nesse
sentido a edicao n. 19 de Brasil Hoje, da Agéncia Nacional, 6rgao “herdeiro” do
DIP varguista (cf. Seliprandy, 2022). Essa convivéncia entre formas tradicionais
e emergentes, por contraste, leva a segunda hipdtese aqui proposta: a
publicidade oficial da Aerp, naquele momento, comecava a “vender” um
patriotismo alusivo, atualizado, aparentemente apolitico, despojado de
ufanismos explicitos.

As hipodteses acima esbocadas serao exploradas em um duplo
movimento metodoldgico, na intersecgao entre Histdria e Audiovisual. O
primeiro movimento é a analise imanente dos filmetes. Ou seja, o material
audiovisual sera examinado em funcdo de seus canais especificos de

expressao, tanto no que diz respeito aquilo que se vé (tomadas, movimentos
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de camera, montagem etc.) quando aquilo que se escuta (trilha sonora, voz
over, sonoplastia etc.) (Morettin, 2007; Napolitano, 2006). O segundo
direcionamento metodolégico se encaminha para o ambito extrafilmico,
baseado em um conjunto de fontes textuais correlatas levantadas pela
pesquisa. Nessa frente, os filmetes da Aerp serao abordados como artefatos
culturais que foram produzidos por determinados agentes e circularam por
certos meios (Lindeperg, 2007; Meneses, 2012). A face estilistica do patriotismo
alusivo é indissociavel do fato de que os filmetes eram também um produto
concretamente inserido no circuito que conectava o 6rgao oficial e o mercado
publicitario da época.

A argumentacao tera quatro momentos. Comecando pelo relato da
busca, no Arquivo Nacional, pelos filmetes da Aerp de 1972, um esforco que
resultou na localizacao e telecinagem de um rolo de 1T6mm contendo a
colecao completa dos 33 itens produzidos nagquele ano, quase todos até entao
inacessiveis em meios digitais. Surge ai a questao mais ampla dos desafios do
trabalho com arquivos audiovisuais no Brasil, entre lacunas de catalogacao e
dificuldades de acesso. O segundo momento sera a analise imanente dos
filmetes que tematizam o Sesquicentenario, atenta aos canais audiovisuais de
expressao que configuram o teor da mensagem transmitida. A énfase nesse
tépico vai para a estética publicitaria voltada a “vender” um patriotismo
alusivo. Um terceiro momento convocara fontes textuais que permitam
reconstituir, na medida do possivel, a insercao da produgao dos filmetes da
Aerp no mercado cinematografico e publicitario de inicios dos anos 1970. Essa
parte se esforcara para rastrear as conexdes palpaveis entre érgao oficial,
produtoras e agéncias na conjuntura das comemoracdes dos 150 anos da
Independéncia. O quarto movimento, igualmente baseado em
documentacao textual levantada, examinara as condicdes praticas de
circulacao dos filmetes da Aerp na televisao e nas salas de cinema. Sera nesse
ponto que a novidade publicitaria dos filmetes sera contrastada com a
obsolescéncia do formato cinejornal, que por décadas foi quase sindbnimo de
propaganda oficial (ou oficiosa, quando fruto de producgao privada).

Apds 60 anos do golpe de 1964, as perguntas feitas ao passado servem
também para o nosso presente: O que acontece quando se tenta apresentar
o autoritarismo como um “produto” palatavel? Quanta violéncia se oculta por

tras da retdrica patridtica?
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No arquivo audiovisual: encontrando rolos de um fundo em tratamento

Um resultado relevante desta pesquisa foi a localizacao e a digitalizagao
de um rolo de 1Temm reunindo a colecao completa de filmetes da Aerp de 1972.
Dos 33 titulos produzidos por aguele érgao no ano do Sesquicentenario,
pouquissimos estavam disponiveis para visionamento. No trabalho com
arquivos audiovisuais, 0 acesso aos filmes nao é nada banal. Em muitos casos,
o visionamento dos itens, por si sO, € o ponto de chegada de um longo
processo que envolve: levantamentos em fontes de época e instrumentos de
pesquisa; buscas em bases de dados; contatos com equipes de arquivistas;
confirmacao sobre as possibilidades de visionamento; verificacao dos direitos
patrimoniais; culminando com os elevados custos do servico de digitalizagcao
de peliculas. Artigos académicos nao costumam incorporar esse bastidor de
tropecos e achados no caminho até as imagens do passado. Esta secao, ao
contrario, expbe esse lado avesso do processo, em uma espécie de “diario de
pesquisa” da procura pelo rolo de filmetes da Aerp de 1972 no Arquivo
Nacional. E isso na esperanca de contribuir com a discussao mais ampla
acerca das possibilidades e dos desafios do trabalho em arquivos audiovisuais
no Brasil.

Para esta pesquisa, os itens da Aerp relativos ao ano do
Sesquicentenario foram inicialmente identificados no Anexo IV, com a lista de
titulos produzidos pela assessoria, do livro ja classico de Carlos Fico (1997, p.
179-183) sobre a Aerp e a ARP. Fico (1997, p. 157) informa que os filmetes usados
como fonte em seu trabalho estavam sob a guarda do Centro de Producao
Cultural e Educativo do Decanato de Extensao da Universidade de Brasilia
(UnB). Seguindo essa pista, foi feita uma busca na base de dados dos acervos
arquivisticos da UnB, a qual nao teve nenhum resultado para itens
audiovisuais (Universidade de Brasilia, [2023]). Por sua vez, Nina Schneider
(2019, p. 119-125), no “Appendix 1: Sources and Methods” de seu livro, informa
que, para sua pesquisa sobre a Aerp/ARP, consultou os filmetes no fundo da
Agéncia Nacional (notacao BR RJANRIO EH) do Arquivo Nacional do Rio de
Janeiro. Schneider (2019, p. 119-120) detalhava que a colecao da Agéncia
Nacional consultada por ela s6 possuia sete filmetes do periodo da Aerp, e

nenhum produzido no ano de 1972. A autora reconhecia: “Essa amostra
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coletada no Arquivo Nacional no Rio compreende apenas 4,1% da produgao
total de filmetes da Aerp (1970-1973) e 43% da producao total de filmetes da
ARP (1974-1977)" (Schneider, 2019, p. 120, traducao nossa). As duvidas iam se
acumulando: Onde estariam os filmetes que Carlos Fico (1997) visionou no
arquivo da UnB? Qual era a razao para a colecao de filmetes do Arquivo
Nacional ser tdo incompleta, como informava Schneider (2019)?

No Sistema de Informacdes do Arquivo Nacional (Sian) (Arquivo
Nacional, [2023b]), a catalogacao dos filmetes da Aerp de 1970 e 1971 do fundo
da Agéncia Nacional, listados por Schneider (2019, p. 119-120), trazia a
informacao de que se tratava de itens doados em 1997 pela Fundagao Getulio
Vargas (FGV). No mesmo sentido, quanto aos filmetes da ARP do fundo da
Agéncia Nacional, a catalogag¢ao no Sian observava que haviam sido retirados
de edi¢des do cinejornal Brasil Hoje. A conclusao era evidente: A origem
desses filmetes localizados no fundo da Agéncia Nacional (BR RJANRIO EH)
do Arquivo Nacional nao era o acervo da propria Aerp ou ARP. A presenca de
filmetes produzidos por Aerp e ARP no fundo BR RJANRIO EH era residual,
vinda da doacao de terceiros ou das copias de exibi¢ao do cinejornal — este,
sim, produzido pela Agéncia Nacional. As lacunas do corpus utilizado por
Schneider (2019) eram enormes porqgque os filmetes que estdo no fundo da
Agéncia Nacional, consultado por ela, nao vieram do depdsito em bloco dos
acervos de Aerp/ARP.

Pela l6gica, no Arquivo Nacional, a producao de Aerp e ARP na verdade
deveria estar depositada no fundo da Secretaria de Imprensa e Divulgacao da
Presidéncia da Republica (BR RJANRIO U3). Pois este 6rgao, sim, esta inserido
na linhagem administrativa iniciada pela Aerp em 1968, conforme a
contextualizacao deste fundo que consta no Diretdrio Brasil de Arquivos
(Dibrarg) (Arquivo Nacional, [2023a]). Porém, as buscas no Sian pelos filmetes
no fundo BR RJANRIO U3 tampouco traziam resultados para o ano de 1972.

As vezes, a solucdo para um impasse de pesquisa vem de uma simples
conversa com um colega. Registra-se neste ponto um agradecimento
especial ao pesquisador e cineasta Jodo Pedro Bim, que havia levantado no
Arquivo Nacional materiais da propaganda oficial da ditadura para seu
documentario A portas fechadas (Jodao Pedro Bim, 2023). Nessa tarefa, ele
descobrira que o fundo BR RJANRIO U3 ainda se encontrava em fase de

tratamento arquivistico e que, por essa razao, muitos materiais ainda nao
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estavam cadastrados no Sian. Entre os filmetes com os quais ele trabalhou,
nao havia nada da Aerp do ano de 1972. De todo modo, a informacao
compartilhada por Bim levava a crer que os filmetes de 1972 muito
provavelmente estariam guardados, ainda sem catalogacao formal, no
deposito de rolos do Arquivo Nacional.

Com essa dica valiosa em maos, foi estabelecido um contato direto com
a equipe da Divisao de Processamento Técnico de Documentos Audiovisuais
e Sonoros (Didas) do Arquivo Nacional. E, muito prestativamente, a equipe
disponibilizou relacdes antigas, da época do depdsito desse acervo
(Presidéncia da Republica, 1991), detalhando os materiais audiovisuais do
fundo da Secretaria de Imprensa e Divulgacao da Presidéncia da Republica
(BR RIJANRIO U3). Isso possibilitou a confirmacao dos titulos da Aerp de
interesse da pesquisa e, ato continuo, houve todo um empenho, por parte da
equipe de servidores da Didas, para a localizacao nos depdsitos das latas nao
catalogadas desse fundo.

A sorte eventualmente faz parte do processo. Os rolos com os filmetes
da Aerp nao s6 foram localizados pela equipe do Arquivo Nacional, como
estavam em boas condi¢des de preservacao. Seria possivel visionar esses itens.
No Arquivo Nacional, o visionamento das peliculas foi realizado em mesa
enroladeira, fotograma a fotograma, sem movimento ou som. Finalmente era
possivel ter alguma ideia do teor imagético dos filmetes alusivos aos 150 anos
da Independéncia. A principio, foram visionados seis rolos de lemm
individuais contendo, cada um, um filmete da Aerp, sendo: F-089
Sesquicentenario; F-091 Tiradentes |Il;, F-092 Século e meio; F-093
Independéncia I; F-094 Independéncia II; F-107 Bandeira/72. Porém, o
verdadeiro achado desse trabalho no arquivo foi o rolo de T6emm, colorido, de
410 metros, contendo a colecao completa dos 33 filmetes de um minuto da
Aerp produzidos em 1972 — numeros F-088 até F-120 na catalogac¢ao de época
(Presidéncia da Republica, 1991). Um segundo rolo com os filmetes da Aerp de
1972 foi localizado, mas rapidamente se verificou que, neste caso, a colecao
estava incompleta e a pelicula, em pior estado de conservagao.

O rolo com a colecao completa foi digitalizado usando recursos da
Reserva Técnica da bolsa de pods-doutorado da Fundacao de Amparo a
Pesquisa do Estado de Sao Paulo (Fapesp) que financiou esta pesquisa. O

desfecho das idas e vindas da busca pelos filmetes da Aerp de 1972 foi esse
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“resgate” de um material que estava |3, depositado no Arquivo Nacional. Os
dados desencontrados, as lacunas da cataloga¢ao, o empenho na procura, os
golpes de sorte, o visionamento das peliculas, a producao de copias de acesso:
0s meandros deste caso especifico testemunham um fendmeno mais amplo
ligado aos arquivos audiovisuais do periodo autoritario brasileiro. Geralmente,
quando se fala em “abrir” os arquivos da ditadura, o que se tem em mente sao
documentos em papel, textuais. Entretanto, também é preciso levar em conta
os tantos outros rolos de pelicula que repousam nos depdsitos dos arquivos
audiovisuais a espera de que alguém os encontre. Nesse caso, a questao nao
é tanto “abrir” os arquivos, mas descobri-los. E isso para repensar a histéria da
ditadura tendo como base essa iconosfera audiovisual potencialmente

“disponivel”.

Analise dos filmetes: técnicas publicitarias e patriotismo alusivo

A digitalizacao do rolo com a colecao de filmetes da Aerp de 1972
encontrado no Arquivo Nacional permitiu, enfim, uma analise audiovisual
atenta a seus canais especificos de expressdao. Conforme adiantado na
introducao, dos 33 filmetes de 1972, seis abordam os 150 anos da
Independéncia: F-089 Sesquicentendadrio; F-090 Semana de Arte Moderna; F-
091 Tiradentes Il; F-092 Século e meio; F-093 Independéncia [, F-094
Independéncia Il (Presidéncia da Republica, 1991).% De fato, a celebragao civico-
patridtica ganha uma nova roupagem na produc¢ao da Aerp. Cabe averiguar
como isso se configura na imanéncia do material audiovisual.

O filmete F-092 Século e meio € um caso limite nesse sentido. Na tela,
O que se V&€ ao longo de sessenta segundos sao as evolugdes de formas, luzes
e cores (em uma paleta entre o amarelo e o azul) da obra de arte cinética
Aparelho cinecromatico, de Abraham Palatnik (cf. Abraham [..], 2023) (fig.1). A
trilha sonora € o concerto de 6rgao Preludio e Fuga em D Maior, BWV 532, de
Johann Sebastian Bach. Quase no fim do filmete, ouve-se a voz over que diz:
“Um grande pais se renova todo dia, na imaginac¢ao criadora, na coragem € na
vontade de seus filhos". Nenhum crédito, nenhum letreiro, nenhuma legenda,

nenhum logotipo identifica o tema ou a origem do filmete. Como ficou dito

4 Os filmetes do rolo digitalizado por esta pesquisa serdo disponibilizados para o publico em
geral pelo Arquivo Nacional via Sian.
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na introducao, essa auséncia de inscricdo, nas imagens, da vinculagao
institucional era uma caracteristica do periodo da producao da Aerp. Na
pratica, a certeza de que este € um filmete sobre o Sesquicentenario sé vem
guando se cruza a sequéncia de segmentos do rolo com a relagao de titulos
dos filmetes produzidos em 1972. A arte cinética de Palatnik. O concerto de
orgao de Bach. A modernidade e a tradicao, ou melhor, a modernizagao
conservadora esta sintetizada no filmete F-092 Século e meio. Mas sem
palavras de ordem. Ao contrario, o grau de alusividade é altissimo nesse

filmete, beirando a abstracao.

Figura 1- Patriotismo e abstracao.

Fonte: Fotograma de F-092 Século e
meio (Aerp, 1972). Arquivo Nacional,
fundo BR RJANRIO U3.

Ja em F-093 Independéncia I, o recurso ao zoom € o dispositivo central.
Uma primeira sequéncia vai mostrando ornamentos arquitetdnicos e
fachadas de casas coloniais. As tomadas sao feitas em zoom out, como se o
espectador estivesse se afastando daquele passado (fig. 2). A trilha sonora € o
Quinteto em forma de choros de Villa-Lobos. O andamento da musica a certa
altura se acelera, demarcando o inicio da segunda sequéncia. Agora, o que se
vé sao arranha-céus, prédios modernistas e brutalistas de fachadas
envidracadas (fig. 3), culminando com o pdér do sol na Esplanada dos
Ministérios. O recurso audiovisual se reverte, as tomadas passam e ser feitas
em zoom in, o espectador vai se aproximando daguela modernidade. A voz
over, sucinta, diz: “Brasil, 150 anos. Na arquitetura, como na alma dos homens,

a afirmacado de nossa Independéncia”. O concreto dos prédios e a “alma dos
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homens” afirmam a Independéncia. Os recursos do zoom out e do zoom in

conduzem o espectador para o novo tempo.

Figura 2 — A arquitetura colonial em zoom out.

Fonte: Fotograma de F-093 Independéncia |
(Aerp, 1972). Arquivo Nacional, fundo BR
RIJANRIO U3.

Figura 3 — A arquitetura moderna em zoom in.

Fonte: Fotograma de F-093 Independéncia |
(Aerp, 1972). Arquivo Nacional, fundo BR
RIANRIO U3.

A exploracdo da fotogenia da arquitetura antiga € utilizada por dois
outros filmetes do corpus deste artigo. Ambos remetem a personagens do
processo de Independéncia. Um deles é F-097 Tiradentes [l. O dispositivo
basico agora € a justaposicao de uma sequéncia de tomadas noturnas de
fachadas e detalhes ornamentais de casas coloniais. A luz de holofotes vai se

acendendo e apagando, por vezes se movimenta. As imagens da arquitetura
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vao se alternando entre planos gerais, médios, fechados ou planos detalhe,
com zoom out ou zoom in, em tomadas fixas ou com movimento em
panoramica. Na trilha sonora, ouve-se um coral barroco ao longo de todo o
filmete. O jogo de luzes que se acendem e apagam, o coral, esses elementos
remetem a técnica do claro-escuro caracteristica da pintura barroca (fig. 4).
Na metade do filmete, a voz over faz uma primeira intervencao: “Inconfidéncia
Mineira: este sonho de poetas que vitimou poetas, de homens que foram
patriotas antes e ter uma patria”. A cadéncia da musica coral aumenta,
prossegue a dinamica dos planos arquiteténicos em claro-escuro. Concluindo
o filmete, a voz over faz uma segunda intervencao: “Nas luzes do
Sesquicentenario, maior se faz a silhueta do grande herdéi da Inconfidéncia,
Tiradentes, patrono civico da nacao brasileira”. A Ultima tomada, sempre
noturna, € um close-up nNno qual se pode reconhecer a escultura do

monumento a Tiradentes existente em Ouro Preto.

Figura 4 — O passado em claro-escuro.

Fonte: Fotograma de F-091 Tiradentes Il (Aerp, 1972).
Arquivo Nacional, fundo BR RJANRIO U3.

Outro filmete que explora cinematograficamente a arquitetura do
passado é F-094 Independéncia ll. A personagem histérica enfocada desta vez
€ Joana Angélica. A sequéncia de planos vai passando a impressao de que se
estd adentrando no Convento da Lapa, em Salvador, Bahia. A cdmera, com
movimentos em tilt (de cima para baixo) ou travelling (camera se movendo),

percorre portao, arcadas, janelas com gelosias, claustro, escadas, a nave com
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forro pintado, o altar-mor. Na trilha sonora, ouve-se, de Alessandro Marcello, o
Concerto para oboé em ré menor, SF. 935, Il. Adagio. Surge a voz over:
“Também na Bahia, no Convento da Lapa, 0 sangue de Nnossos precursores se
fez semente de nossa emancipacao”. Tao logo a frase é enunciada, aparece na
tela uma insercao em fusao do retrato de Joana Angélica. A voz over continua:
“Madre Joana Angélica de Jesus, serena presenca da mulher. Ontem, na
Independéncia. Hoje, na construcao de um grande pais”. A inser¢cao do retrato
de Joana Angélica se alterna, em fusao, com tomadas de mulheres do “hoje”
do filmete: duas, uniformizadas, caminham conversando com pranchetas em
maos; outra, sozinha, caminha olhando para sua prancheta. Um golpe de
zoom in capta, em ambiente escuro, a silhueta de uma freira, cujo rosto se
funde com o retrato de Joana Angélica.

Ja outros filmetes lancam mao da colagem de iconografia e imagens
de arquivo. Na lista da producao da Aerp de 1972, F-089 Sesquicentendrio € o
primeiro titulo dedicado a efeméride (Presidéncia da Republica, 1991). Na
montagem, o fluxo inicial de insercdes iconograficas vai compondo uma
espécie de galeria de brasileiros ilustres. Na trilha sonora, ouve-se as
Bachianas brasileiras, n. 4, IV. Dan¢a (Miudinho), de Villa-Lobos. Em planos
rapidos e com movimentos reenquadrando detalhes das imagens, é possivel
reconhecer: Tiradentes ante o carrasco (Rafael Falco, 1951); Independéncia ou
morte (Pedro Américo, 1888); D. Pedro Il na Abertura da Assembleia Geral
(Pedro Ameérico, 1872); um retrato de José do Patrocinio; Juramento
constitucional da princesa Isabel (Frederico Tironi, 1861-1862); um retrato de
Castro Alves; Retrato do general Deodoro da Fonseca (Henrique Bernardelli,
c. 1892); o retrato do Bardao do Rio Branco de Carlo de Servi; um retrato de
Carlos Gomes. Entram, entdo, as primeiras tomadas de arquivo, em preto e
branco, com registros da decolagem do 14-Bis de Santos Dumont. Volta para
a iconografia, agora com o Autorretrato de Candido Portinari, de 1956. Sem
interromper o fluxo rapido entre os planos, a edicao comeca a interpolar
referéncias militaristas entre os retratos de figuras da histdria politica e
cultural do Brasil. Surgem na tela: um plano em cores do monumento aos
tenentes da Forca Expedicionaria Brasileira (FEB) situado na Academia Militar
das Agulhas Negras (Aman); e tomadas de arquivo, em preto e branco, do que
parece ser o desembarque dos pracinhas da FEB em um porto. Dai vem um

salto, significativo, das referéncias militaristas para as imagens do
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“desenvolvimento” em corte seco, entra a imagem colorida de uma caldeira
siderurgica apds as tomadas de arquivo, em preto e branco, do desembarque
da FEB. Este plano serve de marco para a sequéncia final do filmete, que
prossegue exibindo imagens do “milagre”: a tomada aérea de uma barragem
de usina hidrelétrica em construcao; um plano geral da obra da barragem;
tomadas coloridas de estudantes universitarios caminhando diante do
edificio modernista da Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da
Universidade Federal do Rio de Janeiro (FAU/UFRJ); um grande plano geral de
uma planta industrial. A voz over intervém: “Cento e cinquenta anos: as
geracdes solidarias no gesto de independéncia constroem uma nagao”. As
imagens vao reforcando a ideia de construcao da nagao: planos em contra-
plongée de uma infraestrutura industrial, com tubulacdes e chaminés;
tomadas de maquinas agricolas em um campo de trigo; um edificio com
antena de comunicacao via satélite; uma sala de controle com painéis
eletrénicos; tomada em contra-plongée de uma antena de comunicac¢ao via
satélite; tratores derrubando arvores para abrir a Transamazobnica; e,
encerrando o filmete, uma tomada aérea da estrada enlameada rasgando a
floresta. O fluxo de imagens monta um arco narrativo identificavel: A galeria
dos “herdis” do passado a certa altura é pontuada pelas referéncias aos
militares da FEB. Curiosamente, os militares exibidos sdo aqueles que lutaram
na Il Guerra Mundial, e ndo os militares do golpe de 1964. A construcao da
nacao € obra da linhagem das “geracdes solidarias” irmanadas pela edicao
filmica. A culminancia é a “modernizacao” promovida naquele presente de
1972, e é eloquente que a ideia de “construir” a nagcao estivesse diretamente
atrelada a fumaca das chaminés e a destruicao da floresta.

O udltimo filmete a ser comentado é F-090 Semana de Arte Moderna.
Seu tema central, como indica o titulo, € a Semana de 1922, mas a voz over a
todo momento vai cruzando as duas efemérides: os 50 anos da Semana; os 150
anos da Independéncia. Adinamica da montagem vai sobrepondo, em fusoes:
tomadas encenadas de maos produzindo distintas obras de arte; insercdes de
retratos de figuras-chave do modernismo; obras icbnicas do movimento. A voz
over tem funcao mais estruturante neste filmete, atravessando seus sessenta
segundos: “Cento e cinquenta anos da Independéncia. Cinquenta anos de
nossa independéncia cultural. 1922, Semana de Arte Moderna”. Entram

cartelas com estas ultimas palavras ditas em over. A partir dai, a locuc¢ao vai

Projeto Historia, SGo Paulo, v. 79, pp. 203-232, Jan.-Abr., 2024 216



“decretando” a “independéncia” nas letras, na musica, nas artes plasticas. Até
que conclui: “1972: o Brasil, fiel a suas raizes, no rumo de seu grande destino”.

No panorama do corpus deste artigo, nota-se que ha filmetes bastante
arrojados na busca por dispositivos estéticos inventivos; ja outros sao mais
diretos na transmissao da mensagem desejada. Existe uma gradacao da
balanca entre criatividade e comunicacao quando se leva em conta: a
abstracao da obra cinética de Palatnik; o salto em zoom out € zoom in entre
passado e presente; a cidade barroca em claro-escuro; a perambulacao pelo
Convento da Lapa; e o fluxo de colagens iconograficas. Com maior ou menor
criatividade, fato é que nenhum desse filmetes esta preso aos velhos moldes
da propaganda oficial.

Os estudos sobre a Aerp ja vém reconhecendo essa novidade dos
filmetes faz algum tempo. Em geral, ao contextualizar tal inovagao técnica, as
pesquisas sinalizam para a aproximacao da propaganda oficial da Aerp rumo
a publicidade comercial (Fico, 1997, p. 18; Matos, 1989, p. 128; Schneider, 2019, p.
25). Dialogando com esses acenos da bibliografia, este artigo quer aprofundar
0 exame desta aproximacao. Ou melhor, quer sugerir que o que ocorria ia além
de um mero flerte entre instancias paralelas. Que, na verdade, mais do que
um influxo publicitario na propaganda oficial, o que se forjava naqguele
momento era propriamente uma publicidade oficial, fruto da simbiose entre
técnicas e atores dessas duas esferas.

E interessante constatar que observadores de época, que viam surgir
esses filmetes na televisdao e nos cinemas, ja demonstravam uma clarividéncia
impressionante sobre esse hibridismo entre propaganda oficial e publicidade
comercial. Em outubro de 1970, um articulista andnimo da revista VisGo nao
hesitava em escrever: “O Governo esta vendendo um produto: uma imagem
positiva de si proprio e da vida no Brasil de hoje. Como um empresario
moderno, recorre a técnicas sofisticadas de comunicac¢ao e recria no plano
politico-social um sistema de persuasao tipicamente publicitario” (A batalha
[..], 1970, p. 19). Em outra formulacao: “Com filmes que nao agridem nem
comandam, mas seduzem ou enternecem, o Governo conquista com
inteligéncia e persuade com brandura. E a nova técnica” (A batalha [..], 1970, p.

19). O articulista de Visdo desenvolve, com refinadas entrelinhas:
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Com modernas técnicas de persuasao e grandes recursos materiais, a
Aerp - Assessoria Especial de Relagdes Publicas esta atingindo o
objetivo buscado por todos os que se dirigem a opinidao publica para
vender sabonetes ou ideias: comunicar. A Aerp descobre no plano
politico o segredo da comunicagao comercial, isto €, criar imagens tao

autdénomas e convincentes que sejam consumidas
independentemente da realidade que deveriam refletir (A batalha [..],
1970, p. 19).

Os trechos citados dessa analise de época, publicada em 1970, captam
com muita argucia a fusao entre propaganda oficial e técnicas publicitarias
instituida pelos filmetes da Aerp. Vale lembrar que aquele nao era um
contexto qualquer para o setor publicitario brasileiro. Quanto as técnicas, a
passagem da década de 1960 para a de 1970 foi o momento de afirmacao da
chamada “Revolucao Criativa” na publicidade nacional (Cartoce, 2017, p. 54-60;
Castro Netto, 2018, p. 84). Isto €, 0 momento “em que o processo de criacao dos
anuncios ganha maior importancia em detrimento do agenciamento de
espacos publicitarios e da relagao agéncia-cliente” (Cartoce, 2017, p. 54).

O patriotismo alusivo nos filmetes da Aerp celebrando o
Sesquicentenario se configura naguele instante em que a “criacao” passava a
dar as cartas na linguagem publicitaria, com um reequilibrio da relacao entre
texto e imagem. Quando se pensa em termos de publicidade oficial,
compreende-se melhor a profundidade da “modernizacao” plasmada nos
filmetes da Aerp. O patriotismo deixava de ser um valor exaltado em uma
retdrica direta. As patriotadas soavam caducas. Para ser eficaz, o patriotismo

deveria ser “vendido”, tal qual se vende um sabonete.

Producdo: os filmetes da Aerp no mercado publicitario

A questao nao se restringia a formas e técnicas. No modelo de producao
da Aerp, falar em publicidade oficial significa também enfatizar as conexdes
entre o mercado publicitario e o Estado autoritario como cliente. Nos estudos
sobre a Aerp, existe uma tendéncia de se enfocar a figura do coronel Octavio
Costa como inventor tanto do formato dos filmetes (criativos, diferentes da
propaganda “chapa branca”) quanto da estrutura organizacional da assessoria
(enxuta, em contraste com o gigantismo do DIP ou da Agéncia Nacional).
Carlos Fico (1997) e Nina Schneider (2019), em seus livros fundamentais sobre

a Aerp e ARP, recorrem a entrevistas com os chefes desses 6rgdos, além de
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utilizar acervos pessoais franqueados por eles, com Octavio Costa a frente.
Nao deixa de haver, nesses dois trabalhos, certa inclinagao para corroborar a
autorrepresentacao dos protagonistas: de que Aerp e ARP eram tocadas por
um pequeno nucleo de militares atipicos, inovadores, idealistas isolados
dentro da estrutura do préprio regime, em constante rusga com a “linha dura”.
A proposta aqui é desviar por um momento o olhar dos individuos que
chefiaram esses 6rgaos para pensar sobre o circuito mais amplo no qual a
producao dos filmetes estava inserida.

O mercado publicitario viveu seu “milagre econdmico” particular na
década de 1970. Aquele foi um momento de pujanc¢a do setor, seja em termos
“criativos”, com a conquista de premiacdes internacionais; seja em termos
comerciais, com o aumento do faturamento (Cartoce, 2017, p. 55-57; Castro
Netto, 2018, p. 116). A expansao da televisao, sem duvida, era um fator
importante nessa equacao (Koudela, 1979, p. 69). Nao € o caso de ficar aqui
reproduzindo tabelas e graficos do crescimento dos negdcios das agéncias no
Brasil no periodo (cf. Cartoce, 2017, p. 56; Koudela, 1979, p. 9). Melhor € manter
a argumentacao proxima aos filmetes da Aerp de 1972. Ou, antes, dos rastros
documentais que revelam as instituicdes e os atores do circuito de sua
producao, na interface entre Estado e agéncias de publicidade.

O modelo de producao da Aerp é conhecido. Os filmetes nao eram
realizados diretamente pelo érgao estatal, e sim por produtoras e agéncias
privadas contratadas apds uma espécie de concorréncia. A concepc¢ao da
campanha era da Aerp, mas a execucao ficava a cargo das empresas do
mercado, apds aprovacao (Fico, 1997, p. 108-109; Schneider, 2019, p. 16-17). Com
efeito, Carlos Fico (1997, p. 185-188) chega a incluir em seu livro um “Anexo 5 -
Produtoras dos filmes de propaganda”, o qual traz um rangqueamento das
produtoras contratadas no periodo da Aerp e da ARP. Fico (1997, p.108) detalha
ainda que essa sistematica de produc¢ao, que se manteve desde a Aerp até a
ARP, ‘“supunha, inicialmente, a exposicao do tema a um grupo de
concorrentes — empresas cadastradas — em trés reunides concomitantes no
Rio de Janeiro, em Sao Paulo e em Brasilia”. O autor prossegue: “Todas as
produtoras apresentavam posteriormente suas propostas, das quais apenas
uma seria escolhida através desse processo de licitagcao” (Fico, 1997, p. 109).

O levantamento de fontes textuais correlatas realizado para este artigo

encontrou, no Didrio Oficial da Unido de 21 de outubro de 1971 (Presidéncia da
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Republica, 1971), uma “Tomada de precos” divulgada pela Aerp voltada as
“firmas interessadas”. Nela se informava data e local das “reunides nas quais
se distribuira diretrizes de tomada de precos para a producgao de filmes de
cerca de 60 (sessenta) segundos de duracdo, destinados a televisdo e/ou
cinema”. O calendario de reunides para a tomada de precos se estendia de
novembro de 1971 a abril de 1972, nos enderecos das unidades da Aerp no Rio
de Janeiro e em Sao Paulo. O texto complementava: “As firmas interessadas
em comparecer as referidas reunides para tomada de precos deverao,
previamente, inscrever-se no registro cadastral, para tal fim aberto, naqueles
locais” (Presidéncia da Republica, 1971). Na verdade, o levantamento
encontrou muitas outras “Tomadas de precos” publicadas pela Aerp no Didrio
Oficial da UniGo ao longo de 1971 e 1972, chamando empresas para a produgao
de cartazes, outdoors, adesivos, spots, jingles e prensagem de discos,
documentarios de 10 ou 15 minutos, além dos filmetes de um minuto. O
interesse especial pela publicacdao de 21 de outubro de 1971 (que, como de
praxe, foi repetida nos dias 22 e 25 daquele mesmo més) se da porque, pela
cronologia, este pregao especifico teria sido o que resultou nos filmetes
produzidos em 1972.

Mas quais foram as “firmas interessadas” na producao dos filmetes de
19727 Este é aquele ponto em que o historiador deve lidar com as lacunas da
documentacao, ou ao menos com os limites de seu acesso as fontes. Nao foi
encontrado nenhum registro cadastral das empresas, tampouco contratos
assinados entre Aerp e produtoras ou agéncias. Nao ha dados de producao na
relacao de filmetes do fundo da Secretaria de Imprensa e Divulgacao da
Presidéncia da Republica (BR RJANRIO U3), do Arquivo Nacional, a qual a
pesquisa teve acesso (Presidéncia da Republica, 1991). Com efeito, ndao consta
gue o fundo BR RJANRIO U3 possua itens textuais (Arquivo Nacional, [2023a])
e, segundo Schneider (2019, p. 13), a documentacao administrativa completa
de Aerp e ARP estd indisponivel. Mesmo assim, alguns rastros esparsos dao
pistas sobre nomes do circuito de produc¢ao dos filmetes de 1972.

Comecando pela materialidade das proprias peliculas visionadas no
Arquivo Nacional. As pontas de inicio e de fim dos rolinhos de 1emm
individuais trazem inscricdes manuscritas que testemunham algo acerca
desse ambito da producdo. Do corpus deste artigo, 0 nome da empresa

Cinesul consta nas pontas dos rolos de F-091 Tiradentes Il e de F-092 Século e
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meio (fig. 5). Ja o rolo de F-093 Independéncia | traz o nome da Angra Filmes
(fig. ©). No rolo com a colegcao completa de 1972, também ¢é possivel ver, nos
intervalos entre os filmetes, algumas inscricdes. Al aparece novamente a
Cinesul, e surge ainda outra produtora, a Cesar Ladeira. Todas essas empresas
estao arroladas no Anexo 5 do livro de Fico (1997, p. 185-188), sendo que a Angra
Filmes e a Cinesul aparecem empatadas nas duas primeiras posicdes do

ranking de produtoras contratadas pela Aerp.

Figura 5 - O rastro da produtora na pelicula:
Cinesul

Fonte: Pelicula de F-092 Século e meio (Aerp,
1972). Arquivo Nacional, fundo BR RJANRIO U3.
Foto: acervo pessoal.

Figura 6 — O rastro da produtora na pelicula: Angra Filmes

Fonte: Pelicula de F-093 Independéncia | (Aerp, 1972).
Arquivo Nacional, fundo BR RJANRIO U3. Foto: acervo
pessoal.
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Resta saber se essa cadeia econdmica de realizagcao dos filmetes incluia,
além de produtoras cinematograficas, agéncias de publicidade. Alguns
indicios nesse sentido vém da documentacao textual levantada na imprensa
do ano de 1972. Por exemplo, o personagem Sujismundo, criado em 1972 nos
filmetes da Aerp F-114 Sujismundo |, F-115 Sujismundo Il e F-116 Sujismundo 11/
(Presidéncia da Republica, 1991), € uma invencao do publicitario Ruy Perotti,
socio da Lynxfilm (Adeus [...], 1972), empresa de Sdo Paulo que também consta
no Anexo 5 de Fico (1997, p. 185), na sexta colocacgao. Outra nota na imprensa
informa que a Mercur Publicidade S/A, de Porto Alegre, estava entre as
“agéncias selecionadas pela Assessoria Especial de Relacdes Publicas da
Presidéncia da Republica (Aerp) para producdes destinadas a campanha
‘Povo limpo é povo desenvolvido' [sic]” (Por dentro [..], 1972). A dissertacao de
Jan Koudela (1979) sobre o filme publicitario, defendida no final daquela
década, esclarece quais eram as partes normalmente envolvidas nesse tipo de
producao. Segundo escreve: “Na realidade o filme comercial é resultante do
trabalho desenvolvido por 3 empresas autbnomas: o cliente, que detém a
verba; a agéncia, que executa a criagao; a produtora, que executa o filme”
(Koudela, 1979, p. 22).

Na falta de documentacao mais consistente sobre o papel das agéncias
de publicidade na producao dos filmetes da Aerp alusivos ao
Sesquicentenario, a argumentacao vai tomar um desvio momentaneo. Um
desvio, cabe justificar, que perde por um instante o rastro dos filmetes da Aerp,
mas que se mantém proximo das relacdes entre o mercado publicitario e as
comemoragdes dos 150 anos da Independéncia. O organograma da Comissao
Executiva Central do Sesquicentenario da Independéncia do Brasil (CEC),
responsavel por organizar os festejos oficiais, contava com uma Subcomissao
Especial de Propaganda e Publicidade. Os integrantes dessa comissao eram,
todos, publicitarios das maiores agéncias de capital nacional: Luiz Vicente
Goulart Macedo; Geraldo Alonso; Mauro Salles; Petrénio Corréa; José Alcantara
Machado; Oriovaldo Vargas (Corréa, 1972, p. 23). Uma matéria sobre a
estratégia de divulgacao das celebragcdes do Sesquicentenario publicada no
Jornal do Brasil de 24 de fevereiro de 1972 — citada também por Almeida (2009)
e Cordeiro (2015) - lista as agéncias envolvidas nas campanhas promovidas
pela CEC: “Alcantara Machado, Norton, Denisson, Mauro Salles/Interamericana

e MPM" (Propaganda [..], 1972). Luiz Macedo, presidente da Subcomissao

Projeto Historia, SGo Paulo, v. 79, pp. 203-232, Jan.-Abr., 2024 222



Especial de Propaganda e Publicidade da CEC, explicou ao jornal que “as cinco
agéncias de publicidade que executarao as nove campanhas foram escolhidas
por um unico critério: o de serem as cinco mMmaiores agéncias nacionais”. E
destaca que “todo o trabalho das agéncias sera inteiramente gratuito para o
Governo e que representa a contribuicao do setor para as comemoracdes dos
150 anos da Independéncia” (Propaganda [...], 1972).

Outra matéria, publicada em O Globo de 11 de mar¢o de 1972, da mais
detalhes sobre a campanha publicitaria da CEC. Nela, fica-se sabendo qual foi

a divisao do quinhdao de cada agéncia:

A MPM ficou encarregada da campanha geral da Independéncia, a
partir do dia 2 de abril, com a Olimpiada do Exército. A Denison fara a
convocacgao geral para encontro civico de 21 de abril. A promoc¢ao da
chegada dos despojos de D. Pedro | ficou a cargo da Alcantara
Machado. A Mauro Salles promovera festas populares em Recife, Maceid
e Fortaleza. A Norton divulgara a Mini-Copa e a Semana da Patria
(Filmes [...], 1972).

Nao deve ter sido por acaso que Luiz Macedo, diretor da MPM
Propaganda, “encarregada da campanha geral da Independéncia”, tenha ao
mesmo tempo encabecando a Subcomissao Especial de Propaganda e
Publicidade da CEC. E que os demais membros da subcomissao, no fundo,
representassem as agéncias distribuidas entre os “lotes” de divulgacao dos
festejos. Nominalmente, além da MPM Propaganda de Luiz Macedo, tinham
assento na subcomissdo da CEC: a Norton Propaganda S/A, na pessoa de seu
fundador, Geraldo Alonso; a Salles-Interamericana de Publicidade, com Mauro
Salles; Petrénio Corréa também era sécio da MPM Propaganda; a Alcantara
Machado Publicidade, com a presenca de José Alcantara Machado; e a
Denison Propaganda, com Oriovaldo Vargas (Cartoce, 2017; Castro Netto, 2018;
Corréa, 1972, p. 23). Todas elas agéncias com um vasto portfélio de anuncios
comerciais alinhados ao ideario da ditadura, quando nao atuacao politica
direta de seus sdcios a favor do regime (Cartoce, 2017; Castro Netto, 2018; Fico,
1997, p. 113-117; Schneider, 2019, p. 81).

O cliente das campanhas do Sesquicentenario acima mencionadas era
a CEC, e nao a Aerp. Ora, pela tomada de pregos para a produgao de filmetes
da Aerp vista acima, fica claro que agquela gratuidade colaborativa —em termos
mais historiograficos, colaboracionista — das agéncias era algo excepcional, do

contexto particular da efeméride e da CEC. Essas mesmas cinco agéncias,
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todas de capital nacional, compunham o Consoércio Brasileiro de Agéncias de
Propaganda criado especialmente para atender as contas governamentais
(Cartoce, 2017, p. 31, 68-69; Castro Netto, 2018, p. 118-119; Fico, 1997, p. 114).

Em suma, o exame da técnica publicitaria dos filmetes deve vir
acompanhada da indagagao sobre quais eram 0s agentes da modernizagcao
autoritaria de mercados e meios de comunica¢cao no inicio dos anos 1970.
Sobre quais eram, enfim, as produtoras cinematograficas e agéncias
publicitarias que estavam lucrando ao “vender” um regime de forca como se

fosse um produto mais.

Circulacao: a nova publicidade oficial e a obsolescéncia dos cinejornais

Os filmetes da Aerp circulavam tanto na televisdao quanto nas salas de
cinema. Por si s, essa exibicao em dois circuitos diferentes diz muito sobre
aguele momento de transicao nos canais de comunicacao oficiais, em
particular, e de “modernizacao” autoritaria dos meios e mercados de bens
culturais, em geral. Com seu formato “criativo”, ligados ao crescimento do
setor publicitario, sendo vistos a0 mesmo tempo nas televisdes e Nos cinemas
do pais, os filmetes da Aerp contrastavam frontalmente com os velhos
cinejornais, ainda obrigatérios nas projecdes comerciais.

A circulagao dos filmetes € indissociavel da franca expansao da
televisao naqueles anos (Fico, 1997, p. 112). Carlos Fico (1997, p. 113) e Nina
Schneider (2019, p. 22) informam que a exibi¢cdao dos filmetes pelos canais de
televisdao entrou em um “acordo de cavalheiros” negociado pelo coronel
Hernani d'’Aguiar, primeiro chefe da Aerp, antecessor de Octavio Costa. O
acordo envolvia dez minutos didrios gratuitos reservados a exibicao de
conteudo produzido pelo regime. O proprio Octavio Costa, em discurso
proferido em 30 de maio de 1972 no 7° Congresso Brasileiro de Radiodifusao,
reiterava esse acerto com as emissoras, considerando “muito ‘fecundo’ o
resultado do ‘acordo de cavalheiros' entre a Aerp e os empresarios para
divulgacao, durante certo tempo da programacao de cada estacao de radio e
TV, de mensagens governamentais” (Octavio [..], 1972). A noticia do Jornal do

Brasil de 31 de maio de 1972 prossegue resumindo o discurso do chefe da Aerp:
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Disse, em seguida, que nao procediam as criticas de que havia um
carater compulsdrio na cessao do espago nas emissoras para a
divulgagcdo do programa governamental. ‘Elas nao tém carater
compulsoério’ — frisou.

Disse que o ‘acordo de cavalheiros’, firmado durante o Governo Costa e
Silva, tem apresentado resultados bastante promissores que vém
contribuindo para a manutencao de um ‘clima de confianca entre os
brasileiros’.

— Vem gerando uma moeda de grande preco, a moeda da confianga,
gue gera melhores negdcios e perspectivas (Octavio [..], 1972).

A se acreditar no balango de Octavio Costa, a exibicao nas televisdes nao
era compulsoria, e sim fruto daquele “acordo de cavalheiros”. Mesmo gratuita,
dava retorno em “moeda da confiang¢a” convertida em ambiente de negdcios.
Schneider (2019, p. 22, traducao nossa) informa detalhes mais técnicos sobre
essa circulacao dos filmetes na televisao: “A cada quinze dias, os canais de
televisao recebiam dois ou trés novos filmes da Aerp. Geralmente, oitenta
copias em pelicula de Temm eram produzidas para a televisdo: a maioria, 65
copias, para Sao Paulo; dez para Brasilia; e cinco para o Rio”. Durante o trabalho
de visionamento no Arquivo Nacional, a pesquisa teve contato direto com
essas copias destinadas a circulagcao na TV. Os filmetes em rolinhos individuais
de 16mm vinham acondicionados em caixinhas brancas de papeldao com o
rétulo especificando: “Filme para Televisao”.

Se os filmetes surgiam no mesmo impulso da expansao da televisao,
Nos cinemas, eles entravam na contracorrente dos cinejornais. Esse contraste
se dava na pratica, ou melhor, na pragmatica da experiéncia espectatorial.
Jean-Claude Bernardet (1975), em texto publicado em 1975 no jornal
Movimento, capta bem esse estranhamento do espectador de cinema. Ele
reflete sobre uma sessao cujo complemento nacional antes do longa-
metragem mostrava um filmete sucedido por um cinejornal. Apds descrever

o filmete, Bernardet (1975) desenvolve:

Esta € a descricao sumaria de um filme que aparece nas salas de
cinema, entre o certificado do cinejornal e o préprio cinejornal. Na
semana anterior, também fora lancado outro filme de “estoéria”
semelhante [..]. S3o duas produc¢des da assessoria de comunicag¢des do
governo, ou seja, propaganda. Isto, poucas pessoas sabem, pois o filme
vem sem identificacao: é colocado antes do jornal por obrigagao legal,
O que o publico também nao sabe. No entanto o publico sente que
estes filmes sdao um corpo estranho no jornal: vém antes dos letreiros e
sao coloridos, enquanto os jornais sao em preto e branco (com exceg¢ao
do jornal oficial Brasil Hoje, da Agéncia Nacional). Ndo ha letreiro
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dizendo “propaganda oficial” ou indicando que se trata de uma
producao do Estado.

O filmete como um “corpo estranho” na comparagao com o cinejornal.
E possivel imaginar, junto com Bernardet, essa impressdo gerada no publico
presente na sala de cinema. Como explica Schneider (2019, p. 22), para
distribuicdo nos cinemas, a Aerp produzia 135 copias em 35mm. Nos termos
do Art. 1° do Decreto-Lei n. 483, de 3 de margo de 1969: “Os produtores de
jornais de atualidades cinematograficas ficam obrigados a inserir no inicio de
cada filme um assunto classificado como de interesse educativo com duragao
pelo menos de dois minutos” (Presidéncia da Republica, 1969). A Aerp cabia
fazer a indicacao dos assuntos. A distribuicao das copias ficava a cargo da
Servico de Censura de Diversdes Publicas do Departamento de Policia Federal
(Presidéncia da Republica, 1969). Tem-se ai a “receita” para a triade
identificada por Bernardet no inicio das sessdes de cinema: certificado de
censura, depois filmete, seguido do cinejornal.

As copias do cinejornal Brasil Hoje chegaram exatamente assim
quando foram depositadas no Arquivo Nacional. E o que diz um relatério
levantado pela pesquisa que remonta a fase de organizacao da entao
chamada Secao de Filmes naquela instituicdo. Segundo consta na secao 3.3.a
do Relatorio Janeiro [19]83, assinado em 17 de fevereiro 1983 por Clovis
Molinari:

Os filmes da série Brasil Hoje em 35mm trazem, em muitos casos,
propaganda governamental no inicio. SGo mensagens como por
exemplo, ‘diga nao a inflacao’, ‘o Brasil é de todos nés', ‘corrente do povo
contra a inflagcao’ etc. Esta introducgdao publicitaria ocorre porque sao
copias de circulagao comercial. Este dado, a nosso ver, enriquece ainda
mais o0 acervo. Somados as noticias, as propagandas delineiam melhor
o perfil do periodo histdrico (Arquivo Nacional, 1983, 3.3.a).

Esse detalhe sobre a materialidade das peliculas € mais um vestigio
sobre o modo como o contraste entre filmetes e cinejornais ocorria na pratica,
Nno momento em que os espectadores estavam nas salas de cinema. Quando
esse acervo foi tratado, a equipe do Arquivo Nacional separou os trechos de
pelicula dos filmetes de Aerp/ARP dos rolos do cinejornal Brasil Hoje, da
Agéncia Nacional. E o que explica, em boa medida, a presenca residual de
filmetes de Aerp e ARP no fundo da Agéncia Nacional (BR RJANRIO EH). De

passagem, vale dizer que, a0 menos em um caso, esse tipo de
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desmembramento nao foi feito. Com isso, o espectador de hoje pode
experimentar o estranhamento descrito por Bernardet (1975) assistindo on-
line, no Sian, ao filmete da Aerp de 1972, F-088 Inicio das aulas Il (Presidéncia
da Republica, 1991), colorido, inserido antes do cinejornal Um edificio em
chamas (Primo Carbonari, 1972), em preto e branco, o qual noticia o incéndio
no Edificio Andraus, ocorrido em 24 de fevereiro de 1972 (Um edificio [..], 1972).

A edicao n.19 do cinejornal Brasil Hoje (Agéncia Nacional, 1972), toda ela
dedicada ao Sesquicentenario, foi analisada detidamente em outro texto
resultante desta pesquisa (Seliprandy, 2022). No trecho de Bernardet (1975)
citado acima, ele menciona a “excecao do jornal oficial Brasil Hoje, da Agéncia
Nacional”, gue seria o Unico cinejornal em cores existente naquele momento.
Efetivamente, a producao colorida do cinejornal oficial era uma das iniciativas
da Agéncia Nacional voltadas a renovar o género. Na verdade, a propria
inauguracao da série Brasil Hoje em 1970 fazia parte desse esforco,
substituindo o anterior Cinejornal Informativo (Archangelo, 1970, p. 70). Eram
reacdes a um cerco que se fechava sobre o velho formato. Pelo lado da noticia,
a expansao do telejornalismo vinha lancando um desafio aos cinejornais, cuja
periodicidade ndao conseguia competir com os noticiarios transmitidos pela
televisao em mais de uma edicao diaria (Archangelo, 2015, p. 13 e 72). Nao
bastasse, agora, pelo lado da propaganda, os filmetes chegavam com seu
arsenal de técnicas da comunicacao publicitaria (Schneider, 2019, p. 67).

A luz disso, soa curiosa uma matéria sobre cinejornais publicada no
Jornal do Brasil de 15 de dezembro de 1972. Com assinatura de Miriam Alencar
(1972), seu titulo é ja um tour de force empenhado em negar um estado de
coisas: “A atualidade do cinejornal”. As secdes da matéria, de pagina inteira,
oferecem um panorama histérico do formato acompanhado do quadro da
producdo de cinejornais no Brasil naquele ano. E clara a tentativa de afirmar a
vitalidade do cinejornal. Mesmo assim, Alencar (1972) reconhecia que, apds um
“periodo aureo”, o género, ‘“enfrentando problemas de producao,
concorréncia com a televisao e excesso de matérias pagas etc., entrou em
declinio”.

A obsolescéncia do cinejornal foi um dos efeitos colaterais da
“modernizacaoc” dos meios de comunicagcao fomentada pelo regime. O
declinio ndo € s6 do género, mas de um modelo de propaganda pautado pelo

“ritual do poder” (Gomes, 1986) assertivo e explicitamente personalista. Nas
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salas de cinema, o contraste entre a forma residual (cinejornal) e a forma
emergente (filmetes) da comunicacao oficial ocorria diante dos olhos do
espectador. A seducao do patriotismo alusivo era fruto da passagem da

propaganda para a publicidade oficial.

Consideracodes finais: publicidade oficial civil-militar

A publicidade oficial nao era exclusivamente estatal. Esta € a conclusao
gue se quer enfatizar ao fim do percurso destas paginas. Os filmetes nao
foram uma invencgao restrita a um 6rgao e seus chefes. Tal novidade resultava
de vinculos que conectavam o ente estatal dos militares (Aerp) e empresas do
mercado criativo. Essa nova forma de comunicacao oficial era fruto de um
circuito civil-militar. Em poucas palavras: tratava-se de uma publicidade oficial
civil-militar. Esse traco fica mais evidente quando se adota a perspectiva da
historia cultural, atenta aos agentes desse circuito. Um ponto de vista menos
centrado, portanto, na instituicao estatal em si. Os filmetes nao eram s6 da
Aerp. Eram da Aerp em associacao com o mercado criativo. Assim ampliado,
o olhar capta o hibridismo que atravessava todas as instancias analisadas ao
longo deste artigo.

A composicao civil-militar se manifestava ja desde a forma dos filmetes,
gue incorporava técnicas publicitarias comerciais na propaganda estatal. Em
termos estilisticos, como se viu, a assercao direta perdia espaco para a sedugao
de imagens e sons harmoniosos. Por sua vez, o modelo de producao por
“tomada de precos” (em termos atuais: “terceirizado”) aquecia o mercado do
filme publicitario, com o 6rgdo estatal sendo um cliente de peso de
produtoras cinematograficas e agéncias de publicidade. Por fim, no campo
da circulagado, havia o transito entre televisao e cinema, com “acordos de
cavalheiros” entre Aerp e emissoras privadas, bem como insercdes
obrigatorias dentro dos cinejornais.

Tudo isso demonstra a potencialidade metodolégica da articulagao
entre, de um lado, a andlise audiovisual imanente — neste caso, o estilo alusivo
da publicidade oficial (Morettin, 2007; Napolitano, 2006); e, de outro, a
trajetoria desses artefatos culturais — os agentes implicados no “ciclo de vida”
dos filmetes, passando por producao, circulacao e preservacao (Lindeperg,

2007; Meneses, 2012). A forma assumida por esse patriotismo alusivo nao é
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mero detalhe. Afinal, um tal patriotismo edulcorado acabava funcionando nao
s6 como estratégia de convencimento do publico. Ao mesmo tempo que
seduzia os espectadores, essa forma oferecia um pretexto palatavel para que
o mercado criativo estabelecesse vinculos concretos com o dérgao de
publicidade do regime. A questao de fundo, que deve ser sempre lembrada, é
que o “produto” que estava sendo “vendido” era uma ditadura.

De fato, estas paginas esbocam um caminho metodoldgico que pode
ser explorado para a descoberta de toda uma rede de “sujeitos implicados”
(Rothberg, 2019)° no apoio ao regime a partir do audiovisual. Propde-se aqui a
nogao de circuito audiovisual implicado. A nocao tenta dar conta, na escala
macro, dos alinhamentos entre produtores estatais e privados envolvidos na
realizagdo e difusdo de formatos audiovisuais diversos (cinejornais,
documentarios, filmetes institucionais, telejornais) durante a ditadura (1964-
1985). Uma hipodtese mais geral, surgida no marco desta pesquisa, € que esse
circuito audiovisual implicado elevou a outro grau a antiga pratica da
“cavacao” cinematografica — ou seja, a producao interesseira elogiando o
poder (cf. Bernardet, 2009, p. 37-44). Se, desde o cinema silencioso, a cavagao
garantia o sustento do negocio de certos produtores (Freire, 2022, p. 59); ao
longo da ditadura, essa pratica se “industrializou”, tendo sido elevada a
condi¢ao de um circuito audiovisual implicado na sustentagao simbdlica do
préprio regime. Surgia entao uma cavacao high-tech, para usar um termo
condizente com o futuro imaginado pela “modernizagao” autoritaria dos anos
1960 e 1970. A inovacao especifica trazida pelos filmetes “terceirizados” da Aerp

pode ser entendida como parte desse fendmeno maior da cavagao high-tech.

Referéncias

A BATALHA da imagem. Visdo, v. 37, n. 7,10 out. 1970, p. 19-20. In: CINEMATECA
BRASILEIRA (Org.). Colecao de recortes de jornais e revistas sobre cinema e
Estado no Brasil, 1964-1978, p.122/415-416.

5 Na formulagao de Michael Rothberg (2019, p. 1, tradugdo nossa): “Os sujeitos implicados
ocupam posi¢cdes alinhadas com o poder e o privilégio sem serem eles proprios agentes diretos
do dano; eles contribuem, habitam, herdam ou se beneficiam de regimes de dominagao, mas
nao originam ou controlam tais regimes. Um sujeito implicado ndo € nem uma vitima nem um
perpetrador, mas sim um participante em histérias e formagdes sociais que geram as posi¢des
de vitima e perpetrador - e, ainda assim, na maioria das vezes, as pessoas Nao ocupam esses
papéis de forma tdo claramente definida.”

Projeto Historia, SGo Paulo, v. 79, pp. 203-232, Jan.-Abr., 2024 229



ABRAHAM Palatnik [verbete]. In: ENCICLOPEDIA Itad Cultural de Arte e
Cultura Brasileira. Sao Paulo: Itau  Cultural, 2023. Disponivel
em: http://enciclopedia.itaucultural.org.br/pessoa9891/abraham-palatnik.
Acesso em: 28 out. 2023.

ADEUS, S. O Estado de S. Paulo, Sao Paulo, 15 nov. 1972. In: CINEMATECA
BRASILEIRA (Org.). Colegcdo de recortes de jornais e revistas sobre cinejornais,
1965-1978. P.316/19.

ALENCAR, M. A atualidade do cinejornal. Jornal do Brasil, Rio de Janeiro,
Caderno B, p. 10. Disponivel em:
http:/memoria.bn.br/docreader/030015_09/253173. Acesso em: 28 dez. 2023.

ALMEIDA, A. T. S. de. O regime militar em festa: a comemoracao do
Sesquicentenario da Independéncia brasileira (1972). 2009. 301 f. Tese
(Doutorado em Histéria Social) — Instituto de Filosofia e Ciéncias Sociais,
Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2009.

ARCHANGELO, R. Imagens da nacao: politica e prosperidade nos cinejornais
Noticias da Semana e Atualidades Atlantida (1956-1961). 2015. 413 f. Tese
(Doutorado em Histoéria Social) — Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias
Humanas, Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo, 2015.

ARQUIVO NACIONAL (Brasil). Diretério Brasil de Arquivos (Dibrarq). [2023a].
Disponivel em: https:/dibrarg.arquivonacional.gov.br/index.php/secretaria-
de-imprensa-e-divulgacao-da-presidencia-da-republica. Acesso em: 25 dez.
2023.

ARQUIVO NACIONAL (Brasil). Secao de Filmes. Relatério janeiro [19]83.
Assinado por Clévis Molinari Jr., 1983.

ARQUIVO NACIONAL (Brasil). Sistema de Informacdes do Arquivo Nacional
(Sian). [2023b]. Disponivel em: https://sian.an.gov.br. Acesso em: 25 dez. 2023.

BERNARDET, J-C. Cinema brasileiro: propostas para uma histéria. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 20009.

BERNARDET, J-C. Semeando para o futuro. Movimento, n. 8, 25 ago. 1975, p. 21.
In: CINEMATECA BRASILEIRA (Org.). Colegao de recortes de jornais e revistas
sobre Cinejornais, 1965-1978. p.316-318.

CARTOCE, R. E. O milagre anunciado: publicidade e a ditadura militar
brasileira (1968-1973). 2017. 257 f. Dissertacao (Mestrado em Histoéria Social) —
Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas, Universidade de Sdo Paulo,
Sao Paulo, 2017.

CASTRO NETTO, D. A. de. “Nossos comerciais, por favor!”: ditadura militar e
propaganda no Brasil. 2018. 250 f. Tese (Doutorado em Historia) — Setor de
Ciéncias Humanas, Universidade Federal do Parana, Curitiba, 2018.

CORDEIRQ, J. M. A ditadura em tempos de milagre: comemoracdes, orgulho

e consentimento. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2015.

Projeto Historia, SGo Paulo, v. 79, pp. 203-232, Jan.-Abr., 2024 230


http://enciclopedia.itaucultural.org.br/pessoa9891/abraham-palatnik
http://memoria.bn.br/docreader/030015_09/253173
https://dibrarq.arquivonacional.gov.br/index.php/secretaria-de-imprensa-e-divulgacao-da-presidencia-da-republica
https://dibrarq.arquivonacional.gov.br/index.php/secretaria-de-imprensa-e-divulgacao-da-presidencia-da-republica
https://sian.an.gov.br/

CORREA, A. J. As comemorac¢des do Sesquicentenario. Rio de Janeiro: CEC,
1972. (Biblioteca do Sesquicentenario).

FICO, C. Reinventando o otimismo: ditadura, propaganda e imaginario social
no Brasil. Rio de Janeiro: Editora FGV, 1997.

FILMES de promoc¢ao do Sesquicentenario unem Pelé e Roberto Carlos. O
Globo, Rio de Janeiro, 11 mar. 1972. In: Arquivo Nacional, fundo Comissao
Executiva Central do Sesquicentenario da Independéncia do Brasil (BR
RJANRIO 1J), BR RJANRIO 1J.0.0.122 (Pasta 77 - Filmes sobre o
Sesquicentenario).

FREIRE, R. de L. O negécio do filme: a distribuicao cinematografica no Brasil,
1907-1915. Rio de Janeiro: Museu de Arte Moderna, 2022.

GOMES, P. E. S. A expressao social dos filmes documentais no cinema mudo
brasileiro (1898-1930). In: CALIL, C. A.; MACHADO, M. T. (Org.). Paulo Emilio: um
intelectual na linha de frente. Sado Paulo: Brasiliense; Rio de Janeiro:
Embrafilme, 1986. p. 323-330.

KOUDELA, J. O filme publicitario e a mudanc¢a dos habitos de consumo de
parte da populacao brasileira. 1979. 75 f. Dissertacdo (Mestrado em Ciéncias
da Comunicagao) — Escola de Comunicagdes e Artes, Universidade de Sao
Paulo, Sao Paulo, 1979.

LINDEPERG, S. « Nuit et brouillard » : un film dans I'histoire. Paris: Odile
Jacob, 2007.

MATOS, H. Modos de olhar o discurso autoritario no Brasil (1969-1974): o
noticiario de primeira pagina na imprensa e a propaganda governamental na
televisao. 1989. Tese (Doutorado em Ciéncias da Comunicag¢ao) — Escola de
Comunicacgodes e Artes, Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 1989.

MENESES, U. T. Bezerra de. Histéria e imagem: iconografia/iconologia e além.
In: CARDOSO, C. F.; VAINFAS, R. (Org.). Novos dominios da histéria. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2012. p. 243-262.

MORETTIN, E. O cinema como fonte histérica na obra de Marc Ferro. In:
CAPELATO, M. H.; MORETTIN, E.; NAPOLITANO, M.; SALIBA, E. T. (Org.). Histéria
e cinema. Sdo Paulo: Alameda, 2007. p. 40-64.

NAPOLITANO, M. A histéria depois do papel /n: PINSKY, C. B (Org.). Fontes
histéricas. S30 Paulo: Contexto, 2006. p. 235-289.

OCTAVIO Costa considera acordo muito fecundo. Jornal do Brasil, Rio de
Janeiro, 3l maio 1972, 1° Caderno, p. 4. Disponivel em:
http:/memoria.bn.br/docreader/030015_09/236251. Acesso em: 27 dez. 2023.

POR DENTRO do negécio. Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, 14 nov. 1972, 1°
Caderno, p. 22. Disponivel em:
http://memoria.bn.br/docreader/030015_09/250436. Acesso em: 27 dez. 2023.

Projeto Historia, SGo Paulo, v. 79, pp. 203-232, Jan.-Abr., 2024 231


http://memoria.bn.br/docreader/030015_09/236251
http://memoria.bn.br/docreader/030015_09/250436

PRESIDENCIA DA REPUBLICA (Brasil). Assessoria Especial de Relacdes
Publicas. Tomada de Precos. Diario Oficial da Unido, 21 out. 1971, Secdo 1, p. 60.
Disponivel em: https://www.jusbrasil.com.br/diarios/3196280/pg-60-secao-1-
diario-oficial-da-uniao-dou-de-21-10-1971. Acesso em: 28 out. 2023.

PRESIDENCIA DA REPUBLICA (Brasil). Casa Civil. Subchefia de Assuntos
Juridicos. Decreto-Lei n. 483, de 3 mar. 1969. Dispde sobre a obrigatoriedade
de insercao de assuntos de interesse educativo nos jornais de atualidades
cinematograficas e estabelece nova classificacao para filmes de curta
metragem. Disponivel em: https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-
lei/1965-1988/del0483.htm. Acesso em: 28 dez. 2023.

PRESIDENCIA DA REPUBLICA (Brasil). Departamento de Documentacao.
Divisdo de Arquivo. Meméria de campanhas institucionais: Relacdo n. 7.1991.

PROPAGANDA da Independéncia tem o sentido da liberdade. Jornal do
Brasil, Rio de Janeiro, 24 fev. 1972, 1° Caderno, p. 14. Disponivel em:
http://memoria.bn.br/docreader/030015_09/229253. Acesso em: 28 out. 2023.

ROTHBERG, M. The Implicated Subject: Beyond Victims and Perpetrators.
Stanford: Stanford University Press, 2019.

SCHNEIDER, N. Brazilian Propaganda: Legitimizing an Authoritarian Regime.
Gainesville: University Press of Florida, 2019.

SELIPRANDY, F. O Monumento do Ipiranga no Sesquicentenario da
Independéncia (1972): desconstruindo um cinejornal da ditadura In:
NAPOLITANO, M.; KAMINSKI, R. (Org.). Monumentos, memodria e violéncia.
Sao Paulo: Letra e Voz, 2022, p. 285-314.

SOUZA, J. |. de M. Trabalhando com cinejornais: relato de uma experiéncia.
Histéoria: Questoes & Debates, n. 38, p. 43-62, 2003. Disponivel em:
http://dx.doi.org/10.5380/his.v38i0.2714. Acesso em: 28 out. 2023.

UM EDIFICIO em chamas. Producdo: Primo Carbonari. [Sdo Paulo]: Primo
Carbonari, 1972. Arquivo Digital disponivel no Sistema de Informacgdes do
Arquivo Nacional (Sian). Fundo Agéncia Nacional, notacao BR RJANRIO
EH.O.FIL, DCT.105. Disponivel em:
https://sian.an.gov.br/sianex/Consulta/Pesquisa_Livre_Painel Resultado.asp?v
_CodReferencia_id=1072191&v_aba=1. Acesso em: 28 fev. 2023.

UNIVERSIDADE DE BRASILIA. Arquivo Central. AtoM UnB. [2023]. Disponivel
em: https://atom.unb.br. Acesso em: 25 dez. 2023.

Projeto Historia, SGo Paulo, v. 79, pp. 203-232, Jan.-Abr., 2024 232


https://www.jusbrasil.com.br/diarios/3196280/pg-60-secao-1-diario-oficial-da-uniao-dou-de-21-10-1971
https://www.jusbrasil.com.br/diarios/3196280/pg-60-secao-1-diario-oficial-da-uniao-dou-de-21-10-1971
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-lei/1965-1988/del0483.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-lei/1965-1988/del0483.htm
http://memoria.bn.br/docreader/030015_09/229253
http://dx.doi.org/10.5380/his.v38i0.2714
https://sian.an.gov.br/sianex/Consulta/Pesquisa_Livre_Painel_Resultado.asp?v_CodReferencia_id=1072191&v_aba=1
https://sian.an.gov.br/sianex/Consulta/Pesquisa_Livre_Painel_Resultado.asp?v_CodReferencia_id=1072191&v_aba=1
https://atom.unb.br/

