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RESUMO

O artigo enfoca o discurso e as estratégias da revista O Echo na busca por
criar um mercado de consumo no Brasil para as novidades industriais
importadas — principalmente para as maquinas de reprodugdo sonora —
no inicio do século XX. Misto de publicacdo de variedades e catalogo de
produtos, a revista incentivou novos habitos, relacionados a posse de
objetos que prometiam levar, para os ambientes domésticos, atividades
tipicamente “publicas”, e forjou imagens sobre o espaco privado-familiar
no Brasil a partir do consumo de aparatos técnicos.

PALAVRAS-CHAVE: Imprensa; Consumo; Tecnicismo; Musica; Literatura;
Vida doméstica.

ABSTRACT

This article focuses on the strategies and discourses of the magazine O
Echo to create a specific market in Brazil concerning imported gadgets
and sound reproduction machines at the beginning of the twentieth
century. Including entertainment, cultural contents and catalog of
products, the magazine encouraged new habits related to industrialized
objects. The technical artifacts shown in the pages of the magazine
promised to take home some “public activities” and helped to forge
images of the private space for brazilian families.
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A popularizagdo do fonografo — e depois do gramofone — no Brasil
esteve muito ligada a0 nome do empreendedor Frederico Figner, da Casa
Edison, e a uma publicacéo,! a revista mensal O Echo (Echo Phonographico).2 Nas
paginas da revista, que circulou por cerca de duas décadas, no comego do
século XX, fonografos, gramofones, maquinas de escrever, mimeografos,
estereoscopios, cinematdgrafos e mais um grande sortimento de aparelhos e
apetrechos de comunicagdo, diverséo e facilidades domésticas ndo eram apenas
anunciados, como celebrados na definicéo da insigne “vida moderna”.

A imprensa era tanto parte destes avangos tecnoldgicos, como propria
expressdo do imaginario que envolvia estas “novas midias” mecanicas. Com
esta concepcdo, a proposta do presente artigo é analisar a revista O Echo, misto
de publicacdo de variedades e catdlogo de compras, como produto de uma
florescente imprensa cultural e de variedades no Brasil naquele momento e na
especificidade da “missdo” comercial do periddico — o que envolvia a
disseminacdo de novas praticas culturais.

Como parte de um “modelo” de imprensa cultural e de variedades,
entenda-se um tipo de publicacdo que apareceu no momento em que, nas
grandes cidades brasileiras em processo de metropolizacdo, se assistiu a uma
explosdo de produtos graficos (desde blocos de notas para 0 comércio,
passando por embalagens e rétulos, cartazes, postais, calendarios, opusculos,
até revistas, livros, jornais...), que foram nucleares na formatacdo de uma cultura
letrada (e ilustrada) urbana.3 Na imprensa, houve notdvel aumento e a
diversificacdo de titulos de folhas e revistas culturais e de variedades, desde os
que eram ligados a pequenos grupos de interesse, como grémios artistico-
literarios, recreativos e estudantis e clubes operarios, até aos que tinham
estrutura mais empresarial e propésito comercial .4

Além de tomar a revista O Echo como uma das publicacbes que
compuseram este hoom da imprensa de variedades, propde-se aqui observa-la
como instrumento formador de um publico/mercado para as novas maquinas
de reprodugdo de som e imagem, e de novidades para o lar. Assim, 0
maquinismo e 0s novos artefatos que apareciam na definicdo de fundo da
imprensa da época, é aqui neste caso também a propria tematizacdo da revista.
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E mais, havia o projeto declarado da publicacdo, promaocional, de disseminagdo
da maquina nas praticas cotidianas, fosse este cotidiano urbano ou rural.

Desta maneira, quer-se realizar a leitura integrada dos conteudos da
revista, independente do propésito publicitario-promocional ou editorial. O
periodo de cobertura definido é de 1902 a 1918, em funcdo dos exemplares
disponiveis a consulta.5

Imprensa e comércio

O Echo nasceu Echo Phonographico em 1902, e teve seu nome encurtado
quatro anos mais tarde, quando o gramofone ja havia destronado de vez os
fonografos. A revista era vinculada & Casa Edison de S&o Paulo, sob a
responsabilidade de Gustavo Figner, de Figner Irmaos.

Ja eram comuns, desde final dos oitocentos, as publicagdes promocionais
de estabelecimentos comerciais e industriais, que mesclavam contetdos
publicitarios e jornalistico-literarios. Tabacarias, farmacias, laboratorios, teatros,
cinemas, livrarias, fabricantes e revendedores de bebidas e de chocolates,
lotérica, tipografias, bancos, empresas de transportes, lojas de roupas e de
alimentos estdo entre os empreendimentos empresariais que chegaram a manter
publicagdo prdpria de divulgacdo promocional em Sdo Paulo, no periodo entre
1870 e 1930, segundo o levantamento de Heloisa de Faria Cruz.

Se de modo geral, a imprensa, principalmente de variedades, comegava a
se imiscuir com o préprio desenvolvimento do consumo, no caso destas
publicagdes do comércio e da indUstria as fungdes informar-entreter-divulgar-
vender assumiam mais claramente sua relacdo atavica. Ana Luiza Martins cita,
por exemplo, um editorial da revista Caixeiro Viajante (1895), da Papelaria
Guarany, em que a publicacdo era apresentada como um substituto em papel a
figura do vendedor viajante.”

Alguns dos titulos deste tipo de imprensa tornaram-se muito famosos,
ndo apenas por sua fungdo “caixeiro-viajante”, como também por encontrarem
férmulas editoriais que cativaram leitores. Um dos géneros de publicacdo ligada
ao comércio que mais se tornaram populares no Brasil, desde o século XIX,
foram os almanaques. Houve diversos casos de almanaques comerciais de longa
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vida e grandes tiragens, principalmente ligados a farmacias e laboratorios
farmacéuticos. O Pharol da Medicina (1887), da Drogaria Granado (RJ), que
depois virou Almanaque Granado, sobreviveu até a década de 1940. O Almanaque
Iza, do Laboratério Kraemer (RS), circulou desde 1912 até recentemente.
Outros também ganharam notoriedade — Satde da Mulher, Biotonico Fontoura, Dr.
Ross, Bromil etc. —, a ponto de terem sido uma das poucas modalidades de leitura
para uma parcela da populacédo brasileira em diversas regides.8

A Companhia Antarctica Paulista de bebidas manteve, ainda na primeira
década do século XX, tanto o Almanak Antarctica, quanto a sofisticada revista
semanal Antarctica Illustrada. Outra publicacdo ligada ao comércio que ganhou
importancia na imprensa brasileira foi a Revista Feminina (SP), propriedade da
Empresa Feminina Brasileira, fabricante de produtos de beleza, que circulou
por mais de vinte anos.10

A Casa Edison foi um dos grandes anunciantes de sua época, no Rio de
Janeiro e em Sdo Paulo. Folhando revistas e publicacfes diversas do periodo
ndo é dificil encontrar anincios dos estabelecimentos que compunham a
empresa dos Figner. Além disso, publicava regularmente catalogos de seus
cilindros e discos desde 1900, e além de O Echo, a casa de Sdo Paulo também
chegou a ter um outro titulo periddico, a revista O Telescopio (1907).11

A historia da Casa Edison comegou com as iniciativas do imigrante
tcheco Frederico Figner. Tendo vivido nos Estados Unidos, passou a percorrer
0 Brasil a partir de 1891 com um fondgrafo para fazer demonstracdes. Em
alguns anos, fez fortuna vendendo ingressos para as apresenta¢fes da maquina
falante. Estabelecido no Rio de Janeiro, ampliou suas atividades no ramo das
diversdes urbanas, com outros equipamentos trazidos da Europa e dos Estados
Unidos, como kinetoscopios e maquinas de raio-x, e atragdes burlescas como
um boneco gigante em traje turco que, operado de dentro por um funcionéario
de Figner, jogava damas com os desafiantes. Também organizava apresentacoes
estilo vaudeville, como o show de ilusionismo, que fez muito sucesso na época,
em que uma moga parecia flutuar no ar.12

Ainda no final do século XIX, a onda dos fondgrafos de exibicdo
comegava a baixar e Figner logo comecou a vender os aparelhos e os cilindros
para gravacdo. Outro fildo que passou a explorar foi o da gravacéo de cilindros.
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Embora ndo fosse o Unico no ramo, as iniciativas de Figner (que tinham o
intuito claramente comercial) sdo consideradas uma das mais significativas dos
inicios do registro da mdasica popular brasileira, tanto na questdo da
profissionalizagdo dos musicos, quanto na decorrente catalogacdo desta
producdo. Muitas modinhas e lundus e artistas populares, como Baiano e
Cadete, ganharam grande circulagdo na época gracas aos cilindros da Casa
Edison.13

E néo apenas aos cilindros, pois a empresa logo comegou a comercializar
grafofones, gramofones, e a gravar discos. Os gramofones e os flat-discs teriam
se disseminado de forma muito rapida no Brasil — Tinhordo faz inclusive
menc¢do a anuncios da Sociedade Fonogréafica sobre a venda de discos de
chocolate: “depois de usados, podem se comer”.14

Mas, ainda assim, Figner manteve-se firme também na divulgacdo dos
fonografos. A revista criada em 1902, ligada diretamente ao irmdo de Fred,
Gustavo Figner, carregou em seus primeiros anos 0 nome da maquina de
Edison, e a publicacdo mensal seria apresentada pelos Figner como um “jornal
explicativo da arte fonografica”.15 O inicio da revista coincide com a diversificacdo
dos produtos comercializados pelos Figner, como maquinas de escrever, e
outros tantos para escritorio e para o lar.

Figner foi um dos grandes empresarios do varejo na virada dos
oitocentos para 0 século XX. Montou uma estrutura de divulgacdo e
distribuicdo pelo Brasil de produtos sonoros e outras novidades industriais
importadas principalmente dos Estados Unidos, com anincios pagos,
publicagBes prdprias e vendedores pracistas que cobriam a maior parte do
territorio brasileiro.

Bau de novidades

Quem assinasse O Echo por seis meses teria direito a escolher um
prémio; por um ano, dois ou trés prémios. Todo més a revista reservava
algumas péginas para a apresentacdo dos produtos que podiam ser escolhidos
pelos assinantes. Era uma espécie de catdlogo com produtos de menor valor,
comercializados pela Casa Edison de Sdo Paulo, que seriam remetidos por
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correio. Entre os prémios oferecidos, quinquilharias mil, de carater lidico ou
que apresentam funcionalidades inusitadas: porta livros automatico, pistola para
atirar cartdes, anel elétrico do Dr. Scott para reumatismo, 12 botdes para
solteiros, cigarreira espanta filantes, assovio de vaias, “engenhoso aparelho que
apronta e clareia gravatas em um instante” etc.

Também oferecia prémios a quem apresentasse novos assinantes,
criando assim uma rede de representantes “espontaneos”:

Cada pessoa que de agora em deante nos enviar 2$500 pela assinatura do
Echo Phonographico recebe, além do premio no valor total da
importancia e livre de porte e registro, DEZ COUPONS
COOPERATIVOS [..] que devem ser distribuidos gratuitamente entre
pessoas que SEM DUVIDA tomem cada qual um assinatura [..].
Quando os DEZ COUPONS tiverem sido devolvidos a nossa redaccéo
com pedidos de assignatura, a pessoa que o distribuiu e que ja ento tera
recebido o premio de 2$500 recebera desta redacgdo um ou mais
objectos no valor de 103000 [...]. Estes objectos Ihe serdo enviados para
qualquer parte do Brasil, livre de qualquer despesa e registrados no
correio”. 16

Mensalmente, o representante voluntario que conseguisse 0 maior
nimero de assinaturas recebia também premiacdo especial. Para a solicitagdo
dos brindes ou de outros produtos anunciados (no mesmo padrdo, muitas
outras paginas divulgavam demais produtos para venda, inclusive as maquinas
sonoras de maior valor), havia explicacbes detalhadas, eventualmente com
formulario encartados na propria revista, bem como afirmac@es constantes da
confiabilidade deste tipo de transacdo. Existia um claro esforgo de habituar o
publico com os procedimentos de compra por correspondéncia. Em alguns
nameros, hd uma secdo, denominada “Columna de provas”, com cartas de
assinantes de varias partes do pais, acusando o contentamento com 0s prémios
recebidos. Além do elogio aos produtos, hd constantemente mencao a presteza
do atendimento aos pedidos, bem como ao bom acondicionamento e a
integridade dos produtos recebidos. Estas cartas ordenadas na secdo eram
usadas com uma fungdo claramente testemunhal — expediente argumentativo
dos mais tradicionais nas mensagens publicitérias.
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Na construcdo da relagdo de confiabilidade, a revista e a Casa Edison
eram apresentadas como empreendimentos separados, e assim um se colocaria
como avalizador do outro:

Os motivos por que a redac¢do contractou a CASA EDISON de S.
Paulo para o fornecimento dos prémios aos snrs. assignantes deste jornal
sd0 0s seguintes:

1. Porque a CASA EDISON de S. Paulo faz sua especialidade de todas
as novidades americanas, utilidades, Ultimas invencBes praticas e,
conhecendo a grande circulagdo desta Revista, escolheu-as entre todos 0s
jornaes para fazer a sua réclame.

2. Porque a CASA EDISON tem sede em S0 Paulo onde sae a luz o
Echo Phonographico, facilitando a prompta remessa do premio, e porque é
em todo Brasil a unica que sempre dispde de um colossal sortimento de
novidades praticas e uteis, que alternadamente iremos offerecendo como
prémios gratuitos a nossos assignantes.1?

A oferta de brindes para assinantes e representantes ndo era
exclusividade da revista dirigida por Gustavo Figner, outras publicacbes da
época também recorriam a distribuicdo de prémios para angariar leitores no
insipido mercado editorial brasileiro.18 Mas, no caso de O Echo, chama aten¢éo
como a estratégia ajuda a dar corpo a prdpria proposta editorial da revista: a
celebragdo das novidades de consumo.

Sem temer o anacronismo, fica a impressdo, ao folhear a revista da Casa
Edison, que as descri¢Oes e ilustragbes de produtos parecem ser a “alma” da
publicacdo, tal o espago dedicado as mercadorias, tal o esforco de explicar o
novo, tal a variedade, tal o inusitado de muitos dos objetos mostrados. O
catdlogo de produtos tinha uma funcdo analoga a das vitrines dos magazines,
um desfile de objetos e de informacdes superestimulantes. Keller compara o ato
de folhear os catalogos da Sears, Roebuck, nos Estados Unidos, no final do
século XIX, a uma espécie da flanerie, principalmente para o publico ndo-
urbano, distante da estimulacdo consumista das grandes cidades com suas lojas
e cartazes publicitarios.1®

Assim, a grande quantidade de mercadorias, as mais variadas que
aparecem nas paginas do Echo, com ilustracdes e muito texto, funcionava como
estimulacdo visual: de grampos para cabelo a um microscopio, passando por
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berloques, cilindros musicais ou um anel lanca-perfume, tudo mostrado e
ilustrado, na mesma pagina.

A palavra novidade é sem duvida uma das mais emblematicas na
construgdo do discurso da revista. Estabelece conexdo direta com os vocabulos
moda e moderno. O objeto possuido tende a abandonar rapidamente sua
qualidade de novidade. A novidade ndo envelhece, mas deixa de a ser, e dé lugar a
outras novidades. Logo a nogao de novidade situa-se no campo do estimulo, da
variedade, da oferta corrente, da moda. Além da reafirmagdo constante da
facilidade e agilidade na compra por correspondéncia, uma estética excessiva
para as paginas-catalogo de O Echo incorporava em seu layout e linguagem este
sentido da abundancia das novidades.

Sevcenko define o termo “moderno” como “palavra-fetiche”, analisando
seu uso nas diversas formas de expressao, principalmente na publicidade, no
contexto de S3o Paulo da Belle Epoque. Atuando como um talisma, a palavra,
segundo o historiador, teria a capacidade de introduzir o objeto ao qual se
agregava a um “universo de evocagdes e reverbera¢fes prodigiosas, muito além
e para acima do cotidiano de homens e mulheres comuns’.20

O objeto tratado por novidade adquiriria esta aura moderna quase magica.
A novidade deveria entdo surpreender por remeter ao prodigioso. A capacidade
do objeto-prodigio surpreender ndo estaria propriamente na sua finalidade, mas
essencialmente em sua funcionalidade, ou seja, no processo. Baudrillard define
a funcionalidade ndo como “aquilo que se adapta a um fim, mas aquilo que se adapta a
uma ordem ou a um sistema”.2t Cores, formas, materiais, arranjos, mecanismos,
tudo isso comporia a funcionalidade dos objetos.

Para descrever uma simples marmita, a énfase nos materiais: “feitos em
excellentes folhas as partes superior e inferior, de fortissimo panno de lona os
lados e de metal resistente a carcassa”.22 Para anunciar uma pega de gramofone,
0 esforco de nomear a “coisa” em tom tecnicista: “ponta reproductora melhorada
semi-permanente, mudével, de tungsténio”.23

Além da constituicdo do objeto, 0 modo de usar era determinante na
definicdo das novidades. A argumentacdo sobre a eficacia da “lamparina
carbona privilegiada” se dava por meio das instrucGes de uso:
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Quanto maior é o seu uso, melhores sdo os resultados obtidos. A chama
nunca se torna bruxoleante. O modo de usar é simples. Immerge-se a
lampada num vaso contendo kerosene ou oleo de parafina; durante 4 ou
5 minutos, tira-se depois a Carbona que deve estar secca, levanta-se a
mecha um bocadinho com a ponta de um alfinete e accende-se,
repetindo isto durante 35 ou 40 noites.24

As ilustragBes eram elementos fortemente comunicantes na apresentacdo
da funcionalidade das novidades. De cardter universalizante, as figuras
instrucionais também tém grande vantagem para narrar a decomposi¢do de
movimentos, se comparados aos recursos textuais, principalmente pela
capacidade de trabalhar num espectro que vai do figurativo aos diagramas
abstratos — como o uso de setas, por exemplo, para indicar movimento.25 Varias
imagens numeradas mostrando o objeto em posi¢des diferentes criavam a ideia
da sequéncia de funcionamento. Muitas vezes 0s objetos eram apresentados em
fundo neutro, sem contexto, funcionando por si — o ideal do automatismo
absoluto. A figura humana, quando mostrada, aparecia inteira em alguns casos,
“esposando” 0 objeto — para usar o verbo de Baudrillard. Mas na maior parte
das vezes eram ilustradas apenas partes do corpo humano, principalmente as
maos, para servir de escala, ou como expressdo do carater manuseavel do
objeto — a mao como coadjuvante do mecanismo.

A énfase nas descrigdes técnicas cria uma obsessao pela funcionalidade,
em que funcionar é a necessidade.26 VVemos pelas paginas da revista um desfile
de gadgets, em que a ja embacada nocgdo de “utilidade” tornava-se ainda mais
rarefeita.

Os brindes eram elementos de criagdo de vinculo de O Echo com seus
assinantes, e a exposi¢do de produtos, um estimulo ao consumo. Mas, a
tematizacdo das novidades ndo se restringia as paginas-catdlogo da revista.
Embora existisse certa demarcacdo entre 0 espaco promocional-publicitario
(anuncios e catalogos), e a parte editorial (secOes, artigos, crbnicas, poesias e
folhetins), esta separacdo ndo era téo estrita.

Na secdo feminina, por exemplo, em meio a uma coluna de “conselhos
proveitosos” com receitas de culindria e de higiene pessoal, apareciam
indicacOes de produtos ofertados como prémios ou para venda. Muitas vezes, 0
layout das paginas ndo estabelecia uma distingdo clara de géneros — artigos
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doutrinarios, textos de carater enciclopédico ou cientificista, chamadas
publicitarias, poesia, folhetim, conselhos domésticos etc. misturavam-se,
induzindo a uma leitura continua. E ndo apenas o desenho da pagina, mas no
préprio ambito da linguagem escrita e do uso de imagens uma unidade editorial
pode ser notada. A seguir, a fusdo entre linguagens de consisténcia
propagandistica, técnica, cientificista e literaria é enfocada na construcdo de um
discurso sobre a maquina.

Magquinismo, cientificismo e jornalismo-reclame

Desde que o phonographo se introduziu nos usos e costumes das
sociedades cultas e incultas, ndo h& no universo um canto, por menor
que seja, no qual ndo exista pelo menos um desses estupendos e
indiscretos aparelhos que falam, riem e cantam sem ter bocca, nem
larynge e que ouvem sem ter ouvido.?’

Na abertura da crénica Phonogramma errado, de Garcia Redondo, a
saudagdo a maquina-emblema da Casa Edison, maquina que vai ser o elemento
catalisador da narrativa que se seguia. O enredo da cronica de costumes é sobre
um rapaz impedido de cortejar a amada, pelo pai e irmdos da moga. Para se
comunicar com ela, o personagem resolve gravar suas declara¢cGes de amor em
um cilindro. Para testar o funcionamento do fonografo recém-adquirido na
Casa Edison, o0 romeu grava primeiro sua voz a pronunciar impropérios contra
seus malquerentes e s depois registra as palavras amaveis a moga. Como ja ndo
era dificil de antecipar, ele se confunde com os cilindros e envia o fonograma
com os insultos.

Na historieta de amor desastrado, o fonografo atuava no lugar do
personagem, a maquina caberia apresentar a declaragdo de amor ou o0s
xingamentos. A relacdo de amor e 6dio tomou a cena midiatizada pelo aparato
técnico. O malogro da intengdo do personagem (e o decorrente humor da
situacdo) era expressdo de sua pouca familiaridade com a nova tecnologia.

Na abertura da cronica, as habilidades da maquina foram apresentadas
por meio de prosopopeias. A descricdo do maquinario por meio da
personificacdo ou de analogia com o ser humano era recurso constante. A
configuragdo humana ajuda na compreensdo sobre a funcionalidade da
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maquina, e mais do que isso, expressa 0 proprio automatismo. Baudrillard
aponta a figura do rob6 como a sintese do objeto moderno ideal, um executor
eximio de tarefas. Mas esta identificacdo de fungdes humanas na maquina ndo
cria um duplo, mas um escravo, o ideal da funcionalidade ndo comporta o
anulamento do homem.2¢ Na mitologia da maquina, é fundamental a crenga na
soberania das vontades humanas, um robd nédo-escravo seria uma aberragao,
disfuncional.

O proéprio Edison teria criado a sua “maquina que fala” como um
artefato a servico do homem, uma maquina de ditados para ajudar a
alfabetizacdo das criancas e nos escritorios para ditar cartas a serem transcritas
pelas secretarias.2? Na cronica de Garcia Redondo, o fondgrafo intermedia as
relagdes, mas por uma intengdo humana, e ndo ha uma sobreposi¢do do rapaz
pela maquina — quem teria o proveito do amor da moga, ou a sova por causa
dos insultos ndo seria o fondgrafo, mas o autor das mensagens gravadas. Ao
final, o cronista pondera sobre a falibilidade dos individuos, bem como sobre a
criatividade humana, capaz de dar novos usos as maquinas: “a idéa desse rapaz
ndo ¢ ma e eu a revélo aqui, sem cobrar nada, para uso e abuso dos que cultivam o
phonogramma e ndo receiam enganos! Todavia, cuidadol...”

A crobnica, além de tematizar 0 maquinismo em situacdes cotidianas,
também apresenta a fusdo entre literatura, jornalismo e reclame. O trabalho de
Flora Sussekind analisa 0 mercado de trabalho que se formou para os literatos,
na nascente industria do reclame e da imprensa da época.3® N&o apenas
escritores obscuros, como influentes nomes das letras no periodo atuaram
como cronistas e “homens-sanduiche”.

No caso do Echo, cronicas-reclames ou sonetos-reclames costumavam
aparecer ndo no contexto demarcado de um anuncio, mas como colaboragdo
para revista. O nome de Garcia Redondo, por exemplo, vinha seguido da
credencial “da Academia Brasileira”, embutindo ai o valor nobre das “Letras”,
em detrimento do vulgar reclame.

Ja um soneto-reclame exacerbava o tom propagandistico:

Casa Edison
(collaboracéo instantanea)
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Graphophones, phonographos, brinquedos,
Leques, arminhos, pentes e tambores,
Fogareiros,navalhas, reflectores,

Tudo o que serve aos juvenis folguedos;

Espingardas, caixinhas de segredos,
Cacarolas, esquadros e vapores,

Pastas, pennas, papel, copiadores
Couragados de estanho, com torpedos;

Quinquilharias, lougas e ferragens,
Pinceis, correntes, colleccdes de leis,
Escusado é buscar noutras paragens...

Embora em toda a parte o procureis,
Soémente vos dardo (e com vantagens):
Figner Irmdos, S. Bento, 26.31

O poema desfila nomes de méaquinas e outras novidades, como um passeio
pelas prateleiras da Casa Edison, ou um folhear de paginas de catalogo. A
colaboracdo era “instantdnea”, remetendo diretamente & fotografia das
modernas cameras portateis, operaveis até por amadores, em que O registro
rapido valia mais que o acabamento. E na assinatura, aparecia 0 nome
“MONTALVO & COMP.”: para um soneto-reclame, um poeta-firma. A Casa
Edison e seus produtos apareciam de maneira desenvolta em textos e imagens
de conteldos diversos. Também a propria revista era referenciada
constantemente em suas proprias paginas.

Os textos literarios da revista, cabe dizer, ndo batiam apenas na tecla do
consumo, da maquina e do reclame. Assim, a0 mesmo em tempo que
encontramos textos de escrita direta, jornalistica, e conotacdo publicitaria, a
cobertura temética era ampla, sendo muito recorrentes temas de apelo rural
com falas regionais, bem como, escritas empoladas, de bacharéis, cheias de
palavreado. Ou seja, O Echo falava ndo apenas do universo da maquina de
escrever, mesmo sendo esta um dos precisos itens comercializados pela Casa
Edison. Aliés, Fred Figner manifestara considerar as maquinas de escrever uma
das novidades mais dificeis de vender, haveria na época resisténcia forte na
mudanca dos habitos de escrita.32
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A revista costumava publicar reproducdes de manuscritos de poesias de
nobres colaboradores. Em uma nota, intitulada “Uma preciosidade”, saudava o
trabalho de Brenno Silveira: a organizagdo de uma “collectanea de autografos de
homens illustres”. As escrituras de proprio punho ganhavam valor de
autenticidade, numa operacdo acentuadamente imaginaria, ja que nas paginas da
revista ou de um livro, o manuscrito reproduzido virava cliché. “Originais” fac-
similares, em que “auténtico” era colocado no esquema de copias seriadas. Uma
coluna sobre fotografia chegou a ensinar como reproduzir gravuras e
autografos.33 Talvez por ironia, junto a um destes clichés de “preciosidades”, foi
publicada a nota “As machinas de escrever”, sobre um concurso de datilografia.34

Nos artigos e secOes, era marcante uma dicgdo tecnicista e cientificista.
Havia, ao que parece, uma forte intencdo didatica nestes textos, de
familiarizacdo do leitor a cultura da maquina e do consumo industrial. “A
chimica recreativa”, “Electricidade pratica e recreativa” e “Receitas para
photographos” eram seces estilo manual para amadores. Muitas vezes, havia
conexdo direta com algum produto anunciado no catélogo. Construia-se um
didlogo claro: na secdo de eletricidade, explicagdes detalhadas e ilustradas do
funcionamento de um dinamo para choques; no catélogo, a énfase nos modos
de usar o aparelno doméstico de choque, e uma reportagem destacava 0s
beneficios da eletricidade nos tratamentos de salde.

Gitelman considera a tecnologia uma forma de alfabetizacdo, pois
conhecer uma maquina relaciona-se diretamente com o “falar o que elas sdo”.
Assim, constituem-se convengles retdricas, vocabularios especializados,
amplamente utilizados pela “literatura de patente” e de promogdo comercial.35
Objetos novos precisam ser nomeados e significados para poderem entéo ser
assimilados e vinculados a praticas mais conhecidas.

A ligacdo entre cotidiano e ciéncia ganhou muita expressdo em um tipo
de texto, de entonacéo escolar e enciclopédica — tipo de leitura que teve muita
popularidade, principalmente, por meio dos almanagues. Em tom
acentuadamente objetivado, artigos, reportagens e notas esforcavam-se a dar
aos mais variados temas a aura de “conhecimento cientifico”. O préprio termo
cientifico era um legitimador. Poderia, por exemplo, tirar um objeto ou atividade
do campo da “inutilidade”. Um brinquedo “scientifico” ndo ganhava o
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predicado de “mera distracdo” (a titulo de comparacdo, € s6 pensar hoje na
categoria “brinquedos educacionais”). A secdo de jogos de O Echo era o
“Recreio Scientifico”, vinculando o divertimento para resolucdo de enigmas a
um processo instrucional. “T&o instructivas qudo divertidas” eram anunciadas
as “taboadas universais”.

As reportagens e notas ndo eram normalmente assinadas, apareciam
assim como um relato sem autor, objetivado. E frequentemente iniciavam-se
remetendo a “um estudo”, “uma conferéncia”, “uma comunicagdo”, vinculados
a alguma figura de autoridade: sociedades cientificas, cientistas, pensadores,
eruditos etc. Assim, o texto da revista ndo se configuraria como um artigo, mas
como um relato sobre a tese e a argumentagao de outrem.

Em “Os effeitos da musica”, era apresentado o contetdo de uma
conferéncia de Affonso Celso, que “arrebatou a elite intelectual de S. Paulo”. O
texto seguia com um desfile de informagdes que apelavam ao extraordinario: o
uso da musica para curar doentes, criangas que interrompem o choro ao escutar
uma cantiga, mordeduras de insetos que cicatrizavam ao som de melodias, a
catequizacédo de selvagens por meio de preces cantadas, hinos que entusiasmam
soldados em guerra, sons de clarim que empurram remadores em competicoes.
O homem cansado do trabalho encontraria distracdo para a mente em um
concerto musical. Mas, teria ressaltado o conferencista, nem todos podem ir aos
teatros com tanta frequéncia e os repertorios limitados de apresentacGes
domésticas logo enfastiavam, assim obviamente a solucdo seria adquirir um
gramofone. E tripudiava o antiquado fondgrafo, bem na edicdo em que a
revista encurtou seu nome: “Ja foi-se 0 tempo em que o sublime invento de Edison
atordoava a gente com sua voz fanhosa ou de taquara rachada” 3

Temas relacionados & musica e as novas tecnologias — 0s mais
diretamente ligados a atuacdo comercial da Casa Edison — eram recorrentes
nestes textos de apelo ao cientificismo. A chave para tornar estes assuntos
“interessantes” era valorizar detalhes ou acontecimentos insolitos: as curiosidades.
Sobre 0s avangos tecnoldgicos, por exemplo, além das maquinas mais
conhecidas, eram também comuns inventos esdriixulos como um mecanismo
para pesca por telefone ou um céo elétrico.
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Além dos maquinismos, outros assuntos eram deslocados do campo das
ciéncias para a revista de variedades: propriedades e usos de substancia
principalmente para saide e higiene, meteorologia, informac6es sobre plantas,
expedicBes cientificas etc. E também das “humanidades”, como longos textos
de teor histdérico e sobre peculiaridades culturais de paises e povos Varios,
alguns deles traduzidos da imprensa estrangeira ou de agéncias de noticias —
indicando o esfor¢co de O Echo em se manter em sintonia com as “fontes” da
modernidade. Destaque para cobertura sobre a guerra na Europa. Vinculos
diretos com objetos e praticas cotidianas ganham o tratamento de
“curiosidades”: estudos sobre as deformidades causadas por espartilhos e
mangas apertadas, proposta de exames oftalmolGgicos para motoristas na
Franca, comunicacdo de surdos-mudos etc.

A fotografia, meio de expresséo de forte conotacdo mecanicista, aparecia
tematizada em textos de carater instrucional sobre a “arte fotografica”,
concursos e outras informagdes noticiosas pontuais. Na secdo feminina, a
juncgdo entre a pintura e as novas técnicas: “Photo-pintura a 6leo — como se colloca
photographia sobre a tela”.37 O uso propriamente da fotografia na revista ndo chega
a ser exuberante em comparagdo a outras publicacBes da época. As imagens
dispersas pela revista ndo eram ilustrativas aos textos, descolavam-se
tematicamente, funcionando autonomamente no desenho das péaginas.

ImplicagBes de ordem técnica e de custos podem ter influido no uso
mais comedido da fotografia — durante sua primeira fase (até 1908-09), parte da
revista era impressa em papel jornal. A partir de 1916, houve uma melhora
grafica, e a presenca da fotografia aumentou. Foi criada uma secdo de
instantdneos e vistas, chamada “Echos Photographicos”. Alguns casos
mostravam utilizacBes mais criativas da fotografia, como montagens mais
elaboradas com reprodugdes de objetos, na se¢do feminina.

A tematizacdo das maquinas e dos novos objetos de consumo foi uma
marca forte de O Echo, embora editorialmente a revista ndo tenha ficado restrita
a ela. Era um veiculo de divulgagdo comercial, mas buscou construir feicdes de
publicacéo cultural e de variedades. Mas o consumo ndo era tomado como um
fim escuso, e sim como forma de conhecimento. O préprio reclame ganhava o
verniz de “informagdo” e instrugdo, tal qual a literatura, a ciéncia e o jornalismo.
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Ha um exemplo de uma nota editorial, em que uma negociacdo com um
possivel anunciante era apresentada como uma agdo empenhada da revista em
prol do “interesse do leitor”, que passaria a receber mensalmente informagao
sobre as “novidades americanas”.38

“Um grammophone em pleno sertdo”

No romance de Godofredo Rangel, Vida ociosa, na casa rural, um
gramofone velho, que “desgovernara”, é admirado pelo narrador justamente
por suas “virtudes” disfuncionais, destaca Sussekind.3® Jeca Tatu, personagem
de Monteiro Lobato e garoto-propaganda do Biotdnico Fontoura, era um
caboclo em vias de ser civilizado por meio da medicaliza¢do e da instrugao.40

A relagdo do individuo ndo-urbano com as novidades de consumo
ganhou representacOes varias entre final do século X1X e primeiras décadas do
XX, como estas visdes distintas de Rangel e Lobato/Fontoura. Uma maquina
ou uma novidade farmacéutica apareciam como elementos deslocados na vida
campesina. No caso de Rangel, o gramofone ganha alocagdo naquele cenario
quando “desgovernado”, e o universo de Jeca Tatu se alteraria com a insercéo
do medicamento e de nogdes de higiene.

“Um grammophone em pleno sertdo”: o texto reproduzido entre aspas em O
Echo, como uma “noticia” recebida de Bauru, contava um episodio em que o
monsenhor Claro Monteiro, para o seu trabalho de catequizacdo de indios,
levara consigo “missangas, brinquedos, collares e também um grammophone Columbia™.
A comitiva fora assaltada e estes objetos, levados para o aldeamento dos
coroados. Mais tarde, 0 monsenhor, ao chegar a uma aldeia, ja perto de Mato
Grosso, “encontrou 0 magnifico Columbia que serve de delicia aos indios”. Os
indios teriam tanto “respeito” pelo artefato, que s6 o tocavam em dia de festa,
dizia o relato. E concluia: “o que é certo é que 0s nossos selvicolas ja
conhecem, pelo phonographo, trechos de ‘“Tosca’ e do ‘Guarany’...” 41

A integracdo do aparato mecéanico, bem como das pecas da cultura
“civilizada” (as dperas), ao universo dos selvagens fazia-se facilmente no relato.
O gramofone aparecia como componente de agregagdo e instrucdo para 0s
indios. Mas, mais do que falar sobre os indios, o texto falava sobre a ideia da
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disseminacdo das maquinas de som — a figura era forte: um moderno
gramofone em funcionamento nas longinquas selvas de Mato Grosso.

O propdsito de a revista de atuar como instrumento de difusdo das
novidades de consumo por todo o pais era declarado. “Feito para todos os
brasileiros, com o intuito de visitar os mais invios sertbes”, expunha um artigo de
fundo.42 Referéncias ao interior, ao sertdo, apareciam com muita frequéncia na
revista. Em cartas e mencGes a assinantes e representantes, as indicacdes de
procedéncia registravam uma variedade muito grande de localidades pequenas
e/ou remotas da capital paulista. Poxim (AL), Cidade da Serra (ES), Santo
Antdnio Cavalheiro (GO), Conda (MA)... No anincio do prémio especial a
quem conseguisse 0 maior nimero de assinaturas, era informado que um
morador de Itabaiana (PB) havia conseguido 56 assinaturas na cidade em
apenas um més.43

Apesar da tematizacdo em torno da tecnicidade e do consumo cultural,
chama atencéo que a cidade, a metropole, embora se convertesse em tema na
revista, ndo era predominante, como acontecia em boa parte da imprensa de
variedades da época.44 Havia certo equilibrio entre temas urbanos e rurais ou
interioranos, e boa parte do contetdo tinha forte viés instrucional, podendo
falar tanto com o individuo da cidade grande, como com o dos “sertdes”. Logo,
o perfil de publico desenhado nas péaginas da revista vinculava-se a uma ideia de
“mercado”, que os empreendimentos dos Figner buscavam formar no Brasil
para as novidades importadas. E possivel que o modelo norte-americano de
distribuicdo de catalogos pelo interior do pais, para estimular o consumo da
populagdo interiorana — que fez a riqueza de Sears —, tenha inspirado Gustavo
Figner. Keller observa que estes catalogos foram uma das poucas alternativas de
leitura para parte da populacdo norte-americana, e que sua popularidade foi
enorme.4s

Em si, esta imagem da revista que chega a qualquer rincdo do pais e da
suposta facilidade em se comprar por correspondéncia traziam outro tépico do
imaginario em torno do maquinismo: o encurtamento de distancia. Esta
aproximacdo por trem, pelos correios, pela imprensa tinha forte conotagdo de
modernizacdo do interior. Em um anuncio sobre as demonstracOes diarias de
mimedgrafo na Casa Edison, a chamada destacava: “para os jornalistas do interior é
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de grande valor econdmico. Imprimem-se jornalzinho na machina MIMEOGRAPHO com
economia de tempo e dinheiro”.46 Sobre o método de estudo de idiomas Berlitz,
ganhava énfase a destinagdo a populacdo interiorana: “os habitantes do interior
podem estudar qualquer destes idiomas, nos seus préprios lares”.47

A fala com o interior ndo aparecia apenas na divulgacdo de produtos. A
secdo “Campos, hortas e jardins” foi um dos espacos fixos de grande destaque
na revista. No time de colaboradores, o pintor Almeida Janior e o0s escritores
Coelho Neto e Cornélio Pires garantiam ao mensario representacdes
valorizadas ou simpaticas da vida caipira.

Ha& assim varios indicios de uma consistente circulacdo de O Echo por
grande parte do pais, ndo apenas em grandes cidades. Franceschi fala em 12 mil
assinaturas para o periodico, sem indicar o periodo — provavelmente no inicio
da publicacdo.4 Em 1905, a revista dizia ter atingido “uma tiragem maior que a de
qualquer revista até agora publicada no paiz”. Um ano depois, declarava ter esgotado
30 mil exemplares, e um aumento de 3000 assinaturas. J& em 1916, proclamava:
“Queremos 100 mil assinantes”. N&o podemaos certificar estas informacdes, mas, se
considerarmos estes nimeros, eles eram bastante significativos para o contexto.
Quanto ao preco, a assinatura anual era de 5$000 (semestral 2$500) por quase
toda a existéncia da revista, e com direito a prémios. A titulo de comparacéo, a
assinatura da Antarctica Illustrada, em 1910, tinha o dobro deste valor, e ndo era
das mais caras.4® Mas também vale lembrar que havia publicacBes de promocao
comercial que eram distribuidas gratuitamente.

Nota-se a construgdo de um discurso em torno da popularizacdo do
consumo. Vale citar a criagdo do clube de novidades, ao molde dos clubes
cooperativos norte-americanos. Ainda em 1899, Fred Figner comegou o0 “Clube
dos Grafofones” no Rio de Janeiro. A ideia bésica era a dos consorcios de
produtos, em que formava grupos de 100 sOcios que deveriam manter
pagamentos semanais, podendo ser sorteados durante as 50 semanas de
duracdo de cada clube, ou entdo retiravam o grafofone apenas ao final deste
periodo.50 Mais tarde, O Echo funcionou como meio de organizacéo dos clubes
de novidades de Sdo Paulo. Em janeiro de 1905, uma nota explicava:

Um phonographo, por exemplo, um objecto que todos desejam possuir,
mas cujo preco nem todos conseguem pagar de uma sO vez, maxime, si

266 Projeto Historia n° 43. Dezembro de 2011



elle vier acompanhado de um escolhido e vasto repertorio, pode agora
ser obtido suavemente, com as minguadas sobras de um ordenado de um
simples operério.[...]>

A revista buscava assentar a ideia de um consumo popular (ou
massificado) no Brasil, comprar novidades estaria ao alcance de todos. Popular
era outra das palavrinhas de ouro, uma qualidade para qualquer objeto ou
atividade. Gramofones a varios modelos e pregos, para o rico e para o pobre.
Isso era popular. O popular como marketing, conforme Williams observara na
imprensa de variedades britdnica da segunda metade do século XIX em
diante.52 N"O Echo, a palavra popular também se ligava ao estrangeirismo Yankee.
Este ndo apenas designava uma procedéncia, mas conotava uma mentalidade,
uma cultura do pragmatismo e da serializagdo — até, de forma subentendida,
fazendo um contraponto ao exclusivismo de uma sofisticada cultura de acento
europeu.

Da cidade ao interior. Do rico ao pobre. Para toda familia. Este era um
“espirito Yankee”. Detendo-se agora na figura da familia, O Echo destacava:
“uma seccdo especial para cada membro da familia”. “Secdo feminina”, depois
“Paginas Femininas”. As “P4ginas infantis” tornaram-se mais tarde o
suplemento “Cri-cri, 0 jornal das creancas”. Para 0s homens, além das se¢oes
técnicas, havia “A vida sportiva”.

Destaco as se¢Ges femininas, pelo amplo espectro de abordagem
presentes nelas. As mulheres de O Echo iam da dedicacdo ao lar e a familia,
passando pela moga vaidosa, e chegavam até a ter contornos mais politicos.
Culinaria, limpeza, moda, beleza, higiene, musica, teatro, literatura, moral,
comportamentos, feminismo e outras questfes de géneros: temas cobertos por
meio de dicas, receitas, noticias, folhetins e artigos doutrinarios nas paginas para
mulheres. A mesma mulher ligada ao trabalho doméstico manual tinha
formacdo artistica e ainda podia operar maquinas. A tecnicidade e a “ilustracdo”
cultural extrapola assim o universo masculino: por meio das tematicas mais
“femininas”, a aproximacdo entre mulher, artes e maquina.

Se 0s membros da familia se individualizavam nas se¢Bes; no conjunto
da revista, incluso o catdlogo, a figura da familia é muito marcante. A liga
familiar era o lar: a casa e seus objetos — as novidades, claro — que serviam ao
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convivio. Habermas mostra o entroncamento entre 0 ambiente da intimidade
familiar com a esfera publica, ja que o proprio dominio do privado ganha forma
de narrativas publicizadas.53

Uma das qualidades desta casa eram as condicdes de higiene e salde.
Desinfetantes, sabdes, querosenes, inseticidas, esponjas, logdes, dentifricios,
col6nias, escovas, objetos de manicure, elixires, maquinas de choque desfilavam
por secBes e catdlogo de O Echo. Em um anuncio de um inseticida
comercializado pela Casa Edison, o didlogo, em estrutura teatral, entre duas
donas de casa sobre como acabar com insetos e ratos em casa. Nas paginas
femininas, dicas e mais dicas para limpar metais, tirar manchas, engomar. As
propriedades do querosene apareciam discutidas na reportagem de curiosidade
cientifica. Um manual ensina passo-a-passo como se exercitar, destacando a
importancia da cultura fisica para salde, e a ilustragdo de um aparelho de
exercicios anunciado mostra a atividade sendo realizada em familia.

lluminacdo, alimentacdo, vestuario, protecdo ganharam representacdo
por meio de novos objetos nas paginas da revista. Daniel Roche observa que 0s
aparatos domeésticos traziam novas formas de relacionamento e sociabilidade
familiar na formagéo do consumo moderno na Europa. Destaca, por exemplo,
como a iluminacdo e o aquecimento das casas permitiram o desenvolver de
praticas culturais, como 0s jogos e as leituras em familia.5

Nas ilustracBes de reprodutores de som e cinematografos, eram muito
comuns as cenas familiares. No andncio da grafonola, a maquina é incorporada
a familia: “Completae o circulo familiar com uma grafonola”.55 O convivio caseiro
podia se associar temas da atualidade: “A Guerra em familia é uma ilustracdo da mae
cOm suas criangas a montar um quebra-cabeca que reproduzia o0 mapa de uma batalha”.56 A
biblioteca de O Echo comercializava traducGes de romances de grande
popularidade de autores como Dumas e Sue. E, é claro, o surpreendente
catdlogo de cilindros e discos, com atualizagBes constantes cobrindo desde
géneros e artistas ligados a cangdo popular brasileira, tangos argentinos,
sucessos americanos como Foxtrot, musicas folcldricas hingaras e eslavas,
discos hebraicos, turcos e arabes, até gravacdes das maiores estrelas da dpera na
Franca ou Italia. Dizia o antncio do catalogo: “Casa Edison: a Mecca musical, discos
em qualquer idioma ou dialecto”.5” O mundo para dentro de casa.
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A oferta de bens culturais no catalogo, somava-se a publicacio de
contelidos sobre mdsica, Opera e literatura. Havia claro intuito de
familiarizagdo de um puablico mais amplo a cultura de saldo, como o
suplemento “Artes e Artistas”, que era encartado a revista e tinha
tiragem avulsa para distribuicdo gratuita. E, se este pdblico ndo podia
todo ele frequentar salGes e teatros; cilindros, discos e impressos aos
montes para supri-lo de “ilustracéo”.

O proprio catédlogo de mercadorias também pode ser tomado como bem
cultural, como modalidade de leitura e de contato com itens da cultura de saléo,
interferindo diretamente na formagdo de repertério de seus leitores. Keller
descreve que os catdlogos da Sears, por exemplo, tinham o status de livro em
muitos lares; eram lidos em familia e expostos em prateleiras nas salas.58

As paginas de O Echo forjaram um conceito de “lar” apoiado nos gadgets e
bens culturais. Principalmente no interior, distante das diversdes publicas das
metrépoles, a cena publica convergia para casa, por meio de uma nascente
indastria cultural. Um lar moderno para a familia interiorana. Ndo porque esta
fosse suja, doente e ignorante, e 0s objetos iriam conduzi-las a civilizagdo, como
em alguns pesadelos higienistas. No Echo, os valores tradicionais da vida
interiorana, enobrecidos, se coadunavam com as facilidades domésticas
oferecidas pela industria moderna. Artes, diversdo, higiene e instrugdo eram
ofertadas pela revista (e pelas novidades da Casa Edison) ndo como imposicoes
ao incivilizado, mas como anseios daquela prépria populacdo para tornar mais
facil e prazerosa a vida.

Considerac0es finais

O Echo incentivou e divulgou novos habitos, relacionados a posse de
objetos que prometiam levar, para os ambientes domésticos, atividades
tipicamente “publicas” — como audi¢cBes de musica e proje¢do de filmes. A
revista também buscou forjar imagens e narrativas sobre o espaco privado-
familiar no Brasil a partir do consumo e da tecnicidade.

A revista mesclou estratégias promocionais, linguagens e contetdos de
carater instrucional e elementos que marcavam a imprensa de variedades da
época. Atuou na simbolizagdo dos objetos de consumo no Brasil,
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principalmente das novidades técnicas importadas dos Estados Unidos.
Tematizou a maquina (notadamente 0s equipamentos sonoros) e o gadget como
topico da vida doméstica urbana e rural, buscando familiarizar seu leitor ao
maquinismo, bem como a praticas de higiene, diversdo e ilustracdo cultural, e
também aos procedimentos modernos de compra.

O Echo, assim, a0 mesmo tempo em que atuava na simbolizagdo do

objeto industrial, tomava feicbes de um instrumento de “alfabetizacdo”
simbolica, tentando passar ao seu leitor algumas chaves para compreender as
novas técnicas no momento inicial da formacdo de um sistema de consumo
cultural no pais.
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