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CIBERESPACO E RELIGIAO: CONSIDERACOES SOBRE A DEVOCAO AOS
SANTOS NA INTERNET

CYBERSPACE AND RELIGION: CONSIDERATIONS ON DEVOTION TO THE SAINTS
ON THE INTERNET

Anderson Luciano da Cruz?

Resumo: O artigo tem por objetivo refletir sobre a relevancia da internet como campo para a
pratica religiosa de devogdo aos santos catélicos. Tomando o ciberespaco como ambiente
polifbnico e polissémico, argumenta-se sobre a presenca em seu ambito da devocdo aos santos
nos chamados “altares virtuais”.
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Abstract: The article aims to reflect on the relevance of the internet as a field for religious
practice of devotion to Catholic saints. Taking cyberspace as a polyphonic and polysemous
environment, it argues about its presence in the scope of devotion to the saints in the so-called
"virtual altars".
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Introducéo

Em todas as sociedades a relevancia dos meios de comunicacao esta intrinsecamente
ligada a necessidade humana de producdo e troca de contetdo simbdlico (THOMPSON,
2012). Simbolico por exceléncia, o campo religioso, de certo modo, sempre esteve vinculado
ao processo comunicacional e, por conseguinte, aos meios de comunicacdo. Mesmo nas
sociedades iletradas, nas quais a oralidade marcava as trocas simbdlicas, o corpo humano, por
exemplo, ja cumpria a funcdo de mediar a prépria linguagem, enquanto conjunto de cédigos

vocais e gestuais. Nesse caso, o corpo humano é um exemplo do que Thompson (2012) define
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como meio técnico, isto é, 0 meio material necessario a producdo, transmissao e

recepcao de conteudo simbdlico.

Sobretudo com o surgimento da tipografia nos séculos XV e XVI e das midias
eletrbnicas nos séculos XIX e XX, as trocas simbdlicas, inclusive de cunho religioso,
ganharam novos contornos. No cenario complexo atual, a multiplicidade nao apenas de meios
técnicos, mas de contetdos simbolicos, culminam por demandar maior atencdo dos que se
propGem a investigar o campo religioso. Isso porque, numa sociedade midiatizada, esses
meios configuram-se também como ambientes nos quais sdo permutados os contetdos
religiosos, ou seja, “as pessoas passam a encontrar uma oferta do sagrado ndo apenas nas
igrejas de pedra, nos padres de carne e 0ssO e nos rituais palpaveis, mas também na
religiosidade existente e disponibilizada, midiaticamente, na internet” (SBARDELOTTO,
2012, p. 372).

No ambito do catolicismo brasileiro, um relevante aspecto a ser considerado é seu
carater devocional. Na verdade, a devogao aos santos permanece como elemento central dos
modos de ser catolico no Brasil e encontra também no ambiente da web um novo espago.
Nessa linha, o presente texto divide-se em trés partes. Na primeira, discute-se brevemente o
processo de midiatizacdo em voga atualmente. Na segunda parte, argumenta-se sobre o
surgimento dos “altares virtuais” e a interacdo dos sujeitos com seus conteudos simbolicos.
Na parte final, aborda-se a internet como dispositivo, relacionando-a com a devogdo aos

santos catolicos.

A sociedade midiatizada

H& uma inegavel polifonia presente na atualidade. Conforme Vattimo (1992), a
sociedade atual pode ser considerada como ‘“sociedade da comunicagdo generalizada”, ou
seja, aquela na qual os mass media assumem lugar preponderante. Na verdade, o autor chega
a afirmar que o surgimento dos meios de comunica¢do — somado ao fim do imperialismo e do
colonialismo - resulta no fim da modernidade, ao passo que jornais, radio e televisdo
colaboraram para a queda dos “pontos de vista centrais”. O mundo pds-moderno, dessa forma,
é 0 mundo da comunicacdo generalizada que, em lugar da preponderancia de pontos de vista

especificos, permite a circulacao de diversas visdes de mundo. Dito de outra forma, a
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[...] multiplicagdo vertiginosa da comunicagéo, este <<tomar a palavra>> por parte
de um ndmero crescente de subculturas, é o efeito mais evidente dos mass media, e é
também o facto que — relacionado com o fim, ou pelo menos com a transformagéo
radical, do imperialismo europeu - determina a passagem da nossa sociedade a pds-
modernidade (VATTIMO, 1992, p. 12).

Cabe apontar que o que Vattimo (1992) postula — citando os jornais, o radio e a
televisdo —, torna-se ainda mais potencializado no caso da internet. Desse modo, se as midias
tradicionais ja “davam voz” as “subculturas”, as chamadas novas midias (a exemplo da
internet e das redes sociais) amplificam ainda mais essas vozes. Nesse sentido, é impensavel

refletir sobre qualquer fendbmeno social atualmente sem considerar sua relagdo com a midia.

Essa ampliacdo do poder enunciativo € ponto central para a compreensdo do papel da
midia na contemporaneidade. Ao criticar o termo comunicac¢do de massa, Thompson (2012)
da importante pista sobre como os meios de comunicacdo podem ser compreendidos em
relacdo ao contexto social. O autor critica, por exemplo, a utilizacdo do termo massa para
designar o polo receptor no processo comunicacional. Isso porque o conjunto de individuos
que forma essa audiéncia ndo pode ser apreendido como milhdes de sujeitos acriticos,
passivos e homogéneos que apenas recebem de forma indiferente o contedo enunciado pela
midia. Em outros termos, essa audiéncia ndo deve ser percebida apenas como aquela que

absorve conteudos mididticos “‘como uma esponja absorve agua” (THOMPSON, 2012, p. 51).

Essa nocdo da midia como detentora Unica do poder enunciativo no processo
comunicacional é o que caracteriza a sociedade midiatica, segundo Pérsigo e Fossa (2010).
Nesse caso, “a midia ¢ considerada um campo social autdbnomo, que age por conta propria no
ato da tematizaco e publicizacdo, possuindo o controle enunciativo” (PERSIGO; FOSSA,
2010, p. 02). Dito de outra maneira, na sociedade midiatica ha, em larga medida, um processo
comunicacional linear, no qual “poucos produzem para muitos” (PERSIGO; FOSSA, 2010, p.

05).

No entanto, na sociedade contemporanea a comunicacao nao se da num sentido unico.
O poder de enunciacdo ndo pertence apenas as instituicdes midiaticas. Sobretudo no que tange
as novas midias, cada individuo detém agora o poder de produzir e transmitir contetdos,
superando a condi¢do de mero “consumidor” de informagdes. Nesse sentido, Pérsigo e Fossa
(2010) afirmam que vivemos atualmente em uma sociedade midiatizada, “caracterizada pela
interatividade, multimidialidade e onde a comunicag&o se da de todos para todos” (PERSIGO;
FOSSA, 2010, p. 06). Trata-se de uma sociedade na qual, consoante Sodré (2002), ocorre um

processo de midiatizacao, ou seja, a
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[...] tendéncia a “virtualizagdo” ou telerrealizagdo das relagdes humanas, presente na
articulacdo do mdltiplo funcionamento institucional e de determinadas pautas
individuais de conduta com as tecnologias da comunicacdo (SODRE, 2002, p. 20).

A nosso ver, a midiatizacdo também pode ser concebida como um processo ainda em
curso. A digitalizacdo da comunicacdo dotou os dispositivos midiaticos de tamanha
mobilidade que eles passaram a acompanhar os individuos todo o tempo. Ndo estdo mais
circunscritos a espagos e tempos especificos. Podem ser levados a qualquer lugar e acessados
a qualguer momento. A televisdo, o telefone, o radio, somados as redes de teleinformatica,
permeiam o cotidiano de tal forma que ndo os notamos mais no dia a dia: a midia se torna
“transparente”. Essa transparéncia se da na medida em que os dispositivos mididticos estao

presentes, mas nao 0s notamos; rodeiam-nos, mas ndo estamos atentos a eles.

O conceito de “plasticidade”, por sua vez, descreve materiais que sob tensdo tem sua
forma alterada permanentemente. As interacBes sociais e 0 avango tecnologico, ao longo do
tempo, alteraram as “formas” da midia de maneira definitiva, retirando-lhe a “dureza” do
analogico. Essa plasticidade evidencia-se quando falamos em midias tradicionais (ou
classicas) e em novas midias. Em outras palavras, foi o que houve

[...] com a pintura assim que surgiu a fotografia, com a fotografia quando surgiu o
cinema, com o cinema quando surgiu a televisdo, com o radio quando surgiu a
televisdo, com os jornais impressos diante da pressdo dos noticiosos radiofénicos e

televisivos. Todos eles se reformataram, acharam novos nichos e continuam ai, na
briga (PINTO, 2002, p. 23).

As caracteristicas de “transparéncia” e “plasticidade” da midia auxiliam nesse
processo de midiatizacdo e em sua “penetragcdo” no campo das interagdes sociais. Fazem com
que ela esteja |4, mas a notemos cada vez menos, dada sua insercdo nas relacdes sociais. Em
suma, conforme afirma Fausto Neto (2008), a midiatizagdo € um processo no qual a midia
deixa o lugar de mera auxiliar e assume posicao referencial no modo de ser da sociedade e nos
processos de interacdo entre instituigdes e atores sociais. Uma vez mais, trata-se de conceber a

audiéncia ndo mais como consumidora de informacgdes apenas, Vvisto que

[...] a expansdo da midiatizagdo como um ambiente, com tecnologias elegendo
novas formas de vida, com as interagdes sendo afetadas e/ou configuradas por novas
estratégias e modos de organizagdo, colocaria todos — produtores e consumidores —
em uma mesma realidade, aquela de fluxos e que permitiria conhecer e reconhecer,
ao mesmo tempo. Nada estaria fora das fronteiras da sua constituicdo, uma vez que
ndo haveria nenhum objeto a ser representado, pois tudo estaria contido nas Gltimas
relacbes e co-determinacles, a se manifestarem no modo de existéncia deste
ambiente de fluxos e de envio/re-envios. N&o se trata mais da «era dos meios» em si,
mas de uma outra estruturada pelas prdprias nocbBes de uma realidade de
comunicac¢do midiatica (FAUSTO NETO, 2008, p. 93).
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A longa citagdo de Fausto Neto (2008) justifica-se pela introducdo de um novo
conceito: o de ambiente. Isso equivale a conceber a midia agora como uma ambiéncia na qual
0s processos de interacdo entre atores e instituicdes se dao, ndo mais regidos pela légica de
outrora, na qual os individuos detinham em maior medida apenas o lugar de receptores. Nessa
nova perspectiva, também o homo religiosus, como emissor e receptor, intercambia suas
posicGes numa légica inedita, na qual todos podem produzir, transmitir e receber contetidos de

todos, sobre tudo e a qualquer momento.

Os altares virtuais

Em meio a essa ambiéncia midiatica, a internet interessa-nos de modo especial. Nela
as préticas religiosas encontram novo espago. De forma especifica no caso do catolicismo
brasileiro, o carater de devocéo aos santos, presente desde a colonizagédo do pais, encontra-se

largamente difundido nas paginas online.

A colonizagdo portuguesa trouxe, além do catolicismo oficial — caracterizado pelo
regime de Padroado -, “um catolicismo mais intimo, mais impregnado de sentimento
religioso: o catolicismo de devogao” (AZZI, 1978, p. 25). Esse espirito devocional tem suas
origens na Idade Média, tendo surgido como um contraponto ao catolicismo romano oficial,
segundo Azzi (1978). Tratava-se, entdo, de uma forma encontrada pelas populagdes lusitanas
de seguirem expressando seu sentimento religioso de maneira mais proxima de sua cultura e
tradicdo. Uma das caracteristicas desse catolicismo laico era a abertura para a incorporacao de

aspectos de outras crencas religiosas.

A origem da palavra devocdo estd no termo latino devotione, significando o ato de
dedicar-se a alguém (MELECH, 2015). Essa dedicacdo pressupde uma relagdo que entdo se
estabelece entre o fiel e seu “protetor invisivel”: o santo. H4, portanto, uma relacdo direta e
pessoal entre o fiel e 0 santo. Essa relacdo ndo carece de um mediador especializado para
estabelecer contato com o santo, que estd ao alcance na imagem, numa estampa, nos
santuarios, num cruzeiro a beira da estrada, numa gruta, ou nos cemitérios, segundo Oliveira
(1978).
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Essa relacdo direta e pessoal conduz a uma privatizacao de religido, conforme Oliveira
(1978). No entanto, trata-se de uma situacdo limite que, para o autor, nunca € atingida, visto
que essa relacdo direta e pessoal entre fiéis e santos geralmente é suplementada pelas praticas
sacramentais (batismo, primeira comunhdo, casamento, funerais). Para o autor, essa
privatizacdo do catolicismo deve ser interpretada como uma reagdo ao processo de
romanizagdo que “implica na sua aceitagdo (a0 menos parcial) e também na sua
reinterpretacdo por parte do fiel, que guarda os elementos do catolicismo tradicional
transmitido pela familia” (OLIVEIRA, 1978, p. 32).

Um exemplo desse fazer religioso permeado pela midia é citado por Senna (2011).
Nas missas que celebrava aos domingos pela manhd, em Belo Horizonte, o autor percebia que
uma certa senhora sempre chegava a igreja no momento da comunhdo, entrava na fila,
comungava e, apés um breve momento de agdo de gracgas, deixava a igreja. Intrigado, certa

vez questionou a senhora sobre seu costume e a resposta foi que

[...] as leituras, a homilia do padre e as oragBes da missa, eu acompanho pela TV
Cangdo Nova em minha casa, como eu nao posso comungar pela televisdo, eu venho
aqui para receber a hostia consagrada (SENNA, 2011, p. 05).

Observa-se, portanto, que as préaticas privatizadas avancaram ao longo dos anos até
culminarem no momento atual, no qual a internet parece ser a convergéncia entre 0S
catolicismos privatizado e midiatico, nos quais 0s santos e sua imagética destacam-se. Nessa
perspectiva, entendemos que o contato direto e pessoal entre o fiel e o santo também pode se
dar no ciberespacgo, por meio dos diversos recursos disponiveis online e sem a necessidade de
um “mediador especializado”. Nesse novo ambiente social que ¢ a internet, a relacdo entre 0
fiel e 0 santo - seja de devocdo pela tradicdo familiar ou em sua dimensdo contratual para

obtencéo de uma graca -, encontra novo espaco.

Dito de outra forma, as suplicas, oracdes, novenas, velas e até ex-votos direcionados
ao santo, tendo como referéncia sua imagem, sdo praticas de devogdo igualmente realizaveis
online, por meio dos chamados altares virtuais. Consoante Camurca (2006), um aspecto que
mostra a op¢do da Igreja Catdlica pelo ciberespaco para propagar sua comunhdo dos santos
foi a consagracdo de Santo Isidoro de Sevilha como padroeiro da internet, levada a cabo pelo

papa Jodo Paulo I1.

Os altares virtuais surgiram no ciberespaco no final da década de 1990 e podem ser
divididos em trés ondas, conforme Lopes (2009). Uma primeira onda surgiu no contexto de

novas devogdes em torno dos chamados “santos da crise”, como Santo Expedito, Sdo Judas
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Tadeu, Santa Rita de Céssia e Santa Edwiges. Trata-se de santos que, mesmo canonizados em
conjunturas distintas, sdo associados por seus devotos a experiéncias de superacdo de

privagOes ou fragilidades socialis.

Nesse caso, segundo o autor, a difusdo dessas devocgdes esta aliada a grande
distribuicdo nas regides metropolitanas do Brasil de ex-votos especificos, isto é, santinhos
impressos ou faixas de agradecimento por gragas alcancadas. Assim, passa a haver uma
profusdo de imagens nas devog¢des populares que operava em meio a um contexto de menor
controle por parte da Igreja Catolica sobre a producdo e reproducao de representacGes ligadas

a essas imagens. Em outros termos,

[...] se essas transformacdes se operavam pela industria editorial, até pouco tempo —
e 0s altares virtuais emergem nesse contexto, inclusive — pelo dominio da tecnologia
de reproducdo gréfica, a disseminacdo atual do uso de microcomputadores e a
vulgarizagdo de software de tratamento de imagens, tem aproximado das camadas
populares a possibilidade de produzir, reproduzir e transformar também essas
imagens, produzindo novos ambientes devocionais (LOPES, 2009, p. 232).

A segunda onda de altares virtuais, por sua vez, esta aliada a pluralidade. Para Lopes
(2009), ela emerge das diversas combinacfes dos altares virtuais que passam a incluir
influéncias medilnicas, afro, indigenas, orientais, holisticas, ecoldgicas, entre outras. Ha,

nesse sentido, uma ressignificacdo, haja vista que

[...] a vocagdo para o publico abriu um campo de reciprocidades entre as religiGes,
gue passou a incluir sentidos publicos diversos — religiosos ou ndo, em sua origem —
na conformacdo da propriedade de exteriorizagdo da fé cristd, entre as devogdes
populares (LOPES, 2009, p. 234).

Finalmente, a terceira onda é aquela que apresenta altares virtuais privados, ligados a
questdes pessoais dos devotos. Emergem como sintese dos movimentos anteriores de
combinagdes, configurando-se como “corolario da produgdo de novas devogdes, explicitada
na interatividade dos web-devotos nos altares virtuais do ciberespago” (LOPES, 2009, p.
240).

J& tivemos a oportunidade de mencionar a polifonia presente na atualidade, expressa
na capacidade principalmente das novas midias de darem voz as “subculturas”. Contudo, ha
também uma polissemia & qual devemos estar atentos. Ela pode ser exemplificada ao
considerarmos a segunda e terceira ondas de altares virtuais pontuadas por Lopes (2009) e que
emergem da combinacdo, por parte dos fieis, dos contedos devocionais disponiveis

anteriormente. Isso porque, sobretudo no caso da internet, ha sempre uma pluralidade de
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sentidos possiveis. Sentidos esses que somente se apresentam, de fato, quando o sujeito entra

em contato com um conteudo online qualquer. Dito de outra forma,

[...] a web é isso: possibilidades de informagdo e ndo um conjunto de informacdes.
Ela é laténcia, aquilo que as leituras atualizam. A informagdo passa a existir no
momento em que a leio. E a minha leitura que é a informacgdo e é assim que as
coisas deveriam ser vistas (PINTO, 2002, p. 25).

Em suma, por mais que certo contetido devocional esteja disponivel num site catolico,
por exemplo, seu sentido somente se apresentara a partir do “acesso” da audiéncia (receptor),
do fiel que recorrerd a sua bagagem de signos prépria. Nesse processo, o sentido atribuido
pode ser, inclusive, distinto do pretendido pelo emissor que é o site cat6lico. Portanto, cada
individuo cat6lico, protestante, espirita ou umbandista atribuird sentido especifico a um
mesmo conteudo devocional. Temos, entdo, a permediatividade mencionada por Pinto (2008),
que

[...] leva em conta que h& intengdo nas instancias produtoras das mensagens, mas
também h4 intencdo nas instancias receptoras dessas mesmas mensagens, na medida
em que somos vitimas de nosso proprio discurso, ja que meus signos fazem parte de
um repertério que vou adquirindo ao longo da vida. Esses sdo signos que me

constituem e ndo sdo 0s mesmos que constituem meus colegas de trabalho, por
exemplo (PINTO, 2008, p. 07).

Entretanto, essa “liberdade” do receptor na atribuicao de sentidos nao € irrestrita, visto
que a internet pode ser concebida também como um dispositivo, concepg¢ao que abordamos a

sequir.

A internet como dispositivo de devocéo

Consideramos, portanto, a internet como ambiente de comunicacdo — e, por
conseguinte, de interacdo. Nele os individuos e instituicGes podem produzir, transmitir e
receber conteddos simbolicos, desprendidos da diade tempo-espago - em sua concep¢ao
tradicional -, e lidar de forma mais ou menos autbnoma com esses conteudos, inclusive de

cunho religioso.

Frisamos “mais ou menos autdonoma” devido a uma caracteristica fundamental da
internet, isto é, seu papel como dispositivo, conforme a concep¢do agambeniana. O autor
concebe o dispositivo como uma maquina que produz subjetivacdes e, por conseguinte, uma
maquina capaz de governar. Afirma ainda que na contemporaneidade vivemos num contexto

no qual se proliferam esses dispositivos. Em outros termos, define como dispositivo “qualquer
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coisa que tenha de algum modo a capacidade de capturar, orientar, determinar, interceptar,
modelar controlar e assegurar 0s gestos, as condutas, as opinifes e os discursos dos seres
viventes” (AGAMBEN, 2005, p. 13).

Nessa perspectiva, a midia pode ser concebida como um dispositivo, auxiliada, por
exemplo, por sua transparéncia e plasticidade atuais, que ja tivemos oportunidade de discutir.
Cumpre-nos apenas acrescentar que quanto mais plastico e transparente € um dispositivo,
maior sua forca, sua capacidade de produzir subjetivacdes. Desse modo, a internet, a prépria
religido ou mais precisamente o cardter de devogdo aos santos presente no catolicismo

midiatizado, também se apresentam como dispositivos.

Os conteudos devocionais presentes no ciberespaco estdo sim a mercé dos fiéis, que
podem atribuir-lhes sentidos privatizados por meio de combinagdes diversas, como as
mencionadas por Lopes (2009). Entretanto, o proprio cunho religioso desses sistemas
simbdlicos faz com que circulem na web mantendo certo “padrdo” de sentido. Podemos

ilustrar o supracitado, por exemplo, recorrendo ao carater mariano do catolicismo brasileiro.

No caso do Brasil, a devocdo a Nossa Senhora, em suas diversas invocacoes, talvez
seja a maior entre todos os santos catolicos. Pode-se mesmo afirmar que as representacdes
marianas desempenharam importante papel no processo de evangelizacdo do pais e definiram
os contornos do catolicismo brasileiro. A Virgem, desta feita, encontra-se integrada ao
imaginario do brasileiro de forma singular, ja que “significa a alianga de Maria com os pobres
e oprimidos, ou seja, os indios e os negros escravos do Brasil, pois no Brasil Nossa Senhora
Aparecida tem sua imagem morena, na cor da imensa maioria do povo” (CIPOLINI, 2010, p.
41).

Refinando ainda mais, das diversas invocagOes da figura de Maria, tomemos aquela
que foi proclamada patrona do estado de Minas Gerais, em 1958: Nossa Senhora da Piedade.
A tradicdo dessa devocdo, de acordo com Lima Junior (2008), € portuguesa e a mais remota
representacdo da Senhora da Piedade foi uma pintura em madeira que se encontrava numa das
capelas do claustro da Sé em Lisboa. Afirma o autor que Nossa Senhora da Piedade “¢ aquela
que, recebendo o Divino Filho em seus bragos, depois de sua morte tragica no madeiro infame
da Cruz, levou-o com os fiéis discipulos e piedosas mulheres até o sepulcro” (LIMA
JUNIOR, 2008, p. 165).
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Desse modo, a imagem de Nossa Senhora segurando o Divino Filho morto em seus
bracos tem um “sentido” especifico. Trata-se da Mée da Piedade. Contudo, no ciberespaco
sua imagem pode ser aliada pelos fiéis a varias outras situa¢des devocionais, inclusive ndo
cristds. Em outras palavras, os fiéis podem, de forma mais ou menos autbnoma, combinar essa
imagem a situagdes privatizadas de devogédo que escapem ao estritamente definido pela Igreja
Catolica. Entretanto, essa “liberdade” de combinagdes ¢ restrita, na medida em que
dificilmente essa imagem serd usada num contexto ndo religioso, por exemplo. Nesse caso,

em certa medida, o dispositivo religido limita o uso e o sentido atribuido a essa imagem.

Na ambiéncia da internet, portanto, os web-devotos mencionados por Lopes (2009)
operam sim num campo de menor controle por parte da Igreja Catolica, mas incide ai o
proprio controle do dispositivo internet, na medida em que o sentido religioso da imagem é
mantido, ainda que parcialmente. Trata-se, nesse prisma, de uma interatividade limitada, uma
vez que o uso que o fiel pode fazer dessa imagem devocional esta, em parte, previamente

condicionado.

De certo modo, isso se alia ao que Braga (2006) define como sistema de resposta
social. Objetivando superar o dualismo entre midia e sociedade, o autor propde a inclusdo
nesse processo de um terceiro componente, isto €, um sistema de interacdo social sobre a

midia, que se configura como

[...] um sistema de circulacdo diferida e difusa. Os sentidos midiaticamente
produzidos chegam a sociedade e passam a circular nesta, entre pessoas, grupos e
instituicdes, impregnando e parcialmente direcionando a cultura. Se néo
circulassem, ndo estariam “na cultura” (BRAGA, 2006, p. 27).

O conjunto de contetdos religiosos disponiveis via internet e as situacfes de interacdo
com esses conteudos por parte dos fiéis, sem duvida, merecem uma analise mais apurada.
Entretanto, optamos aqui apenas por descrever brevemente como estdo simultaneamente

presentes na internet certa “liberdade” de devogao e relativo “controle” dessa mesma devogao.

Consideracdes finais

O contexto multicultural atual apresenta desafios especificos no tocante aos estudos
sobre a religido, uma vez que “as religides ndo existem nem sdo estudadas no vazio” (SILVA,

2014, p. 07). Em larga medida, a internet configura-se hoje como novo espaco também para
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as préticas religiosas e, por conseguinte, como privilegiado campo de estudos - polifénico e

polissémico - sobre o tema.

E facil notar a diversidade dos contelidos religiosos disponiveis na internet quando se
toma como exemplo os sites catdlicos. Multiplicam-se as home pages nas quais os fiéis
encontram recursos caracteristicos de sua devog¢do: santuarios, altares, velas, novenas, tercos e
oracOes virtuais; além de videos com celebragdes, pregacGes e orientacBes de direcdo
espiritual. Trata-se de uma gama de recursos simbdélicos sempre a disposi¢cdo, que culminam

por criar uma dimens&o ritualistica descolada do face a face.

No caso do catolicismo brasileiro, é mister considerar o ciberespaco também como
novo locus para devocdo ao santos, pratica tdo presente no pais desde sua colonizacao.
Contudo, o cruzamento desses dois complexos campos de estudos, religido e midia, apenas

evidencia o qudo desafiador € o tema e 0 quao frutiferas as pesquisas em seu seio podem ser.
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