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RESUMO

Tendo-se em vista que o sujeito referido na An@s®iscurso nao € sujeito empiricomas

0 sujeito discursivpesta pesquisa propde trabalhar a leitura comiotescéo alun@ersus
sujeito discursivo, levando-os a perceberem quasposicionamentos adotados pelo
enunciador, objetivando contribuir para a formacio um sujeito consciente, capaz de
interagir com os diversos discursos existentes modm. Para tanto foi proposto a leitura dos
anuncios publicitarios. Hope Ensina2011);ii. “TPM” (2011) daHavaianas iii. “Aquela
das amigas que arriscam tudo” (2013)Fdad. A proposta de andlise do sujeito discursivo
possibilitou pensa-lo enquanto uma categoria deiréeique poderia contribuir com a
formacéao do leitor em contextos formais ou infosyd® aprendizagem.

Palavras-chave Analise do discurso. Sujeito discursivo. Leitubécurso publicitario.

Introducéao

Esta pesquisa visa trabalhar a nocdo de sujeitaurdiso como uma categoria de
leitura dos discursos, especificamente, o pubticitddesse modo, nosso objetivo é levantar
as estratégias linguistico-discursivas que apopiaa a emergéncia de wsujeito discursivo
em detrimento acsujeito empirico Além disso, € nosso objetivo também promover
estratégias que possam contribuir para essa ldaititrea levando-se em conta a instancia de
sujeito discursivo.

Ao se analisar os métodos de ensino-aprendizagamcelpemos que a maior
preocupacao dos professores de Lingua Portugueseng@r sujeitos produtores e leitores de
texto. Entretanto, por meio do contato com a saaadla possibilitado pelo Estagio
Supervisionado, foi possivel perceber que durasiteudas de lingua portuguesa — com foco
na intepretacdo textual — os conceitos que tangamtancia dcsujeito discursivando sdo
trabalhados pelos professores. Fazendo assim cenogjawlocentes, na maioria das vezes,

uniformizem, de forma didatica, enunciadorde um texto. Isso induz o aluno a pensar na
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linguagem apenas como um instrumento do qual aele de apropriar para se chegar a um
produto. Durante a leitura, o texto € visto pelas@s apenas como uma superficie de
evidéncias semanticas e sintaticas que tém congddusudar o leitor a “chegar” naquilo que
0 autor “quis dizer”, ou seja, o0 processo de laitigsenvolvido na escola centra-se na “inteira
previsibilidade” de decodificar a ideia do texté, que, ao fazer uma leitura no ambiente
escolar, o aluno se depara com questionamentasaimaia das vezes trazidos pelo material
didatico, que se resumem em “o que o autor do mudizer?” (BRITO, 2011).

Procuramos, portanto, neste trabalho, focar n&nos& doenunciador,trazendo
consideracdes tedricas que caracterizam &g #to que, durante a interacdo, sempre sera
discursivqg ndo podendo ser analisado coemapirica Procuramos demarcar a importancia de
uma interacdo consciente com o sujeliscursivg uma vez que € a partir do dialogo e da
interagdo com 0 outro que o “eu” se torna “eu”. C@®O, priorizamos uma leitura
transdisciplinar, que toma a histéria e a realiddoe leitores como objetos de sua prépria
formacéo.

De modo a tornar mais clara e pautavel a figurawgeito discursivppropomos um
trabalho com a leitura de trés anuncios publictrAs campanhas selecionadas coorpus
de analise foram Blope Ensina2011), aTPM (2011) eAquela das amigas que arriscam
tudo (2013), das marcas de lingetitope de sandaliaglavaianase de automoéveisord,
respectivamente.

Tendo-se em vista a posicdo que o discurso puiiassume no contexto social
globalizado e capitalista em que vivemos, em gue st produtos, mas também ideias e
conceitos sdo disseminados por esse discurso,i@sdose diretamente aos padroes de
moda, comportamento €atusdo publico consumidor, acredita-se que a inflgrae tal
discurso vai além das relagcdes de consumo, comdtruiovas situagcdes comunicativas a
partir de seus efeitos discursivos. Vemos assimpmitancia de se trabalhar em sala de aula
com um discurso que nos € apresentado macica tanteraente, a fim de refletir acerca dos
efeitos de sentido por eles produzidos e, concomeitaente, do impacto ideoldgico e social
decorrente dos seus enunciados empregados. Peoslemmportancia de desenvolvermos
andlises desse discurso, no sentido de desvelaagus que constituem 0s posicionamentos
dos enunciadores. Seguiremos o desenvolvimente tlestalho fazendo uma leitura desses

anuncios selecionados, demonstrando como ha vategges de sentido em um discurso que
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séo sutis, mas que ao percebermos, pode significamrelacéo de preconceito, de dominagao
ou exclusdo de uma pessoa ou grupo especifico.

Este trabalho surgiu de uma pesquisa de inicia@ditica em que analisamos o
discurso da violéncigxistente em anuncios publicitarios. Percebemaimas importancia
de se trabalhar com a instanciaglgeito discursiveem sala de aula, livrando o aluno dos
perigos de tomar para si o discurso do outro seesaefletir de forma concreta sobre ele.
Diariamente, o aluno € bombardeado com diversoscioglpublicitarios, estando propenso a
tomar para si certos discursos negativos, uma wez a@p anuncios publicitarios vém
carregados de informacfes que muitas vezes revetarmteudos racistas, misoginos e

ofensivos para muitos grupos e agentes sociais.

Noc&o de sujeito

A andlise do Discurso (doravante AD) busca trabatttem a linguagem de forma
pratica, como mediacdo necessaria entre o homera eealidade social. A AD procura fazer
uma articulacéo do linguistico com o social, cohisborico e com o ideoldgico, relacionando
a linguagem aos modos de producgédo social ao afigoamnao ha discurso sem sujeito e nem
sujeito sem ideologia. Parte, portanto, do presstiopde que o sujeito nao é fonte de sentido,
mas se forma por um trabalho de rede de memorianao pelas diferentes formacgdes
discursivas, que vao representar, no interior douso, diferentes posi¢cdes-sujeito, resultado
das contradi¢des, dispersdes, descontinuidadescuads, pré-construidos, presentes nesse
discurso. Essas nogBes da AD propostas por tedcoo® Maingueneau (1997; 2005;
2007; 2008; 2010) outros retomados por Helena Brand&o (2004), seydartantes para o
desenvolvimento deste trabalho.

Toda enunciacdo € um ato de apropriacdo da lindease modo, impde-se,
necessariamente, a figura de um sujeito, de alguénpratique esse ato de apropriacdo. Para
isso, € importante entendermos que o sujeito abropsareferimos na Analise do Discurso
nao € o sujeito de carne e 0sso, 0 sujeito empin@s 0 sujeito do discurso, swjeito
discursivg que carrega consigo as marcas do social e dbgieo.

Ao trabalharmos com essas nogdes precisamos distiadgigura doautor (pessoa
fisica que escreve o texiala dolocutor (que diz respeito ao eu do discurso) eedanciador
(que é a perspectiva construida pleloutor no discurso, ou seja, 0 posicionamento que é

transmitido peloautor, aquilo que ele dita que ira revelar suas carstiEas intrinsecas).
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Essas distingbes foram retomadas por Helena Brarid@64), porém, neste estudo,
focaremos apenas na distincéo entsajeito discursiv@para tratar do enunciador) ewjeito
empirica

Em um discurso, a interagdo sempre se da entrewenumtu (mesmo que esde
seja oeu, tendo-se em mente a situagdo de uma pessoa pensamim pensamento,
conversando com ela mesma - por exemplo, se qnastio o porqué de ter feito ou deixado
de fazer alguma coisa)isto que para se constituir corané necessaria a constituicao de um

tu

N&o tomo consciéncia de mim mesmo sendo atravésulass, é deles que
eu recebo as palavras, as formas, a tonalidadefayoeam a primeira
imagem de mim mesmo. Sé me torno consciente demasmo, revelando-
me para o outro, através do outro e com a ajudautto (BAKHTIN, 1979,
p. 163).

Para Maingueneau (2005), todo discurso possui am(tmna voz) que da autoridade
ao que é dito. E é esse tom que permite ao lettostaiir uma representagdo do corpo do
enunciador, mas nao é do corpo do falante empilEe@arne e 0sso, e sim de uma instancia
subjetiva. Oenunciador(sujeito discursivo) surge no ato da enunciacé®,éebsujeito de
consciéncia“se o locutor é aquele que fala, que conta, m@ador € aquele que V&, é o lugar
de onde se olha sem que lhe sejam atribuidas palprecisas” (BRANDAO, 2004, p. 73).

Para compreendermos isso melhor, podemos usar cexemplo 0 poema
Autopsicografia de Fernando Pessoa, que, ao descrever o “fingpnuenpoeta”, demonstra
essa “separacao” entre o sujestopirico e o sujeito discursivo, ao evidenciar guple esta
emergindo no ato da enunciacdo ndo € necessarmmepbrrespondéncia exata da
(PESSOA, 1995)0 sujeito empirico é o Fernando Pessoa, e 0 suj@tursivo que esta
emergindo no ato da enunciacao € o sujeito poefaofrio desenrolar da poesia tenta nos
mostrar que, enquanto 0 sujeito discursivo no aoescrever a poesia demonstra sentir
tristeza, angustia, alegritc, isso ndo significa que o sujeito empirico estéy@&nciando,

necessariamente, esses sentimentos.

Autopsicografia
O poeta € um fingidor.

Finge tdo completamente
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Que chega a fingir que é dor
A dor que deveras sente.

E os que leem o que escreve,
Na dor lida sentem bem,

Nao as duas que ele teve,
Mas s6 a que eles ndo tém.
E assim nas calhas de roda
Gira, a entreter a razao,

Esse comboio de corda

Que se chama coracéo.

O sujeito,para a Andlise do Discurso, por exceléncia, é @pob e histérico. Por isso
0 sujeito discursivesempre ira transmitir suas opinides e posicionamsemporque pelo seu

papel desujeitona sociedade, sua fala vai conter as marcas dtbgieo:

Porque marcado espacial e temporalmente, o0 sugeitessencialmente
historico. E porque sua fala é produzida a pagiuch determinado lugar e
de um determinado tempo, a concepcdo de um stiisitrico articula-se

outra nocao fundamental: a de um sujeito ideolédiem fala € um recorte
das representacdes de um tempo histérico e de yacassocial

(BRANDAO, 2004, p. 59).

O sujeito sempre fala de um determinado lugar kaxiqual é afetado por diferentes
relagBes de poder, e isso € constitutivo do setuidis. Uma vez que a maxima da AD € o
fato de que ndo ha discurso sem sujeito e ndojedossem ideologia, isso acarreta com que
0 sujeito seja sempre afetado pelo inconscientdegpelado pela ideologia, tendo a iluséo,
muitas vezes, de que é possivel produzir um apagarde seu lugar social. Dessa forma, no
ato da enunciacdo, sempre estara a ideologiaugto discursivp por isso que ha uma
dificuldade tdo grande na imparcialidade (mesma@émero noticia, em que a busca por um
efeito de imparcialidade € constante), uma vezsgjedto discursivo ira sempre difundir o seu
posicionamento. Ou seja, sempre havera uma detsgéurideoldgica.

Para Maingueneau (2005, p. 104) “toda fala proaleim enunciador encarnado;
mesmo quando escrito, um texto é sustentado powvomaa de um sujeito situado para além

do texto”. Na realidade discursiva ndo nos preocugsacom o autor biologico, historico, de
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carne e 0sso, pois ndo é com ele que interagimas,aom o enunciador. O enunciador
elabora para si umthos discursivaee assume um posicionamento ao qual o co-enunciador

% pode aderir ou ndo (CANO, 2012). éthos discursivasta crucialmente ligado ao
ato de enunciacdo, pois é por meio da enunciac&o sgurevela a personalidade do
enunciador, pois a enunciacéé corpoa esseethos discursivoO ethos discursivdsdo os
tracos de carater que o orador deastrarao auditorio (pouco importa sua sinceridade) para
causar boa impresséo: sdo ares que assume ao se apresentar” (BARTHES, 1966 apud
MAINGUENEAU, 2005, p. 107). Ou seja,athos discursivenvolve a enunciagéo, sem estar
explicito no enunciado.

A enunciacao € composta pelas cenas de enunciaggmog sua vez sao divididas em
trés: cena englobante, cena genérica e cenodtafena englobante é a que corresponde ao
tipo de discurso” (MAINGUENEAU, 2005, p. 98). Oeja a cena englobante sdo os tragos
que nos colocam dentro de um campo discufsigla é facilmente reconhecida ao interagir
por meio de um género. Em um campo discursivo fmtie, ou um campo discursivo
publicitario, por exemplo, teremos, assim, uma cenglobante jornalistica, e uma cena
englobante publicitaria, respectivamente (CANO,201A cena genérica é o que o discurso
projeta, e faz com que as pessoas "atuem" de umma fespecifica - assumam uma posicéo.
Ela é propiciada pelos géneros do discurso, unoslitipo que une um texto especifico a essa
cena englobante, e que, no desenrolar da enuncsg&onstroi por uma cenografia na qual,
de fato, ocorre a interagéo, fazendo construir anagjue se interagem e se reconstroem.
Tanto a cena englobante quanto a cena genéricasmano género do discurso, possuem
certa estabilidade constituida sécio-historicamemas é na cenografia que percebemos a

carga dinamica do desenrolar da enunciacéao.

* A fim de organizar a leitura, usaremos o termo moreiador para aquele que é destinatario do discQrs

termo coenunciadores servird para designar tambocgador como 0 co-enunciador como corresponsgeds
cena de enunciagéo. Essa nomenclatura foi propostaominique Maingueneau, em conferéncia profemiala

IX Congresso Latino-Americano de Estudos do Diszuna Universidade Federal de Minas Gerais, prodwovi
pela ALED (Associagdo Latino-Americana de Estudo®dcurso), em 2011, cujo titulo foi: O Aforisador

entre enunciacdo e anunciacao.

*Maingueneau (2007) propbe uma triade emméverso discursivocampo discursivoespaco discursivo
Universo discursiv@ o conjunto de formacg@es discursivas que intenagg@ma dada conjuntura, representando
um conjunto que, embora finito, é irrepresenta@almpo discursiv@ um conjunto de formacdes discursivas
gue se encontram em concorréncia, delimitando-sarearegido determinada do universo discursivoefed
tratar, por exemplo, de campo politico, campo 6ifw®, campo literario etc. E no interior do cangiscursivo
gue se constitui um discurso. No entanto, é impteteessaltar que os discursos ndo sdo constiuindes da
mesma forma, mesmo que pertencentes do mesmo cdisqasivo. Por fimespagos discursivodizem
respeito a subconjuntos do campo discursivo. Ogesgascursivo ir4 ligar duas formagdes discursigas o
analista julgue pertinente para o entendimentoistiudso em questéo.

27



VERBUM (ISSN 2316-3267), v. 6, n. 4, p.22-36, nov. 2017
HEYDE FERREIRA GOMES E MARCIO ROGERIO DE OLIVEIRA CANO

Seja para o discurso em modalidade oral ou esarithos discursivaonstitui o
enunciador com um corpo encarnado, composto destide carater e, muitas vezes, até uma
forma de existir no mundo com um corpo fisico esigpado, lembrando sempre que sao
representacdes discursivas. Esses elementos quedeonmo ethos discursivarevelam o
enunciador e o0 seu posicionamento no campo disoursi

Diante disso, serdo as condicfes de producdo dardis que irdo ditar as posicoes
assumidas pelo sujeito discursivo, podendo serc@esi harménicas ou conflituosas,
dependendo do lugar de onde ele enuncia.okslicdes de producdsdo as caracteristicas
basicas acionadas pelos sujeitos, de forma conscim inconsciente, no decorrer da
producdo do discurso, levando-se em consideracd@omexto histérico-social, os

interlocutores, o lugar de onde falam e a imageenfgeem de si, do outro e do referente.

Sujeito e ensino

Pensando em todas essas categorias da AD, vemasrgdescurso € muito mais do
gue aquilo que lemos em um primeiro momento. E @@elermos com mais atencao,
podemos perceber as pequenas relacbes e sentislEsdas nesse discurso. Por isso,
acreditamos na importancia de propor metodologedettura que incitem os alunos a
refletirem sobre questées como os posicionameetadados pelo enunciador nas cenas de
enunciacao; de modo a tentar alcancar uma leitaia onitica dos diversos discursos com 0s

guais eles tém contato, seja dentro ou fora doemddescolar.

Quando nao discutimos a instancia de enunciadgyeesmos de tornar
relevante que toda categoria tem uma fonte deémder, embora ndo se
trate de alguém empirico, mas projetado na cerendeciacdo. Quando, na
escola, ndo nos detemos em discutir esse enunciadormlunos vao
esvaziando essa instancia, o que torna o génaymdraado de sua cena e
reduzido a um texto em que ndoesxerga que ha uma instancia subjetiva
de producédo (CANO, 2012, p. 62).
Além disso, segundo Cano (2012), é importante itna@eos campos discursivos para
a sala de aula e criar a possibilidade de o estedateragir com um grande numero de
enunciadores. Uma vez que, se todos os textosaguefarecidos para eles sdo “didatizados”
e circulam em um campo discursivo escolar, issaeigacom que o0s alunos tenham contanto
com um Unico discurso que proporciona tracos esipeslos Unicos do enunciador. Quanto

mais enunciadores de campos diferentes e génestistas forem apresentados para o
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educando, esse se tornara um leitor mais poteraualj pois interagira com diferentethos
discursivos

Cano (2012) reforca que trazer a consciéncahos discursivalo enunciador para
problematiza-lo em seguida, contribui de forma tarisal com a formacédo do leitor critico,
gue tomara consciéncia de seu préprio processeitlgal. Quando o co-enunciador toma
consciéncia de que os implicitos do discurso trazensigo outros sentidos além dos que ja
estdo sendo transmitidos, possibilita que ele temdia clareza a respeito das intencdes dessas
informacgoes.

Ao trabalhar esses pressupostos em sala de aydarpianamos condigdes para que
os alunos se tornem cidadaos que pensam e atuasn P@SMOS, uma vez que conseguirao
perceber certas mindcias nos diversos discursosasoquais interagem. Fugindo assim de
discursos manipuladores, ao examinarem criticam@ntiiscursos que Ihes sdo apresentados
e a realidade social que partilham.

Para Vygotsky (1998), € por meio das relacdes elgteidas com os outros que nos
constituimos como ser humano. O tedrico afirma dgsle o0 momento em que nascemos
tornamos socialmente dependentes dos outros. tssceta um processo histdrico que nos
oferece os dados e visbes sobre o mundo, alémrotip@ construcdo de uma visdo pessoal
sobre este mesmo mundo. Percebemos assim como gpeeradizagem ndo acontece de
maneira isolada, a partir do momento em que unviitdo, participante de um determinado
grupo social, ira conviver com outras pessoas (c@ia com suas caracteristicas proprias),
ele esta propenso a trocar informagfes com esg@®sicom histérias diferentes da sua.

A partir da abordagemygotskiana, € possivel observar que a interacdo tem papel
fundamental no desenvolvimento da mente. Uma vez gpor meio da interacdo entre
diferentes sujeitos que se estabelecem os procedsoaprendizagem e, portanto, o
aperfeicoamento das estruturas mentais existerdededo nascimento. Vemos assim a
importancia de se interagir com diferentes dis@rs@sto que interagimos com diferentes
sujeitos, uma vez que em cada discurso emerge jeitosgiscursivo distinto.

Nesse mesmo sentido, Paulo Freire (2010) propOeegimeacao emancipadora que, a
partir do dialogo, proporciona a libertacdo do tefeperverso da manipulacdo, da
discriminacéo, da opressao, da alienacdo, entresoudiante da relacdo dialogica € que o0s
sujeitos se educam no mundo e com o mundo, paigtieim educa ninguém, como também

ninguém se educa a si mesmo: 0os homens se educanoreonhdo, mediatizados pelo
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mundo” (FREIRE, 2005, p. 79). E através do dialdgoizontal, ou seja, da relagcdo de
respeito e de intercomunicacao, que surge a irieragtre os sujeitos, entre os seus saberes e
suas experiéncias. E na relacéo dialdgica que dnmeowo da “praxis” é potencializado, e que

a visdo de mundo de cada ser humano pode ser daplimudada.

Paulo Freire também propde um trabalho com a eaidivida pelos alunos, em um
movimento dindmico de acao-reflexdo-acdo, em gdest@s envolvidos possam apresentar
sua pratica, refletir sobre ela e reorienta-lachndo a qualidade sociocultural da educacéao e
a garantia do direito de aprender. Isso pressupéeng participantes das agoes formativas se
assumam comeujeitos da acdo pedagogicee contrapondo a uma educacao burocratica e
conteudista, visto que essa metodologia leva entaconcontexto dos participantes das
formac0Oes, suas expectativas, necessidades, iigades etc. (CANO, s/d). Ou sefRaulo
Freire nos leva a pensar em uma pratica transdiscipliaardar a possibilidade de se
estabelecer, na pratica educativa, uma relacde apirender conhecimentos teoricamente
sistematizados (aprender sobre a realidade) eesdd®s da vida real e de sua transformacéo
(aprender na realidade e da realidade) (CANO, §Sdyundo Basarab Nicolescu (1999, p.
53),

A transdisciplinaridade, como o prefixo “trans” dispeito aquilo que esta
ao mesmo tempo entre as disciplinas, através deremties disciplinas e
além de qualquer disciplina. Seu objetivo é a ceemsdo do mundo
presente, para o qual um dos imperativos € a uaidag¢onhecimento.

Percebemos e entendemos o mundo por meio do quesyeyvimos, tocamos,
cheiramos e sentimos o0 gosto. Podemos também arepdia percep¢do para o segundo nivel,
gue é o da razao, espaco da logica cientifica mmclonalismo. Mas, além disso, podemos
apreender o mundo a nossa volta também pelo gowiiévio e pelo que € mais sagrado e
intocavel, pelos arquétipos e mitos. Desse modse, n&d iremos tomar o ensino como a
formacgao de um especialista, mas como a formac@mndgujeito completo, formado por um
corpo humano, social, intuitivo e transpessoal. duieito transdisciplinar constréi o mundo a
partir de sua historia, nesse sentido, 0 homemti@orde uma forma, a mulher de outra, o
negro de outra, o cientista de outra, o religiosmdtra, o cego de outra, o surdo de outra e
todos séo validos, pois o0 mundo ndo esta fora itgumas ele é assim, pois 0s sujeitos o
veem assim (CANO, s/d).

24



VERBUM (ISSN 2316-3267), v. 6, n. 4, p.22-36, nov. 2017
HEYDE FERREIRA GOMES E MARCIO ROGERIO DE OLIVEIRA CANO

Metodologia

Como este trabalho tem, também, como objetivo premanétodos que possam
contribuir para uma leitura critica e profunda le@se em conta a instancia de sujeito
discursivo, nés pensamos em uma proposta de leituti@s anuncios publicitarios diferentes,
a fim de se fazer questionamentos que ajudem @lpar® nivel de interagdo entre os co-
enunciadores e os sujeitos discursivos dos anungiésn disso, essa atividade corrobora
para constatarmos como que a leitura dos anuneias p0s essa interacdo com o sujeito
discursivo.

Os trés andncios publicitarios selecionados forama campanhaiope Ensing,
circulada no ano de 201ii; o segundo anuncio selecionado foi o da marca deadkasd
Havaianasintitulado TPM®, também circulado no ano de 20iil; e o terceiro anincio, esse
circulado no ano de 2013, é um anuncid-ded intitulado “Aquela das amigas que arriscam
tudo™’.

Optamos pelo género andancio publicitario uma vee gqa trata de um género
multimodal, que incorpora o escrito, o visual eralidade. Pensamos aqui na linguagem

intersemiotica para fazer essa leitura completasgaito e do visual, uma vez que

Limitar o universo discursivainicamente aos objetos linguisticos constitui
sem davida alguma um meio de precaver-se contrasoss inerentes a
qualquer tentativa “intersemiética”, mas apresemtaconveniente de nos
deixar muito aquém daquilo que todo mundo sempubesca saber, que 0s
diversos suportes intersemiéticos ndo sao indepéesleuns dos outros,
estando submetidos as mesmas escancgdes hist@iscasgsmas restricbes
tematicas etc. (MAINGUENEAU apud CANO, 2012, p. 109
Bem como também, esse género é de grande reparciestando presente em
inimeros veiculos de circulagcdo, seja na midia esga (jornais, revistas, cartazes,
prospectos, folhetos), seja na eletrénica (cineebayiséo, internet). Outra justificativa para a
escolha desse género em questao € o fato de s#iscumso com o qual os alunos interagem
diariamente, por isso achamos relevante chamangad deles para a importancia de se fazer
uma leitura profunda, além daquilo que “esta dig®,preocupando com o “ndo dito” e as

relacdes de sentido que sdo propagadas pelosabwitissursos com 0s quais eles interagem.

® A peca publicitaria pode ser assistida em: < Hftypsw.youtube.com/watch?v=t-ULvS2cNVO0>.
® A peca publicitaria pode ser assistida em: < Hftypsw.youtube.com/watch?v=IL2ExJGgSzo0>.
" A peca publicitaria pode ser assistida em: < Hfypsw.youtube.com/watch?v=_U2eeE_MaK0>.
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Além disso, nés optamos por esses trés andnciosspecial uma vez que os trés
possuem um ponto em comum: utilizam-se do cOmicma gaopagar uma imagem
estereotipada da mulher. Dependendo da interagéa gro-enunciador tem com o sujeito
discursivo, ele ndo percebe essas sutilizas dordsem questdo e toma para si o discurso
estereotipado propagado pelo enunciador.

Por fim, outro aspecto da nossa escolha pelo géammcio publicitario diz respeito
aos impasses da interacdo, uma vez que 0s co-adares podem interagir tanto com as
figuras dos sujeitos empiricos do comercial quaoto os posicionamentos assumidos pelos

sujeitos discursivos que emergem no discurso.

Analise das campanhas publicitarias

Antes de partir propriamente para as analises mimscéos publicitarios selecionados é
importante considerarmos que o género do discursquestaaesta inserido dentro de uma
cena englobante publicitaria. Esse género liga extota uma cena genérica e faz emergir
uma cenografia. A cena genérica de anuncios ptéims traz uma problematica a parte, ela
nao possui qualquer cenografia tipica. Trata-sendgrupo de géneros do discurso que, toda
vez que for acionado, utilizard um modo de dizeouleo género. Sendo assim, a expectativa
minima de um co-enunciador é de se assumir comsuotdor para uma venda de um
produto. Dessa forma, a cenografia sempre seréedite a venda de um produto pode ser
feito por uma cenografia de um dialogo cotidiane, Win poema, de uma conversa na
academia, de um conto de fagas

A cena englobante publicitaria e a cena genéricandacio ficam em segundo plano.
Na campanha dadope por exemplo, 0os coenunciadores interagem por rdeiouma
cenografia de conversa cotidiana entre “marido thenlj em que a mulher aparece dizendo
para o marido as coisas erradas que ela fez, raesaplacar a sua faria, prefere conversar
em um corpo sensual, vestindo calcinha e sutiiage O co-enunciador € envolvido nessa
cenografia como aquele que ouve a conversa emtraridlo e a mulher de fora. Ficando em
uma posicao ndo mais de consumidor, mas de expect®$sa conversa com tracos do
humor, do riso, pois é como se a Gisele Bilindchezsde piada de si mesma. O mesmo
ocorre com a campanha ddavaianas em que 0s co-enunciadores ficam na expectativa de
entender o motivo do homem estar agindo de taldpuma vez que, pela nossa memoéria

discursiva, ndo consideramos essas atitudes tigieasm homem. Apds a explicacdo do
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protagonista, o co-enunciador ri, de modo que toddauacado passa a ter sentido para ele. J&a
na campanha diord 0os co-enunciadores se encontram em uma situacéosgense, como

se estivessem assistindo um filme, uma novelanpoa série. O primeiro cenario que aparece
é um cendrio fantasioso, remetendo a cena finéilmde Thelma e Louise (199%gm que as
protagonistas do filme se encontram na beira depanhasco. O cenario que aparece no
anuncio parece ser também o de um penhasco, até geea evolui e percebemos que na
verdade se trata da realizacdo de uma baliza. Nesseento, o co-enunciador fica na
expectativa, torcendo junto com as amigas, que reobma dé certo, e, por fim, comemora
junto com elas quando a manobra é bem sucedidaraamm uma baliza realizada

perfeitamente.

Campanha: Hope Ensina

-

Yz errado

) \
y WL
| u

Sujeito empirico: modelo famosa e independentenfiemamente

Sujeito discursivo: mulher dependente e dominattag®e companheiro

A campanha délopeé dividida em trés “pecas”, cada uma delas mastra mulher
(Gisele Biindchen) dando uma noticia para o seu aohgiro. Na primeira parte da peca ela
esta com roupa, e o anuncio considera isso comatai@rado de dar a noticia; em sequéncia

aparece a modelo de lingerie, que é consideradm @iiorma certa de dar a noticia. As

® Thelma e Louisé um filme da década de 90 que conta a histériardegarconete quarentona (Louise Sawyer,
interpretada por Susan Sarandon) e de uma jovemrd®itasa que sofre por ter um marido bastantendoloi
(Thelma, interpretada por Geena Davis). Cansada&ldajue levam, as amigas resolvem deixar tuda {pas e
pegar a estrada. Durante a viagem, elas se enva@wenm crime e decidem fugir para o México, madbaca
sendo perseguidas pela policia americana. Adapkdohttp://www.adorocinema.com/filmes/filme-6787/>
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noticias sdo que ela bateu o carro do companhmgim,ela estourou o limite do cartdo de
credito (dele e dela), e que a sogra vai ir movar eles.

No anuncio analisado temos 0 nosso conhecimerpooai de quem € a Gisele
Bindchen (modelo famosa, independente financeirsapeRorém, oethos discursivado
enunciador que é formado no discurso € o de umaandependente e dominada pelo seu
companheiro. O co-enunciador fica no impasse d&agir com as duas imagens, tanto a
imagem fisica da Gisele Blindchen, quanto a imageethbs discursivgue se tem dela, que
contradiz com sua imagem empirica, uma vez que lhem@Gisele Bindchen nédo teria
problemas financeiros e néo teria que se submeterabnente ao marido para aplacar sua
furia. Entretanto, mesmo o co-enunciador tendo eantento de quem € a Gisele Blindchen,
ele pode continuar a interagir efetivamente comethmos discursivoresultante dos tracos que
estdo em sua memoria, que se atualizam a partitrdges que surgem do seu proprio
enunciado revelado na cenografia construida (umeetcsa cotidiana entre marido e mulher).
Portanto, podemos dizer queethos discursivatualiza uma representacéo estereotipada de
uma personagem de comercial (de uma mulher quedezrrado que precisa se redimir com
seu superior, seu companheiro), devido a cenografia

Podemos confirmar o posicionamento que 0 sujegoudsivo assume na cenografia,
ou seja, € por meio da conversa entre a mulheseuanarido que podemos afirmar que se
trata de um esteredtipo de mulher subordinada. fitsseionamento toma uma existéncia que
é partilhada por sua comunidadecdenunciadores que orienta modos de raciocinar tipicos
desse grupo, o que faz com que taenunciadorepossam aderir e incorporar tal imagem
estereotipada de mulher dominada que nao saber dirigue extrapola o limite do cartéo.
Dessa forma, esse anuncio constréi representagdesrtths grupos por meio dos estereotipos
negativos.

A partir dessas pecas podemos observar como agruaicento assumido peswoijeito
discursivoretrata uma mulher subordinada ao seu companéejue s6 ao usar do seu corpo
€ que ela é capaz de convencer o homem a naor'bcga ela, e aceitar as noticias que ela
esta lhe dando. Além disso, o corpo do anuncio éndesteredtipo de mulher que nao sabe
dirigir, por isso bate o carro do companheiro (euemrecorte do anuncio ela fala que bateu o
carro de novo), e o esteredtipo de mulher consangsie consegue estourar o limite dos dois

cartdes de crédito (tanto o dela quanto o dele).

28



VERBUM (ISSN 2316-3267), v. 6, n. 4, p.22-36, nov. 2017
HEYDE FERREIRA GOMES E MARCIO ROGERIO DE OLIVEIRA CANO

Campanha: TPM

Sujeito empirico: ator brasileiro famoso, recontde@omo “gala”

Sujeito discursivo: homem tentando chamar a atede&@wa companheira como que ela age

durante o seu periodo pré-menstrual

A situacdo abordada pelo andncio mostra uma muljuer, ao chegar em um
restaurante e cumprimentar seu companheiro, ele@gtignada se néo tinha reparado nada de
Novo em seu parceiro — suas noMawvaianas O foco principal desse anuncio é explorar uma
inversdo de papéis entre o ator Rodrigo Lombaaliaériz Kelly Freitas. A cenografia desse
anuncio € uma conversa entre homem e mulher, eno quanem assume para si “frases
tipicas” da mulher quando ela se encontra no penoémenstrual (conhecido como TPM —
Tenséo Pré-Menstrual), frases como “nao reparonaa?”; “O que esta acontecendo, hein?
Vocé ndo me ama mais?”. A mulher, ao demonstraonipceensao pela atitude do
companheiro, faz com que os co-enunciadores tanggesintam confusos, ao perceberem
gue essa hao é a atitude esperada. Os co-enumrsadt@ragem com esse sujeito discursivo
gue ressalta a imagem da mulher como “dramaticain® mais uma vez abordado nesse
anuncio um esteredtipo negativo contra as mulh&sse anuncio ativa a memaria dos co-
enunciadores do estere6tipo de que “toda” mullear‘fmpossivel” quando esta @M.

Tematica parecida foi utilizada mais uma vez pelagaianasem 2015 na campanha
“Casais” em que é abordada novamente a questdo da invdegdapéis, em que os homens
assumem o papel de “consumidores desenfreados’naullieres o papel de acompanhante
gue nao tem paciéncia. Essa campanha éAlfeggatas Havaiangsque € um modelo de
sandalia fechada da marca, além de ser unisseatmfpanha € protagonizada pelos casais de

artistas Cléo Pires e Romulo Neto e José Loretogkeofa Nascimento. O andncio tenta

° A peca publicitaria pode ser acessada em: <Hiiusn.youtube.com/watch?v=X3azT3PjNds>.
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destacar uma das principais caracteristicas dagddfas, que é o fato de serem unissex. Para
isso, ele traz os artistas R6mulo Neto e José agreivando varios pares das Alpargatas,
admirando o conforto e as cores do modelo, dizérad®s como “Amigo, eu preciso dessa
cor’, e “Tem um monte ali amigo, se joga”. Eles@estdo envolvidos com a novidade,
experimentando e escolhendo as Alpargatas preferglze se esquecem da presenca das
namoradas, Cléo e Débora. As duas aparecem condeaf&dio” e, ao perceberem que
Rémulo e Loreto estdo totalmente entretidos cosaadalias, elas decidem deixa-los, e saem
dizendo “bora tomar uma’. Vemos assim mais uma egsa tentativa dilavaianasde
trabalhar com uma troca de papéis, utilizando desef e atitudes estereotipadas de

determinado género.

Campanha: Aquela das amigas que arriscam tudo

wwwIComerciaisDefvicomibig wwwIComercialsDenvicomibrg
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Sujeito empirico: mulher

Sujeito discursivo: mulher ruim de volante, que ga@apaz de fazer uma baliza

O ultimo anuncio analisado traz uma cenografiagdaecom a de um filme, novela
ou série, em que os coenunciadores deparam consituagao de apreensdo. Tem-se a figura
de duas mulheres dentro de um c&wod Fiesta uma é a motorista e a outra a sua amiga. As
duas estdo compartilhando uma intensa angustia guecipio ndo sabemos exatamente do
gue se trata, até entendermos que diz respeitaliaagiio de uma baliza. As amigas déo as
maos como se estivessem fazendo uma prece ou @messem enfrentar uma situacédo de
perigo, quando sdo surpreendidas pelo mecanismisaliza automatica e sensorizada do
carro. As duas comemoram felizes, se abracandanaf &pds a manobra ter sido bem-
sucedida.

Diante dessa cenografia percebemos que o sujsitoirdivo desse anuncio retrata o

esteredtipo da “mulher desastre no volante”, modtrtauma dupla de amigas que se
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comportam como se fossem morrer diante da necessuia fazer baliza para estacionar o
carro. Podemos afirmar isso uma vez que esse anatica na memoaria discursiva do co-
enunciador o ditado popular de “mulher no volamego constante”.

Além disso, temos que esse anuncio traz uma refarércena final do film&helma e

Louise(Figura 4).

Figura 4: Cena marcante do desfecho final do filthelma e Louis€1991) Direcéo e co-producdo:
Ridley Scott e Mimi Polk Gitlin. California, (USAPathé & Percy Main Productions, 1991, 1 DVD.

Esse filme da década de 90 traz um marco da bascendlheres pela liberdade. Em
seu roteiro vemos a trama de duas amigas que,dzmnda suas vidas, decidem tirar um fim
de semana para si. Porém, a situacao sai do aangral que seria apenas um fim de semana
de lazer se torna uma perseguicdo policial. Peis&gessa que nos leva a relagdo com o
anuncio publicitério. Depois de todo o desenrofafiiine, Thelma e Louise se encontram a
beira de um precipicio fugindo da policia. As deasdeparam com duas opc¢des: (a) a de se
entregar e, consequentemente, voltar aos seusgipanulheres submissas”; ou (b) a opcao
de tomarem a rédeas de suas proprias vidas e mrebusca da liberdade, essa representada

pela morte, visto que para serem livres elas dewveem direcdo ao precipicio. As duas

10 Fonte das imagens: 1- Fonte: http://cinemeu.blags.pt/23003.html
2- Fonte: http://escrevalolaescreva.blogspot.co@0il/03/classicos-duvidosos-thelma-e-louise-uml.htm
3- Fonte: http://escrevalolaescreva.blogspot.co@0i/03/classicos-duvidosos-thelma-e-louise-uml.htm
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amigas ndo querendo voltar ao que eram, e queremulmuar a luta pela sua liberdade,
optam em continuar dirigindo o carro em direcap@eipicio.

A escolha das protagonistas do filme contradiz @mescolha das duas amigas
representadas no anuncio. Uma vez que elas aparassim como Thelma e Louise, no meio
de duas escolhas: ou seguem direto ou voltam @rgse no decorrer da cena vemos que
esse “voltar para tras” e a realizacao de umadjallesse momento, as amigas dao as maos e
0 carro comeca a andar de ré, realizando o movardanbaliza. Somos levados a considerar
também que, o fato do carro ser automatico, reptasama imposicdo sobre as mulheres.
Elas ndo tém o direito nem de fazer o movimentosp@roprias, o carro ja faz por elas; em
outras palavras, elas ndo tém a escolha de contitiigindo, o carro automaticamente ja
comeca a realizar a baliza. E por meio da intardixtade que podemos chegar em tais
relacbes de sentido. Ao fazermos um contrapontoafilme percebemos que o que o sujeito
discursivo do anuncio faz é colocar a mulher “déavao seu posto”, de mulher que nao sabe
dirigir, que € submissa, sempre dependendo do eutesse caso do mecanismo do carro -
para realizar as suas acdes. Ao trazer no titulguéfa que as amigas arriscam tudo”, as
amigas que arriscam tudo é Thelma e Louise, maasi@iaulheres representadas no anuncio,
pois elas ndo arriscam, elas deixam que o carrsdae” por elas.

Podemos questionar também o fato da acdo ser protaga por atrizes e nao por
atores. A maioria dos anuncios publicitarios decceniazem como figura central o homem, e
o carro para ele é fonte de aventuras e de comqui€s anuncios que trazem figuras
femininas abordam ou manobras automaticas (conaodesbaliza) ou carros em que ndo ha a
necessidade do uso de chaves, trazendo como cgaogm@a mulher procurando
desesperadamente em sua bolsa as chaves de st carr

Apoés a analise desses trés anuncios distintos lgsrees a constante utilizagdo do
comico em sujeitos discursivos diversos para trataoutro de forma estereotipada. O
posicionamento do sujeito discursivo € construidbo patravessar de varios discursos,
podendo ser o religioso, o politico, o humoristizejolento entre outros. Desse modo, no ato
da enunciacao, fica evidente a dimenséo interdis@do posicionamento dos enunciadores,
relacionados nas diversas identidades enunciatigas. resulta que um discurso nao €

somente fonte de referéncia a outros discursos,imbegra as identidades advindas desses

' podemos usar como exemplo o antncio publicitéaiblidsanintitulado “Bolsas” (2011), o link de acesso é:
<https://www.youtube.com/watch?v=cdzmR4VG0do>.
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outros discursos, ou seja, um enunciado publioitode ser fonte de referéncia de um
discurso da violéncia, mas, para além de uma ssmgleréncia, integra, ao posicionamento
de uma comunidade discursiva, com tracos de vi@énc

Temos assim que 0s co-enunciadores ao interagiosamnuncios, ndo aderem apenas
a uma opiniao defendida em um discurso, mas apesseonamento em sua plenitude. O co-
enunciador que ocupa a cena propiciada por um antomo os utilizados, ndo adere apenas
a ideologia que é propagada, mas a um posicionantentum enunciador que revela um
modo de se inserir no universo discursivo, log@rado seu dizer o esteredtipo propagado.
Tem-se também que pelo processo de adesdo o cohmassume tracos semelhantes ao
posicionamento do enunciador, em maior ou menal@&sEntretanto € importante salientar
gue aderir ao posicionamento ndo é concordar com o0pinido, mas assumir esse
posicionamento no mundo, resultado de uma situem&ainicativa.

E gracas a esses posicionamentos que 0s variogratisce suas comunidades
discursivas se mantém. E por eles que se produzemfazem circular sentidos, que podem
ser reconhecidos como de uma comunidade discwaide outra. O posicionamento permite
gue uma pessoa se agregue e seja reconhecida dentra grupo, assim como esse grupo
pode gerir os modos de dizer de um individuo agiegeele.

Concluséao

A Analise do Discurso é mais uma ferramenta patasenvolvimento do pensamento
critico e da analise da grande quantidade de irdgéima que estamos sujeitos. Quando o co-
enunciador toma consciéncia de que a mensagentdrestgo outras informacoes, além da
gue ja esta sendo transmitida, possibilita qudezlba mais clareza a respeito das intencdes
dessas informacbes. A consciéncia dessas sutilemasdiscurso pode expor um
posicionamento do enunciador que muitas vezescee®promove estereotipos associados a
certos grupos. Isso se agrava ainda mais quan@s essereotipos que sao repetidos em
anuncios publicitarios sdo aderidos e reforcadtisqgueenunciador.

A preocupacgdo em achar métodos para melhorar nceé@sionstante, porém, é preciso
salientar que a preocupacdo maior € na construgdojditos reflexivos, que sdo capazes de
interagir na sociedade em que estdo inseridos.réfmathar com essa proposta de leitura,
proporcionamos aos alunos um maior envolvimentiezacdo com o discurso. Esse processo

ajuda na formacao desses sujeitos a medida queras it mais criticos e observadores, uma
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vez que, ao se tomar consciéncia de quenoétm em um discurso, o aluno sera capaz de
tomar consciéncia de si préprio. Ao compreendeltexto e buscar as marcas eaunciador
projetadas nesse texto, o aluno é capaz de recmaewaneira singular de como se constroi
uma representacdo a respeito do mundo e da hjstdtenmbém de relacionar o discurso a
outros discursos que traduzem outras vozes, ouigases (PCN, 1998).

Uma vez que se trabalha leitura dos veiculos déancimn esses sujeitos, espera-se
gue eles possam aplicar esses conceitos, compreendee ha muito mais por tras de um
discurso. Desse modo, os alunos terdo a capacidadeerceber que 0s agentes sociais
presentes nos discursos midiaticos, por mais qoeesentam um papel encenado, podem

estar, na verdade, representando um grupo de gedso@o de um determinado estereotipo.
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A GLIMPSE OVER THE DISCURSIVE SUBJECT IN PUBLICITY
CAMPAIGNS: A READING PROPOSAL

ABSTRACT

Once the subject referred in Discourse Analysigsitnot the empiric subject, but the
discursive one, this research proposes working irgaavith the interaction between student
and discursive subject, leading them to perceivatvdre the adopted positioning by the
enunciator, and aiming to contribute for the forioatof a conscious subject, able to interact
with the diverse existing discourses in the wofllderefore, it was proposed the reading of
the following publicity campaigns: i. Hope teaché011); ii. “TPM” (2011) from
Havaianas; iii. “The one with the friends that rssleverything” (2013) from Ford. This
proposal of analysis of the discursive subject magessible to characterize it as a reading
category that could contribute with the formationtlee reader in both formal and informal
contexts of learning.
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