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RESUMO

Este trabalho se situa na Analise Critica do DsxyACD) e trata da representacdo opinativa do
feminino em andncios publicitarios brasileiros [ddlos em revistas. Busca-se contribuir para a
andlise textual-discursiva de textos multimodagsn enfoque critico. S8o objetivos especificos: 1.
Examinar valores culturais/ideoldgicos nos anunpiddicitarios brasileiros, relativos a construgi&o
uma identidade feminina; 2. Verificar, na organ@a¢extual e contextual desses anuncios, a inter-
relacdo do verbal com imagens e cores. Justifica-pesquisa, pela necessidade de uma melhor
compreensdo dos recursos modais visuais, utilizahesanuncios publicitarios, para construir o lugar
retérico da seducdo do interlocutor, modificandera consumidor. Os fundamentos teéricos da
pesquisa sdo das vertentes Semidtica Social e rtlentee Sociocognitiva da ACD e da Teoria das
representacdes sociais. Tais representacdes s@daisestruturas dindmicas que se modificam,
constantemente, no interior dos grupos sociai® dasdies construtoras do conhecimento inter, iatra
extragrupais. Os resultados obtidos indicam: lv&sres culturais e ideolégicos guiam o anunciador
publicitario na construcdo de uma necessidade weuom para o seu auditério, de forma a recorrer a
contextos, tais como o social, o discursivo, 0 @ogne o de linguagem; 2. A relacdo entre o vesbal

a imagem é recurso utilizado na construcéo reté@iacseducado do consumidor, para apresentar o novo;
3. As categorias do anuncio publicitario sdo orzaas, textualmente, em um movimento de reducao
e expansao que constréi uma lexia textual cujdfsignte é a designacéo do produto e seu conteldo,
as predicacdes retdricas atualizadas. Conclui-seugge analisar os anuncios publicitarios inscritos
em suas inter-relacées multimodais.

Palavras-chave anuncios publicitarios, opinido e multimodalidaeetual, representacéo do
feminino

Este trabalho esta situado na Analise Critica dscidso (ACD) e tem por tema a
organizacgédo textual da opinido, considerando osigitgs ideoldgicos culturais contidos em
expressdes verbais e imagéticas para a represemadg@minino, em anuncios publicitarios

multimodais da marcBuloren

Tem-se por objetivos: 1. Examinar valores cultdidé®ldégicos nos andncios

publicitarios brasileiros, relativos a construc@uwma identidade feminina; 2. Verificar, na
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organizacgdo textual e contextual desses anunciogemrelacdo do verbal com imagens e

cores, para a construcao textual opinativa.

A ACD utiliza o conceito de discurso como unes ¢raticas sociais que propicia
investigar contextos especificos, a partir da laggm (sons, letras, imagens, coets.
Porém, o discurso, também, € visto como uma farg@ca, um elemento mais abstrato da
pratica social que influencia a sociedade e é finfluenciado na construgdo de valores
culturais e ideologicos que estdo presentes nasafode representacdo, ou seja, formas de
conhecimento social e individual. Assim, a ACD gétdéauma teoria para analise linguistica
dos textos quanto uma teoria social para a andbisefendmenos sociais, das praticas e

costumes em comunidade; nesse sentido, buscautaeetrritica social.

A ACD objetiva, por meio da investigacdo das ipe&t e da analise textual, verificar
as representacdes que permeiam um dado eventeseasiras que sustentam as praticas que
Ihes sé@o subsidiarias, isto €, de que forma osidigs concorrem para a manutencdo de um

status qualentro da estrutura social.

Com uma visao critica, os analistas do discurs@oeatentos a questdes relativas a
injustica, preconceito, perigo, sofrimento, commta&m a contextos em que essas distor¢cdes

emergem, com vistas & mudanca social.

Assim, segundo Fairclough (2001, 2003), a ACD ometpor meio da investigacao
das praticas discursivas e da analise textualficaarias representacdes que permeiam um

dado evento e as estruturas que sustentam asaprgtie lhes sao subsidiarias.

A ACD é constituida por diferentes vertentes, embtwmdas elas postulem uma
dialética entre o social e o individual: o socialago individual e este modifica o social. Logo,
o discurso € um momento irredutivel da vida soeal, constante articulacdo dialética com
outros momentos de praticas sociais: acao/inteyagacdes sociais, mundo material e
pessoas, juntamente com crencas, valores, atiutletorias. Sendo assim, o sujeito € visto
como um elemento dindmico que, percorrendo as @m@as humanas e as interagdes entre
as pessoas, age conjuntamente com outros elendaggsaticas sociais discursivas tanto de
forma positiva quanto negativa. Investigar taistipgd € um esforco de compreender o0s

fendbmenos sociais.
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A pesquisa realizada situa-se na interseccdoveldsntes social, sécio-cognitiva e
semiotica social e trata dos valores culturais eoli@jicos contidos na representacdo do
feminismo, em anudncios publicitarios brasileirogblpcados em revistas. Tem-se por ponto
de partida que as raizes historicas da sociedadsldia sdo machistas, de forma a
discriminar o feminino, atribuindo-lhe valores negas, tendo por parametro a submisséo da

mulher ao homem.

Entende-se, segundo Fairclough (20@@8) toda mudanca social acarreta uma
mudanca no discurso e vice-versa. Sendo, assim, aomltas tecnologias houve uma
mudanca social que propiciou uma mudanca no dischie momento, ocorre o privilégio de
textos multimodais modificados: as imagens e caés mais reproduzem o verbal, elas o
complementam ou vice-versa. Nesse sentido, a @esgealizada busca verificar se houve

mudancas em relacao a representacéao do feminisocredade brasileira atual.

Conforme Kress e van Leewen (1996), com a muwdauprrida devido as altas
tecnologias, houve, também, o privilégio dos textndtimodais. Todavia, pouco se tem feito
para propiciar o letramento de tais textos; poa &agdo, 0s autores se propuseram produzir
uma gramatica das imagens, que trouxe grandesilmopfes para a analise de textos
multimodais. Este texto examina, na composicaaugdxdo verbal com o visual (imagens e

cores), as formas de disseminacao da ideologiauirslas pelo poder.

Justifica-se o tratamento dado, pois com a posemdathde e suas mudancgas sociais, 0s
textos multimodais do discurso publicitario passamcupar lugar importante nas interagdes
discursivas, no capitalismo tardio. Anteriormermt® textos eram preferencialmente verbais e,
guando construidos com outras modalidades sengdficajetavam significacdes fixas para o
visual; hoje, os textos multimodais sédo diferenpess estdo compostos pelo inter-relacionar
dindmico da imagem e da cor com o verbal, exigindtras estratégias de producdo e
processamento da informacéo, para a disseminagdealagia e da cultura.

Para os autores, a Semiodtica Social objetiva umalisa critica dos textos multimodais
para mostrar “o que €” que esta contido nas imaginadas espacialmente no texto; dessa
forma busca responder as perguntas: 1. como asg3es80 representadas? 2. como as pessoas
representadas relacionam-se ao observador? 3. cowerbal equivale, complementa ou

contradiz o que é captado pelos sentidos, artidolas imagens, as cores e o verbal?
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Em outros termos, objetiva-se, com uma visao @cealiritica, a descricdo dos recursos
semioticos e 0 exame da forma desses recursos apitestam, textualmente, as interpretacdes

da experiéncia e os modos de interacéo social.

No que se refere ao verbal, de forma geral, osatmistas sociais criticos tém por
ponto de partida para a analise das expressdescpuem no texto, a gramatica sistémico-
funcional de Halliday (1985). Esta trata de dudsgaias: o “dado” e o “novo” e postula que
as unidades do sistema da lingua adquirem outra®dés quando manifestadas nos textos.
Dessa forma, os analistas criticos preocupam-se aqratencial ideoldgico do sistema de
categorizacdo das representacfes implicitas emmdeteglos vocabulos, ou seja, com as
maneiras particulares de “lexicalizar” a experi@an@ o modo pelo qual as estruturas

gramaticais linguisticas organizam esses vocalamosstruturas frasais.

Fairclough (2001) propde que € necessario considpeaa as analises criticas, a
intertextualidade. Nao ha enunciados ou “texto® n@io se remetam a outros, sendo, portanto,
um texto constituido por elementos de outros teXdessa forma, a intertextualidade pode ser
vista como a presenca de outras vozes no textmastde forma direta, quando as mesmas
palavras do texto anterior sdo expressas; ou tadiggiando ocorre parafrase ou resumo das
palavras do texto anterior. Segundo Bessa (20073, atitude produtiva do analista € observar
gue textos e vozes estao presentes ou ausentes determinado texto e o que essa presenca

ou auséncia tem de significativa.

No que se refere ao visual, os semioticistas soc@itribuem para o entendimento dos
modos semidticos, nos atuais textos multimodaigus#o Kress e van Leeuwen (2001) os
modos semidticos inter-relacionam-se por trés migsede significacdo: o valor funcional, a
saliéncia e a moldura. Estar atento a esses npdpgia conferir os diferentes valores e os
distintos eventos contidos na sintaxe textual, pelacdo entre o verbal e o visual, para a
representacéo de pessoas e de coisas do mundo.

A Semidtica Social, embora apresente diferepgaa seus pesquisadores, segundo 0s
autores, deve satisfazer a trés requisitos, paranta visdo critica, a saber: 1. representar e
comunicar aspectos relevantes das relagbes sogiss intervém na comunicagao; 2.

representar e comunicar os feitos, estados desceisde percepcdes que o produtor quer
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comunicar; e 3. tornar possivel a producdo de agams que tenham coeréncia interna no

texto e, externamente, com aspectos relevantestdme semiotico, o “contexto”.

Van Dijk (1997), na vertente sécio-cognitiva A&€D, prople trés categorias para
analisar de forma critica o discurso: Sociedadgn{@@o e Discurso; elas estdo de tal forma
interrelacionadas que uma se define pela outrasedDésrma, o0 autor insere a categoria
Cognicao as categorias Discurso e Sociedade, ambente, ja usadas, para o enfoque critico.
A Sociedade é vista como um conjunto de gruposasygendo cada qual formado por um
conjunto de pessoas que se reanem por ter um mesmo de vista para focalizar o mundo. O
ponto de vista é guiado por objetivos, interesgE®pOSItos comuns para essas pessoas; sendo
assim, participam de formas de conhecimento sogigsais. A Cogni¢éo é entendida como as
formas de representar, mentalmente, aspectos ddanpartanto, sédo formas de conhecimento,
decorrentes do ponto de vista projetado para capgae ocorre no mundo. Como cada grupo
social tem seu proprio ponto de vista, os conhetioge intergrupais produzem conflitos
sociais. Porém, devido aos discursos instituciongie sdo publicos, ha, também,
conhecimentos extragrupais, que compdem as cognggiéais. O discurso € visto como uma
das praticas sociais, sendo ele definido pelo usolitjuagem. Todas as formas de

conhecimentos sédo construidas no e pelo discurso.

Essas trés categorias implicam a dialéticaeamtsocial e o individual. Sendo assim, a
nocéo de um sujeito dinamico € importante, poisaias guia o individual, mas este modifica o
social: os discursos publicos constroem conheciosenéxtragrupais que guiam 0s
conhecimentos grupais, mas estes modificam os geMpais, da mesma forma que os
conhecimentos individuais, decorrentes de expeaaéngessoais, mas guiados pelos sociais,
modificam 0s grupais e 0s extragrupais. Essas maddes ocorrem na inter-relacdo de

discursos publicos com eventos discursivos padresl

Van Dijk (2012) apresenta uma teoria dos congextropondo que estes sdo formas de
conhecimentos, decorrentes de formas de repregentamcuso da linguagem, do discurso, da
sociedade e do momento historico. Essas represestaéo armazenadas na memoria de longo
prazo individual das pessoas e sao ativados pamaemoéria de trabalho durante o
processamento da informacao. Dessa forma, o ausaalexplicar porque nenhum texto tem a
mesma leitura por leitores diferentes e mesmo pordunico leitor, embora haja um certo

consenso de leitura.
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A partir dessas consideracgdes, justifica-secgéssidade de se analisar de forma critica a
multimodalidade textual em anuncios publicitaripara a representacdo do feminino que é

uma questao social importante, no Brasil.

Tem-se por ponto de partida que sexo e gés@ponocdes complexas que durante
muito tempo foram consideradas sinbnimas. A pdetil 964, ocorre uma diferenca entre essas
duas noc¢des: sexo € uma nogéao ligada a Biolodiajdiepor gens e horménios; ao passo que
0 género estéa relacionado a Sociologia e a Psieo®urial, sendo construido socialmente. Em
outros termos, sexo é relativo a homem e mulhegnerg, a masculino e feminino que séo
representacdes sociais, construidas no e pelorsiiscAssim, desde que se entenda que a
ideologia e a cultura guiam essas representacOogmesquisa, que vem sendo realizada,
justifica-se, pois é necessario analisa-las dedaeritica, para verificar os valores positivos e
negativos contidos nas expressdes textuais, jéelgsepropiciam a manifestacdo de crencas

sociais preconceituosas, relativas a questao sbxi@minino.

Este trabalho apresenta resultados parcgaish pesquisa mais ampla, a respeito das
representacdes ideolodgicas e culturais do femiemdiferentes discursos. Entende-se que a
construcdo social do feminino é realizada tanto @iscursos publicos quanto eventos
discursivos particulares; estes sdo guiados poelesjumas, também, os modificam. Tal
construcdo é perpassada pela cultura, valores-sogiutivos transmitidos de pai para filho, e
pela ideologia, valores impostos pelo poder, de&oa impor discriminacdes de grupos sociais

(valores socio-cognitivos que atendem aos projmiesesses do poder).

7

O material analisado, para este trabalho, é cafditde anuncios publicitarios
brasileiros multimodais impressos da Duloren e gst@o disponiveis no respectivo site. As
analises realizadas sé@o qualitativas e objetivae@aminar a contrucao textual opinativa pelas
relagOes cotextuais entre imagens, cores e exgessdbais, assim como 0s contextos de sua
producdo discursiva, para a representacao do feonohe forma preconceituosa, a partir do

explicito e do implicito no texto.
A titulo de exemplificagédo foram selecionadossdektos:

Texto 1

10
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thores
Se Candidates’

o brasieiro
precise mesmo

Texto 2

http://colunistas.ig.com.br/consumoepropaganda/@3123/du-loren

Os textos exemplificados sao construidos opinat@rae e contém implicitos ideolégicos na
representacéo do feminino:

1. as formas de representacdo do feminino na pdddie de roupas intimas identificam as
mulheres, dependendo dtatus sociatielas. Dessa forma, as categorias linguistico-dis@as
tratadas propiciaram, conforme Fairclough (200pecepcéo ndo s6 distema semidtic(a
rede de opcdes do sistema lexicogramatical), mabém dosistema social da linguagem

11
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(rede de opgOes de ordem do discurso, com seusogérascursos e estilos relativamente
estaveis) como potencial para construir significaddesse sentido, verificou-se que o discurso
publicitario tem facilidade de acesso ao publicofim de, por um macro-ato de fala,
transformar os seus interlocutores em consumiderebter lucro para a empresa que quer
vender 0 seu produto. Sendo assim, 0 anunciamereeg uma seérie de estratégias de selegcédo
de elementos e composicdo textual para atrair guroidor, disseminando ideologias que

favorecem a sustentacao de relacdes de explorag@&omchino.

2. Os textos diferenciam-se entre si pelos gérgiszsirsivos, decorrentes da circulacédo e dos
usos que esses textos tém em sociedade, ou sgja, foomas discursivas sao ligadas as
esferas da vida social. Segundo estudiosos do @éaempesquisas devem ser realizadas para
responder a seguinte pergunta: Por que os memtsasslvos constroem textos da maneira

como sao feitos?

A pesquisa realizada indica, por seus resultados, ajanuncio publicitario € um
género discursivo cuja composicao textual opinaegue o esquema mental que formaliza a
lexia de designacao (cf. Pottier, 1974). Dessa dprontexto traz explicitadas expressoes
visuais de imagens e cores, combinadas com asisegbim de construir, com cada qual,
para os interlocutores, o conteudo da designagé@oaledo produto anunciado no texto
publicitario, que nao participa do Iéxico da ling#essim, a estratégia do anunciante é
selecionar elementos com valores sociais positiyisa compor 0 Seu texto.
Consequentemente, devido a grande circulacdo, acen(publicitario constroi para o0s
interlocutores o contetido da designacéo do praglutinciado, formalizando-o em uma lexia

lexical “nova” que passa a circular na sociedageccama unidade linguistica lexical.

O referente textual, nos anuncios exemplificadosyo@éipas intimas femininas
(sutien e calcinha) da Duloren”. A area seméantessd designacdo € composta pelo conjunto
de predicagcbes com valor positivo selecionadasogsicOes sociais: “beleza e sensualidade”
gue atendem as necessidades machistas ja constrpgla midia como formas de
conhecimento, sustentadas ideologicamente pelo ismch A imagem do produto é
representada, nos textos, pelas explicitacdes igeftvacé ndo imagina do que uma Duloren
€ capaz”, articuladas com imagens e cores. Os amos1sdo selecionados das necessidades,
construidas pela midia: as mulheres tém de serlt&sbéonitas e sensuais. Estas

representacbes do feminino estdo relacionadas ésssidades construidas, durante um
12
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percurso histérico, para os homens: eles para sesantados, necessitam de mulheres

esbeltas, bonitas e sensuais. As demais qualifiaaésinas sdo canceladas.

Goldenberg e Ramos (2007) exploram a forcaatlareza/cultura do Rio de Janeiro e
afirmam que ha uma “moral da boa forma”, ou sejagéessario ter um corpo trabalhado,
cuidado, sem marcas indesejaveis (rugas, estresglites, manchas) e sem excesso de
gordura e flacidez: o Unico que mesmo sem roup@sdesentementeestido. Oindecente
agui, 0 que escapa ao consenso, seria infringoplitica da boa forma.

Sendo assim, a boa forma do corpo torna-secdfale producédo” e objeto de
normatizacdo de comportamentos relacionados a&yederstética, por isso o ideal. Nesse
sentido, o corpo tornou-se objeto de culto investito e sua imagem passa a ser representada
na midia, como alvo de ofertas de produtos a sem®mumidos. Essas consideracdes estédo
relacionadas aos anuncios publicitarios analisadmsemplificados pelos textos 1 e 2. Assim,
ocorre uma publicidade que afasta do moralismo gigetivar o consumo do produto
anunciado e, para tanto, recorre a boa forma ideaistruida pela midia, como um

mecanismo social produtor de sentidos e identidades

3. A sintaxe textual da combinacdo do verbal conmagjens e cores € importante para a

construcdo textual opinativa.

3.1 Notexto 1,0 verbal € combinado com imagens e cores de farg@nstruir um espaco

retorico de seducdao:

3.1.1 o verbal expressa: “Elei¢cdes 2010”, “Senhoeaeglidatos o brasileiro precisa mesmo é de
uma boa renda’. Dessa forma, constroi-se uma patiss boa renda = melhor rendimento
financeiro e boa renda = acabamento requintadoinderies de luxo. Essa polissemia é
intertextual: 1. nos textos da campanha eleitosatahdidata a presidéncia da republica, ela
promete propiciar ao brasileiro uma melhor renda paabar com a pobreza, no Brasil; 2. nos

textos publicitarios de lingerie de luxo, a rendaféno acabamento das pecas intimas.

3.1.2 as imagens e cores compdem com o verbalto nexitimodal. As imagens visualizam
uma urna eletrdnica, situada em uma cabine elkitgua representa, metonimicamente, pela
imagem, os turnos eleitorais (primeiro turno homensulheres; segundo turno duas mulheres)

para a presidéncia, em 2010, no Brasil ( € intardesobservar que a situacdo se repete, em

13



VERBUM (ISSN 2316-3267),v. 06, n. 4, p.5-21, nov. 2017
REGINA CELIA PAGLIUCHI DA SILVEIRA

2014, com as mesmas candidatas Marina e Dilmajallzam, ainda, uma mulher jovem,
branca com tracos europeus, representada pelaapedsheltez e elegéncia femininas,
focalizadas pelo sensual, devido a postura corpdramagem da moca branca sofisticada
apresenta uma expressao indiferente para seusrabdsezs: de olhos fechados, com posse de
modelo e de seducdo, semi-nua, com as pernas &pg§ados, vestida com roupas intimas
Duloren, brancas de luxo (calcinha biquinesautier), terminadas com rendas brancas e

coloridas. O fundo é de cor neutra acinzentadégmiea a salientar a imagem feminina.

Este texto estd composto pela centralizacdo cor@nsa, em tamanho maior, da
imagem da moca que representa o feminino pela mbihaca europeia dotada de uma beleza
elegante, sensual e sofisticada; essas caracasisio avaliadas de forma positiva. Os demais
elementos manifestados, a direita e a esquerdandem do centro.

A margem direita estd composta no eixo vertjgpala expressao verbal do “novo”: em
cima, a representacéo do ideal: “Senhores candidatorasileiro precisa mesmo é de uma boa
renda”; embaixo, o real: “Duloren, vocé ndo imaginague uma Duloren é capaz”. A saliéncia
centralizada situa o contetudo de “renda”, que a@aram intertextualizacdo de dois campos
discursivos: o econémico e o politico. O econéniamaior ganho para 0 povo e 0 vestuario
com acessorios de luxo = enfeites caros de rogpaimiinas. Na margem esquerda, o “dado”: a
metonimia da urna em uma cabine eleitoral, queesepta as eleicbes de 2010, para
presidéncia da republica e governadores e que aglagonar com “Senhores candidatos, o
brasileiro precisa mesmo de uma boa renda”, facaiZeminino no papel de presidente da
republica. A representacdo do feminino, no texteaiizada de forma preconceituosa, pois ndo
se trata da mulher com a capacidade para govemapais, mas com a capacidade de

satisfazer as necessidades masculinas.

3.1.3 a construcdo textual multimodal esta intwiizada, de forma a relacionar dois

contextos discursivos: o politico X o publicitAdo vestuario feminino, roupas intimas. O

contexto politico das eleicdes presidenciais dé 23ta relacionado ao contexto da linguagem
verbal “boa renda” que, por essa razdo, passa rasepgar durante o processamento da
informacao recebida, metonimicamente, por expraskdguisticas, uma mudancga nas crencas
sociais, ou seja, a mulher (Dilma) eleita ocupa peimeira vez, em nossa histéria, o cargo de
presidente brasileiro. No contexto discursivo pmdieleitoral, a promessa politica de uma “boa

renda” econdmica foi feita pelo PT, para persuasdieleitores a votarem em Dilma. Assim, a
14
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expressdo “boa renda” esta ressemantizada e, fdesss o enfeite das lingeries de luxo, com
“lycra”, passam a funcionar, metonimicamente, comorepresentacdo do feminino na
presidéncia, de forma preconceituosa: ndo sedeatapresentar o feminino pela capacidade de
governar, num contexto econdmico mundial em cris@as pela capacidade de excitar,

seduzindo o homem, pelas suas propriedades.

3.1.4 o texto 1 manifesta expressfes multimodaes apntém varios implicitos culturais e
ideoldgicos. A margem direita, em baixo, esta esswe logotipo do produto, combinado com
o verbal, representando o “novo”. “Vocé ndo imagdw que uma duloren é capaz”. As
imagens e cores guiam os interlocutores a expliocgamplicitos: << a mulher que usa lingerie
Duloren é capaz de seduzir os homens e ser eleisidpnte da republica. Todos elementos
explicitados mantém implicitas representacdes @itido feminino: << uma mulher necessita
de roupas intimas>>; representacdes ideologicdsndimino: << uma mulher “de verdade” é,
necessariamente, esbelta, elegante e sensualeplararso homem>>. A projecédo do contexto
historico das eleicdes de 2010 possibilita explroits implicitos ideoldgicos <<o sensualismo
elegante da mulher levou-a a ser eleita presiddatdRepublica, mudando a histéria do

Brasil>>.
3.2 Notexto 2, o verbal, também é combinado com imagens e cores:

3.2.1 a composicao sintatica é realizada apenasimaigens e cores. O verbal sé ocorre no

logotipo.

3.2.2 as imagens e cores compdem, com o verbataxes do texto multimodal, na medida em
gue as imagens e cores explicitam o implicito dgsessdes verbais. As imagens visualizam
um judeu e um arabe, caracterizados pelas suaagdigcas, tendo entre eles, uma mulher
jovem vestida com lingerie Duloren. A mulher é esgmntada com caracteristicas fisicas
europeias, representada pela beleza, esbelteg@neia femininas, focalizadas pelo sensual,
devido a postura corporal. Ambos estdo seduzidis jpeem, preocupados em absorvé-la,
sem se preocuparem um com 0 outro. A moca segupalasabeca, aproximando-os. Eles a
tocam: o &rabe beija a mog¢a, com fisionomia apacdanno ombro, segurando-a pelo brago; o
judeu, com uma fisionomia de seduzido, segura aanpmja cintura, com a mao aberta
envolvendo parte de seu corpo semi-nu. A moca dirgtamente para o leitor e os dois

homens (o judeu e o arabe) olham para a moca, gaopggédo a ela.
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Sendo assim, a composi¢éo sintatica esta oriepigldaeixo horizontal. A esquerda,
ha a representacado de trés atores sociais: ddiE@akligiosos: judeu e arabe; e um apolitico,
sem representacéo religiosa: uma mulher jovem, bselelta e sensual. A direita, um quadro
com moldura antiga esta centralizado, na pareddglaa grafadas com letras desenhadas,
imitando, visualmente, a grafia israelense e araséa expresso pelo verbal o logotipo:
“Duloren — vocé nao imagina do que uma dulorenpg@aza O fundo é de cor laranja, cor de

ouro, representandosbatus sociatlo judeu e do arabe, pelo poder econémico, no mund

Este texto esta composto pela saliénciataananho maior, dos trés personagens. A
representacdo do feminino € expressa pela mulhacéiinda, elegante, sensual e sofisticada;
essas caracteristicas sdo avaliadas de formavposits demais elementos manifestados estéo
a direita e interrelacionados, pelo tamanho, comagem dos trés personagens, a esquerda.

Porém, o logotipo € de tamanho menor que a imagsnpersonagens.

As imagens, no contexto social politico reprdgam atores masculinos pertencentes a
dois grupos sociais conflitantes: mulgumanos eysdgie guerreiam entre si, desde antes de
Jesus Cristo ter nascido. As causas sao posseaéTerra Santa) e dominio religioso (judeus
X mulgcumanos). Esses dois grupos sociais sao myeEts metonimicamente pelas roupas.
No contexto historico, todos os esforcos da ONUditerentes paises isolados e até de papas
ja foram feitos e continuam a ser feitos para $erpbem sucesso, até hoje, a paz.

Logo, a representacdo do feminino, no texto Zafizada, como no texto 1, de forma
preconceituosa, pois nao se trata da mulher comcigale politica para obter a paz, mas com
a capacidade sensual de satisfazer as necessimdasieslinas, com o uso de lingeries finas.

3.2.3 a construgcdo textual multimodal esta inteukzada, de forma a relacionar dois
contextos discursivos: o politico-religioso X o pcitério. O contexto politico representa o
conflito religioso entre judeus e arabes, pelo didonde territdrios, considerados “santos”,
devido a crencas religiosas. Sendo assim, as ralgsasnagens dos atores passam a funcionar,
metonimicamente para representar: a guerra = jXdéwabe e a paz= judeu + feminismo
sensual sedutor + arabe. A representacdo do femidassa forma, é preconceituosa: ndo se
trata de representar o feminino pela capacidadéigaolde estabelecer a paz, mas pela

capacidade de seduzir, excitando os homens, levasdcse esquecerem da guerra histérica. O
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contexto histérico € o momento atual da guerraewi@al entre estes dois povos € 0 ndo sucesso

das mediac0es ja feitas.

3.2.4 Os implicitos culturais estdo contidos naresgho da religido, juntamente com a
nacionalidade. Ambos sdo monoteistas e manténbesaeligiosas com o cristianismo: Jesus
era judeu e os mulgumanos, segundo Maome, saontescke Abrado, assim como, segundo a
Biblia, os judeus. Os implicitos ideoldgicos, tambéstdo contidos nas imagens e cores: tanto
judeus quanto mulgumanos tém poder econdmico namara “guerra santa” € representada
por eles como o retorno as origens, ou seja, aogetp Estado de Israel. Jerusalém, segundo a
Bibilia, foi construida por David e instaurada cooapital das sete tribus e, em sua histéria,

sempre foi objeto de conquista de romanos e mulgasantre outros.

Em sintese, no contexto histérico politico mundiatonflito armado entre judeus e
mulcumanos € incontrolavel, pois o 6dio entre élésstérico e a luta permanece violenta até
hoje. Dessa forma, as expressfes de imagens € odsrgam a explicitagdo dos implicitos
culturais e ideolégicos, para a representacdordmieo. Nesse sentido, “Vocé ndo imagina do
gue uma duloren é capaz” = a sensualidade da malimlta, linda e elegante, apazigua
conflitos histéricos incontrolaveis, pela sua cagede de seducdo masculina, de forma a
propiciar o fim da guerra no Oriente Médio e, casoj mudar a historia dos conflitos entre
judeus e arabes.

4. No que se refere a selecdo das fontes e condloirsggniotica do verbal com o visual

As fontes séo selecionadas de paradigmas que comg@artes do texto multimodal
e podem ser vistas como interagindo e afetando asasitras, conforme sdo combinadas na
composicéo do todo (texto produto). E interessabgervar que a nocdo de selecdo, para a
ACD, nédo implica a consciéncia do sujeito-produttayido a disseminacao da ideologia, que

instaura a dominacao pelo Poder.
4.1 No texto 1l,as fontes sdo selecionadas de dois paradigmas: alitcq@) do qual é
selecionada a eleicdo para presidéncia de 20100sorandidatos Dilma, Marina e Serra, no

primeiro turno e Marina e Dilma, segundo turno;utr@, um paradigma social da mulher, do
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qual sdo selecionadas a beleza e a elegancia deemmanca, ancoradas no luxo e na

sensualidade.

A selecdo dessas fontes tem a intencao meletar pelo visual o conteddo semantico
do verbal. Assim, “senhores candidatos, o brasilgiecisa mesmo de uma boa renda” = << 0
brasileiro precisa mesmo de uma mulher sedutorapresidéncia da Republica>>,
metonimicamente representada, por “uma Duloren’seja, as roupas intimas da Duloren séo
capazes de mudar a histéria do Brasil, elegendi@, pémeira vez, uma mulher para a
presidéncia da Republica. Essas representacfescipropque mulheres e homens se

identifiquem com as representacdes textuais.

4.2 No texto 2, as fontes sao selecionadas depaoeéligmas: um politico-religioso, do qual
sdo selecionados os atores judeu e arabe, re@dssnpelas suas roupas tipicas; e um
publicitario, do qual sdo selecionadas as roupa®ds para mulheres. As fontes selecionadas
se completam: as imagens e cores explicitam congpitando o conteudo semantico de “do
gue uma Duloren é capaz”. Assim, ocorre a ideaffi® dos interlocutores com as

representacoes textuais, de forma a interioriazs galores culturais e ideoldgicos.

Para finalizar, segundo Kress e van Leewen (136jratarem da semiose visual, 0s
sentidos podem ser realizados pelas linguas ecpetanicacdo visual. Essas realizacoes,
necessariamente, ndo se sobrepfem, pois algunmses quddem ser expressas tanto pelo
visual quanto pelo verbal; mas, outras, sé peloalisu pelo verbal. Por essa razéo, elas se
complementam tornando o texto um todo homogénedordea a explicitar implicitos ou a
complementar o conteudo de expressdes. Os exengpossentados mostram que a

representacdo do feminino nos anancios de lingeriduloren € preconceituosa.

Em sintese, analisar a organizacdo textualdis@ de forma critica implica
comprometimento com problemas sociais relacionadogoder, que envolvem o uso da
linguagem. A relacdo linguagem - sociedade é iaterrdialética, o que significa que as
guestdes sociais sdo, em parte, questdes do disDessa forma, quando se usa a linguagem,
em praticas sociais situadas, sdo utilizados trédos pelos quais o discurso integra as
praticas sociais: agir e interagir na construcacatdecimentos; representar, reproduzindo e

modificando por maneiras particulares; identifi¢ae) a partir dos valores transmitidos.
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Assim, os sentidos dos textos tanto sdo guiadasguoelial quanto tém efeitos na sociedade.
Em outros termos, o poder € exercido por sisterma®ohunicacéo e redes de informacéo que
organizam as praticas diarias, de tal forma que vesos submetidos a reflexividade

institucional, ou seja aos saberes especializanpsstos pela midia.

Logo, acredita-se que o0s objetivos proposesham sido cumpridos, pois o0s
resultados apresentados indicam que tratar destemtdtimodais (anuncios publicitarios),
pelo enfoque dos contextos, de forma a considecategoria Cognigcdo, com as categorias
Sociedade e Discurso, contribui para descreven taspectos da composicao textual da
modalidade verbal e visual, assim como estratégescompreensdo, aplicadas para a
producdo de sentidos. Assim, os sentidos produzgfws representacbes mentais que
constroem socialmente as crencgas contidas nascéegnsociais grupais e extra-grupais,
perpassadas historicamente pela cultura e peldoglao Tais crencas sdo construidas no e

pelo discurso, cujo produto € o texto.

Os resultados apresentados indicam, também,oguelementos selecionados pelo
produtor participam de sistemas de conhecimentmi@ieo, interacional e enciclopédico),
armazenados na memoéria de longo prazo das pegs@mdesem sido processados por elas.
Todavia, é necessario considerar que essa selegdsempre € consciente e, por razdo, a
ideologia do Poder, que tem acesso ao publicodisoursos publicos e institucionalizados,
passa a dominar a mente das pessoas, levando-astemtar essa ideologia por sua

reproducdao textual, no e pelo discurso.

Nesse sentido, conclui-se que, na interagcdcunmativa entre as pessoas, todas as
praticas sociais e 0s textos estdo inter-relacmmadie algum modo, as formas de
conhecimento, representacdes mentais sociais eidodis que sdo crencas originadas no
social. Logo, sao elas que guiam as acdes dasgsessomundo, tanto para manter quanto

para modificar, dinamicamente, a memaria social.
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LA REPRESENTATION DU FEMININ DANS LES TEXTES
PUBLICITAIRES MULTIMODAUX ET SES IMPLICATIONS
IDEOLOGIQUES / CULTURELLES: UNE APPROCHE CRITIQUE

RESUME

Ce travail est basé sur I'analyse critique du disso(ACD) et s’agit de la représentation d'opinidun
féminin dans les publicités commerciales brésil@npubliées dans des magazines. Il contribue a
l'analyse textuelle-discursive des textes multim&gdeavec une approche critique. Les objectifs
spécifiques sont: 1. Examiner les valeurs cultegell idéologiques dans les publicités brésiliennes,
lies a la construction d'une identité féminine\2rifier, dans l'organisation textuelle et contesite

de ces publicités, l'interrelation du verbal aves images et les couleurs. La recherche est gstifi
par le besoin d'une meilleure compréhension desorgses visuelles modales utilisées dans les
publicités pour construire la place rhétorique dédscteur de l'interlocuteur, en le modifiant chez |
consommateur. Les fondements théoriques de landaheont de la sémiotique sociale et de la pente
sociocognitive de I'ACD et de la théorie des repnéations sociales. De telles représentations
sociales sont des structures dynamiques qui changmrstamment au sein des groupes sociaux et
constituent des sources de connaissances integ, @étextragroupes. Les résultats indiquent: 1. Les
valeurs culturelles et idéologiques guident I'anceur publicitaire dans la construction d'un besoin
de consommation pour son public, afin d'utilises @®ntextes tels que social, discursif, cognitif et
langagier; 2. La relation entre le verbal et l'imagst une ressource utilisée dans la construction
rhétorique de la séduction du consommateur, pow@s@nter le nouveau; 3. Les catégories de
publicité sont organisées, mot par mot, dans unvement de réduction et d'expansion qui construit
une lexigue textuelle dont le signifiant est laigigation du produit et son contenu, les prédication
rhétoriques mises a jour. Il est conclu qu'il esgant d'analyser les publicités commerciales
enregistrées dans leurs interrelations multimodales

Mots-clés publicités, opinion et multimodalité textuelleprésentation du féminin
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