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RESUMO

Com tema voltado para as teorias sociais de linguagem, este artigo tem por principal objetivo tragar uma
articulacdo teorica a partir de reflexdes sobre as concepgdes basicas que configuram uma teoria social
de leitura e uma teoria social da midia. Para tanto, volta-se para praticas de desvendamento dos artificios
textuais para a configuracdo dos recursos discursivos. Uma andlise, a titulo de exemplificacdo, esta
apoiada em peca publicitaria.
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Introducéo

O uso da linguagem tornou-se imprescindivel no cotidiano social do homem e,
profundamente, se enraizou em sua cultura. Assim, ndo s6 é empregada para comunicar e
compartilhar informacdes, mas também como expressdo de identidade, de preservacdo da
unidade comunitaria, de estratificacdo social.

Reflexdes sobre essa dimensdo social da linguagem € a preocupacéo basica deste estudo,
voltado para as configuragfes sociais que ganham os procedimentos cotidianos da leitura,
decorrentes das formas sociais como o poder da midia se manifesta.

A comunicacdo, como integrante dos amplos contextos da vida social, confere a
producdo midiatica um empoderamento tanto simbdlico quanto coercitivo. As simbologias
ultrapassam os limites do verbal e ganham configurac6es intersemidticas multiplas, exigindo,
no procedimento de leitura, a ultrapassagem do simples reconhecimento dos recursos lineares
do codigo verbal. Nasce, dessa complexidade informativa, o poder de coercdo da midia. Os que
decifram sdo salvos por uma consciéncia critica sempre alerta; 0s que ndo conseguem,
sucumbem nessa rede enigmatica e sdo devorados pela ingenuidade.

A linguagem ¢é entendida como a capacidade especificamente humana, para aquisicao e
utilizacdo de sistemas complexos de comunicacdo, e como uma instancia especifica de um

sistema de comunicagdo complexo. (cf. LYONS, 1987)
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A complexidade tem a ver com as implicagdes sociais do funcionamento e da formacéo
da linguagem no que diz respeito a aspectos amplos da constitui¢do da sociedade em classes, e
a aspectos do corpo social. O funcionamento esté intimamente atrelado as conexdes da vida
dentro da sociedade; e a formacao, as circunstancias aplicaveis a cada ocasiao de uso. Assim, 0
homem, por ser portador de linguagem, torna-se produtor de todas as suas formas historicas de
vida social. As dimensdes e complexidades das atividades de linguagem do homem Ihe
atribuem graus de poder social. (cf. HORKHEIMER, 1983)

No funcionamento, tém-se também as implicacBes comunicativas que decorrem de
escolhas potenciais ndo-arbitrariamente motivadas do sistema da lingua e de uma selecéo dentro
das disponibilizacdes potenciais desse sistema. Os componentes do sistema da lingua sédo
componentes funcionais, de organizacdo e de significacdo enunciativas, dos tipos: ideacional,
interpessoal e textual.

A fungéo ideacional, ou reflexiva, divisa para a linguagem a finalidade de manifestar
contetdos ligados a experiéncia que o falante possui do mundo concreto, real, e de seu universo
subjetivo, interior. A funcdo interpessoal indica a finalidade da linguagem de estabelecer e
manter as relacdes sociais, bem como expressar 0s papéis sociais, nos contatos estabelecidos
entre dois ou mais individuos. A funcdo textual manifesta a finalidade de a linguagem
estabelecer vinculo com ela mesma, na dependéncia das caracteristicas da situacdo em que é
usada, na qual o individuo é capaz de criar, identificar e distinguir textos. A funcdo textual é o
instrumento usado pelas outras duas funcBes, uma vez que todo ato comunicativo sempre
necessita, pois dela decorre, da elaboracédo de discursos (cf. HALLIDAY, 1994).

Discurso é entendido como a linguagem em préatica social. E uma préatica de
representacdo e de significacdo do mundo, que constitui e constréi 0 mundo em processos
significativos. Qualquer evento discursivo implica um texto, constituido por uma pratica
discursiva que se origina e se projeta em uma pratica social.

Estabelecidos por essas concepcles estdo 0s preceitos basicos, iniciais, para as
configuracOes das teorias sociais de linguagem, juntamente com a teoria social de leitura e a

teoria social da midia.

Leituras sociais de linguagem
Para a realizacdo desta etapa, serd utilizada a peca publicitaria que segue,

contextualizada, sua realizacdo, nas consideragdes presentes no site Geek Publicitario, com base
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em estudo realizado pela Revista VIP, editora Abril, que revelou que 88% dos homens ndo se
identificam com os modelos estampados em pegas publicitarias, o que levou a agéncia CP+B
Brasil a elaborar, para a nova campanha publicitdria impressa da revista, a proposta: Para

homens completos. (https://geekpublicitario.com.br, acesso em 01/04/2018)

*Abril

ACRESCENTE CONTEUDO AO SEU ESTILO.
LEIA VIP.

Vocé realmente acha que usar TERNO para andar de skate é descolado?
Acrescente conteido ao seu estilo.
Leia VIP.

Para homens completos.
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A teoria social entende a leitura como uma prética sociocultural, transformadora e
voltada para a construgcdo de processos significativos, por meio dos quais o leitor entende os
textos como artefatos culturais, o que o leva a ir além da aceitacdo passiva da mensagem
transmitida, para questionar, examinar, contestar as relacdes de poder existentes. Constata-se
tal percepcdo nos motivos que levaram a agéncia publicitaria a transformar o enfoque da
campanha, ja que os homens consumidores ndo se identificavam com os modelos selecionados
para 0s anuncios, o que revela a nao passividade na aceitacdo social da mensagem.

A concepcdo de Luke e Freebody (1997), para o ensino de leitura, na perspectiva de um
letramento critico, traz a proposta de que o texto seja submetido a questionamentos que
propiciem, ao leitor, uma percepc¢ao de como as representacdes da realidade sdo construidas, a
fim de que ele consiga identificar seu posicionamento em relacdo aos interesses subjacentes as
ideias do autor, aos pontos de vista defendidos e aos argumentos silenciados por ele.

Para um entendimento mais aprimorado dessas consideracfes, a Ciéncia do Engano
pode apoiar, por analisar o processo de interacdo a partir de quatro vertentes: observacao,
percepcao, sugestdo e emocdo. A observacao consiste em divisar, pelos sentidos, uma presenca
sem que, a principio, dela decorram ideias interpretativas. A percepc¢do vai aléem do que os
sentidos podem notar, uma vez que organiza e interpreta as impressdes sensoriais, atribuindo-
Ihes significados, a partir de conhecimentos prévios adquiridos. Por os significados serem
atribuidos por meio de resultados de vivéncias, a sugestao resulta de praticas sociais, tais como,
culturais, politicas e econdmicas que influenciam o sujeito leitor. Dependendo da influéncia
sofrida, a emocédo é desencadeada em decorréncia de experiéncias subjetivas, associadas a
temperamento, personalidade e motivagéo.

Voltando as consideragdes sobre a campanha da revista VIP, é possivel constatar que o
leitor masculino, consumidor do produto, observava o anuncio, percebia as caracteristicas
gerais dos modelos, avaliava-as, interpretava-as e, a partir de entdo, estabelecia uma postura de
distanciamento. A n&o identificacdo decorria, provavelmente, dos atributos que davam aos
modelos uma configuracéo social deslocada do padrao dos leitores. Ocorreu, assim, uma reacao
emotiva de recusa que chegou a afetar uma expansiva circulagdo da revista.

No bojo dessas concepgdes, compreende-se a leitura como uma prética social de
construcdo de sentidos, por oferecer ao leitor elementos praticos que possibilitam a resisténcia
a interpelacdo ideologica criada pelos discursos. A pratica social de desvelamento dos

intersticios textuais implica recursos que questionam as condic@es historicas e discursivas
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dentro das quais o texto foi produzido, disponibilizando alternativas para que o leitor se
reposicione diante dos apelos criados pela ideologia e materializados pela linguagem.

Numa visdo ingénua, o leitor, que ndo domina 0s recursos interdiscursivos e
intertextuais de socializacdo, tem que as mensagens servem, simplesmente, para informar. No
entanto, as praticas sociais de leitura, por estarem atreladas a relagdes de empoderamento, ndo
desconsideram que as mensagens servem, também, como meio para persuadir, promover
ideologias e defender interesses particulares.

A leitura vista como pratica sociocultural, na qual estdo implicados recursos
interdiscursivos e intertextuais, tem uma ocorréncia dindmica que vai se transformando e se
adaptando na medida em que o leitor se reposiciona socialmente. Portanto, ele vai adquirindo e
desenvolvendo um conjunto de habilidades intelectuais e sociais necessarias para a obtencédo de
conhecimentos sobre 0 mundo e de como processa-los. Tais habilidades envolvem pensamento,
raciocinio, abstracdo, linguagem, memoria, atencao, criatividade, capacidade de resolucéo de
problemas, entre outras fungdes.

A esse conjunto de habilidades é dado o nome de cognicdo, com varias funcdes, dentre
elas o entendimento dos processos basicos subjacentes as interacdes sociais. Esta vertente
configura-se como teoria social da cognicéo, aplicada ao estudo dos modos como 0 uso da
linguagem ou o discurso contribuem para a reproducéo ou legitimagdo do poder social nas
interacdes.

Na midia, as estruturas de dominacao, construidas, principalmente, nas rotinas de coleta
e escrita de textos da midia, estdo representadas nos modelos mentais, de origem socialmente
cognitiva, dos profissionais atuantes nessa area, que, por seu turno, influenciam as estruturas e
o0s sentidos dos produtos elaborados. No entanto, a posicado de destaque, a hierarquizagéo dos
constituintes dos modelos mentais é definida pelos topicos do discurso em elaboracao.

Na peca publicitaria em questdo, hd uma referéncia as diversas e possiveis formas de
representacdo de como a figura masculina se projeta e/ou é projetada socialmente,
principalmente, pela elegancia (usar terno), pela virilidade (andar de skate), pela audacia
(descolado, por andar de skate, usando terno e quebrar os padrbes) e pela inteligéncia
(acrescentar contetido ao estilo, ou seja, ir além das aparéncias) e pelo discernimento (ler VIP
e se tornar um homem completo). O discurso, presente nesse texto, busca ser o reflexo dos

modelos mentais de representacdo social do homem moderno.
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Assim, o discurso € a instancia de reproducdo da dominagdo exercida. Ele faz isso
afetando os modelos mentais de representacdes sociais dos membros da sociedade, que, por seu
turno, monitoram as acdes e interac6es sociais que implementam a dominacdo. No nivel macro,
o discurso, portanto, condiciona indiretamente as relacdes de grupo, as organizacles e as
instituicdes que definem a estrutura social. (cf. VAN DIJK, 1990)

A cognicdo social é adquirida, usada e modificada em situagfes sociais, e o discurso é
uma das principais fontes de seu desenvolvimento e mudanca. Nenhuma ac¢éo ou pratica social
e, portanto, nenhuma relacédo entre grupos de poder ou dominacao € concebivel sem a cognicédo
social e sem o discurso que passa, por isso, a ser entendido como a linguagem como pratica
social.

Discurso como um momento de pratica social incorpora praticas politica e ideologica.
Na dimensdo politica, o discurso estabelece, mantém e transforma as relacdes de poder e as
entidades coletivas em que existem tais relacGes. Na dimensdo ideoldgica, o discurso constitui,
naturaliza, mantém e, também, transforma os significados de mundo nas mais diversas posicoes
das relacGes de poder.

Para a teoria social, o discurso é tanto um modo de acgdo, isto €, como as pessoas agem
sobre 0 mundo e sobre as outras, quanto um modo de representacdo, pois ha, entre ele e a
estrutura social, uma dialética, circunscrita pelas circunstancias institucionais e organizacionais
do evento comunicativo.

O evento comunicativo, configurado no anuncio exemplificativo, faz um apelo ao
homem moderno, preocupado com a aparéncia, ou seja, ao que deve ser socialmente projetado
de sua exterioridade, que pode estar representada por um terno, por um equipamento esportivo,
por uma atitude arrojada, fazendo-lhe um alerta sobre a importante necessidade de
aprimoramentos interiores, por meio da leitura, que vai transforma-lo em um homem completo,
de exterior e interior valorosos. llustrativamente, essa é a dialética entre os modos de acdo e de
representacdo presente na constituicao discursiva, ou seja, na discursivizacdo que, por essa de
abrangéncia social (cultural, politica e econémica), €, em esséncia, multissémica.

Trés perspectivas multissémicas devem ser consideradas para o entendimento do
discurso como pratica social, a multidimensional, a multifuncional e a histérica. A
multidimensional serve para avaliar as relagcdes entre mudanca discursiva e social e, também,
para relacionar as propriedades particularizadas de textos as propriedades sociais de eventos

discursivos. A multifuncional, para averiguar as mudancas nas praticas discursivas que
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contribuem para a transformacdo do conhecimento, das relacdes e das identidades sociais. A
historica, para discutir a estruturacdo ou os processos articulatorios na construcdo de textos e
na constituicdo, em longo prazo, de ordens de discurso. (cf. FAIRCLOUGH, 2001)

O texto, como produto ambivalente de discursivizacdo, funciona como fonte de
indicacdes no processo de producdo e como provedor de pistas no processo de interpretacao.
Nesses dois aspectos do funcionamento textual, estdo envolvidas a pratica discursiva, que
focaliza os processos de producdo, distribuicdo e consumo do texto, e as caracteristicas
modeladoras do texto, mescladas por estilos formais e informais, vocabularios técnicos e nédo-
técnicos, marcadores de autoridade e familiaridade, matrizes sintaticas tipicas da escrita e da
oralidade.

As marcas textuais, que se apresentam como recursos para o estabelecimento e a
manutencdo de eventos comunicativos, tém um valor pragmatico, isto €, exercem uma
influéncia a partir do uso concreto da linguagem em situacdes especificas de interacdo. A
Pragmatica extrapola, assim, a significacdo dada as palavras pela semantica e a funcédo a elas
atribuida pela sintaxe, e observa o contexto extralinguistico em que estdo inscritas, ocupando-
se de suas implicacdes socioculturais.

Os recursos pragmaticos da configuracdo textual, segundo Beaugrande e Dressler
(1983), séo: intencionalidade e aceitabilidade, que se referem aos protagonistas do evento
comunicativo, somadas a situacionalidade, & informatividade e a intertextualidade.

A intencionalidade é que, de fato, orienta a confeccdo do texto, pois concerne ao
empenho do produtor em construir um discurso coerente, coeso e capaz de satisfazer os
objetivos que tem em mente numa determinada situacdo comunicativa, tendo por meta ou
informar, ou impressionar, ou alarmar, ou convencer, ou pedir.

Do outro lado da moeda esté a aceitabilidade dagquele que € o destinatario do texto, sua
expectativa diante do conjunto de ocorréncias com que se defronta e sua avaliacdo sobre o texto,
se tem coesdo e coeréncia, se € Util e relevante, se € capaz de leva-lo a adquirir conhecimentos
Ou a cooperar com 0s objetivos do produtor.

A situacionalidade e a informatividade dizem respeito aos elementos responsaveis pela
pertinéncia e relevancia do texto. A situacionalidade destaca a configuracdo do contexto em
gue o evento comunicativo ocorre(rd). A informatividade, o grau de interesse a partir do que é
esperado, do que e conhecido, do que é formulado e de como € proposto. O ideal é o texto se

manter num nivel mediano de informatividade, no qual se alternam as ocorréncias de
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processamento imediato, que falam do conhecido, com ocorréncias de processamento mais
trabalhoso, que trazem novidade.

A intertextualidade concerne aos fatores que fazem a utilizagdo de um texto dependente
do conhecimento de outro(s) texto(s). InUmeros textos so fazem sentido quando entendidos em
relacdo a outros textos, que funcionam como seu contexto. A pertinéncia da situacionalidade e
a relevancia da informatividade estdo, também, atreladas as ocorréncias intertextuais que
podem trazer configuragdes mais clara do contexto e uma precisdo maior dos dados
apresentados.

Na peca publicitaria em analise, ja ocorre, no inicio do texto verbal, por meio do
pronome de tratamento “vocé”, uma conexao direta com um sujeito consumidor disponivel,
habitual ou ndo, da revista. Essa interpelacdo inicial revela uma intencionalidade de interacéo
pratica e informal, reforcada pela presenca da adverbializacdo do adjetivo real, com o sentido
de “verdadeiramente” achar, ou seja, um modo verdadeiro de acreditar. Atribuir ao outro uma
maneira de acreditar em algo como verdadeiro, configura uma aproximagdo com um
conhecimento de valor subjetivo. No entanto, a interrogacao aponta, para essa crenga, uma
legitimidade duvidosa. E, assim, se configura a intencionalidade do enunciador, colocar em
xeque a veracidade das crencas e dos valores de seu enunciatario, como estratégia para
assegurar a aceitabilidade da proposta a ser feita por meio do modo imperativo dos verbos
acrescentar e ler. E a mudanca do modo, adverbializado, de achar, para 0 modo de agir:
“acrescente” e “leia”.

Muito mais ha a se considerar das peculiaridades do texto verbal, mas que ndo compete
aqui, por ele estar a guisa de exemplificacdo, da mesma forma que, extrapolando o verbal, ha
também fartos atributos de sua configuracdo arquitetonica a serem considerados, qual seja, a
conformagdo total do texto em seus aspectos verbal e ndo verbal, isto €, em suas
multimodalidades de expressdo. Nos textos da midia, em geral, a tipografia, a diagramacdo, as
cores, a imagem sdo fontes semidticas multimodais com a funcdo comunicativa de representar
ideias, atitudes e estabelecer coeréncia textual.

Dessa vertente se encarrega a semiotica social, cujo objeto de estudo € o signo na
sociedade, a fim de projetar vivéncias comunicativas sociais, a partir da utilizacdo de mais de
um modo semioético, porque é pela tessitura em diversos modos semioticos que o discurso se
materializa em texto. A percepcéo de texto e de discurso se amplia e se complementa pela nocéo
da paisagem semidtica construida pela multimodalidade. (cf. HODGE e KRESS, 1988)
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Os modos semidticos sdo usados e articulados ao mesmo tempo na elaboracdo dos
textos, conferindo-Ihes significacfes especificas no processo de leitura e interpretacdo em um
dado contexto. Isso, efetivado pela leitura do verbal e do ndo verbal, favorece um investimento
critico por parte do leitor, ao projetar no texto a sua vivéncia social, que € marcada por semioses,
isto é, por processos de producéo e reproducao, recepcao e circulacao de significados em todas
as formas utilizadas pelos agentes de comunicagao.

Os agentes de comunicacdo, por intermédio do desenvolvimento dos meios técnicos,
projetam suas acGes em espacos e tempos cada vez mais dilatados. Disso decorrem novas
formas de interacdo e de relacdo sociais. Os relacionamentos ganharam configura¢fes mais
complexas e multiplas pela maneira como a midia passou a moldar o mundo.

O fato do anuncio, em pauta, ser feito em preto e branco, traz uma neutralidade de valor
que incorpora todos os efetivos ou pretensos leitores numa sé categoria, sem distingdo. O
mesmo acontece com as palavras terno e skate que sdo grafadas e contextualizadas em distintivo
destaque. A figura masculina, que compde a imagem de fundo, se projeta na dimensao total do
espaco e consolida, pela representacdo figurativa, o contexto da mensagem verbal: um homem
viril, poderoso e controlado se lanca, destemidamente, no espaco, numa manobra arriscada.
Esse € 0 homem completo que, dentre suas multifacetas, também |€ a revista VIP.

A midia se envolve ativamente na construcdo do mundo social, principalmente no que
diz respeito a relacdo, de poder coercitivo e de poder simbdlico, entre o publico e o privado. As
convergéncias e as divergéncias na inter-relagdo entre o publico e o privado se dao,
coercitivamente, pelo poder simbélico, cuja organizacao social ocorre por meio de outros dois
poderes, 0 econémico e o politico.

Segundo Thompson (2009), a teoria social da midia indica que a tradicdo comunicativa
precisa ser compreendida em seu aspecto hermenéutico, que abrange a estruturacdo mental e o
esquema interpretativo; em seu aspecto normativo, que traz os principios morais orientadores;
em seu aspecto legitimador, que reconhece o exercicio de tipos de poder, como a autoridade
legal, carismatica e tradicional; e em seu aspecto identificador que imprime uma autoidentidade
ou uma identidade coletiva.

Na peca publicitaria, o processo interpretativo s6 pode se dar holisticamente pelas
semioses constitutivas da paisagem semiotica que se configura na dimensdo possivel de
abranger a imagem mental que o homem, leitor da VIP, faz de si e de seu género. O fato da
figura masculina dominar a paisagem semidtica e servir de referéncia para os dizeres verbais,

institui a legitimacdo da imagem do homem completo.
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A comunicacdo midiatica € uma atividade social que envolve producéo, transmissao e
recepgdo de formas simbdlicas coercitivas que circulam socialmente e constroem significados,
no momento da leitura, que sdo as ferramentas requeridas para a manutencdo dos poderes

econdmico e politico das instituicdes estabelecidas.

Concluséo

O foco central deste estudo de teorias sociais de linguagem, por meio do material,
contingencialmente, utilizado para analise, mostra uma dialética que, no decorrer dos séculos,
evidencia uma incapacidade historica e cultural de dar conta do binarismo previsivel quanto a
atribuicdo de caracteristicas do discurso da midia, por um desencontro entre a producéo e a
interpretacdo. Na producdo, busca-se assegurar o poder coercitivo do discurso para a anuéncia
do leitor e, na interpretacdo, a simbologia correspondente & identidade social.

Pelas tradicdes histdricas e culturais, desde a Mesopotamia, pela epopeia de Gilgamesh,
da-se ao homem a primazia na criacdo, Aruru, a deusa méde, molda em lama a figura masculina
de Enkidu e lhe atribui o valor heroico de justiceiro. Soma-se a isso a tradicdo grega, com
Aquiles e Odisseu; o enobrecimento romano, com Eneias; e a crenga judaica, com Ad&o. Esses
marcos de poder e virilidade sdo reconfigurados, transfigurados e desconfigurados na imagem
do conturbado irlandés Leopold Bloom, que, de descendéncia judaica, resgata a tradicao grega,
ao ser inspirado em Odisseu, pela traducéo latina, Ulisses, que da nome a sua saga.

Sao homens com suas forcas e suas fragilidades, que marcam a historia da constitui¢do
da masculinidade no Ocidente. Aquiles esta entre a invencibilidade na batalha e a
vulnerabilidade do calcanhar; Odisseu, entre a determinacdo da chegada e a seducdo das sereias;
Eneias, entre o destino predeterminado e a mortificacdo circundante; Adao, entre o 6Ocio
abencoado e seducédo laboriosa; Leopold Bloom, entre a persisténcia paterna e o turbilhdo
psicoldgico.

A masculinidade tem-se ligado a uma percepcdo da virilidade que torna o homem um
sujeito social de acdo controladora de desejos e vontades. Masculinidade traduz-se numa
encenacdo ritualizada de poder e de controle. A adicdo homem e masculino, como identidade
social de supremacia, estabelece modelos de relagdes hierarquicas dominantes, estabelecidas
por diferentes posturas multifuncionais.

Esse é o foco para o estudo das relagbes de poder e do estabelecimento de
preponderancias presentes nos artefatos midiaticos, impressos e eletrénicos, por meio de

praticas de leitura que possibilitem verificar como se da a abordagem da coercao na producao
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e da simbologia na interpretacdo. Hodiernamente, na imprensa, na propaganda, na mausica,
enfim, em todos 0s meios que projetam manifestacfes sociais possiveis de serem analisados, a

base de investigagdo necessita ter categorias estabelecidas por teorias sociais de linguagem.
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ABSTRACT

With a theme focused on social theories of language, this article has as main objective to draw a
theoretical articulation from reflections on the basic conceptions that configure a social theory of reading
and a social theory of the media. Toward this end, it turns to practices of unveiling of textual artifices
for the configuration of discursive resources. An analysis, by way of example, is supported by an
advertising piece.
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